
ت و مطالب ارسالی مخاطبان استقبال می کند.
 از مقالا

ذ آزاد است.
 با ذکر ماخ

نقل مطالب 

رفاً بیانگر افکار نویسنده آن است.
 ص

مقالات 

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: مسعود پور سید آقایی
دبیرعلمی: حسین عمید

مدیر داخلی: علیرضا آرام
مدیر هنری: مسعود نجابتی

صفحه آرایی: رسول محمدی، عماد الدین هوفر

ویراستار: صادق دهقان، سید حسین میکائیل

حروفچینی: جاوید نعیمی، ناصراحمدپور 
لیتوگرافی و چاپ: اسوه 

با همکاری: دکتر سید رضا نقیب السادات، دکتر حمید عبدالهیان،

 سیدعلی موسوی نسب، سید محمدباقرباقریان موحد، وحید حیاتی

عباس صادقی خواه، علی اصغرحداد، مرتضی احمدی، احسان سعادتی

 ته��ران، دروازه ش��میران، خیاب��ان هدایت، کوچه ش��هید چرمی

 پلاک 29، طبقه همکف تلفن: 77639092

قم، خیابان صفاییه، کوچه 25، پلاک 27، موسسه آینده روشن

صندوق پستی: 37185/471
تلفن مستقیم: 7834330
7840081 داخلی 120

www.Adinehmag.com :نشانی سایت

Art_media2003@yahoo.com:پست الکترونیکی

 2سرمقاله/ دبیرعلمی  4 گفتگو / فصوص رسانه اسلام گرا / دکتر سید حمیدمولانا / حسین عمید  
25تحلیلی تاریخی بر تکوین مفهوم پایان تاریخ در سینمای قرن 21 / دکتر حمید عبداللهیان  41 توسعه عدالت 
زبانی؛ راهبرد رسانه برای ایجاد جامعه زمینه ساز / دکتر عبدالله بیچرانلو  53 هزاره گرایی و رسانه های جمعی در 
هزاره جدید / دکتر مسعود کوثری  65 امکانات و محدودیت های زیبایی شناختی رسانه تلویزیون در ارائه فرهنگ 
مهدوی و شخصیت های قدسی  / دکتر اصغر فهیمی فر  79 رسانه هاي فراگیر خبري  وایجاد جریان بیداري اسلامي / 
دکتر سید رضا نقیب السادات  93 تحلیل نظری رویکرد فرجام شناسانه سینمای امریکا / یاسر آیین  105 كاوشي 

در نقش رسانه هاي نوین در خیزش هاي نوپدید اسلامي / دکتر وحید خاشعی  121 سینما و مهدویت؛ ظرفیت ها 
و محدودیت های سینمای ایران در روایت داستانی و تکنیکی انگاره های موعودگرا / مجید سلیمانی  133 رسانه 
زمینه ساز / دکتر محمد رحیم عیوضی  143مبانی انسان شناسی و هستي شناسی رسانه / دکتر محمد باقر حبی  
159 راهکارهای رسانه زمینه ساز در مواجهه با آسیب های فرهنگی / دکتر جواد هروی  171  تبیین مبانی فکری 
رسانه زمینه ساز برای تحقق حکومت جهانی مهدی موعود )عج( / مونا شریعتمدار/   دکتر عطاالله نجفی جیلانی   183 نقد 
نظریه های دین و رسانه، بررسی یک مدل راهبردی / سید سجاد مدنی مبارکه  197 معرفی كتاب 228  





تصوير را آن نامحرمی می  دانند كه بوالفضولي است سلطه جو و خرافه پرداز. 
 اين حقيقت كه هر چه در برابر ماست، به دليل منش ديداري اش ادراك ميشود، روزگار مدرن را از ايام 
ديگر مجزا كرده اس��ت. در روزگار باس��تان، انسان در چشم خدايان ديده می  شد؛ يعني خود، تصوير بود. از اين رو، 
جهان به چشم او چونان تصوير جلوه نمي كرد. در دوران بيزانس انسان ديده می  شد و تماشاگر خود، ساحت سوم بود. 
به همين دليل نيازي به ايجاد پنداري ژرفنا در آثار هنري بصري وجود نداشت. اما از دوران رنسانس به بعد، جهان 
به تصوير تبديل شده و انسان چونان تماشاگر، خود، سازنده پندار حضور مستقل در اشيا گشته است. در اين روزگار، 

ديگر جهان و خدايانش به چشم انسان می  آيند و براي او وجود دارند. 
 جهان آن سان كه به چشم ما می  آيد، مستقل از ماست؛ انگار حضوري در خود دارد. ما اين جهان ديداري را قاب می  
گيريم؛ تصوير، همواره ثبت عناصر دنياي ديداري در محدوده يك قاب و ش��كلي از محدود كردن گستره وجودي 
دنياست. ما هر هياتً يا شكلي را نخست قاب می گيريم و سپس به تصور در می  آوريم. به بياني ديگر، ژرفايش را از 
ميان می  بريم و ساحت بي كران و وجودي اش را به ساحت زمانمند و در دسترس تبديل می  كنيم. با اين عمل، ناگزير 
آنچه را كليت اس��ت و به تصور درنيامدني، حذف و انكار می  كنيم. تصوير به اين اعتبار، به ظاهر كرانمندی جهان 
است. افق بي كران ديداري اما در حدود تصوير نمی  گنجد و آن سان، خود ايده محدوديت خدا را می  آفرينيم و در پس 

آن به جستجوي گستره سترگ معنا و معنويت در تصوير می  گرديم. 
  كادر تصوير بيش از آنكه نشان دهد، حذف می  كند و از طريق اين حذف و البته ارجاع به آنچه خارج از كادر است، 
هستي سايه ها را تضمين می  كند و معنا می  بخشد. پس معنا، از طريق ارجاع به حضور خارج از كادر به دست می  آيد. 

 تصوير با حضور، حذف و جابه جايي خود، ما را با جهاني روبه رو می  كند كه در حكم چش��م بس��تن به همه جهان 
موجود است و چشم گشادن به غار افلاطون. همانجا كه عده اي رو به ديوار آن نشسته اند و از پشت سرشان شعله هايي 
روشن كننده افروخته است و كساني و اشيايي از برابر آن می  گذرند و سايه شان بر ديوار غار می  افتد و آن كسان اين 
سايه ها و تصويرها را در عين حقيقت واقع خيال می  كنند. تصوير، حاضر است و جهان، غايب؛ غيب، حاضر است و عين، 

غايب و در پرتو غيب حاضر، جهان عين متجلي می  گردد، اما در قاب محدود كننده، غيب، تنها به تجسد منتهي می  شود. 
  و البته سينما و نه حتي تلويزيون، فقط استشمام دهنده آن چيزهايي است كه توضيح ناپذيرند و حتي قادر به توليد 

فضاي ميزانسني نيست كه دست مخاطب را بگيرد، به درون خويش بكشد و او را در مجلاي حقايق بنشاند. 
  حذف و حضور تصوير، يك چيز است و توقف در تصويرهای ساكن چيز ديگر و اگر حادثه اي هم رخ می  نمايد، 
تنها متكي بر اصل حركت تصويرها است نه ماديت صرف آن. تصوير، متعلق به دوراني است كه ما در آن به انديشه اي 
جبري سوق داده می  شويم. جبر صنعتي را می  پذيريم و دترمينيسم تاريخي را. ضرورت را با جبر يكي می  پنداريم. 
حال آنكه ضرورت، قابل شناخت و انتخاب آزاد است؛ اما جبر در حيطه تكوين رخ می  نماياند و شعور و فرهنگ را 

ناديده می  انگارد. 
  هر چيز به محض آنكه در قاب تصوير قرار می  گيرد، از واقعيت خارج از ما جدا می  شود و مفهوم خاصي می  يابد؛ 
در واقع تبديل به نشانه اي می  شود براي اشاره به معنايي خاص. صورت به معناي تصوير، هرگز نمی  تواند كيفيات را 
بي واسطه بنماياند و كيفيات تا آن گاه كه تبديل به كميات نشده اند، امكان نمايش نمی  يابند. كيفيات باطني ما چگونه در 
صورت مان ظهور می  يابند؟! در حركات ما همواره علامت هايی براي ابراز مقاصد باطني وجود دارد و برای مخاطب 



 امر قدسي تصوير و

نيز آن مقاصد از طريق همين علامت ها كشف می  شود، وگرنه صورت به خودي خود نمی  تواند كاشف از كيفيات باشد. 
 حال می  توان پرس��يد: آيا ماده كه خود، كيفيات كمابيش معيني دارد كه آن را قابل ظهور بر حواس ما می  س��ازد، 
با جوهر ثاني عالم ما به صورتي كه فلاسفه مدرسی مراد می  كنند، يكي است؟ اگر فقط به اين مطلب توجه شود كه 
جوه��ر ثاني براي آنكه در ارتباط با عالم ما، همان نقش��ي را ايفا كند كه جوه��ر اول يا جوهر كلي در ارتباط با هر 
ظهوري ايفا می  كند، به هيچ وجه نبايد در عالم ما به ظهور بپيوندد، بلكه بايد تنها به منزله حامل يا ريشه ظهورهای 
اين عالم باشد. بنابراين، كيفيات محسوس نمی  توانند لازم چنين جوهري باشند، بلكه به عكس، از صورت هايي ناشي 

می  شوند كه اين جوهر می  پذيرد. 
 اينكه بتوان هنري را مقدس ناميد، كافي نيس��ت كه بپذيريم موضوع هنر از حقيقتي قدس��ي انتخاب شده 
است. می  دانيم كه زبان صوري آن هنر نيز بايد بر وجود همان جلالت گواهي دهد و از آن جاست كه بينش 
معنوي ضرورتاً به زبان صوري خاص بيان می  شود. همچنين، بر اين مبناست كه تاريخ مقدس موجود در مجموعه هاي 
س��ينمايي و تلويزيوني، كفايت كار را نمی  كند، و تصوير بيش از آنكه نمايان كند می  پوش��اند و برجستگي مفهوم از آنِ 
ماتريال های چسبيده به زمين است. اين نيز گذشته از آن است كه هنرمند خلاق در فرم بياني خود، آن گاه كه به اطلاق 
و منطق هنري خود نزديك می  شود، به حذف می  رسد و اين مشخصه گوياي نيستي، كه نيست، مولد هستي است و مفهوم 

می  آفريند و باز تصوير در اين فرانمايي، الكن است كه خاموشي تصوير و گذر از آن، غير از مفهوم حذف است.  
از سوي ديگر امر ربوبي، امري ازلي است كه بر ما حادث می  شود. بنابراين، مسبوق به سابقه خود نيست كه مسبوق 
به حضور خود است و در لحظه حضور، مصداق خود را حاضر می  كند و نه مصداق از پيش موجود را. و خلاقيت از 

اين منظرگاه، مطلق و بدون سابقه است و شمول آن بر جهان، به ظاهر آن را ساده و مسبوق می  نمايد.  
هيچ لحظه اي ماضي نمی  شود. از اين روي، كلام به واسطه بُعد اسارت جاوداني كه در آن موجود است، همواره 
حاضر است؛ ولی تصوير به جهت تجسد خميري و ورزيافته خود در روزگار پيش از زمان حاضر، همچنان سترون 
است و خلقِ در زمان � آن گاه كه از تصوير تأثير می  پذيريم � تنها متصل است به خلق ذكري درون نفسيت آدمي و آن 
گاه، احياناً اتصاف آن به خلق مدام، كه اين اتصال نيز ماهيتي عرضی را براي تصوير در بردارد و از موجوديت مطلق 

براي خلق معنا، تهي است.  
هنگامي كه می  پذيريم فرم و معنا، يك كل به هم پيوس��ته و تفكيك ناپذيرند و همچنين زبان، آن چيزي اس��ت كه 
ترجمه ناش��دنی اس��ت، درمی  يابيم معنا به عنوان امري كه جس��تجو كردني و نامكش��وف اس��ت، به جنس زبان غريبه 
درنمی  آيد. تقدير زباني معنويت هم چيزي است غير از فرم غربت يافته غربي كه ساحت آن مقام كشف است، نه ظاهر. 
و اين گونه است كه استدراك مفاهيم اينجايي، به قالب زبان ديگر درنمی  آيد و ترجمه نمی  پذيرد. در آن صورت، زبان 
مورد نظر ما در تبعيد به سر خواهد برد و جوهره اش رنگ خواهد باخت و انتقال تامّ و تمام معنا رخ نمی  نمايد، مگر آنكه 
معنا در شأن بياني خود، به زبان حريف درآيد و بخشي از پوسته خود را ظاهر نمايد كه البته دخلي به ذاتيت معنا ندارد.  
هنگامي كه مخاطب در برابر تصويرهايی از پروردگار در فيلم هاي معاصر قرار می  گيرد، با تفسيري متفاوت 
ار آنچه تاكنون در ذهن داشته است، روبه رو می  شود. او برداشت خود را درست می  پندارد، ولی توضيحاتي كه در 
فيلم ها از خدا ارائه می  شود، غالباً متفاوت و حتي متضاد از تصويرهايی هستند كه در ذهن خود دارد. با دريافتن اين 
مسئله، می  توان گفت هيچ شيوه بياني متعيني در باب توصيف خدا وجود ندارد و تمامي آنها جنبه استعاري دارد و اينكه 
اين استعارات چه ميزان از حقيقت را در وجود مخاطب بالفعل می  كند، جاي بسي تأمل دارد. بيشتر تصويرهای ذهني 
كه عموم از خداوند دارند، سمبل هايي هستند از آنچه مردم درباره مرگ و زندگي، به آن اعتقاد دارند و يك فيلم بر 
چيزي بيش از تأكيد بر اين ارتباط، تكيه نمی  كند و شناخت را جلو نمی  برد. در خوشبينانه ترين حالت، اين تصويرها 



براي فرد منتقد، جنبه ذكر دارد و براي فرد منكر، جنبة تبليغ، و باز جنبه اقناعی آن مبهم است؛ كه شأن آن پذيرش 
اگر در فيلم جايي هم داشته باشد، مختص داستان است، نه چيز ديگر.  

ح��ال ف��رض كنيم خدا بر زمين ف��رود آيد و در تصوير حاضر ش��ود � هر چند من هم منك��ر اين فيض اكمل و 
تقلب رس��اني از مرتبه اعلي به منزله اس��فل نيس��تم و آن را در صورت اتيان مراتب كماليه هنرمند محتمل می  دانم � 
در اي��ن احتم��ال هم اتفاقي ماوراي ذات وجودي تصوير نمی  افتد. متعالي ترين جنبه اي كه چش��م و دل مخاطب قابليت 
رويت آن را دارد، عالم مثال اس��ت و مگر عالم مثال در ماديت فضا رخ می  دهد كه آن را به نفع تصوير مصادره كنيم. 
در آن مرتبه، دِل ش��اهد در گروي حق اس��ت و ذات ربوبي، در آن تس��خيري به تمامت دارد. هر انقلابي در درون 
او رخ می  دهد، از دريچه اين مس��حوركنندگي دِل اس��ت. ش��أن او اقتضاي رؤيت و احس��اس اين فرّه باشكوه را دارد 
و مرتبه رؤيت آن وجود مثالي، حضور تام و تمام نفس��يت خود در آن فيض رباني اس��ت، نه حصول ش��ناختي ناقص 
از مادي��ت ق��اب گرفته تصوير. اگر مخاطب با اين جنبه از تصوير رو به رو ش��ود، خود ديگر در آن فضاي ربوبي 
حاضر گرديده و تصوير به چيزي غير از ماديت و ماهيت اوليه خود بدل شده است. مثال تطبيقي آن هم روشن است: 
فرض كنيد در گرگ و ميش صبح از خواب بلند می  شويد و جمله هايی بريده بريده در آن حالت خواب آلودگي، از 
رؤيت يك خواب و فضايي كه قلب شما را از جا كنده است، بر صفحه اي از كاغذ يادداشت می  كنيد. مدتي بعد كه از 
آن حالت خارج ش��ده ايد، دوباره به آن نوش��ته رجوع می  كنيد، با تعجب می  بينيد كه مكانت آن صحنه اي كه در نظر 
ش��ما صعود به عرش اعلي و عالم معنا جلوه كرده اس��ت، چيزي نيست، مگر يك مغازه نانوايي، تعدادي مرد و زن كه 
در صف ايس��تاده اند و يك تنور كه نور خيره كننده آن در خواب به جان ش��ما ش��راره اي زده است. اگر مدتی ديگر 
هم بگذرد و ش��ما خاطره تس��خير روحي خود را از ياد ببريد، خواندن آن كاغذ و تجس��م ذهني آن ماهيت و فضا، 
جز لبخندي تمس��خرآميز، چيز ديگري عايد ش��ما نمی  كند. دليل آن مشخص است؛ تصوير، مرتبه نمی  شناسد، هر 
آنچه را دارد، به يك باره بر جان شما فرو می  نشاند و معرفت و شناختي را كه بين مخاطبانش تقسيم می  كند، كاملًا 
مساوي است و اين نفوسِ مختلف است كه از آن برداشت هاي متفاوت می  سازد. حتي آن هنگام كه با صحنه اي عجيب و 
محيرالعقول در خواب روبه رو می  شويد كه ممكن است خاطره اش تا ابد در ذهن شما باقي بماند، چيزي از نتيجة ما 
را نقض نمی  كند. آن موجوديت كه ممكن است براي شما به خاطره ازلي بدل شود، از آن حيث كه در عالم ماده تكرار 
ناپذير اس��ت و تنها تجربه فرد از آن جنس خواهد بود، جاودانه می  ماند. در غير اين صورت، وجودِ تكرارش��دني، 
ضداسطوره، ضدسمبل و افسون شكن است و اين در تضاد با شناخت، رازداني و چشم جهان بيني است كه خداوند به 
تناسب شأن هر كس به او عطا می  كند بايد پذيرفت كه تصوير راهي به خلجان هاي دروني متافيزيك يا ديني ندارد.  
بشر در مواجهه در تكنولوژي جديد ، بر محصلات و دستاوردهای جديدی چشم دارد كه معمولًا تكنولوژی بر 
او عطا می كند، اما ديده را بر روی تنگناها و انبوه مشكلات و محدوديت هايی كه براي او به وجود می  آورد، می  بندد.  
بحث حاضر در تناسب تصوير به عنوان شاكله رسانه های بصری و امر دينی نگاشته شده است. اما با موضوعی مواجه 
هستيم كه گستره افاده معنا را به شدت تنگ می كند ؛ يعنی موضوع جهان شمول موعود و منجی كه دست يازيدن به آن در 
هنر، پيچيده تر است، چرا كه تنفس در فضايی را می طلبد كه بخشی از آن در آينده است و هنوز رخ ننموده است. در 
اين مقام سودای آن ندارم كه تصوير را نفی كنم، بلكه مرادم توجه و تاكيدی بود بر وجه حداقلی تصوير در افاده معنا. 

اگ��ر خت��م نبوت��ي در كار نب��ود، هنوز هم انبياي رس��ل ب��ا كلام به س��راغ زميني��ان مي آمدند، نه ب��ا ملغمه ای 
ب��ه ن��ام فيل��م. تصوي��ر، به ه��ر كمالي ك��ه در اخ��لاق يا دين دس��ت ياب��د، ناگزير سرش��تش اي��ن جهان��ي مي ماند. 





  ابتدا در مورد مباحث كلی رس��انه صحبت می كنیم، بعد پله پله وارد امکان س��نجی رابطه دین 
و رس��انه می ش��ویم و بعد مقوله های دیگر؛ س��وال اول درباره نکته ای است كه در گزارش كمیسیون 
هم عرض كردم: مقوله قائم بالذات بودن و خودمداری تکنولوژیک به عنوان عنصر ذاتی رس��انه. در 
بحث ها معمولًا رایج اس��ت كه وقتی می خواهند رس��انه را كنترل كنند، داد سخن می دهند كه رسانه و  
پیام، ظرف و مظروف هستند و رسانه قابلیت شکل  پذیری تام و تمام را دارد. اما رسانه خیلی وقت ها 
خارج از كنترل ما عمل می كند و كاملًا خودمدار اس��ت و تقریباً یک پدیده انسان نماست. به این معنا 
كه خودش فکر می كند، خودش عمل می كند. ش��ما چقدر با این موضوع موافقید كه رسانه را می شود 

كنترل كرد و هر آنچه جزء خواسته های ماست می توان به رسانه تحمیل كرد؟
مولانا: رسانه یک وسیلۀ انتقال پیام است. این وسیله می تواند قدیمی  و سنتی باشد، مثل بازار، مسجد، 
منبر یا خانواده، یا پیام رس��انی از طریق چهره به چهره؛ و یا می تواند جدید باش��د و آن موقع رس��انه، به 
نظر ما بیش��تر یک پدیده تکنولوژیک مثل ماش��ین به نظر می رسد. بنابراین، رسانه به همۀ وسایل انتقال 
پیام اطلاق می ش��ود. حتی زبان یک وس��یله است. دو نفر که با هم صحبت می کنند، زبان می تواند رسانه 
شود. ولی در اصطلاح عمومی  و در صد و پنجاه سال گذشته، وقتی گفتند رسانه یا مدیا، این واژه را به 
رسانه های جدید اطلاق کردند، اعم از کتاب، سینما، مجله. خب منظور شما هم رسانه های جدید است. 
خواننده این مطلب را در نظر داشته باشد که رسانه های جدید بیشتر تکنولوژی محور هستند. از تلفن و 
تلگراف و گرامافون و صفحه و نوار گرفته تا سینما و رادیو و تلویزیون و اینترنت و موبایل همه جزئی از 
این تکنولوژی جدید هستند. یکی از مشخصات رسانه های جدید، اختراع تکنولوژی های جدید است که 
ما به وسیلۀ آنها پیام ها را دریافت می کنیم. بنابراین وقتی می گوییم رسانه، باید از خودمان بپرسیم که آیا  
فقط راجع به آن وسیله صحبت می کنیم؟ اگر راجع به وسیله صحبت می کنیم که یک چیز ماشینی است، 
در این صورت مثل ماشین تلگراف یا اتومبیل است. تلویزیون خود به خود صحبت نمی کند. ما باید در 
نظر داشته باشیم وقتی می گوییم رسانه، منظورمان چیست؟ خیلی ها راجع به این فکر نمی کنند. آنها فقط 
ماشین را می بینند، اما ماشین که خود به خود کار نمی کند. ولی اگر رسانه را به صورت وسیله ببینیم، در 
این صورت فقط ماشین را می بینیم و می گوییم این هیچی نیست، پس خودش خودش را کنترل نمی کند، 
مگر اینکه ما به او دس��تور بدهیم. درس��ت مثل اتومبیل که خود به خود جان ندارد. ولی اگر به رسانه به 
عن��وان یک س��ازمان زنده نگاه کنیم، این صفحه تلویزیون یا صفح��ه کتاب را می بینیم، این یک طرفش 
وصل می ش��ود به مؤلف، گوینده، جامعه، دولت، شعرا، نویسندگان، نخبگان و مردم عادی و یک قوانینی 
آن را به کار می اندازد. آن موقع رس��انه از انحصار فناوری خارج می شود و یک چیز زنده تری می شود. 
در آن حالت هم فکر می کنم که باز رس��انه خود به خود یک مقداری کارهای خودش را انجام می دهد 
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ولی همیشه تابع قوانین عرفی بشری است که ما با آن سروکار داریم. خلاصه این که رسانه غیرقابل کنترل 
نیس��ت. می توانیم کنترلش کنیم. کنترل ها مختلف اس��ت و آنها را باید مطالعه کرد و تا به حال هم مطالعه 

شده است.
  بحث های مفصلی وجود دارد درباره مقولة خودمداری. شما این را تا چه حدودی قبول دارید؟

مولانا: خودمداری. وقتی می گویید خود، این خود کیست؟
  مغز رسانه؟

مولانا: رس��انه خودش مغز ندارد. همان طور که گفتم، ماش��ین مغز ندارد. ما باید ماش��ین را به کار 
بیاندازیم. ما برنامه را می ریزیم. ماشین به خودی خود مغز ندارد. در کامپیوترها هم این طور است. ما اگر 
برنامه بریزیم این خودش شروع به کار می کند. ولی هوشمندی یک ماشین در دست بشر است. خارج از 
بشر ماشین اصلا خود به خود کار نمی کند. بنابراین ماشین ممکن است آن طور که ما برنامه ریزی کردیم 
از دس��ت ما خارج باشد، این تقصیر خود ماست. وقتی می گوییم مغز رسانه یعنی چه؟ شما تلویزیون را 
می بینید، مغز تلویزیون چیس��ت؟ مغز تلویزیون برای من، مغز مدیران اس��ت، مغز کسانی است که مالک 
تلویزیون هستند. مغز کسانی است که برای تلویزیون برنامه ریزی می کنند. مغزِ درست شده از یک عوامل 
حقوقی � قانونی که این تلویزیون را می چرخاند. ولی خودمدار به این  معنی که برای خودش فکر کند و 

به طور خودمختار کار کند، به چنین چیزی اعتقاد ندارم. 
  اینکه یک بحث خیلی قدیمی  است نزد فلاسفه علم، یک بحث پذیرفته شده ای است كه حتی 
پوزیتیویس��ت ها هم تا حدودی آن  را می پذیرند، این كه تکنولوژی تا وقتی تولید نشده كنشی ندارد. 
زمانی كه تولید ش��د، بخش��ی از كنش آن ذاتی و در اختیار خودش اس��ت و خارج از كنترل ما عمل 

می كند، بحث های بعضی از فلاسفه علم معاصر هم حول و حوش همین موضوعات است.
مولانا: شما وقتی یک سازمانی درست می کنید، این می تواند ماشین محور باشد، می تواند انسان محور 
باشد، مطابق قواعد کار، این برای خودش جان می گیرد و طبق حقوق، قوانین و محیطی که  در آن هست 
کار می کند. اگر ما بخواهیم، می توانیم کنترل کنیم، ولی اگر کنترل نکنیم، این خودش مطابق قوانینی که ما 
به او دادیم، به شکلی خودمدار فعالیت می کند. چه پوزیتیویست ، چه غیر پوزیتویست ، معتقدند که وقتی 
ما یک نوع جامعه ای را به وجود می آوریم، یک نوع سازمانی را به وجود می آوریم، یک رسانه ای را به 
وجود می آوریم، یک اینترنت درست می کنیم، این یک قوانینی دارد که گاهی اوقات نمی توانیم این قوانین 
را کنترل کنیم، چون آن طور که برنامه ریزی کردیم نش��د. ماش��ین شاید غفلتش کمتر است، اما غفلت ما 
بیشتر است. بنابراین این رسانه ها قوانین خودشان را دارند. در آن جهت اینها صحیح می گویند. یک مثال 
فیزیکی برای ش��ما بزنم. شما قانون اول ترمودینامیک را بگیرید یا قانون دومش را. قانون اول می گوید 
که هیچ ماده ای از بین نمی رود، منهدم نمی شود، فقط به شکل دیگری تبدیل می شود. قانون دوم می گوید 
که اگر ما بخواهیم دوباره این را برگردانیم به یک ماده دیگر، باید یک بهایی بپردازیم، بنابراین خود آن 
سیستم یک چیزی را از ما کشف می کند. پس اگر خودمداری این باشد که برای یک سیستم برنامه ریختیم 
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یا در موردش مطالعه کردیم و مطابق قوانینی که ما فرستادیم کار بکند، بله، این کنترل  وجود دارد. اما نه 
این که فکر کنید که اینها می شوند یک آدم هوشمند و بعد دیگر ما نمی توانیم کنترل شان کنیم.

 صحبت از كنترل تام است. رسانه تکنولوژیک عامل اولی، و نه ثانوی است، به حصر و تعیین 
خودش گرایش دارد. بالاخره این عنصر تکنولوژیک در ارتباط با سیستم خود و دور از نظم اجتماعی 
عمل می كند و كاركرد خودش را دارد. به هر حال تکنولوژی مفهوم ها و امیدها را جرح و تعدیل می كند 

و درون سازماندهی خودش، به وجه نهادینش دست می یابد...
مولانا: همه چیز این طوری است. خانواده هم همین طوری است. خیلی ساده است، شما پیچیده اش 
نکنید. ممکن است نتوانیم خانواده یا فرزندان را کنترل کنیم. این خودش یک قوانینی دارد، خودمختاری 
می کند و خودمدار هم هست دیگر، یعنی قوانینی بالاخره این کار را انجام می دهد. فکر نکنید خودمداری 
این معنی را می دهد که اینها خودش��ان آن قدر هوشمند می شوند که از کنترل ما خارج  شوند. در یکی از 
کتاب هایی که یک ریاضیدان معروف، نوربرت وینر- پدر علم س��ایبرنتیک- نوش��ته که شاید کتابش در 
ایران ترجمه هم ش��ده باش��د، با عنوان استفاده انسانی از خود انسان، می خواهد نشان بدهد که ماشین و 
انس��ان و س��ازمان چگونه همدیگر را کنترل می کنند.  چه کسی دیگری را کنترل می کند؟ نتیجه کلی که 
می گیرد این نیست که یک چیزی از کنترل خارج می شود و به یک چیز خودمختار تبدیل می شود،. بلکه 
می گوید که وقتی ما برنامه ریزی می کنیم، بالاخره یکی از سیس��تم های انس��انی یا ماشین یا سازمان کار 
نمی کند و خودمختاری خودش را اعمال می کند. به هر جهت خودمختاری دلیل این نیست که خارج از 
قدرت ما باشد. بنابراین رسانه ها خودمختار نیستند. همیشه یک مغزی هست که اینها را راهنمایی می کند.
 ای��ن هدف گذاری كه بنا به نظر حضرتعالی مدیران به عنوان مغز رس��انه انجام می دهند، خیلی 
مقولات مورد مناقش��ه ای اس��ت؛ نظرات پس��ت مدرن نافی این موضوع هس��ت كه هدف گذاری های 
رسانه ای جواب بدهد. به خاطر اینکه رسانه با تکنولوژی ممزوج شده و رسانه های مدرن خیلی وقت ها 
خارج از هدف گذاری ما عمل می كنند. به هر حال اس��تخوان بندی رس��انه معطوف به امر تکنولوژیک 
اس��ت و همین خودمداری تکنولوژی، در طبقه بندی مجدد عرصة  هدایت های ایدئولوژیک، تبدیل به 

عامل ایدئولوژیک و در نهایت عامل اصلی می شود.
مولانا: من مخالفت نمی کنم با این مباحثی که شما طرح می کنید. من می گویم ممکن است قرائت شما 

از آنها اشتباه باشد.
 خب متن مقالات مرتبط با این موضوع، خیلی واضح و گویاست و به عنوان مشربی در فلسفه 

تکنولوژی پذیرفته شده است...
مولانا: خوب من هم می خواهم همین را توضیح بدهم. در دنیا سیصد نفر راجع به همین موضوعات 
مقاله نوشته اند. بنده هم مقاله نوشتم. هر مقاله نوشتن دلیل این نمی شود که نظرات مقالات کاملًا صحیح 
باش��د. قرائت مردم از یک مقاله ممکن است اشتباه باشد، یک مثال بزنم، شما یک تکنولوژی را بگیرید 
مثلًا تلگراف، تلویزیون، تکنولوژی تلویزیون را در نظر بگیرید که سال هاست مطالعه شده. وقتی مطالعه 
می کنیم می بینیم که تکنولوژی یک محدودیت هایی دارد، خارج از آن محدودیت هم نمی تواند عمل کند، 
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10
هر چه هم ش��ما اصرار کنی��د، نمی تواند عمل کند. چون آن توانایی را ن��دارد، آن وقت ما گاهی اوقات 
انتظاراتمان از آن تکنولوژی ها بالاست. وقتی تکنولوژی ها آن جواب را به ما نمی دهند و کاملًا یک جور 
عمل می کنند که علیه خواس��ته های ماس��ت؛ این دلیل خودمداری آنها نیست، این دلیل این است که این 
تکنولوژی ها برای آن موضوع ساخته و اختراع نشدند و اصلًا این عملکردها و این کارکردها را ندارند، 
و البته آنها به ما گوش نمی کنند، همان کارهای خودشان را انجام می دهند. این ساختارها می تواند فنی یا 
حقوقی باشد، یک مثال می زنم از آن خودمختاری ها، من خیلی دوست دارم که ساده صحبت کنیم که همه 
بفهمند. روزنامه را شما ببینید؛ وقتی تاریخ روزنامه را مطالعه می کنید، روزنامه اولی که در دنیا منتشر شد، 

روزانه نبود بلکه وقایع نامه بود. یواش یواش ماهنامه شد، بعد هفته نامه و بعد روزنامه... 
 آن موقع ش��اید جذابیت كمتر بوده و اصلًا مخاطب دنبال جذابیت متن و حاشیه نبوده و به خبر 

عادت نداشته...
مولانا: خبر بود، ولی آن موقع هنوز وسیله ای نداشتند که جذاب ها را گزارش بدهند. این یک اشتباه 
مقطع شناسی است که دارد اتفاق می افتد. شما فکر می کنید که آن موقع خبر جذاب نبود، نه! دنیا همیشه 
خبر بوده. بالاخره یک روزی شد که اروپایی ها فکر کردند  خوب است روزنامه را روزانه کنیم. چون 
احتیاجات مردم برطرف می ش��ود، ش��هرها بزرگ ش��ده، کارگرها و کارمندها هستند و لازم است که 
یک اطلاعاتی به آنها بدهیم، پس روزانه اش کنیم. امروز دویست، سیصد سال از آن روز گذشته، این 
روزنامه ها روزانه در می آید حالا ببینید، ما عادت کردیم یعنی این عادت ما، این رفتارهای اجتماعی 
ما که اقتصادی و سیاسی بوده، ما را وادار کرده که هر روز صبح یا شب روزنامه را بخوانیم. از جنبه 
منطقی، ممکن اس��ت گاهی اوقات، خبرهای خیلی جالبی اتفاق نیفتد، ولی روزنامه منتش��ر می شود. 
روزنامه را حتماً باید منتشر کنند. در آمریکا حتی هفت روز روزنامه منتشر می شود، تعطیلی هم ندارند. 
می بینید که گاهی اوقات روزنامه خودمختار می ش��ود. ما کار نمی کنیم ولی روزهای مخصوص، ما را 
مجبور می کند یک چیزهایی را چاپ کنیم که او دیکته کرده نه اینکه ما دیکته کرده باشیم. چون قانونش 
را ما طرح کردیم که این روزنامه باید منتش��ر ش��ود، گاهی اوقات می گویید که ما روزنامه را موقعی 
منتش��ر می کنیم که ببینی��م خبرهای 
مهمی  هس��ت یا ی��ک روز می تواند 
منتشر بشود  و یک روز منتشر نشود. 
این قوانین خود مختار، قوانینی است 
که انسان برای سازمان های اجتماعی 
وضع کرده اس��ت. منته��ا این قدر ما 
مقید ش��دیم که نفری نمی توانیم اینها 
را عوضش کنیم، بلک��ه باید همۀ ما 
به صورت گروه عمل کنیم. این است 
که اینها  برای ما مش��کل ایجاد کرده 



است. در مورد سایر سیستم ها هم همین طور است. 
 قبول دارم مثال روزنامه را، ولی منظورم این وجه خودمداری خودس��اخته نیس��ت، ضمن آنکه 

روزنامه مانند تلویزیون ممزوج با تکنولوژی نیست...
مولانا: فرقی نمی کند. اینها جنبه نرم افزاری و سخت افزاری شان فرق می کند. اصلًا تمام مردم شناسی، 
جامعه شناس��ی و روانشناسی راجع به همین اس��ت که ما که به دنیا آمدیم، علاوه بر آن غریزه های ذاتی 
الهی، چگونه محیط ما را تربیت می کند و وادار می سازد که یک کارهایی را انجام بدهیم. چگونه سازمان 
خانواده نمی تواند جلوی ما را بگیرد؟ یک مقداری ما خودمختاری داریم. داستان از اینجا شروع می شود 
و هیچ کس هم انکار نمی کند که همه سیس��تم ها کاملًا آزادند. همه یک سیس��تم خودمختاری هم دارند. 
قبل از اینکه موضوع را خیلی پیچیده کنیم باید بیاییم به مسائلی که هر روز با آن مواجه می شویم، جواب 
بدهیم. فکر می کنم اگر از آنجا داخل یک مسئله بشویم خیلی بهتر است تا بنشینیم از جنبه خیلی فلسفی 

به آن نگاه کنیم.
 بله اما گاهی اوقات مس��ائلی این چنین اگر حل نش��ود، ذهن، فضای مورد نظر را برای انتقال 

موضوع جدید پیدا نمی كند.
مولانا: خوب است. اما انسان باید بگوید که ما این مشکل را داریم. این مشکل را جامعه شناسی به آن 
چگونه می پردازد؟ یا فلسفه به آن چگونه می پردازد؟ گاهی اوقات فلسفه به مسائل مهم نمی پردازد. مثلا 

اصلا فلاسفه به این زیاد نمی پردازند که چرا جنگ می شود. خوب خودش نکته جالبی است.
 من یک تلقی ای دارم، احساس می كنم این كه می فرمایید به این معنا خودمدار نیست، یک مقدار 

به مفهوم ابزاری بودن رسانه نزدیک می شوید.
مولانا: خلاصه اش کنم. لپ کلام این اس��ت که رسانه یک وسیله انتقال پیام است و این دستِ افراد و 
گروه ها و سازمان یا کشورهاست و این را سیاست گذاری می کنند. روی این سیاست گذاری، این ابزارها 

به کار می آیند. حالا در چه شرایطی برای چه اهدافی کار می کنند، باید مطالعه کرد.
 این را می پذیرید كه ابزار است.

مولانا: تمام این ها ابزار بش��ر است برای اهدافی که اختراع کردند، اکتشاف کردند، برنامه ریزی کردند، 
تمام اینها ابزار است.

 این ابزار كه می گویید همان قاعده ظرف و مظروف مرادتان است؟ این تعریف ابزاری را كاملًا 
می پذیرید؟ چون یک وجه فراابزاری را بحث كردیم كه نظر ش��ما مبتنی بر خودمداری نبود. در نگاه 
ابزاری، شما رسانه را به عنوان ظرفی می پذیرید كه هر چه بخواهیم در آن می ریزیم و آنگاه بر اساس 

هدف گذاری ما عمل می كند؟
مولانا: نه، به این سادگی اعتقاد ندارم که یک ابزار است. این ابزاری مثل چکش نیست. ابزار را بشر 
استفاده می کند، به خودی خود که استفاده نمی شود، این ابزار را جامعه دارد استفاده می کند، یا فرد استفاده 
می کند یا گروه یا س��ازمان. گاهی اوقات فاصله بین آن کارهایی که آن ابزارها می توانند انجام بدهند با 
آن اهدافی که ما داریم زیاد است. اینجا اگر شما انتظارتان از آن ابزار زیاد باشد، نمی تواند به شما جواب 
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بدهد. گاهی اوقات آن ابزار در شرایط ویژه می تواند کار کند و در یک شرایطی نمی تواند. بنابراین رسانه 
امروز به عنوان یک وسیله انتقال پیام، به صورت ابزار این گونه نیست که دستور بدهید، همان را به شما 
بدهد، نه این طور نیس��ت. عوامل اقتصادی، سیاس��ی، فیزیکی، و محیطی هم هست. همه اینها را در نظر 
بگیرید، گاهی اوقات موفق می ش��وید، گاهی اوقات موفق نمی ش��وید و برای همین هم ما مشکل داریم 
وگرنه اگر ابزار همین طور بود مش��کلی نبود. مثال های ساده ای می شود آورد. مثال تفنگ و تپانچه، این 
تپانچه می تواند کسی را تهدید کند، بکشد، یک فرد را مورد هدف قرار بدهد یا می تواند شکار کند. ولی 
تمام این موارد مش��روط به این است که چه کس��ی از آن دارد استفاده می کند. رسانه ها در وجهی دیگر 
ابزارهای قدرتند، ابزارهایی که می توانند تعلیم و تربیت کنند، می توانند ابزارهای شهرت شوند. مطالعات 
فراوانی ش��ده که رس��انه ها چه کارهایی می توانند انجام دهند. باید مطالعه کنیم که رسانه ها توانایی شان 
چیس��ت؟ و مطابق آن توانایی ها، از آنها کار بکشیم. ولی در کار کشیدن هم، دکمه فشار دادنِ تنها، کافی 

نیست. ولی چون عوامل همیشه ثابت نیست و متفاوت است، موضوع پیچیده می شود.
 فکر می كنم بحث در مورد ماهیت رسانه كافی باشد. اجازه بدهید سراغ موضوع دیگری برویم. 

به نظر شما رسانة دینی چگونه ممکن می شود؟
مولانا: وقتی ش��ما می فرمایید رس��انه دینی، دارید فکر می کنید که رسانه می تواند غیردینی هم باشد. 
رسانه می تواند غیردینی هم باشد. پس ما عنوانی هم قرار می دهیم که رسانه غیردینی چیست؟ ممکن است 
ش��ما طبقه بندی دیگری هم داشته باشید. رسانه دینی از دیدگاه غرب، رسانه ای است که به موضوعات 
دینی بپردازد. ولی گاهی اوقات رسانه دینی می تواند متفاوت باشد. مثل اینکه ما بگوییم رسانه های دینی 
به طور کلی، رسانه هایی هستند که به مسائل دینی می پردازند. ولی ما می دانیم چون ادیان متفاوتند، یک 
رسانه می تواند مسائل دینی را خیلی نازک کند. در بعضی از ادیان، مسائل دینی تمام مسئله زندگی است. 
بنابراین نمی ش��ود گفت که همه ادیان یکی اند. اس��لام یک دین است، ولی فرق اسلام با مسیحیت بسیار 
است. این است که من نمی توانم یک جواب مطلق به شما بدهم؛ چرا که رسانۀ اسلامی  با رسانه های دینی 
دیگر خیلی فرق می کند. اگر منظور ش��ما دین اسلام اس��ت آن موقع می توانم جواب بدهم و اگر منظور 
ش��ما دینی به صورت همه ادیان اس��ت آن را هم می توانم جواب بدهم. ولی در غرب شما بگویید رسانه 
دینی، می گویند رس��انه ای است که محتویاتش عمدتاً به مسائل دینی می پردازد و از طرف کلیسا ممکن 
اس��ت اداره ش��ود و جهان بینی آن هم ممکن است دینی- مسیحی باشد. ولی در یک کشور دیگر ممکن 
است رسانه دینی یک معنی دیگر بدهد و من فکر می کنم در کشورهای اسلامی  و در اسلام، رسانه دینی 
خیلی وسیع تر است و معنی آن هم باید گسترش بیشتری نسبت به یک رسانه دینی در غرب داشته باشد.
 منظورم از دینی آن نیست كه صرفاً یک حس منقطع دینی در افراد به وجود بیاورد كه با نمایش 
یک سری از اعمال دینی- مثل نماز خواندن- همراه باشد. منظورم از دینی، رسانه ای است كه بتواند 

یک حس مدام دینی را به مثابه حضور، نه حصول، در مخاطب ایجاد كند.
مولانا: خوب ش��ما نمی توانید بگویید دینی، بعد آن را نازک کنید و بگویید که قس��متی از دین احکام 
اس��ت و من فقط می خواهم بپرس��م که آیا احکام را می تواند؟ بله می تواند، ما در عرف هم احکام داریم، 
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قوانین رانندگی هم هست. روزنامه می تواند بگوید قوانین رانندگی در این بزرگراه این است، یا اگر مالیات 
می خواهید بدهید قوانینش این است. رسانه  می تواند این کارها را انجام بدهد، اما مسائل دینی موضوعات 
مهم تری اس��ت. چگونگی دینی ش��دن برمی گردد به آنهایی که رسانه را در دست دارند و می خواهند این 
ماشین رسانه را  به کار بیاندازند. مثل همه موضوعات غیردینی، مثلًا شما می خواهید یک موضوع دینی 
را مثل تقوا یا امر به معروف و نهی از منکر، در رس��انه آزمایش کنید. هیچ فرقی نمی کند، مخصوصاً در 
فرهنگ اسلامی، چون اینها مفاهیم اجتماعی بزرگی هستند. همان طور که شما در همین رسانه می توانید 
مس��ئله دموکراس��ی و آزادی را مطرح کند و درباره اش بحث کنند. همان طور هم می تواند بیاید درباره 

مسئله تقوا صحبت کنید.
 به همین سادگی؟ پرسشم از همین پیچیدگی بود.

مولانا: سادگی نیست. ببینید دوباره می گویم. شما باید فقط ببینید که ذات رسانه چیست. رسانه همه 
کار نمی تواند بکند. شما باید بپرسید که با رسانه چه کارهایی را می شود انجام داد و اینها مطالعه شده در 
طول صد سال در رسانه های جهان، یک اولویت هایی هم دارند. اگر خارج از ظرفیت رسانه کاری انجام 

دهید، شما هیچ وقت موفق نمی شوید.
 مؤلفه های این ظرفیت چیست؟ 

مولانا: ما چون به این موضوعات توجه نکرده ایم گم می شویم.  قبل از این که من رسانه را بگویم، 
یک مثال بزنم؛ شما ماشین و اتومبیلی را که می خرید، می دانید اتومبیل چه کار می کند. اتومبیل با کامیون 
فرق دارد. یک اتومبیل لوکس با یک اتومبیل دیگر فرق دارد. شما کاملًا می دانید که با این اتومبیل چه 
کار می توانید بکنید. رس��انه هم همین گونه است. ش��ما حتی اگر به ماشینش هم نگاه کنید فرق دارد. 
بنابراین  اول باید ببینیم که رس��انه آن گونه که ما می شناس��یم – مش��خصاً رادیو، تلویزیون- اینها چه 
کارهایی می توانند بکنند؟ خیلی کارها می توانند بکنند. پانزده – شانزده کار مهم می توانند انجام بدهند. 
حالا من از س��ه تای بزرگش ش��روع کنم. پایین تر هم می آییم، می خواهم بگویم که رسانه بزرگ ترین 
کاری که می تواند بکند، یعنی بزرگترین کارکردش چیست. یعنی همه جای دنیا اگر رسانه را ببرید این 
کار را می کند. جالب است به شما بگویم که اولین کاری که رسانه می کند دادن اطلاعات نیست، اولین 
کار رس��انه این اس��ت که ما را متشکل می کند؛ یعنی شما وقتی یک رس��انه به وجود آوردید، اعضای 
جامعه به هم وصل می شوند، بدون اینکه خودشان اصلا بدانند و اطلاع داشته باشند. وقتی اول دفعه در 
تمدن بش��ری سکه زدند یا اسکناس به وجود آوردند، این یک رسانه بود. این سکه باعث شد که همه 
بس��یج شدند و توسط سکه معامله می کردند. پس وقتی یک رس��انه را به وجود می آورید، این رسانه 
پیش از هر چیز مردم را بس��یج می کند. یعنی به ش��ما شکل می دهد. فرد را به فرد دیگر می چسباند و 
آماده انجام کار می کند. بنابراین همان طور که اس��کناس باعث می شود که میلیون ها نفر تجارت کنند، 
اختراع تلگراف هم باعث شد که فراسوی مرزها تجار و مردم به هم وصل شوند و خبرهای اقتصادی را 
از طریق رمزهای اقتصادی به هم بفرستند. این باعث شد که بسیج اقتصادی بین-المللی به وجود آمد 
و مس��یر اقتصاد عوض شد. وقتی رادیو به وجود آمد وقتی همه به رادیو گوش دادند، خود شنوندگان 
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متشکل شدند. پس رسانه اولین کاری که می کند تشکل به وجود می آورد.
 این گزاره كلی كه فرمودید، به هر حال منافات دارد با رسانه های جدید كه بیشتر شخصی هستند 

مانند موبایل. الان رسانه های جدید كه انسان را منزوی می كند.
مولان��ا: اجازه بدهید اول این بحث را پیش ببری��م، حالا می گویم چطور منزوی می کند. اولین کاری 
که رس��انه می کند تش��کل می دهد. یعنی من و شما را وصل می کند. من اینترنت استفاده می کنم، شما هم 
اینترنت استفاده می کنید. پس قبلش به هم وصل نبودیم. بعد ممکن است همین وسیله شما را بیاورد از هم 
جدا کند، بین تان تفرقه بیاندازد، ولی اول بسیج کرده که بعداً تفرقه می اندازد. اگر بسیج نکرده باشد تفرقه 
نمی تواند بیاندازد. کتاب مثال خیلی خوبی است. کسانی می توانند کتاب بخوانند که سواد خواندن و نوشتن 
را داشته باشند. بی سواد نمی تواند کتاب بخواند اگر شفاهاً کتاب را برایش نخوانند، آگاهی ندارد. بنابراین 
پروپاگاندا هم نمی تواند بر او تاثیر بگذارد، چون روزنامه را نمی تواند بخواند، ولی کسی که روزنامه خوان 
اس��ت، می تواند بخواند، او آگهی را هم می تواند بخواند. آگهی یک نوع پروپاگاندا و تبلیغات است. پس 
تاثیرش هم بیش��تر اس��ت. رادیو را، کسی که سواد ندارد می تواند گوش کند. همه می توانند گوش کنند و 
از طریق رادیو اینها بسیج می شوند، یا رادیو می تواند بگوید که همه حاضر شوید در فلان مجلس. هیچ 

فرقی نمی کند. پس ببینید اولین کار رسانه، بسیج فکری است.
دومین کار رسانه، انتخاب وقایع در ظرف زمانی است، همه وقایع را که نمی تواند گزارش بدهد. اصلًا 
نمی تواند، ظرفیت زمانی ندارد، پس باید انتخاب کند. کارکرد دومش این اس��ت که به شما کمک می کند 
که دستور روز کارتان را تعیین کنید. یعنی آنتن، شما را متوجه مطالبی می کند که اصلًا نمی خواستید مطلع 
باشید، یعنی آنتن شما را عوض می کند، بدون اینکه اصلًا بگوید چه فکر کنید، آنتن شما را عوض می کند. 
یعنی باید شرق را نگاه کنید اما غرب را نگاه می کنید. یک روز می گویند تسلیحات اتمی  مهم است. یک 
روز اقتصاد مهم می ش��ود، این خیلی مهم اس��ت، چون شما بیست و چهار ساعت بیشتر وقت ندارید در 
زندگی تان. خیلی کارها هم می خواهید انجام بدهید. اگر یک کس��ی بیاید برای ش��ما تعیین کند که راجع 
چه موضوعاتی باید فکر کنید، این خیلی قدرت بزرگی است. پس درصد زیادی از دستور روز را تعیین 
می کنند، ولی دستور روز از طریق رسانه به صورت عمومی برای خیلی ها تعیین می شود. این دومی خیلی 
مهم است و شما اگر به آنها توجه کنید، آن موقع می بینید که چه کارهایی را می توانید انجام دهید و چه 

کارهایی را نمی توانید انجام دهید.
س��وم این است که به مرور زمان رس��انه مثل یک خانواده یا مدرسه یا جامعه، وسیله انتقال فرهنگ 
می شود، البته یکی از وسائل مهم انتقال فرهنگ است. خانواده هم یکی از آنهاست، کودکستان، دبستان، 
دبیرستان، سرِگذر، حالا رسانه هم هست در همان ردیف ها. این سه تا بزرگترین کار رسانه است. بیش 
از این از رسانه هر چه بخواهید کمتر می تواند تحویل بدهد. ولی اگر روی اینها کار کنید. می بینید خیلی 
اینها قدرت دارد. یک مثال می زنم که خوب فرق اینها مش��خص ش��ود. رسانه تا حدودی می تواند تعلیم 
و تربیت کند.  مدرسه، خانواده و دانشگاه هم می تواند. زیرساخت اش  این گونه است که شما نمی توانید 
رسانه را کاملًا به خانواده یا دانشگاه  منتقل کنید. اصلا نمی شود، مگر این که ذات رسانه را عوض کنید. 
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دیگر رس��انه را بیست و چهار س��اعته نکنید، کوتاه نکنید. آن موقع باید تلویزیون را ببرید بگذارید سر 
کلاس. می بینیم که خانواده ها گس��یخته ش��ده، رس��انه یواش یواش دارد جای خانواده ها را می گیرد اما 
چون به اندازه خانواده ها نمی تواند کار کند، پس اثر منفی دارد و منزوی می شود. همین سه موضوعی که 
خدمتتان عرض کردم، در غرب روی این سه موضوع تکیه کردند و عمق آنها را شکافتند و در این عمق 
برنامه  یزی کردند. در سیاست، اقتصاد و دیگر عرصه ها، تا حدودی هم موفق شدند. ولی ما چون به شکل 
عمیقی وارد این کارها نمی شویم، به نتایج مؤثری نمی رسیم. ببینید ما اینجا کنفرانس مهدویت داشتیم، من 
از شما سوالی می کنم، رسانه های جدید که همین دویست ساله اخیر درست شدند اما این مهدویت بیش 
از هزار سال سابقه داشته، چطور ما همه اینها را باور داشتیم بدون این که رسانه ها باشند. شما از خودتان 
بپرسید از کجا آمدند. از خانواده آمدند، از روستا، از مکتب، از کتاب ها یا از حدیث آمدند. مهدویت برای 
بعضی ها همیشه دستور روز است. سمبل و نماد آن هم نیمه شعبان است که ما جشن می گیریم. اگر یک 
کسی در کشور ما متولد شده باشد، می داند که نیمه شعبان برای چیست. آمریکا و اروپا متولد شود می داند 
کریس��مس یعنی چه؟ اگر ش��ما یکی از کارکردهای رسانه که همان دستور روز بودن است را با اولی که 
تشکل است  و با سومی  که تغییر فرهنگ است جمع کنید و بخواهید نیمه شعبان را تبیین بکنید، خواهید 
دید که چقدر میدان برای کار دارید. چون متشکل کردید می توانید بگویید حالا که من متشکل کردم پس 
می توانم یک پیامی  بفرستم. مساجد، حسینیه ها و اماکن عمومی  ما بسیج شدند. از این رسانه های سنتی 
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و عمومی  هم ما استفاده می کنیم برای تبیین دکترین مهدویت. دومی دستور روز قرار دادن. آیا ما این را 
فقط هر سال، سه چهار روز منتهی به نیمه شعبان انجام می دهیم یا باید این را در طول سال انجام دهیم، 
یعنی تا چه حد موضوع غیبت امام عصر � عجل الله تعالی فرجه �  و انتظار، در دستور روز کار ماست. 
اگر این را در دستور روز قرار ندهیم و آن را جذاب نکنیم، این فقط بر می گردد به هر سال یک بار، پس 
کارکرد دوم رس��انه ها را شما می توانید استفاده کنید. البته استفاده نمی کنید، یعنی در دستور قرار می دهید 
ولی باید در عمق بروید؛ رس��انه زیاد نمی تواند کمک کند، چون زیرس��اختش را جوری ریختیم که آن 
ظرفیت را ندارد، امام موعود، باید هم از طریق خانواده بیاید و هم فرهنگ و هم دانش��گاه ها، رس��انه هم 
به آن کمک می کند. چون آنتن ها را عوض می کند. اگر آنتن را عوض نکنیم و بگوییم این مهم نیست و  
برویم مثلًا آقای هایدگر را همیش��ه روی آنتن قرار بدهیم، همین می ش��ود که هست، اصلًا اولویت به آن 
نمی دهیم، چون در دس��تور روزمان نیس��ت. این خیلی مهم است که شما ببینید روشنفکرهای ما، عوام و 
خواص ما، دستور روزشان چیست؟ این آنتن ها را چه کسی تعیین کرده؟ این آنتن را هر کسی که تعیین 

کند، دیگران را به تله انداخته است.
اما کار سوم؛ شما مفهوم مهدویت را به صورت جذاب و شیرین با هماهنگی با خانواده، با مسجد، با 
حسینیه ، با دوره ها، با اماکن، دبستان، مکتب و دانشگاه هماهنگ کنید، آن موقع رسانه بیشتر کمک می کند 
و این فرهنگ را انتقال می دهد. رسانه در هیچ جامعه ای به خودی خود کار نمی کند. رسانه در محیطی کار 
می کند که دولت داریم، قوه قضائیه داریم. دانشگاه داریم، اقتصاد داریم، تجارت داریم. هر چه هماهنگی 
بین این س��ازمان ها بیشتر شود، رسانه مستقیم تر کار می کند. هر چه تعارض و تناقض بیشتر شود، کمتر 
موفق می ش��ود. این س��ه تا موضوع خیلی مهم اس��ت. ما اگر توجه به این سه موضوع نکنیم، نمی توانیم 
سیاست گذاری کنیم. گاهی اوقات هم چون اطلاع نداریم، فکر می کنیم که رسانه یک کارهایی را می تواند 
انجام دهد که ما انتظار انجامش را داریم، اما بیخود دنبالش می رویم. این س��ه تا در ذهنمان باش��د. در 
چهارچوب این سه تا، سه کارکرد دیگر هم اضافه می کنم که جزء اینه ا است. اجازه بدهید یکی دیگر از 
اینها را مثال بزنیم. یکی از کارهایی که رس��انه می تواند بکند این اس��ت که به یک موضوعی مشروعیت 
 بدهد. تنها راه مش��روعیت دادن، رسانه نیست. دانشگاه هم مشروعیت می دهد ولی رسانه هم این کار را 
می تواند بکند. وقتی شما مشروعیت می دهید، حیثیت و احترام موضوع را بالا می برید و بنابراین آنتن ها 
را هم تیز می کنید. مشروعیت دادن خیلی مهم است. گاهی اوقات هم مشروعیت را از طریق روزنامه ها 
می گیرد. بنابراین رس��انه ها کارکردش تشکلی اس��ت. هم می شود تشکل داد و وحدت  فکری به وجود 
آورد، و هم می ش��ود تفرقۀ فکری به وجود آورد. این اس��ت که دانشمندان آمده اند طبیعت تکنولوژی را 
مطالعه کرده اند. وقتی ما به اینجا می رسیم آن موقع باید ببینیم مثلًا یک دانشمندی مثل هایدگر راجع به 
هر تکنولوژی چه می گوید، یا مکتب انتقادی فرانکفورت مثلا بیست سی سال راجع به این چه فکر کرده 
یا پوزیتویست ها چه فکر می کردند، یا سوسیالیست ها چه فکر می کردند، یا جامعه شناسان آمریکایی چه 
فکر می کنند. ش��ما از این دریچه که وارد می شوید یک دفعه رسانه یک مقوله خیلی جالبی می شود. ولی 

اگر به صورت یک صندوق به آن نگاه کنید یک چیز بی معنی می شود. 
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 این عناوین خیلی مهم است. مولفه هایی است كه با اولویت های متفاوت در مطالعات رسانه به 
آنها اشاره شده است. موارد دیگری را هم كه اضافه كرده اید، بفرمایید.

مولانا: من در همین کنفرانس مهدویت، در س��خنرانی ابتدایی ام  همین را آوردم. از همین جا ش��روع 
کردم، چون بیش از بیس��ت دقیقه وقت نبود. اول گفتم که آیا می ش��ود رسانه ها را اصلاح کرد. چگونه ؟ 
با رسانه های فعلی دنیا که نمی شود کاری انجام داد. پس رسانه هایمان را باید با الگوهای دینی خود بنا 
کنیم. فرض کنیم شما می گویید ما به مهدویت باوری رسیده ایم. خودمان را هم می خواهیم برای آن آماده 
کنیم. آمادگی برای آن بر اساس دکترین مهدویت، یک نوع اصلاح است. یکی از اصلاحات این است که 
الگوی رسانه های خودمان را طرح ریزی کنیم که این کارها را بکنند. با رسانه هایی که با ارزش های غربی 
کار می کند که نمی ش��ود این کار را کرد. پس یک کاری را باید انجام دهیم که رس��انه اسلامی  باشد. پس 
باید س��وال کنیم که رس��انه اسلامی چه باید باشد؟ من در مقاله هشت مفهوم را آورده ام که رسانه اسلامی 
 را می شود روی آن بنا کرد. غربی ها روی مفاهیم دیگر کار کرده اند و باید هم سوال کرد که رسانه از نظر 
آنها چه کارهایی می تواند بکند. وقتی شما روی این خط راه بروید آن موقع می توانید از رسانه به مقدار 

ظرفیت هایی که دارد استفاده کنید.
 نظریات دین و رس��انه نزد متفکران رس��انه مش��خص اس��ت، قبلًا فرمودید ك��ه طبیعتاً آنها 
نسخه هایی نیست كه برای كشور ما قابل استفاده باشد. فکر می كنید شاخصه های ظهور یک رسانه 

اسلامی  چیست؟ 
مولانا: رس��انه اسلامی، رسانه ای است که با اندیش��ه و افکار خودش به وجود می آید. آن ماشین که 
خودش اندیشه و افکار ندارد. رسانه با جهان بینی به وجود می آید. با اینکه جایگاه فرد در جامعه چیست؟ 
رابطه فرد با طبیعت چیست؟ رابطه طبیعت با خداوند چیست؟ مفهوم جامعه در اسلام چیست؟ رابطه بین 
فرد و جامعه در اس��لام چیست؟ رابطه فرد و طبیعت چیست؟ تمام اینه ا را غرب جواب داده. کتاب های 
زیادی نوش��ته اند. ما هم در منابع دس��ت اول داریم، ولی باید استنباط کنیم. بنابراین یک رسانه اسلامی  
باید با تئوری و مبتنی بر ارزش های اسلامی  بنا شود. مگر اینکه شما بخواهید از آنها تقلید کنید. از جنبه 
ماشینش، زیاد فرق نمی کند؛ سیم کشی همان است، زنگش هم همان است. پس رسانه به جهان بینی نیاز 
دارد. اصلا رسانه مالکیتش با کیست؟ این رسانه که خیلی بزرگ است، آیا همه می توانند مالک آن شوند. 
یا نباید مالک باشند؟ غرب به این جواب داده و تئوری ارائه کرده است. این ماشین نیست، تئوری است. 
اگر همه نمی توانند رسانه داشته باشند چون پول زیادی می خواهد تا راه بیفتد. پس فقط صاحبان رسانه 
باید آزادی داشته باشند و هر چه می خواهند بگویند؟ مخاطبین نباید آزادی داشته باشند؟ آنها فقط مصرف 
کنند و شمای صاحب رسانه آزادی داشته باشید؟ غرب سال ها پیش کار کرده. اندیشمندان، سال ها درباره 
این موضوعات فکر کردند و نوشتند. خوب ما باید سوال کنیم در اسلام راجع به این چه می گوییم؟  فقه 
اسلامی  راجع به این چه می گوید؟ ای کاش وقت بیشتری داشتیم، با این مصاحبه نمی شود تمام مباحث 
را بیان کرد. ولی اگر در دانش��گاه،  چهار س��ال استاد و دانشجو با هم کار کنند، به نتیجه بهتری می رسند. 
مثال خیلی ساده می زنم و پیچیده اش نمی کنم. سال هاست اقتصاددانان و فیلسوفان آنها، اندیشمندان اروپا 
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و آمریکا، سیصد چهارصد سال، این ها صحبت کردند که وقتی شما رسانه دارید، صاحب یک سازمانی 
می ش��وید. این سازمان را چه کس��ی می تواند مالکش شود؟ مالکیت خیلی مهم است. در مورد رسانه ها 
نظریه غرب این اس��ت که رس��انه یک وسیله ای اس��ت که محتویات آن را بالاخره بازار باید تعیین کند. 
بازار یعنی مردم. شماها در رسانه ها هر چی دلتان می خواهد ارائه می دهید و بازار اینها را مصرف می کند. 
آنهایی را که دوس��ت دارد بر می دارد و آنهایی را که دوس��ت ندارد زمین می گذارد. بالاخره تنازع بقایی 
ایجاد می شود، به تعادل می رسد، خوب ها معلوم می شود، حقیقت هم معلوم می شود. پس بازار است که 
تعیین می کند. جالب اس��ت. راجع به مالکیتش هم صحبت کردند. راجع به آزادی بیان صحبت کردند. از 
روس��و و جان لاک گرفته تا امروز آزادی فردی  و آزادی اجتماعی و حدود آزادی فردی در رس��انه ها 
را مطالعه کردند. اول فکر نمی کردند چون ابتدا رسانه ها کوچک بود، آن موقع شهرها کوچک بود و شما 
صاحب رس��انه می شدید، هم ناشرش بودید هم سردبیرش بودید و هم چاپش آسان بود.  ولی حالا اگر 
بخواهید یک روزنامه منتشر کنید، با میلیون ها دلار هم نمی توانید رسانه منتشر کنید. همه صدایشان به همه 
جا نمی رسد، بنابراین خود غرب به اینجا رسید که این آزادی مطبوعات، آزادی کسانی است که مالکشان 
هس��تند نه آزادی همه ش��هروندان. بنابراین باید ببینید در چارچوب اسلامی همین موبایل چقدر شما را 
گرفتار کرده. موبایل دس��تور روز را برای ش��ما تعیین می کند. با موبایلش��ان همه مشغولند، همین است. 
خودمختاری نیست، چون شما غفلت می کنید، موبایل این کار ار انجام می دهد. چون شما برنامه ریختید. 
می توانید ببینید که اگر موبایلتان را بستید خودمختاری از بین می رود. حالا من تعدادی از مفاهیم اسلامی 
 را می آورم که فکر می کنم اگر بخواهیم رسانه های اسلامی  را بسازیم باید روی اینها بسازیم. این هم وقت 
لازم دارد. ممکن است ده یا بیست سال طول بکشد. این طوری نیست که مثل سوپرمارکت برویم بخریم. 

با وضع فعلی هم نمی توانید کار بکنید. چون اینها روی مفاهیم دیگری درست شده. 
کمترین مفهوم بنیادینی که باید بر رس��انه های اس��لامی حاکم باش��د و زیرس��اخت رسانه ها بر آن بنا 
ش��ود، نظریه توحید اس��ت. باید وارد ش��وید و ببینید معنی توحید در س��اختن روزنامه و مجله چگونه 
اس��ت، در محتویاتش چیست؟ در مدیریتش چیست؟ در هنرش چیست؟ بنابراین دکترین توحید تعیین 
حدود هم مدیریت، ه��م محتوا و هم 
نظریه پ��ردازی را بر عه��ده دارد. ولی 
چون حاکم نیس��ت از دس��ت ش��ما 
خارج اس��ت. چون اصلًا شما فکرش 
را نمی کنی��د. این را ی��ک چیز فرعی 
می دانی��د. دومی  اصل تقواس��ت، تقوا 
حریم اخلاقی و هنجاری رسانه ها را 
تعیین می کند. از جنبه انسانی، از جنبه 
حرفه ای، از جنبه خواننده ها، از جنبه 
جایگاه رس��انه در جامعه. شما مشابه 



تقوا در غرب چیز دیگری دارید که به آن گرایش دارند و به ش��ما تحمیل کردند. ولی تقوای اس��لامی  را 
دنبالش نمی روید. س��وم غرب از مصونیت اجتماعی صحبت می کند. این را در اسلام داریم ولی دنبالش 
نمی رویم. امر به معروف و نهی از منکر را خیلی دم دستی گرفتیم، دنبالش نرفتیم. چهارم مفهوم امت است. 
ش��ما همه اش فکر جامعه غرب را می کنید که راجع به جامعه ش��ما چه گفتند. اما فکر جامعه اسلامی  را 
نمی کنید. تمام حرف ها درباره جامعه غربی است، حکومت هم همین  طور، حکومت یعنی دولت- ملت، 
یک مفهوم جامعه شناسی اسلامی این  است که امت سوای جوامع است، اگر شما مفهوم امت را زیرساخت  
رسانه بیاورید، اصلا در رسانه انقلاب کرده اید. یک مثال بزنم، وقتی شما مفهوم امت را در نظر بگیرید هر 
مسلمانی را در هر گوشه در نظر دارید، در اندونزی یا استرالیا یا هر جای دیگر، شما دنبال انتخاب خبر 
از دیدگاه جغرافیایی نمی روید، از دیدگاه عقیدتی می روید، غرب اتفاقاً همین کار را با شما می کند، شما 
اطلاع ندارید. آنها می گویند دموکراسی سرمایه داری و مرزها را از بین می برند،. همین کار را برای شما 
می کنند. ولی شما امت را اصلًا قبول نمی کنید یا اهمیت نمی دهید یا اصلًا دنبالش نمی روید. خوب اگر از 

جنبه حرفه ای و علمی کار شود، مفهوم امت فهمیده می شود.
پنجم مفهوم امانت است که یک مفهوم قرآنی است. امانت این است که شما این محتویات و کارهایی 
که در اختیار دارید مال خودتان نیست، این امانتی است که باید به درستی از یک جایی به یک جای دیگر 
انتقال بدهید. حالا می توانید این را تئوریزه کنید. امانت حریم خصوصی را تعیین می کند، حریم عمومی  
را تعیین می کند، ششم مفهوم عدالت است. شما از خودتان بپرسید چقدر مفهوم عدالت در کار صاحبان 
رسانه ها موثر است و این را وارد کار می کنند؟ اصلًا با عدالت کاری ندارند. اولین کار مطبوعات غربی، 
سوداگری است. کمپانی های بزرگ می خواهند به سهامشان اضافه شود. این بی عدالتی ها جلوی ماست و 
نمی بینیم. مثل اینکه در جنگل هستیم، کنار درختان هستیم، اما جنگل را نمی بینیم. آن قدر واضح است و 
اینقدر چشمان مان را کور کردند که نمی بینیم. همین الان مصادف هستیم با  افتضاح امثال مرداک که یک 
خبیث جهانی است فقط در بریتانیا نیست. این مرد این خباثت ها را در اروپا انجام می دهد، در آمریکا هم 

انجام می دهد، همه جا انجام می دهد.
هفتم مفهوم ولایت اس��ت. ولایت یعنی حکومت. ش��ما نمی توانید فکر حکومت را نکنید. حکومت 
فرانسوی می خواهید؟ حکومتی را که روسو نوشته می خواهید؟ حکومت سلطنتی انگلستان را می خواهید 
؟ حکومت جمهوری آمریکا را می خواهید؟ این خیلی مهم اس��ت. پس ولایت و حکومت اس��لامی مهم 
اس��ت. ما تا اینها را تئوریزه نکرده و به هم متصل نکنیم، و از تئوری به عمل نرس��یم و زیرس��اخت ها 
را درس��ت نکنی��م، کاری نمی توانیم بکنیم. یعن��ی با یک ابزارآلاتی داریم کار می کنی��م که برای این کار 
س��اخته نشده. یک کارهایی را انجام دادیم، ولی از وضع فعلی برای بیست یا سی سال آینده می خواهید 
برنامه ری��زی کنی��م. برای اینکه ما به اینه��ا توجه نکردیم. ما به صورت ابزاری ن��گاه کردیم و غرب هم 
می خواهد ما به صورت ابزاری نگاه کنیم. آنها نمی خواهند ش��ما فکر کنید، آنها فکرش را کرده اند، حتی 
واژه ها را برای شما تعیین می کنند. این روزها صحبت از رسانه های اجتماعی است. رسانه های اجتماعی 
همیشه در دنیا وجود دارد. خود اینها رسانه های جمعی و توده ای را نمی خواهند. چرا اصلًا لغت توده ای 
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را آورده اند؟ این خودش داستان دارد. اصلًا تمام مکتب فرانکفورت روی این واژه انبوه دعوا داشت. ما 
به صورت خیلی سطحی مکتب فرانکفورت را می خوانیم یا هر مکتب دیگر را. بنابراین در وضع حاضر 
ما امیدواریم که گفتمان های فعلی فضا را باز کند برای یک نوع آزاداندیشی، که ما توجه پیدا کنیم، ببینیم 
غرب در دویس��ت سال گذش��ته از جهت اندیشه و فکر چگونه رسانه ها را پایه ریزی کرده؛ بعد از جنبه 
سازمانی و بعد از جنبه ابزاری، و حالا چگونه از آن استفاده می کنند. ما هم ببینیم در این چارچوب فعلی 
چه  کار می توانیم بکنیم. باید رصد کنیم. اکنون تکلیف ما این است که بیاییم زیرساخت رسانه های اسلامی 
 را در دنیا بریزیم. س��ی و دو سال از انقلاب می گذرد اما هنوز زیرساخت ها طراحی نشده. همان طوری 
که زیرساخت دانشگاه های اسلامی  را نریختیم. آن وقت پیشرفت می کنیم و می توانیم گفتمانی درست را 

ارائه دهیم. فکر می کنم باید در این راه حرکت کنیم. 
 این عناوین هفت گانه ای كه ش��ما فرمودید طبیعتاً باید قابلیت تبدیل به فرمت رس��انه ای را هم 

داشته باشد. تا حالا خود شما به این تبدیل فکر كرده اید؟
مولانا: بله، فکر کرده ام. مثالش را هم می توانم بزنم ولی عمل نکردم، چون صاحب رسانه نیستم. اگر 
یک روزی قدرت داشتم، بله می توانم. مگر مارکس، فروید، و کسان دیگر خودشان شروع کردند؟ اینها 
همیشه فکرشان را اول آوردند. بعد یک عده آمدند این فکر را گرفتند و عمل کردند. کار نظری، فکری 
و سیاس��تگذاری، بعد هم عملی. ما بعد از انقلاب بزرگ ترین کاری که از جنبه نظری، سیاس��تگذاری و 
علمی انجام دادیم، مفهوم ولایت فقیه بود. یک چیز خیلی جدید را آوردیم و  نظریه پردازی شد. دهه ها 
طول کش��ید امام این را نوش��تند، انقلابی راه افتاد، تنش هایی به وجود آمد. بحث حقوقی شد، در قانون 
اساسی وارد شد و همین طوری امروز به برکت انقلاب، این را عملی کردیم و خیلی هم افتخار می کنیم. 
این بزرگ ترین چیزی اس��ت که در عرصه سیاس��ی جهان در پانصد ششصد س��ال گذشته اتفاق افتاده. 
چیزهای دیگری هم هس��ت که من نمی خواهم اس��م ببرم. ولی همین طور ک��ه می آیید جلو می بینید که 
فرصت نبوده کار کنیم و اسلامی اش کنیم. این را من بیست سال پیش گفتم و نوشتم. روی سه نهاد اصلًا 
کار نکرده ایم یکی رس��انه اس��ت دیگری دانشگاه و سوم تشکل سیاسی. عده ای امروز از حزب صحبت 
می کنن��د یا غیرحزبی صحبت می کنند. جبهه ای صحبت می کنن��د. ما باید بدانیم که چه می خواهیم؟ اینها 
طول می کش��د و وقت می برد. غرب چون فرصت داش��ته روی اینها هم از جبنه فلسفی، جامعه شناسی و 
علمی علوم کارکرده، پایه هایش را ریخته اند، سیاس��ت گذاری کرده اند، زیرساخت ها درست شده و حالا 

دارند بهره برداری می کنند. 
 اگ��ر ت��ا حدودی هم این مولفه های رس��انه اس��لامی را مصداقی كنید كه ببینیم چه مس��ائل و 

اقتضائاتی منجر به این مولفه ها شده، فکر می كنم مناسب باشد.
مولانا: فرض کنید می خواهیم قانون مطبوعات اس��لامی  بنویس��یم، چون قانون مطبوعات ما اسلامی 
 نیست. این قانون صد و چند سال وجود داشته، همیشه یک چیزی به آن اضافه کرده اند. همیشه 60 تا 70 
درصدش غربی می ماند، س��ی درصدش ملی و ایرانی می شود، یک خورده اش هم اسلامی  می شود. ولی 
هیچ موقع اسلامی  نشده. یک سوال که به ذهن من فوری می رسد این است که باید فکر کنیم که مالکیت 
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رسانه ها با چه کسی باشد؟ آیا هر کسی می تواند روزنامه منتشر کند؟ آیا چنین چیزی را باید بنویسیم؟ بی 
بی سی، قبل از اینکه تلویزیون باشد رادیو بود. قبل از رادیو، تئاتر بود. بنابراین بی بی سی، هشتاد و چند 
سال است که تشکیل شده در انگلستان. موقعی که هم رادیو درآمد، بریتانیا در اوج قدرت امپراطوری اش 
بود امپراطوری از هنگ کنگ طلوع می کرد و در لندن غروب می کرد. بریتانیا قانون گذاشت که این رادیو 
را به افراد نمی دهیم. که صاحبش فرد نشود. به مسجد و  کلیساها هم نمی دهیم. به کمپانی ها و بنگاه هم 
نمی دهیم. به لردها و پارلمان هم نمی دهیم. گفتند این خیلی مهم اس��ت. این مثل تلگراف اس��ت. بنابراین 
چون خیلی مهم است می آییم یک شرکت نیمه دولتی درست می کنیم پولش را از خزانه می دهیم، هیئت 
حاکمه که مجلس اعیان و عوام و خودمان باشیم، می آییم هیئت مدیره درست می کنیم. می گوییم مستقل 
در حال اداره ش��دن اس��ت، ولی نظام و امپراطوری را باید نگه دارد. چون اولین کار رادیو تشکل است. 
گفتند این رادیو باید هند و پاکس��تان فعلی، مالزی، س��نگاپور و تمام مستعمرات ما را متشکل کند. پس 
بی بی سی شد دولتی. جالب است در خود سیستم سرمایه داری. آمدند پایه یک رسانه دولتی حکومتی 
را گذاش��تند. تا پنج دهه پیش که تلویزیون آمد. همین وضع را نگه داش��تند بعد دیدند دنیا عوض شده. 
تلویزیون هم جزء همین بی بی س��ی شد. بعد دیدند آمریکایی ها کار دیگری می کنند، آمدند آی تی وی 
را درس��ت کردند به موازات بی بی سی، کانال های دیگری هم درست کردند. در فرانسه هم اصلًا دولت، 
رس��انه ها را پی ریزی کرد. در آمریکا همان موقع که رادیو بی بی س��ی آمد کاملًا رفتند یک سمت دیگر. 
آمدن��د گفتند اصلًا به هیچ دولتی رس��انه نمی دهیم. نه به فدرال می دهیم نه به پنج��اه ایالت. این را آزاد 
می گذاریم، فقط موج هایش را تقسیم می کنیم، چون تلویزیون و رادیو بدون موج نمی تواند کار کند. موج 
هم یک چیز محدودی است. خودشان هم نمی توانستند. باید با اتحادیه مخابرات دنیا کار می کردند که یک 
تشکل جهانی است. یک کمیسیون درست کردند و جواز رادیو و تلویزیون دادند. بعد گفتند به کمپانی ها 
رسانه بدهیم. چون تلویزیون بیش از همه باید در خدمت اقتصاد باشد، یعنی پول در بیاورد. اگر پول باشد 
کارگرها هم کار می کنند. کارگرها که کار کنند، فرهنگ جدید به تدریج شکل می گیرد. حالا در یک کشور 
اس��لامی اگر بخواهید زیرساخت مطبوعات درست کنید باید بپرسید چه کسانی باید مالک رسانه باشد. 
اص��لا ما فکرش را نکردیم. همین طوری دیمی  از زمان محمدش��اه که اولین روزنامه نگار رفت و چاپ 
یادگرفت، اول مطبوعات را دادند به اعتمادالسلطنه بعد به دیگری. همین کار غلط را در همه چیز انجام 
دادیم. تمام مس��ائل حقوقی، فکری و اندیش��ه ای مان یا ناپلئونی بوده، یا انگلیسی بوده، یا بلژیکی بوده، 
مثلًا گمرک را بلژیکی ها برای ما درست کردند. حالا هم تا بحث جدیدی در کشور می خواهد سر بگیرد 
می آیند می گویند پوزیتیویست ها فلان جور گفته اند. ولش کنید بابا، گول آنها را نخورید. بیایید خودتان 
فکر کنید. خیلی س��اده اس��ت. ببینید که در این مملکت اگر بخواهید کاری انجام بدهید، چه کس��ی باید 
انجام بدهد؟ مؤسسین انقلاب اسلامی   راجع به این امور فکر کردند، ولی وقت نداشتند. از آقای مطهری 
گرفته تا آقای بهشتی و خود امام آن قدر درگیری ها زیاد بود که وقت نداشتند. ولی مسلم بود برای اینها 
که تلویزیون سوای رادیوست؛ سوای مطبوعات است و تلویزیون و رادیو یک چیز خیلی عمومی  است. 
برای همین هم زود آمدند و آن را دولتی کردند. آخرین ماده قانون اساس��ی ما راجع به تلویزیون اس��ت. 
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22
این را کاملًا مجزا کردند اما تا به حال فرصت نش��ده به مطبوعات برسند، برای همین است مطبوعات ما 

گرفتار بلاتکلیفی است. 
 آخرین س��وال را بپرس��م. ش��نیدم حضرت عالی در همایش انتقادتان این بود كه س��خنرانان در 
مقالات��ی ك��ه ارائه دادند به جای این كه روی كاركردها صحب��ت كنند، روی مبانی صحبت می كنند، 
در حالی كه یک موضوع مش��خص برای همایش وج��ود دارد و فی الواقع كاركردهای همان موضوع 
اس��ت كه باید بررسی شود. از نظر ش��ما اولویت ها و كاركردها در حوزه مهدویت چیست؟ روی چه 

موضوعاتی باید بحث كرد؟
مولانا: اولًا همایش و کمیس��یون ش��ما خیلی مفید بود. طبیعی اس��ت که هر همایشی را هم ارزیابی 
می کنند که بهتر بش��ود. فکر می کنم  برای همایش های آینده باید تم و عنوان آن همایش بیش��تر مورد 
توج��ه ق��رار گیرد، نه کلیات صرف؛ من در همه میزگردها بودم. ش��ما اگر به موضوع نپردازید یک دفعه 
می بینید که نصف جلسه دعوا می شود بین دو نفر که یکی می گوید اثبات گرایی خوب است یا آن دیگری 
می گوید خوب نیس��ت، تازه از جنبه اس��تدلالی هم نمی گویند، می گوید من شما را قبول ندارم. نمی شود 
گفت من شما را قبول ندارم. یا مثلًا قبل از اینکه راجع به مهدویت و رسانه صحبت کنند، راجع به هایدگر 
صحبت می کنند. اینجا  نمی ش��ود این مبان��ی را مطرح کرد، چون وقت 
نیس��ت. بیش از دو روز وقت نیس��ت. به کسی هم بیش از بیست دقیقه 
وقت نمی دهید. این است که باید خیلی پخته صحبت کرد و اثر واضحی 
به مخاطب تحویل داد. دو س��ه س��وال اصلی در این همایش حتماً باید 
مطرح  شود و بیش��تر به آن توجه کنیم. یکی اینکه در موضوع مهدویت 
با رس��انه های فعلی چه کار می شود کرد؟ زیرساخت این رسانه ها فرق 
دارد با رس��انه های اس��لامی . اصلًا واردش کنیم چقدر ضرر دارد؟ خود 
این بحث خیلی مهم اس��ت. دوم اینکه اصلًا رس��انه ها چه کار می توانند 
بکنند؟ که ادامه س��وال اول است، یعنی از رسانه چه انتظاراتی می توانیم 
داش��ته باشیم؟ آیا مهدویت را می ش��ود از طریق رسانه درس داد؟ یعنی 
تمام بچه ها را به جای خانواده، کودکس��تان، دبستان و دبیرستان فقط از 
طریق رس��انه تربیت کرد؟ یا می ش��ود این مفاهیم را تقویت کرد؟ گاهی 
اوقات شما من را به هیجان می آورید. رسانه می تواند به هیجان بیاورد و 
انگیزه درس��ت کند، آن وقت باید خوراک داد، اما رسانه خیلی وقت-ها 
نمی تواند خوراک بدهد، چون وقت ندارد، مردم خس��ته می ش��وند، تایم 
دارد، اصلًا نمی ش��ود. به نظرم در این همایش  باید صحبت می کردیم که 
موضوع مهدویت چقدر به محیط رس��انه معاصر مربوط است؟ من فقط 
به اینها اش��اره می کنم، ولی وقتی واردش ش��وید خیلی پررنگ می شود. 
یک مثال بزنم. فرض کنیم ش��ما موفق می شوید یک میلیون مخاطب را 



دو ساعت پای یک برنامه نگاه دارید �. که غیر ممکن است- ولی فرض کنید شد. ولی مگر کسی که در 
تهران یا اصفهان است، فقط رسانه اش همین رسانه ملی است. من می گویم نه. تا از خانه بیرون می آید و 
سوار ماشین می شود و می آید به بزرگراه همت، چمران، ولی عصر، سرکوچه، مسجد و بانک، آنجاها پر 

از رسانه است.
می بینید که آگهی و بیلبوردها نصف دیوار مساجد را هم گرفته است، یا میادین را گل کاری کرده اند و 
میلیاردها خرج شده، آن وقت  آگهی نوکیا را گذاشته اند وسطش. ای کاش دفتر من آن وسط بود و استفاده 
می کردم. بچه های معصوم بیرون می آیند و تصویر این بیلبوردها را می بینند. روان شناسان می توانند به شما 
بگویند که اینها چه تاثیری دارد. اینجاس��ت که همه حرف های صدا و س��یما بی تاثیر می شود. تبلیغات و 
آگهی خیلی موثر است.  شما بیش از دکترها تو هر خیابان، اسم دکتر و آگهی دارید. ببینید تهران چقدر 

اسلامی و زیبا می شود اگر این آگهی ها را بردارید.
 اینها كه در كشورهای دیگر هم هست ولی محدود و متناسب با اهداف شان.

مولانا: بله، سال گذشته که رئیس جمهور آمد نیویورک، دو تا از وزرای ایشان را به خیابان پنجم نیویورک 
بردم که بهترین خیابان آنجاست. یک کلیسای قدیمی هم توی همان خیابان است که کلیسای بزرگ نام دارد. 
از آنها پرسیدم چه می بینید؟ به جز پرچم آمریکا چیری می بینید؟ با اینکه بهترین و بزرگ ترین فروشگاه های 
دنیا آنجاست، اما تمام اسامی فروشگاه ها کوچک است. خیابان بغلی اسمش مدیسون است و معروف است 
به مرکز مغزشویی دنیا، یعنی خیابان تولید تصاویر و تبلیغات آمریکایی. در آنجا هم شما تصویر و بیلبورد 

نمی بینید. در بزرگراه های انگلستان یا فرانسه هم یک بیلبورد بزرگ نمی بینید.
  طبیعتاً روند پیام دهی به مخاطب را كنترل می كنند.

مولانا: بله، اصلًا قانون دارند. چون راه ها برای حرکت است نه آگهی خواندن. این نه تنها اسلامی نیست 
بلکه عقلانی هم نیست که در بزرگراه ها بیلبورد نصب کنند. در حالی که در ایران از فاصله فرودگاه امام تا 
مرقد امام خمینی � قدس سره � هر چند متر بیلبورد می-بینید و تعداد آنها این قدر زیاد است که نصف مرقد 
امام را نمی بینید. خود ما هم عادت کرده ایم و ملتفت نیستیم. یک بار به یکی از مسئولین گفتم تعداد آگهی ها 

خیلی 
است،  زیاد 

گف��ت اش��کالی 
ش��هر  اینه��ا  ن��دارد، 

را چراغان��ی می کن��د. اما 
نمی دانن��د که وقت��ی بوی غذا 
زیاد باش��د، دیگر بوی عطر را 

نمی ش��ود استش��مام کرد.
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چكيده
این مقال��ه، تحول 

مفهوم دین��ي پایان تاریخ را 
در س��ینماي آمریکا در سال هاي 

1989 تا 2011 با استناد به متن 13 فیلم 
شامل سیصد، اسکندر، پرسپولیس، خانه شن و 

مه ، کرش، پادش��اه ایران، شبی با پادشاه، کشتی گیر، 
روز اس��تقلال، هنکاک، 2012، کتاب الی و مهمانان هتل 

اس��ترویا مطالعه مي کند. از پایان دهه 1970 میلادی، فیلم های 
ژانر جنگی- روش��ن فکري برای اثب��ات عنصری عینی به نام برتری 

فرهنگی غرب ساخته مي شدند. سپس به تدریج برای اثبات بی سرانجامی 
تاریخ از دهه 1990، برای اثبات پایان تاریخ به معنای دینی س��اخته ش��دند. 

نکته بارز و متفاوت این برداش��ت دیني آن اس��ت که در فیلم هایي از این س��بک، 
منجي جهان، شخصیتي انساني، ولي نه مقدس و در عین حال، خیالي و افسانه اي و گاه 

با کالبدي ماوراي انساني است. برای آنکه نشان دهیم این برداشت صرفاً احساسی نیست و 
واقعیت دارد، روایت شناسی سیزده فیلمی را که کم و بیش به این گروه مربوط مي شوند و گاهي 

با بن مایه های مخالفت با ایران ساخته شده اند، بررسي مي کنیم.  به لحاظ نظری با استفاده از رویکرد 
چند رشته ای ارتباطات و مطالعات فرهنگی مي توان گفت مفهوم پایان تاریخ در بستر کنش های نمادین 

در دیالوگ فیلم ها بازتاب یافته است تا پدیده ارتباطی منجي تقدس زدوده را بازنمایی کند. از نظر مطالعات 
فرهنگی نیز روابط قدرت در سطح جهان امپراتوري1 در بازسازی این مفهوم تأثیر داشته است تا شکل گیري 
امپراطوري مورد حمایت ایدئولوژیک قرار گرفته تبدیل به اسطوره اي بشود که حضورش طبیعي جلوه کند.  
به لحاظ روش شناسي نیز براي شناخت بازنمایی مفهوم پایان تاریخ در متون این فیلم هاي سینمایي از تحلیل 
گفتمان لاکلا و موفه، نشانه شناسي بارت و روایت شناسي تاریخي که قبلا روش آن را در مجله نقد- 2004- 
ساختاربندي کرده ام، استفاده شده است و تحلیل میدان سینمایي نیز با رویکرد ساختارگرایي تکویني بوردیو 
انجام مي شود. در کنار این روش ها از اظهار نظر دیگران، درباره زندگي تولیدکنندگان فیلم ها استفاده شده 
است. نتایج احتمالی بر این اصل استوار خواهد بود که جنس قدرت با روابط کهن اقتصاد سیاسی قابل 

تعریف و سنجش پذیر نیست و در عوض، جنس قدرت، نرم افزاری و غیر ملموس است2 و بیشتر 
در گفتمان فیلم ها و کالاهای فرهنگی یافت مي ش��ود. این فیلم ها نیز انس��ان را نه با ترس از 

نیروهای ماورایی یا نیروهای س��خت، بلکه با امید به آین��ده دار بودن تاریخ به تعادل 
اجتماعی و پیروی از هنجارهای جهان امپراتوری جدید هدایت مي کنند.

واژگان كلیدي: پایان تاریخ، خوانش متن، ترس و امید، تحلیل 
فیلم، امپراتوری

25



26
 این مقاله، تحول سینماي آمریکا در سال هاي 1989 تا 2011 میلادي را با به کارگیري مفهوم دیني 
پایان تاریخ و با اس��تناد به متن س��یزده فیلم سیصد، پرسپولیس، خانه شن و مه ، کرش، پادشاه ایران، شبی 
بدون ش��اه، کشتی گیر، روز اس��تقلال، هنکاک، 2012، کتاب الی و مهمانان هتل استرویا مطالعه مي کند. به 
لحاظ روش شناسي، براي شناخت متون این فیلم هاي سینمایي علاوه بر مصاحبه، از تحلیل گفتمان لاکلا و 
موفه، نشانه شناسي بارت و رابطه میان اسطوره و ایدئولوژي و روایت شناسي تاریخي که قبلا روش آن را در 
مجله نقد ساختاربندي کردم، استفاده مي کنم و تحلیل میدان سینمایي را انجام مي دهم. براي تکمیل رویکرد 
ارتباطي به تحول مفهوم پایان تاریخ در این 13 فیلم3، بیوگرافي تولیدکنندگان را نیز مطالعه خواهم کرد گرچه 
نتایج این مطالعه مستقیم در اینجا طرح نخواهد شد. در کنار این روش ها از اظهار نظر صاحب نظران منتخب 
درباره زندگي تولید کنندگان این فیلم ها استفاده مي کنم. محصول این تحلیل، نشان دادن تاریخ تکوین مفهوم 
پایان تاریخ در س��ینمای قرن21 و هالیوود و روایت شناسی فیلم های سیزده گانه منتخب این مطالعه است. 
یافته هاي این تحلیل ها نش��ان مي دهند که مفهوم پایان تاریخ از دیني بودن و بازگشت مسیح، به برساخته 
شدن "پایانی آمریکایی" بر تاریخ تغییر کرده و انسان موجود و نه انسان مقدس، منجي جهان شده است. این 
مفهوم در فیلم هاي غربي و هالیوودي و غیر هالیوودی با مفهومي  که در ایران و اسلام یا دیگر مکاتب دیده 
مي شود، تفاوت ماهوي دارد؛ چرا که از عنصر منجي در این فیلم ها تقدس زدایي شده است. ساختار مقاله به 
گونه ای طراحي شده  که با استفاده از رویکرد ترکیبي نظري بتواند مساله این مطالعه را که به پیچیدگي کاربرد 
پدیده هاي دیني در تولیدات سینمایي از جمله سیزده فیلم منتخب مربوط 
مي شود، تبیین کند. بعد از آنکه ادعاي نظري مقاله تبیین شد، به شرح روش 
انجام مشاهده این فیلم ها مي پردازم و در پایان یافته هایي را که با کاربرد این 
رویکرد نظري و این روش مشاهده به دست آمده، ارائه می کنم تا ارزیابي 
کنیم که آیا مطالعه این فیلم ها توانس��ته به تولید شناخت در حوزه صنعت 

فیلم سازي آمریکا در حوزه مفهوم پایان تاریخ دست یابد؟ 

 وقت��ي به س��ال هاي ده��ه 1970 میلادي برگردی��م، مي بینیم 
فرانس��یس فورد کاپولا با فیلم اینک آخرالزم��ان4 به انعکاس نبرد ویتنام 
مي پردازد و سرگش��تگي و بیچارگي انسان آمریکایي را به نقد مي کشد و 
البته با اس��تقبال مردم در آمریکا روبه رو نمي شود و فیلم ناموفق باقی می 
ماند و فیلم ساز ورشکست مي شود. اما در پس ذهن و روان جامعه آمریکا، 
تجربه ویتنام برایش��ان بس��یار آزاردهنده بود و صنعت فیلم به تدریج باید 
تلخی ای��ن تجربه را براي آمریکایي ها حل مي کرد. به همین دلیل، مفهوم 
پایان تاریخ و اینکه آمریکایي ها باید منجي باشند، به تدریج جاي خود را 
در صنعت س��ینماي هالیوود باز مي کند و سرگشتگي انسان آمریکایي در 
فیلم کاپولا به فراموشي سپرده مي شود. در دهه 1980 مجموعه زنجیره اي 
فیلم هاي رمبو س��اخته مي ش��وند و موفق مي شوند منجي را خلق کنند و 
انسان آمریکایي بعد از جنگ ویتنام را از سرگشتگي کاپولایي نجات دهند. 
این فیلم ها تا آنجا موفق بودند که رئیس جمهوري وقت آمریکا نیز آنها را 
ستود. در دهه 1980 شخصیت دیگري در قالب و کالبد آدم آهني به این 



کاروان افزوده مي شود و مجموعه فیلم هاي ترمیناتور را خلق مي کنند. این فیلم ها به ویژه شماره یک و دو آن 
بسیار موفق بودند و تا ترمیناتور3 که یک زن در کالبد آدم آهني ساخته مي شود. موفق مي شوند گیشه سینما 
را تسخیر کنند. به  نظر مي رسد با ساخته شدن این فیلم ها، رسالت تاریخي سینماي آمریکا براي نجات از 
جنگ ویتنام به پایان مي رسد و چرخشي دیگر در سینماي آمریکا آغاز مي شود که محور آن، دیگر نجات 
انسان آمریکایي از آثار شکست در جنگ ویتنام نیست، بلکه حالا نوبت کل بشریت است که باید نجات 
داده شود به ویژه آنکه حادثه یازده سپتامبر، سکته اي بر این فرآیند تکویني ایجاد کرده بود و باید گریزي از 
آن ایجاد مي شد. مجموعه فیلم هاي ناموفق شکارچي5 از آن جمله بودند که جنگ را بین انسان آمریکایي 
و موجودات فضایي سامان مي دادند، ولي انگار زمان پذیرش این گونه قدرت فراانساني از سوي مخاطبان 
فرا نرسیده بود. شکل دهي به ژانر پایان تاریخ در 1989 با فیلم مهمانان هتل استرویا آغاز مي شود که البته 
ربط مستقیمي  به این مفهوم نداشت. فیلم مهمانان هتل استرویا به موضوع ایراني ها مي پردازد که بعدها در 
سال  2007 و بعد از آن، عنصر ضدیت با ایرانیت، کمک شایاني به ساخت منجي بشریت مي کند. این فیلم، 
مضمونی شبیه به فیلم خانه ای از شن و مه دارد. داستان فیلم مهمانان هتل استرویا درباره ایرانیانی است که 
بعد از انقلاب از کشور فرار کرده اند و در ترکیه، منتظر دریافت ویزا برای رفتن به آمریکا هستند. این فیلم 
ماجراهای پر از بدبختی و بیچارگی این خانواده ها را به تصویر مي کشد. سرانجام فیلم نیز این است که در 
آن جمع، تنها یک نفر موفق به دریافت ویزا مي شود. بقیه همراهان نیز یا زندانی شده یا گرفتار مواد مخدر 
مي ش��وند. فیلم مذکور در قالبي تازه به ماجراي پایان تاریخ جان مي دهد و آن عبارت اس��ت از برساختن 
دیگري ایراني در مقابل ماي آمریکایي. در نظر این فیلم، تلاش دیگري ایراني در دنیاي جدید راه به جایي 
نمي برد و اگر هم ببرد، آنجا همان آمریکاس��ت؛ یعني همان آمریکاي هانتینگتوني و فوکویامایي که پایان 
تاریخ دهه 1990 در آنجا رخ مي دهد. این فیلم در زمانی ساخته شد که تنور بحث درباره “پایان تاریخ در 

آمریکاست” در محافل آکادمیک و روشن فکري داغ بود.
به  تدریج، فیلم هایي با مضمون دیني، به مفهوم پایان تاریخ در دهه 1990 جان تازه اي مي دهند. بعدها 
فیلم روح، روي خط سبز، مجموعه ماتریس و رمز داوینچي همگي به ابعاد دیني جاودانگي و پایان تاریخ 
و چالش های آن مي پردازند تا ایده پایان تاریخ از یاد نرود. این خط فرهنگي باید مسیر خود را از طریق 
معارضه با تمدن ایراني س��امان مي داد چرا که مس��أله سرشکس��تگي غرور ملي آمریکایي ها در ماجراي 
گروگان ها در دهه 1980 میلادي نیز باید در این گفتمان حلاجي مي شد. ابتدا در سال 2004، فیلم اسکندر 
س��اخته مي ش��ود که جان مایه آن، تکرار حادثه تاریخي پایان جنگ هاي ایران و یونان با پیروزي اسکندر 
مقدوني است. در این فیلم، تعارض هاي مکرر خاطره جمعي غرب را نسبت به تمدن ایراني مي توان مشاهده 
کرد؛ چون ایرانیان را مکررا در دیالوگ فیلم، بربر تلقي مي کنند. این در حالي اس��ت که بربرها مش��هور به 
بي تمدني بودند و از این رو یوناني ها نباید آرزوي تسخیر سرزمین پارس را در فیلم اسکندر در سر مي داشتند 
و حتي در دیالوگ فیلم نیز این تعارض قابل مشاهده است. جماعت ایراني چه در داخل و چه در خارج به 
این فیلم واکنش مشهودي نشان نداد. زماني که فیلم 300 در سال 2007 ساخته شد، توجه ایراني ها به این 

نکته جلب شد که چرا ماي ایراني و مسلمانان این چنین در فیلم لگدکوب شده اند؟
نکته این است که در ادامه چنین فرآیند تکویني، فیلم هاي دیگري ساخته شدند که تقدس را جان مایه 
متن خود قرار نمي دادند، بلکه انسان معمولي را محور قرار دادند. اوج چنین فیلم هایي مجازاتگر6 است که 
نه تنها مرزهاي دیني را پشت سر مي گذارد، بلکه مرزهاي قانوني را زیر پا مي نهد. مساله این است که سنت 
تکویني مفهوم منجي در محصولات سینمایي از سرگشتگي تقدس، به اجراي قانون و حالا به تقدس زدایي 
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تغییر جهت داده و ادعاي مقاله آن است که این امر به تغییر جهت ماهیت قدرت در جهان معاصر، از جنس 
سخت به جنس نرم و زیستي مربوط مي شود. این فیلم ها ساخته مي شوند تا این رسالت را تحقق ببخشند. از 
آنجا که در این باره به جز بحث هاي نظري چامسکي و هارت و نگري شناخت اندکی موجود است، مساله 

مقاله این است که این پدیده را موشکافي و تحلیل کند و به دایره شناخت در بیاورد.
در ای��ن فیلم ها، فرآیند تکوین مفهوم پایان تاریخ به وس��یله تغییر 
ماهیت قدرت تبیین مي ش��ود. من از مفهوم قدرت زیستي امپراتور 
ه��ارت و نگري و ترکیب آن با س��اختارگرایي تکویني بوردیو7در 
ش��کل نقد گونه جدیدش- بائرت و داسیلوا8- استفاده کرده ام. این رویکرد، اساس را بر ترکیبي از تأثیر و 
اختیار فرد - در اینجا انسان معاصر در جهان نمایش فیلم و در بیرون از فیلم ها- در کنش هایش و از سوي 
دیگر گرفتاري اش در چنبره پیش ساخته ساختارها بنیان مي گذارد. بنابراین، ادعاي نظري مقاله این است که 
تولیدات فرهنگي از فرآیند انس��ان زدایي پیروي مي کنند و در این فرآیند از ملزومات ش��کل گیري قدرت 
امپراتوري نیز پیروي مي کنند تا ساختار کنش هاي جدید مربوط به پایان تاریخ شکل بگیرد. به عبارت دیگر، 
حاصل چنین فرآیندي، شکل گیري جهاني فرهنگي است که تولیدات سینمایي، ساختار قدرت انسان زدوده 
را بر س��وژه ها تحمیل مي کنند. هم چنین از ملزومات چنین فرآیندي آن اس��ت که فیلم ها انسان را قرباني 
شکل گیري چنین ساختاري کنند. براي یک چنین فرآیندي اگر از انسان در کاراکترها استفاده مي شود، براي 
آن اس��ت که بقایاي باورهاي انس��ان گرا که در مفاهیم دیني پایان تاریخ آموزش داده مي ش��ود، به ش��کل 

تقدس زدایي از پایان تاریخ جلوه گر شود. این را در فیلم 2012 بهتر مي توان مشاهده کرد.
از آنجا که ش��یوه مش��اهده و تبیین روند تکویني فیلم هاي ژانر پایان تاریخ بر تحلیل متن استوار است، 
محصول نظري این مقاله همانند رویکردهاي کمي گرا به فرضیه ختم نمي شود، بلکه تنها به طرح یک پرسش 
به شرح زیر مي انجامد:  آیا رابطه تکویني میان شکل گیري مفهوم پایان تاریخ و تقدس زدایي از مفهوم منجي 
در این مفهوم از پایان تاریخ از یک سو، و تقویت قدرت امپراتوري از سوي دیگر، بن مایه ساخت محصولات 
سینمایي ای است که به سینماي پایان تاریخ گرایي مشهور شده است؟  لازم به ذکر است که این رابطه صرفاً 
مي تواند تصادفي باشد مگر آنکه با مشاهدات تجربي، واقعي بودن آن را ثابت کنیم. از این جهت، این پرسش، 
آغاز خوبي براي دست یابي به واقعي بودن یا نبودن این رابطه است. در بحث روش شناسي زیر نشان خواهیم 

داد که چگونه به این پرسش مي توان پاسخ داد. 

به لحاظ روش شناس��ي و براي ش��ناخت بازنمایی مفهوم پای��ان تاریخ در متون 
فیلم هاي سینمایي هالیوودي نسل بعد از 1989، علاوه بر تحلیل گفتمان در نوشتار 
سلطاني– تحلیل گفتماني فیلم هاي سیاس��ي -اجتماعي- از روش لاکلا و موفه  
استفاده مي کنم. در اینجا بیشتر بر کاربرد واژه هایي نظیر آزادي، افتخار و برچسب هایي که به ایراني  ها زده 
مي شود، به مثابه دال مرکزي و دال شناور استفاده مي شود تا دوگانگي فرهنگي بین متن فیلم و تمدن ایراني 
نشان داده شود. هم چنین از نشانه شناسي  رولان بارت -1977- براي درک ساختار نشانه اي فیلم  ها و رابطه 
میان ایدئولوژي و اس��طوره اس��تفاده مي شود تا نشان دهیم که چگونه مفهوم پایان تاریخ از طریق تخریب 
اس��طوره شرق و ساختن اس��طوره غربي، طبیعي جلوه داده مي شود. براي پي گیري فرآیند پیچیده خوانش 
تاریخي و خاطره جمعي تاریخ غرب و انعکاس آن در این فیلم  ها نیز از روایت شناسي تاریخي که قبلا روش 
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آن را در مجله نقد -2004- ساختاربندي کردم، استفاده مي کنم و تحلیل میدان سینمایي را در بافت سینماي 

هالیوود و غرب نیز انجام مي دهم.
فیلم ها براي انجام مشاهده و کشف نشانه هاي ساختاري و مشترک بین آنها با شش ملاک زیر انتخاب 

شده است: 
1. با ادعاي نظري مقاله منطبق باشند؛ 

2. یا از گفتمان پایان تاریخ، یا از نشانه هاي پایان تاریخ و یا از روایت گري پایان تاریخ استفاده کرده باشند؛
3. بین سال هاي 1989 تا 2011 ساخته شده باشند؛ 

4. عناصري همانند برتري فرهنگي غرب، سرگشتگي انسان، منجي انساني، منجي با کالبد آهني، منجي 
تقدس زدوده در آن محور متن و داستان باشند؛

5. دوتایي ما و دیگري در آن یا باز تولید شده باشند و یا برساخته شده باشند؛ 
6. از واژگاني هم چون آزادي ، برتري غرب، تفاوت نژادي و قومي، افتخار ، و تسخیر شرق، ناکارآمدي 

شرق معاصر، نیاز شرق به غرب استفاده شده باشد. 
البته همه این فیلم ها واجد  این عناصر نبودند و به همین دلیل، فیلم ها بر اس��اس س��ه ژانر تحلیلي زیر 

دسته بندي و تحلیل شدند:
الف( فیلم هایی که با ژانر مشابه فیلم 300 تولید شده اند و در آنها برتري فرهنگي غرب، منجي بودن انسان 
غربي و دو تایي “ما” و “دیگري” در آنها مش��هود بوده مقابله گفتماني با تاریخ و تمدن ایران، جان مایه 
فیلم بوده است و به نظر من، تخریب رقیب تمدني و قدیمي  براي ساختن فیلم هاي دسته سوم از گذار این 
فیلم ها آغاز مي شود. فیلم شبي با پادشاه و 300 هر دو به خشایارشا مي پردازند و هر دو در سال هاي 2006 
و 2007 ساخته مي شوند. این نکته ادعاي ما را نشان مي دهد مبني بر اینکه غرب باید با  چنین فیلم هایي، 
خشایارشا را که بارها تمدن قدیمي غرب را در 480 قبل از میلاد مسیح منکوب کرده بود، از میدان برتري 
تمدني بیرون مي راند. بنابراین، او را در فیلم 300، بي اخلاق جلوه مي دهند و در فیلم شبي با پادشاه، هویتش 

را به عنوان ایراني خالص به چالش مي کشند:
فیلم های این دسته عبارتند از:9،300 شبی باپادشاه،10 اسکندر،11پادشاه ایران،12 و کشتی گیر.13

ب( فیلم هاي زیر که با ژانر  فیلم خانه ای از شن و مه14 و پرسپولیس15 شباهت دارد. در اینجا هدف منکوب 
کردن تمدن ایران نیست، بلکه نمایش ناتواني هاي ملتي است که در تاریخ معاصر از کاروان پیشرفت به سوي 

پایان تاریخ بازمانده است و دیگر ناي 
منجي شدن ندارد. در فیلم کرش16 البته 
این ناتواني به کلیت انس��ان - از جمله 
انس��ان ایراني- نس��بت داده مي شود تا 
بعدا گفتمان مس��لط بتواند این باور را 
اشاعه دهد که تنها یک ابَرَانسان مجازيِ 
فیلم گونه مي تواند جهان را نجات دهد. 
مهمانان فیلم آسترویا17 دیگر فیلم این 

دسته است.
ج( فیلم هایی که با ژانر سریال 24 
هم ترازند، عمدتاً فیلم هایي هستند که 



در آنه��ا یک آمریکایی جهان را از نابودی نجات مي دهد. در این گونه، منجي ها یا قدرت ماورایی دارند یا 
صحنه ها بر این اس��اس طراحي ش��ده اند. در اینجا دیگر ایران مطرح نیست؛ چرا که سکان نجات در پایان 
تاریخ به دست انسان آمریکایي سپرده شده است و دیگران چاره ای جز کرنش در مقابل توانایي هاي تمدني 
و تکنولوژیک غرب به ویژه آمریکا را ندارند. این گونه فیلم ها از جلوه هاي ویژه و صحنه هاي مجازي بیش 
از اندازه استفاده مي کنند تا مخاطب را مفتون و مسحور برتري منجي گري قهرمان داستان کنند. فیلم های این 

 دسته عبارتند از: روز استقلال،18 هنکاک، 19 201220، و کتاب الی.21  
روش نقد بوردول -1989- در کتاب خلق معنا، روش مناس��بي براي فهم این فیلم ها 
براي درک سنت روایت شناسي آنهاست. این روش مبتني بر فهم عناصر چهارگانه به 

شرح زیر است:
1. خلاصه فیلم؛ 

2. اطلاعات زمینه اي؛
3. استدلال هایي در باره چگونگي خلق فیلم؛ 

4. ارزیابي اینکه فیلم از نظر اصول نقد، مناسب براي کاري که فیلم به خاطر آن تولید شده، هست یا خیر؟
این کار را با تحلیل فیلم 300 به عنوان سرآمد فیلم هاي دسته اول انجام مي دهیم که مشمول فیلم هاي 

منتخب دسته اول هم مي شود. 
فیلم 300 به کارگرداني زاک اشنایدر و نویسندگي فرانک میلر، مهم ترین فیلمي  است که براي ما ایراني ها 
اهمیت دو چندان دارد. کمپاني برادران وارنر این فیلم را در سال 2007 روي پرده سینما برد و توجه بسیاري 
را در مناطق گوناگون جهان به خود جلب کرد. بعد از آنکه مدت کوتاهي از اکران این فیلم مي گذشت، موجي 

از اعتراض ها علیه فیلم 300 و تحریفات صورت گرفته در آن شکل گرفت. 
پرسش این است که با توجه به اینکه پس از ماجراي 11 سپتامبر، موج جدیدي از فیلم ها در سینماي 
هالیوود علیه ایرانیان ساخته شد، فیلم 300 تا چه حد توانست ذهنیتي از ایرانیان در افکار عمومي  دنیا ایجاد 
کند که بن مایه آن ترسیم مفهوم پایان تاریخ و نقش آمریکا به عنوان منجي باشد؟ براي پاسخ، باید از این 
نکته آغاز کنم که اساساً رسانه ها پس از گذر از دوره اولیه و ثانویه فعالیتشان که به ترتیب، شامل خصیصه 
اطلاع رساني و سرگرمي  بود، از آن خارج شده اند. همگي آنها اکنون وارد دوره اي شده اند که مبتني بر قرار 
گرفتن در کنار استراتژي هاي سیاسي- نظامي  و فرهنگي- تمدني بوده و تظاهر ارتباطي آن، ساخت تصاویر 
ذهني است. این فرآیند در واقع از دهه 1970 هم زمان با آغاز دوره چالش با مفهوم پایان تاریخ شروع شد 
و اکنون ما نیز همین فرآیند را دنبال مي کنیم. بنابراین، ویژگي این دوران، پیروي از چنین فرآیندي اس��ت. 
البته نباید دچار این اشتباه شد که حتماً و قطعاً برنامه ریزي پنهاني در وراي این قضایا وجود دارد. بر عکس، 
رس��انه  این فرآیند را به طور طبیعي پیموده اس��ت. خصلتي که عملکرد رسانه ها در این دو دهه اخیر پیدا 
کرده، تکیه بر کار در حوزه فراواقعیت هاست که رسانه ها و به ویژه سینماي دهه 2000 این کار را بیشتر از 
طریق به کارگیري خصلت هاي نشانه شناختي موجود در پیام ها انجام مي دهند. بنابراین، جهان حال حاضر، 
جهان نشانه هاست و نبردهاي میان جوامع هم در ابتدا در حوزه رسانه ها و با تکیه بر به کارگیري ابزارهاي 
نشانه ش��ناختي صورت مي گیرد. رسانه ها پس از س��پري کردن دوره اولیه و ثانویه فعالیت خود به دوره اي 
رسیده اند که بیشتر متأثر از ساخت تصاویر ذهني و در عین حال، سازنده تصاویر ذهني است. با این تفاسیر 
مي خواهم این نتیجه را بگیرم که جهان ما جهان نشانه هاس��ت و منظور از نش��انه ها، کدگذاري، رمز گذاري 
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و بار دادن به رمزها از طریق بس��تر یا متني اس��ت که در فیلم س��اخته مي شود. سپس آن متن به مخاطب 
کمک مي کند تا از رمزها آن طور که لاکلا و موفه -1993- نشان مي دهند، بر اساس دال هاي محوري نظیر 
آزادي، افتخار، بربر و نظیر آن، برداشت مناسب را انجام دهد. همین طور، متن فیلم به مخاطب کمک مي کند 
تا چگونگي رمزگشایي دال ها را انجام دهد و به دایره شناخت خود دربیاورد و نتیجه بگیرد که کدام طرف، 

خوب و کدام طرف، بد است.22
براي فهم بهتر این نکته، در اینجا باید به دوره هاي پایاني مدرنیسم کلاسیک دهه 1970 میلادي- اشاره اي 
کنم که از کدها با معاني آني در فیلم ها اس��تفاده مي کردند، همانند رابطه بین کتاب و کلمه کتاب23)در دوره 
حاضر و برخلاف گذشته، خیلي سعي مي شود پیغامي که رسانه ها مي دهند، بدون هدایت گري نشانه شناختي 
باش��د و صحنه همانند آیکون ها یا قالب هایی باشند که معناي مش��خصي نداشته باشند و این آیکون ها یا 
سرنخ ها نیز عموماً در بسترها ساخته مي شوند. اگر بخواهیم خیلي جزئي تر به فیلم 300 یا اسکندر بپردازیم، 
در این صورت باید بگویم که فیلم 300 از نش��انه ها و آیکون ها همین اس��تفاده را کرده اس��ت. بسیاري از 
موضوعاتی که به شکل صحنه در فیلم 300 به نمایش در مي آید، ربطي به جامعه ایران نداشته و ندارد. هیئتی 
که در فیلم از آیکون خشایارشا به تصویر درمي آید، هیچ گاه در جامعه ایران بدین شکل مطرح نبوده است و 
ارتباط دادن آن با ظاهر ایرانیان مثل آرایش خشایارشا و حلقه هاي آویزان از تن و بدن او بیانگر آن است که 
فیلم به دنبال ساخت تصویري زشت از یک دیگري ایراني است. البته این علایم و نشانه  ها در واقع، مواردي 
هستند که بیشتر با جامعه آمریکا یا جوامعي شبیه به آن ارتباط دارند که زاک اسنایدر و فرانک میلر آنها را 
خوب مي شناسند و مي دانند که مخاطبان آمریکایی و حتی غیر آمریکایی با آن آشنایند. اما سازندگان فیلم 
ش��اید مي دانند که چنین تصاویری با تلاش هایی نظیر تلاش براي قانوني کردن ازدواج هم جنس گرایان در 
آمریکا انطباق دارد، نه با جامعه ایران. پس این پدیده، پدیده اي قابل لمس در آمریکا و جوامع غربي است 
در حالي که اگر یک ایراني ، این فیلم را تماش��ا کند، نمي تواند در خصوص ظاهر خشایارش��ا به آن شکل 
زننده، درک درستي از چرایي چنین آرایشي پیدا کند. هم چنین در جاي دیگري از فیلم، فرستاده خشایارشا 
را نزد لئونیداس فرمانده اسپارت ها مي بینیم که شخصي سیاه پوست با کلاهي مختص به قبایل آفریقایي یا 
مس��لمانان آسیاي جنوب شرقي و لباس��ي مربوط به جوامع عرب است. در همان سکانس، مکالمه اي بین 
فرستاده خشایارشا و لئونیداس انجام مي شود و نماینده مي گوید این چه جامعه اي است که زنان مي توانند در 
آن اظهارنظر کنند و در واقع، این نشانه اي از مستبد بودن و به دور بودن ایرانیان و عموما غیر غربي ها از تمدن 
است که در فیلم نشانه گذاري شده است. از سوي دیگر، این همان نشانه اي است که تمدن غرب سال هاست 
با آن، جهان را کنترل مي کند. در ادامه این مکالمه، شاهد هستیم، که لئونیداس براي کشتن فرستاده خشایارشا 
از ملکه اجازه مي گیرد و مي خواهد به مخاطب نشان دهد که چقدر جوامع غربي از دیرباز براي زنان ارج 
و قرب زیادي قائل بودند و در مقابل، ایرانیان براي زنان ارزش و مقامي  متصور نبوده اند. اهمیت این صحنه 
در آن است که بدانیم توجه به زنان در حال حاضر یکي از چالش هاي اساسي تمدن غرب است و هر که با 

آن مخالفت کند، به عنوان غیر متمدن کدگذاري مي شود.
فیلم از نشانه هاي تصویري جالبي نیز استفاده مي کند. ابتدا باید به رنگ مسلط در زمینه فیلم اشاره شود 
که قهوه اي مایل به کدر است. سپس به سقف آسمان اشاره کنم که خیلي گرفته است. تنها رنگ شادي که به 
کار رفته، رنگ قرمز لباس سربازان اسپارتي است. فضاي رنگي فیلم با طبیعت ذهن و چشم انسان هم خواني 
ندارد و از لحاظ رواني، انسان را آزار مي دهد و مخاطب در تمام فیلم منتظر است تا اتفاقي رخ دهد و این 
رنگ هاي کدر و ناراحت کننده از بین بروند که در آخر فیلم و با ش��عار آزادي اسپارت ها رخ مي دهد. البته 
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این رنگ بندي با برنامه ریزي قبلي در طراحي فیلم و در جهت تحقق اهدافي هم چون انتظار مخاطب براي 
رهایي، اس��تفاده شده است. هم چنین از این فن براي نس��بت دادن تیرگي به دوره اي به کار رفته که در آن، 
خشایارشا حاکم بوده است و بر اثر ستم گري وي، آسمان نمي تواند روشن شود و به طبیعت برگردد. این، 
یکي از نشانه هاي تصویري مهم فیلم است که ایده حضور یک نجات بخش را براي مخاطب تداعي مي کند.

از دیگر نشانه ها مي توان به نشانه هاي گفتاري اشاره کرد که در کنار تصاویر و اشیائي رمزگذاري مي شوند 
که در فیلم حضور دارند. از آن جمله مي توان به واژه آزادي، استبداد، قانون، غرور، افتخار و از همه مهم تر 
پرژن ها ایرانیان اش��اره داشت و اینکه این واژه ها در ظرف خاصي به کار گرفته شده اند، در حالي که معاني 
و مفاهیمي که امروزه یک انسان غربي از واژه اي هم چون آزادي برداشت مي کند، اصلا به دوران خشایارشا 
ربطي نداش��ته و ندارد. از این منظر، فیلم 300 یا اس��کندر، بیان شرح حال وضعیت فعلي جهان است که با 
استفاده از مجموعه اي از  علایم و نشانه هاي تاریخي، مخاطب را از یک ضرورت تاریخي براي تحقق مجدد 
آزادي در جهان معاصر آگاه مي سازد. برداشتي که مي توان از دلایل گذر فیلم 300 بر تاریخ ارائه کرد، این 
است که میلر و اشنایدر مي خواهند نشان دهند ایرانیان، مجموعه اي از اقوام و مللي هستند که با هیچ منطقي 
در طول تاریخشان آشنا نیستند و در حال حاضر هم مي خواهند همان منطق را در دنیا ادامه دهند و طبیعي 
است که به نشانه هاي ایدئولوژیک ایرانیان حمله ور مي شوند. ضمن اینکه در تاریخ گذشته ایران، هخامنشیان 
به ویژه خشایارشا، تأثیر قابل ملاحظه اي بر آینده ایران داشته و این مساله از ابتدا براي غربي ها و تاریخ آنها 
آزاردهنده بوده است. درست به همین دلیل، بیشتر تاریخ نویسان غربي در تاریخ نگاري خود یا بر جنبه هاي 
منفي تاریخ ایران تاکید مي کنند یا تاریخ ایران را یک سره نادیده مي گیرند.24 نقد دیگري که بر این فیلم وارد 
شده، این است که خشایارشا یک شاهزاده بود و با آیین شاهي آشنایي داشت. وي در خانواده اي بزرگ شده 
بود که آداب کشورداري و جهان نگري را به او یاد داده بودند. بنابراین، قابل تصور نیست که چنین شخصي 
آن قدر که فیلم توصیف مي کند، داراي صفات منفي باشد. البته نباید چنین تصور کرد که فیلم 300، فیلمي  
است که همه عناصر آن کاملًا از پیش طراحي شده باشد، اما باید به این نکته توجه کرد که اگر ما ایرانیان 
بخواهیم فیلمي در مورد آمریکایي ها بسازیم، این فیلم را براساس ذهنیت خود از آنها مي سازیم. این فیلم که 
نویسنده ای کمیک نویس است که همیشه در نوشته هایش، دو قطب خوب و بد وجود دارد؛ یکي زشت است 
و یکي زیبا؛ کارگردان آن که گرایش هاي ضد شرقي داشته و روحیه جانبداري از غرب در وي وجود دارد، 
این دو نفر نمي توانستند فیلمي  بسازند که در آن از ایران و ایرانیان دفاع شده باشد یا تعریفی منطقي درباره 
این دو مفهوم ارائه کرده باشند. آنها در 
درون گفتمان ضد ش��رقي ک��ه در آن، 
غرب، قهرمان و منجي تاریخي جهان 
است، به تولید این فیلم پرداختند. از این 
جه��ت، آنها نیز باید در جهت گفتماني 
قدم برمي داش��تند که دال مرکزي و دالّ 
ش��ناور آن بر اس��اس برتري غرب و 

کهتري شرق طراحي مي شد. 
از آنجا که محتواي فیلم با معیارهاي 
ذهني بیننده غربي کاملا انطباق داش��ته 
اس��ت، مي توان نتیج��ه گرفت که فیلم 



300 بر افکار عمومي  غربي از این منظر که باور کنند غرب همیشه در تاریخ برتر بوده، اثرگذار است. در 
مورد بیننده هاي شرقي، وضع متفاوت است. اول آنکه بیننده هاي غیرغربي چند دسته اند: یک دسته توانایي 
و آموزش رمزگشایي ندارند؛ چون اطلاعي از سابقه تاریخي این دو تمدن ندارند. یک دسته دیگر، توانایي 
رمزگشایي دارند، اما تحت تأثیر نماد هاي فیلم قرار دارند؛ یعني جایي که پتانسیل فقدان رمز گشایي با تطبیق 
با واقعیت هاي تاریخي آشکار است، تهیه کنندگان فیلم از خبط خوانش نشانه هاي مخاطبان شرقي در مورد 
فیلم استفاده مي کنند تا روي آنها تأثیر ضد ایراني بگذارند. البته اینکه مخاطبان، ضد ایراني مي شوند یا خیر، 
داس��تان دیگري اس��ت، اما فیلم چنین توانایي را چه به لحاظ نظام نشانه اي  و چه به لحاظ همراهي اش با 
گفتمان مسلط ضد شرقي این گونه سینمایی دارد. از این نظر، در مجموع مي توان گفت که فیلم اثر خودش را 
بر مخاطبان گذاشته و مي گذارد و علت آن، به استفاده تکنیکي و تخصصي از جهان نشانه ها در همۀ ابعادش 
بر مي گردد. فیلم 300، پرشین ها را طوري تعریف مي کند که همه غیر غربي ها را شامل شود و اسپارت ها 
را طوري تعریف مي کند که فقط ش��امل غربي هاي سفیدپوست ش��ود. ساخت نشانه هاي ”ما“ي غربي و 
”دیگري“ غیر غربي به شیوه ماهرانه اي در این فیلم انجام شده است. این درحالي است که حتي در میان 
خود ایرانیان که سوژه این تهاجم اند، تنوع فرهنگي زیادي وجود دارد که مایه مباهات تمدن ایراني از قدیم 

بوده است. فیلم 300 نشان مي دهد که مایل است همه اقوام ایراني را با نشانه هاي مشابهي ترسیم کند.
هدف گذاري فیلم 300 بر ساخت تصاویر ذهني درباره ایرانیان و مسلمانان نهفته است تا گفتمان مسلط، 
گوي مدعي بودن ترسیم پایان تاریخ را از شرقي ها برباید. اگر از ادبیات رسانه اي استفاده کنیم، باید اذعان 
کرد که یک بلوک تصویري، ماندگاري محدودي در ذهن و جامعه مي تواند داش��ته باش��د، اما محصولات 
دیداري و ش��نیداري که جنبه سرگرمي  دارند و از جلوه هاي ویژه و نشانه شناختي پیچیده استفاده مي کنند، 
ماندگاري بیشتري دارند. پس قاعده به ما چنین مي گوید که آثار معناشناختي و تصویرسازي از ایرانیان و 
مسلمانان که در این فیلم مشهود است، تا مدت زیادي در اذهان مردم جهان باقي خواهد ماند. فیلم طوري 
تمام مي ش��ود که جهان همچنان تاریک اس��ت و قهرمانان مرده اند. در آمریکا و غرب، وقتي یک قهرمان 
مي میرد، دیگر براي همیشه کنار گذاشته مي شود. این در حالي است که براي ما ایرانیان حتي یک قهرمان 
مُرده نیز مي تواند به اسطوره تبدیل  شود. این نکته، به ویژه در فرهنگ رسانه اي آمریکاي بعد از جنگ ویتنام، 
اهمیت زیادي یافته که قهرمان باید زنده بماند. با وجود این، این فیلم برخلاف س��نت فیلم س��ازي هالیوود 
پایان دل خراش��ي براي قهرمانانش دارد، اما در این پایان دلخراش، نوید جمع ش��دن اسپارتي ها براي ادامه 
مبارزه وجود دارد. معناي این جمع  شدن آن است که احتمالا فیلم هایي از ژانر مشابه ساخته مي شود که در 
آن، مخالفین نجات بشر به دست منجیان آمریکایي شکست مي خورند. اگر به مجموعه فیلم هاي موجودات 
فضایي،25 سوپرمن و 2012، به ویژه کتاب الي و نظایر آن بنگریم، به خوبي درمي یابیم که این ادعا درست 
اس��ت و آمریکاییان، نه تنها دش��منان زمیني و انساني خود، بلکه دشمنان ماوراي زمیني و حتي قوي ترین 
تهدیدگر بشر یعني طبیعت نابودگر زمین را نیز به زانو درمي آورند و سکان نجات بشر را بر عهده مي گیرند. 
به نظر مي آید فیلم 2012 و کتاب الي، تکلیف پایان تاریخ و منجي را معین کرده اند؛ چرا که 2012 فحواي 
غیر دیني منجي را معرفي مي کند و کتاب الي معناي دیني آن را. از این نظر، چیزي براي انسان شرقي باقي 

نمي گذارند تا به انسان غربي عرضه کند. 
نقد این فیلم، برگرفته از کاربرد ترکیبي چهار نظریه علمي  بود. این نظریه ها عبارتند از: نظریه نظم جهاني 
چامس��کي، نظریه امپراتوري مایکل ه��ارت و آنتونیو نگري که این دو را با توجه به نظریه سیس��تم هاي 
نیکولاس لومان ارائه و به کار بردم. علاوه بر آن، از نظریه هاي ساختارگرایي تکویني بوردیو و ملاحظات 
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نظري نشانه شناسي بارت نیز استفاده کردم تا چگونگي استفاده از ایدئولوژي را در فیلم، براي طبیعي سازي 
جلوه هاي سینمایي نشان بدهم.

با این تفاس��یر، پرسش��ي که در ابتدا در بخش نظري مطرح شد، پاس��خ خویش را در اینجا مي یابد. از 
لحاظ اصول فیلم سازي این گونه فیلم ها ارزش چنداني ندارند به ویژه رنگ و فضاي فیلمي  نظیر 300 که به 
نشانه هاي آزار دهنده و رجزخواني هاي سیاسي آلوده است که در گفتمان امروز دنیا به کار مي رود. مقصود 
از بیان این مساله آن است که فیلمي که این قدر بي ارزش است، چرا ساخته مي شود؟ این موضوع باید از نظر 
علمي  ارزیابي شود. چامسکي و نگري معتقدند: نئولیبرالیسم یک جنبش ضد انقلاب بر علیه لیبرالیسم اولیه 
بوده است بنابراین، اگر لیبرالیسم از 1800 به وجود آمد، از همان موقع، ضد انقلاب آن نیز به وجود آمد و 
در نهایت، ضد انقلاب لیبرالیسم بر جهان حاکم شد و این سلطه همچنان ادامه دارد. چامسکي در ادامه نیز 
مي گوید نئولیبرالیسم برخلاف لیبرالیسم، مخالف دموکراسي و آراي مردم و مخالف توزیع عادلانه ثروت و 
مخالف ناسیونالیسم است. نظریه نظم جهاني چامسکي با نظریه امپراتوري هارت و نگري انطباق پیدا مي کند 
و مشخص است که این فیلم در این نظم جهاني ساخته شده است تا به نیازهاي این نظم درباره مقاومتهاي 
جهاني پاس��خ دهد. بنابراین، در همین نظم جهاني است که این فیلم معنا مي یابد. این همان بحثي است که 
چامسکي مطرح کرده و مي گوید اینها فقط در مورد دموکراسي شعار مي دهند و اعتقادي به آن ندارند. فیلم 
300 این مسائل و جنبه هاي مثبت را در قالب شخصیتي به نام لئونیداس ارائه مي کند و این چیزي است که 
ساخته خود غربي هاست تا پایان تاریخ را در خرابه هاي تاریخ بیابند و با آن، معناي نویني تولید کنند که با 
نیازهاي امروز امپراتوري هم خواني دارد. بر اساس نظریه هاي چامسکي، فیلم 300 بیان کننده آن عقده هاي 
دروني ناش��ي از ناکامي هاي سیاس��ي غرب به وی ژه آمریکاست و نقد آن از سوي ما بیانگر فقط احساسات 

ایراني ها نیست، بلکه فیلم هایي از این دست در این راستا حرکت کرده اند.
نوع دیگري از تحلیل را از 300 یا اسکندر با توجه به روش هاي تحلیل ارتباطي عرضه مي کنم. براي 
این منظور از روش شناسی لیندلاف کمک مي گیرم. لیندلاف اشاره مي کند که امر اجتماعي، پیچیده است و در 
عصر حاضر، جنس امر اجتماعي، ارتباطي است. این بدان معناست که امور اجتماعي نسبت به گذشته خیلي 
پیچیده تر ش��ده اند. پس براي شناخت امر اجتماعي باید درگیر روش شناسي خاص همان شناخت بشویم. 
امروزه براي شناخت یک متن سینمایي علاوه بر مصاحبه، باید کار نشانه شناسي هم بشود، روایت شناسي 
تاریخي هم صورت بگیرد؛ تحلیل میدان سینمایي هم انجام بشود و بیوگرافي تولیدکنندگان هم باید مطالعه 

شود. نظرات دیگران هم باید راجع به زندگي آنان مطالعه شود.
امروزه نقد فیلم تنها براي شناخت متن سینمایي کافي نیست، بلکه باید به بافت و ساختاري که فیلم در آن 
ساخته مي شود، توجه کرد. البته باید به بافت متن سینمایي هم دقت کرد. معمولاً در این گونه پروژه ها، بافتي 
را به مخاطب عرضه مي کنند که برایش آش��نا باشد و در حافظه جمعي جایگاه تثبیت  شده اي داشته باشد. 
براي مثال، در فیلم 300، مخاطب، عنصر سیاه را به خوبي مي شناسد و ارتباطات نمادیني برقرار مي کند بین 
سیاهي و بدي. حال این بافت را ما در نظام کلان تري به عنوان ساختار مي بینیم که در مورد این فیلم باید 
گفت که کاملًا سیاسي  است. همین فیلم 300 در دهه 1970 هم ساخته شد و به دلیل ساختاري متفاوت، 

چندان مورد توجه و اقبال عموم واقع نشد. 
البته جنس فیلم پرس��پولیس یا اس��کندر با 300، متفاوت است. داس��تان پرسپولیس مربوط به مرجان 
ساتراپي، کارگردان و دختر نه ساله اي است که گذر حیات در ایران را به لحاظ اجتماعي، مطابق با ملاک هاي 
خود نمي بیند و بعد از انقلاب از ایران به خارج از کشور مهاجرت مي کند و تجربه “دیگري غربي” را دارد. 
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این فیلم نیز همانند فیلم مهمانان هتل آسترویا است.
اگر مؤلفه هاي ژانریک را براي تحلیل در نظر بگیریم، خواهیم دید که فیلم هایي نظیر 300 و خانه اي از 
شن و مه و پرسپولیس در گونه اي هم که تولید شده اند، حرفي براي گفتن ندارند. این ها در سطح فیلم هاي 
س��طوح متوس��ط چنین ژانرهایي در هالیوود هم نیستند. در مورد پرس��پولیس باید گفته شود که این فیلم 
دغدغه هاي شخصي  سازنده اش است و سازنده آن نگران سرنوشت میهن و فرهنگ و تمدن ایران است. این 
را باید آسیب شناسي کرد و دانست که این نوع نگاه، به نوعي، خودزني روشن فکر ایراني است. او به قیمت 
نقد جامعه ي خود، پشت خودش را هم خالي مي کند. در واقع، مرجان ساتراپي و امثال او بر شاخه نشسته اند 
و بن مي برند. در این فیلم دیده مي شود که در نهایت، این ساخت است که از پرسپولیس حمایت مي کند، در 
اسکار ارج و قربي برایش قائل مي شود و بر صدرش مي نشاند؛ چرا که این متن تولیدي را در راستاي اهداف 
خودشان مي بینند و طبیعي هم هست که حمایتش کنند. اتفاقا فیلم پرسپولیس به خوبي نشانه تشنگي ساخت 
سینماي غرب براي تخریب هویت و میراث ایراني است؛ چون باید پدیده پایان تاریخ در گام اول، رقباي 
خود را منکوب کند. البته این را ناش��ي از قابلیت تمدني ایران مي دانم؛ چون در مورد بس��یاري از کشورها 
هرگز چنین فیلم هایي س��اخته نمي شود. بقایاي تمدني 7000 ساله یا به روایتي 9000 ساله، بیانگر داعیه 
 تمدني است و مقاومت هاي ایراني ها هم مزید بر علت شده که میراث ایراني در سیبل هجمه تبلیغاتي ساخت 
س��ینمایي غرب قرار بگیرد. بنابراین، باز هم نقش ساخت بوردیویي را در یک اثر ایرانوفوبیک، پررنگ تر 
از مؤلف مي دانم. فیلم هاي 300، اس��کندر، ش��بي با پادشاه، پادشان ایران، کشتي گیر، خانه اي از شن و مه، 
پرسپولیس، کرش و مهمانان هتل آسترویا، همه در یک روایت امپراتوري قرار دارند و هدف نانوشته آنها، 
س��اختن “دیگري” اس��ت تا از آن طریق بتوانند “ماي غربي” را به شکل منجي بزرگ در فیلم هاي روز 
استقلال، هنکاک، 2012 و درباره الي تولید کنند و پدیده پایان تاریخ را در غرب به ویژه در آمریکا رقم بزنند. 

این کاري است که بارها در فیلم هایي همچون 2012 انجام شده است.
ممکن است بر این ایده نقدی وارد شود که این نگاه بسیار متوهم توطئه است و چنین نگرشي در هیچ 
جاي دنیا به پررنگي ایران، یافت نمي شود. براي مثال، فیلم هاي زیادي بعد از جنگ دوم علیه آلمان، یا علیه 
ایتالیا، یا تمدن هاي بزرگي چون امپراتوري روم باس��تان، مصر یا چین ساخته شد و به بازنمایي منفي این 
تمدن ها پرداخت. هیچ گاه بازتاب منفي نسبت به فیلم هایي نظیر 300 که در ایران رخ داد، در آن کشورها 
پدید نیامد. به نظر مي آید این یک پرسش تاریخي و مهم باشد که پاسخ آن نهفته در این جمله است که ایراني 
ها ادعاي تمدني دارند، درست همان گونه که آمریکایي ها ادعاي تمدني دارند. البته تفاوت اینجاست که در 
تمدن ایراني، تخریب دیگران به این ش��کل نبوده و نیس��ت. موحد بودن و پهلواني و فروتني و البته ادعاي 
منجي براي پایان تاریخ از عناصر لاینفک فرهنگ ایراني و دیني این س��رزمین بوده اس��ت. در واقع، چون 
ما وارد مناقشه تمدني از طریق ترسیم پایان تاریخ در مفهوم منجي بشریت با تمدن غرب شده ایم، بهاي آن 
را هم با این گونه فیلم ها مي پردازیم. ادعاي تمدني در اینجا به این معناست که ارزش هاي تمدني ایراني از 
جمله ادعاي پایان تاریخ به  وسیله منجي بشریت را به مرزهاي ایران محدود نمي دانیم. برخي از غربي ها هم 
معتقدند که رگ و ریشه  اروپاییان به فلات ایران باز مي گردد. بنابراین، طبیعي  است که مقاومت محسوسي 
در مقابل میراث ایراني شکل بگیرد. در واقع، غرب - همان طور که مدل گفتماني لاکلا و موفه نشان مي دهد 
-  هویت خودش را از این راه پیدا مي کند، چرا که هویت در قبال مواجهه با غیر است که شکل مي گیرد. 
بای��د گف��ت که تا تحلیل تمدني نکنیم، نمي توانیم به حاق واقع فیلم هایي از این دس��ت پي ببریم. در واقع، 
رمان300 در دهه 1970 براي س��اخت ذهني دشمن نظریه پردازي مي کند. فیلم هایي از این دست دقیقا بر 
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مبناي شاخص هاي تمدني ساخته مي شوند. در فیلم هایي هم چون 300، پرسپولیس و خانه اي از شن و مه، 
تمدن سفیدپوست در مقابل تمدن ایراني قرار مي گیرد. بنابراین، در وجه بصري اش، حتما باید سفیدپوست 
بودن ایرانیان در فیلم 300 یا اسکندر حذف مي شد، چون اگر این  نکته در فیلم مثلا 300 حک نمي شد، در 
واقع، نقض غرض مي شد و فیلم به مطلوب خودش نمي رسید. باید توجه داشت که فیلمي  هم چون 300 در 
سطح کلان خود، اصلا تنها مربوط به ایران نیست، چون مؤلفه هایي از همه ي تمدن ها را در مقابل تمدن غرب 

تصویر مي کند. در واقع، دعواي تمدن غرب با دیگري اش برجسته مي شود. 
نکته دیگر به دیگرهراسي غربي ها مربوط مي شود که آن را در تمام شئون زندگي خود تجربه مي کنند. 
با دیگرهراسي زندگي شان را تنظیم مي کنند، مرتب »دیگري« را مي سازند و فلسفه بافي آن را هم دانشمندان 
غربي بر عهده مي گیرند. برتراندراسل در مورد ارسطو که به تعبیري بنیان گذار فلسفه غرب است، مي گوید که 
او اصلا اهمیتي براي درد بشر قائل نبود. و این همان ارسطویي است که محور گفتمان برتري طلبي اسکندر 
در فیلم اسکندر مي شود. در تاریخ فلسفه  غرب از زمان ارسطو تا شکل گیري علم اجتماعي و بعد از آن، 
رخداد جنگ جهاني دوم، همواره این عنصر دیگري حضور دارد. باید فلسفه غرب، ذات انسان را شرور و 
بي اخلاق تعریف مي کرد، تا این ادبیات دیگري محور، در اذهان عامه جاي گیر شود. ظهور شفاف این فلسفه 
را در ماکیاولي و هابز مي بینیم. انسان در فلسفه  غرب، موجودي زمیني است و با به دست گیري قدرت براي 
سلطه بر زمین، غلبه بر همه ي دیگرها را مي طلبد. بنابراین، اگر فیلم هاي مروج ایران هراسي را در این گستره  
کلان نظري نبینیم، معناي واقعي فیلم را درنمي یابیم. چطور ما دچار توهم توطئه ایم وقتي خود سازندگان 

فیلم، تنفرشان را از ایران اعلام مي کنند. 
نکت��ه دیگر اینکه در مورد پروژۀ تاریخ س��ازي تصویري ایراني، به دوره هایي هم چون هخامنش��یان و 
کوروش و داریوش در فیلم هایي نظیر 300 و اس��کندر پرداخته مي ش��ود و از دوره هاي دیگري از تاریخ 
ای��ران که ظلم و جور آن مورد قبول تاریخ نویس��ان هم بوده، نظی��ر دوره ي نادر یا جنایات آغامحمدخان 
قاجار حرفي به میان نمي آید. آیا در صورت پرداختن به چنان دوره هایي و با وجود نگره هاي منفي خود 
ایرانیان، نتایج عمیق تري در راستاي اهداف تولید کنندگان براي تخریب میراث ایراني حاصل نمي شد؟ جواب 
این س��ؤال را دیوید دوک که خود نیز مروج نژادپرس��تي است، داده است. او مي گوید وقتي من در کودکي 
رمان 300 را مي خواندم، لذت مي بردم. چرا که این رمان، مدلي اس��ت از قهرماني غربیان و دفاع از میراث 
فرهنگي. در واقع، بناي این فیلم بر اسطوره ، به تقویت حافظه جمعي و پذیرش آسان تر آن منجر مي شود. 
فیلم هاي مشابهي نظیر “شجاع دل” در مورد تاریخ اسکاتلند نیز از همین روش، یعني بناگذاري قصه بر پایه 
اسطوره هاي جمعي بهره مي گیرند. اسطوره در واقع، کار ساختن معناي جهان در لایه هاي زیرین ذهن را بر 
عهده دارد و این اسطوره ها هستند که زندگي را معنادار مي کنند. بنابراین، اتفاقاً بهترین دوره  تاریخي براي 
ساخت چنین فیلم هایي، دوره اي است که با اسطوره گره خورده باشد. بنابراین، نبرد ترموفیل در فیلم 300، 
یا نبرد اس��کندر و داریوش در فیلم اسکندر به عنوان یک حادثۀ تاریخي که به اسطوره اي غربي بدل شده 
است، بهترین گزینه ها براي پرداخت سینمایي است. تولید کنندگان هم با نشانه هایي حرف مي زنند که براي 
مخاطب، آشنا باشد. این است که قدرت تأثیرگذاري فیلم 300 را افزایش مي دهد و همین است که این فیلم 
را، با وجود پرداخت ضعیفش، به یکي از فیلم هاي پرفروش بدل مي کند. دیوید دوک، فیلم 300 را در آن 
زمان در راستاي توجیه حمله  احتمالي اتمي  به ایران مي دانست. این اطلاعات جانبي نیز خود بیانگر رابطه 

میان فیلم و سلطه گفتمان امپراتوري است. 
در اینجا لازم اس��ت به تحلیلي از همین دس��ت اما درباره دو فیلم از دسته بندي بالا -ب و ج- با روش 
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37
بوردول بپردازیم تا یافته هاي تحلیل، اعتبار محکم تري از نظر تکوین مفهوم پایان تاریخ به دست بیاورند. فیلم 
خانه اي از ش��ن و مه را براي دس��ته ب و روز استقلال را براي دسته ج انتخاب کرده ایم. خانه اي از شن و مه 
در سال 2003 به روي پرده سینما رفت و عناصر بافتاري آن دوران متاثر از حوادث یازدهم سپتامبر 2001 و 
اشغال افغانستان و زمینه سازي براي اشغال عراق بود. مهم ترین اتفاق رسانه اي در دهه 1990 بر همین محور 
حاصل شده بود چرا که این حوادث، گفتمان پایان تاریخ آمریکایي را به شدت تهدید کرده بود، همان پایاني 
که هانتینگنون و فوکویاما وعده آن را داده بودند. به همین دلیل و در چنین شرایطي، باید منطقه خاورمیانه در 
گفتمان جدید مناسبات قدرت وارد مي شد و عرصه رسانه اي مناسب ترین عرصه براي چنین ورودي محسوب 
مي شد. اینکه عراق و افغانستان چگونه در فیلم ها بازنمایي مي شدند مساله اي بود که بعدها رخ مي داد اما در 
همین منطقه باید به ماجراي کهنه تمدن ایراني و اثر آن بر تمدن معاصر آمریکا پرداخته مي شد. خانه اي از شن 
و مه بعد از 24 سال که از انقلاب مي گذشت، ساخته شد و به ماجراي کهنه مهاجرت یک افسر ارتش ایران 
در زمان قبل از انقلاب مي پردازد تا هم او را به خاطر عزم اس��توارش در رعایت اصول تمجید کند و هم به 
سرگشتگي مستمر جماعت ایراني تلنگوري زده باشد. فیلم با کشته شدن فرزند این افسر ارتش بدست پلیس 
آمری��کا در ک��ش و قوس دعواي بین او و یک زن آمریکایي که مدعي بازپس گیري مالکیت خانه اش از این 
افسر ارتش بود چرخش دراماتیکي پیدا مي کند. افسر فراري تصمیم مي گیرد که با کشیدن یک کیسه پلاستیک 
بر سر همسرش او را خفه کند و سپس خود نیز در کنار جسد همسرش خودکشي مي کند. زن آمریکایي نیز 
در پایان، از تملک این خانه طفره مي رود تا پشیماني خود را این نزاع نشان بدهد و این تنها نشانه واماندگي 
تمدني آمریکا محسوب مي شد. اما در مقابل، حس نوستالژیک و بي قدرتي محض نیز چیزي است که نصیب 
مخاطب این فیلم که اغلب ایراني بودند مي شود. به نظر مي آید فیلم در حال هي زدن به تمدني است که نمونه 
بهترین هایش را افسر شکست خورده ارتشي مي داند که غرور ملي اش را در غربت هم نمي تواند تمرین کند و به 
منصه ظهور برساند. به نظر مي آید سازندگان این فیلم آگاهي نسبتاً کاملي از نتایج چنین تقابل تمدني-تاریخي 
داشته اند چرا که در کجا مي توان نمونه دیگري از چنین سرگشتگي و بیچارگي را مشاهده کرد که توسط فیلم 
به نمایش درآمده باشد. نکته دیگري که در این خصوص مي توان اشاره کرد آن است که سازندگان آگاه بوده اند 
که مخاطب این فیلم ایرانیان داخل و خارج خواهند بود چرا که ایرانیان به سرنوش��ت خود و بازتاب هویت 

خود در جهان حساسیت دارند.
ای��ن فیلم در پ��س زدن ادعاهاي تمدني از این نظر موفق بود که پرسش��ي ب��زرگ را در نزد مخاطبان 

ایران��ي اش مط��رح ک��رد و آن اینکه 
جامعه اي که ادع��اي تمدني دارد چرا 
هن��وز دچار چنین سرگش��تگي هایي 
در جهان اس��ت؟  اینکه این مخاطبان 
برایش پاسخ دارند امر دیگري است که 
در اینجا به آن نمي پردازیم. اما پیشبرد 
ای��ن پروژه گفتماني ت��ا همینجا زمینه 
اجتماعي-رس��انه اي را براي پیشبرد 
بخ��ش دیگري از پ��روژه پایان تاریخ 
آماده ک��رد و آن برس��اختن نمادهاي 
پایان تاریخ در فیلم هاي گروه ج است. 
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از دس��ته فیلم هاي گروه ج نیز فیلم روز اس��تقلال را تحلیل مي کنیم تا ببینی��م ادعاهاي نظري مقاله را 
مي توان در این تحلیل ها اثبات کرد یا خیر. این فیلم در س��ال 1996 س��اخته شد و هنوز حوادث یازدهم 
س��پتامبر رخ نداده بود اما پنج س��ال از سقوط رقیب دیرین آمریکا یعني شوروي گذشته بود و در این پنج 
سال نه تنها جمهوري هاي جدید از شوري استقلال پیدا کرده بودند بلکه حکومت هاي کمونیستي ضربه کاري 
ایدئولوژیکي خورده بودند که جبران آن به این س��ادگي ها میس��ر نبود. این فیلم از این نظر اهمیت دارد که 
گرچه در سال 1996 ساخته شد که از بسیاري جهات شبیه به دوره جدید نیست، با این حال آغازگر پیشبرد 
ژانري بود که هنوز هم در سال 2011 بر آن اساس در آمریکا فیلم ساخته مي شود. بر این اساس، فیلم روز 
استقلال در فضاي گفتماني تطور مفهوم سنتي پایان تاریخ ساخته شد که در آن نه تنها رقیبي نبود که نسخه 
دیگري براي اداره زندگي اهل زمین عرضه کند بلکه نیازي به فرا انس��ان -اغلب فلزي- فیلم هاي ساخته 
شده در دوره بعد از یازده سپتامبر هم نبود. در فیلم روز استقلال اول برتري فرهنگ ترکیبي یهودي-مسیحي 
به نمایش درآمد که در آن یکي از قهرمانان فیلم سیاه پوس��ت مسیحي و دیگري یهودي بود. دوم اینکه در 
این فیلم تعارض بین انسان و انسان جاي خود را به تعارض بین انسان داده بود و این تعارض با موجودات 
فضایي در فیلم به خوبي به نمایش گذاشته شده بود که البته برنده آن در نهایت، انسان ها و هوش آنها بود. 
جالب آنکه بن مایه این فیلم برتري نظامي آمریکا در جنگ اول خلیج فارس بود و متعرضین فضایي زماني 
به زمین نزدیک شدند که آمریکا در عراق مشغول جنگ بود و موجودات فضایي با کشتي هاي فضایي خود 
در فضاي عراق و چند ش��هر آمریکا و یکي دو کش��ور دیگر پدیدار ش��ده بودند و تنها آمریکا بود که باید 
به داد تمدن بشري )نه همچون گذشته که تمدن آمریکا مهم بود( مي رسید. داستان فیلم به گونه اي طراحي 
شده بود که انگار موجودات فضایي نیز تنها رقیب خود در زمین را آمریکا مي پنداشتند. موقعیت مذاکره با 
این موجودات و نبرد با آنها را نیز آمریکایي ها انحصارا بر عهده داشتند. نکته دیگر آنکه وقتي موجودات 
فضایي با کشتي مادر، فضاي آمریکا را اشغال کردند، بر آسمان واشنگتن ظاهر شدند و حمله خود را نیز از 
همین جا آغاز کردند گویي مي دانستند که مرکز کنترل تمدن بشر واشنگتن است. نیروهاي نظامي آمریکایي 
در پاس��خ به چنین تعرضي، با اس��تفاده از هوش یک یهودي متخصص کامپیوتر و یک خلبان سیاهپوست 
مسیحي سرانجام بدرون کشتي مادر دشمن فضایي نفوذ کرده و مرکز فرماندهي موجودات فضایي را منفجر 
کرده و پیروز به زمین بر مي گردند تا 4 جولاي یعني روز استقلال آمریکا را جشن بگیرند. نمادي که در اینجا 
عرضه مي شود این است که روز استقلال آمریکا همان روز استقلا بشریت است. همانطور که مشاهده مي شود 
این فیلم در پي گفتماني ساخته شد که 
برت��ري نظامي آمری��کا و منجي بودن 
انس��ان هاي آمریکایي در آن از اهمیت 
واف��ري برخوردار ب��ود. در اینجا فیلم 
به گونه اي این گفتم��ان را پیش مي برد 
که انگار هیچ قدرت زمیني براي رقابت 
با قدرت آمریکا وجود ندارد و در کره 
زمین رقیبي وجود ندارد که بخواهد یا 
بتواند بر ق��درت آمریکا غلبه کند این 
اس��ت که فیلم چنان پی��ش مي رود که 
بپرس��د خوب حالا با دشمنان ماوراء 



زمیني چه باید کرد؟ جواب فیلم این اس��ت که همه به کناري بروید تا آمریکا و قدرت 
فکري و نظامي اش به داد بشر برسد. از این منظر این برداشت جدیدي از پایان تاریخ 
بود که در آن آمریکا از طریق برتري نظامي و به زیر کشیدن رقباي زمیني اش خود را به 
مثابه تنها نماینده زمین براي برخورد با خطرات احتمالي معرفي مي کند. رئیس جمهور 
آمریکا نیز در نطق خود همان عناصر روز استقلال آمریکا را بازگو مي کند و خطاب به 
همه اعلام مي دارد: ما آزادي و استقلال را براي بشریت به ارمغان آورده ایم. این خطابه ها 
قبلا در فیلم هایي با همین مضمون با محوریت آمریکا و آزادي و استقلال براي آمریکا 
ایراد مي شد اما در فیلم استقلال این خطابه ها براي کل بشریت ایراد مي شد. این یکي از 

ویژگي هاي پایان تاریخ در روز استقلال بود. 

نتيجه گيري
اکنون باید به این پرسش مقاله پاسخ 

داد که آیا رابطه تکویني میان ش��کل گیري مفهوم 
پای��ان تاریخ و تقدس زدایي از مفهوم منجي در این مفهوم از 

پایان تاریخ، از یک سو و تقویت قدرت امپراتوري از سوي دیگر، بن مایه 
س��اخت محصولات سینمایي است که به سینماي پایان تاریخ گرایي مشهور شده 

است؟  تحلیل 13 فیلم به ویژه فیلم هاي 300، اسکندر، پادشاه ایران،کشتي گیر و شبي با 
پادشاه نشان مي دهد که جنس قدرت با روابط کهن اقتصاد سیاسی قابل تعریف نبوده و 
سنجش پذیر نیست. در عوض، جنس قدرت در جهان جدید، نرم افزاری و غیر ملموس 
است26و علاوه بر جهان واقع، بازتاب آن نیز بیشتر در گفتمان فیلم ها و کالاهای فرهنگی 
یافت مي شود. این فیلم ها نیز انسان را نه با ترس از نیروهای ماورایی یا نیروهای سخت، 
بلک��ه با امید به آینده دار بودن تاریخ به تعادل اجتماعی و پیروی از هنجارهای جهان 
امپراتوری جدید تشویق و هدایت مي کنند. فیلم هاي سیزده گانه را در سه دسته تفکیک 
کردیم و نشان دادیم که فیلم هاي دسته اول به فروپاشي رقباي “ماي غربي” پرداختند و 
فیلم هاي دسته دوم به خوار بودن و ناتواني تمدن هاي کهن از طریق ترسیم اوضاع فعلي 
آنها پرداختند و فیلم هاي دسته سوم، منجي آمریکایي را براي ترسیم پایان تاریخ چه 
به معناي غیر دیني آن - هنکاک، روز استقلال، 2012- و چه به معناي دیني آن کتاب 
الي به جهانیان معرفي کردند. بنابراین، نه تنها پاسخ به پرسش بالا، مثبت است، بلکه به 
لحاظ نظري، ادعاي مقاله مبني بر ساختارمند بودن گفتمان ساخت منجي در سینماي 

آمریکا در اینجا مستند شده است. هم چنین در دسته بندي سه گانه این سیزده 
فیلم منتخب نشان دادیم که عناصر نشانه شناختي گفتمان امپراتوري 

در همه آنها، مشهود اس��ت. به ویژه در فیلم هاي گروه ج 
مي توان نش��انه هاي گفت��اري برتري، منجي و 

آزادي و افتخار را مش��اهده کرد که 
در پایان تاریخ در آمریکا 

تحقق مي یابد.    
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The Major claim of the paper is that movies with war genre were made since 1970s and 

their intention was to prove an objective element named cultural supremacy of the west. 

Gradually, these movie genres redirected its intention towards proving there is no deter-

mined fate. This genre made movies since 1990s, in which end of history was taken for 

granted borrowing its concept from religious teachings. The obvious difference between 

this religious take and non-religious take is that even in religious movies, the savior of 

the world is for the most part a human character who is not sacred. The savior is also 
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 هرگاه زبان به حق گشوده شود و اندیشه به قصد اقامه عدل به کار رود، 
عمل اصلاح می گردد؛ زیرا آدمی در پش��ت زبان خویش، پنهان است؛ 

زبانی که بر اس��اس نیازهای روزمره ش��کل می گیرد و مصالح 
ساخت اندیش��ه های معطوف به آینده را شکل می دهد؛ 

اندیش��ه هایی که در جریان گ��ذر قرن ها در قالب 
نظریه ه��ا تکامل می یابند تا ش��اید در آینده، 

مبنای ساخت جامعه ای بی عیب و نقص 
باش��ند2 جامعه ای ک��ه مقدمات ظهور 

موعود عصر در آن مهیا شده باشد. 
گویا ارتباطي دیالکتیکی بین زبان 
و جامعه مش��اهده مي شود که در 
اصل، این ارتباط دیالکتیکي بین 
جامعه و فرهنگ برقرار اس��ت و 
زبان نیز به منزل��ۀ یکی از اجزاي 

فرهن��گ، متأث��ر از ای��ن ارتباط 
دیالکتیکي است. »زبان تحت تاثیر 

مجموعه فرهنگ شکل مي گیرد،  ولي 
با پویایي هاي فوق العاده خود،  فرهنگ را 

تحت تاثیر قرار مي دهد تا حدّي که مي توان 
از سلطه زبان یا زبان سالاري سخن به میان آورد؛  

یعني س��لطه اي که به واسطه قدرت بیشتر در استفاده و 
کاربرد زبان،  براي برخي از افراد یا گروه هاي اجتماعي ایجاد مي شود و از طریق آن مي توانند سایر آحاد 

جامعه را تحت نفوذ قرار دهند«.3  
در میان تمام ویژگی های انسان، توانایی تکلم، از بارزترین ویژگی هاست. فلاسفه، از زمان یونان باستان 
به این سو، به اتفاق، زبان را مهم ترین وجه تمایز انسان از حیوان دانسته اند  به ن�درت، ج�نبه ای از زندگی را 
می توان یافت که زبان در آن نقشی ایفا نکند.4 در واقع، اختراع زبان، اولین انقلاب بزرگ ارتباطي م�حسوب 
م�ي شود.5 زبان در اجتماعات انسانی و در متن زندگی گروهی و روابط اجتماعی، بر اثر نیاز انسان ها به 
ارتباط با یکدیگر پدید آمده و در روند تحولی طولانی چندصد هزار ساله، اشکال گوناگونی به خود گرفته 
است و با تحول اجتماعات بشری و پیچیده تر شدن سازمان ها و روابط اجتماعی، زبان نیز به مثابه یک نظام 
ارتباطی و در جهت برآوردن نیازهای ارتباطی جامعه های گوناگون انسانی، دچار تحول گردیده و رفته رفته 

شکل کامل تری پیدا کرده است.6
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 هر گونه وسیله و ابزاری که انسان به کمک آن بتواند به نوعی با دیگران ارتباط برقرار کند یا 
اندیشه و عواطف خود را بیان کند، در مفهوم عام خود، زبان است. ب�ه ن�ظر م�ی رسد تعریف دقیق و واحد 
و جامعی از زبان، به طوری که تمام خصوصیات و کاربردهای آن را در برگیرد، غیرممکن است. یک نظر 
بر این است که برای تعریف زبان باید آن را به واحدهای کوچک تر تقسیم و تجزیه کرد؛ مانند: جمله، کلمه، 
تکواژ و واج. آندره مارتینه، زبان ش��ناس فرانس��وی می گوید: زبان یکی از وسایل ارتباطی میان افراد بشر 
است که بر اساس آن، تجربه آدمی در هر جماعتی به گونه ای دیگر تجزیه می شود و به واحدهایی در می آید 
که دارای محتوایی معنایی و صورتی صوتی به نام تکواژ است.7 این صورت بار دیگر به واحدهایی مجزا و 
متوالی تجزیه می شود به نام واج که تعداد آنها در هر زبانی معین است و ماهیت و روابط متقابل آنها هم در 

هر زبانی با زبان دیگر تفاوت دارد.
 زبان چگونه و تا چه میزان بازتاب دهنده ویژگی های جام�عه ای اس�ت که در آن  
به کار مي رود؟ رونالد اینگلهارت، جامعه ش��ناس، با اش��اره به تاثیرپذیري متقابل 
جامعه از تحول در فرهنگ و فرهنگ از تحولات جامعه، معتقد اس��ت: »هر چند فرهنگ ها در پاس��خ به 
دگرگونی های محیط اقتصادی– اجتماعی، سیاس��ی و تکنولوژیکی تغییر می کنند، آنها نیز به محیط شکل 
می دهند«.8 این موضوع درباره زبان نیز صادق اس��ت؛ چون زبان یکي از اجزاي  اساس��ي فرهنگ به شمار 
مي رود. »زبان تحت تاثیر مجموعه فرهنگ شکل مي گیرد،  ولي با پویایي هاي فوق العاده خود،  فرهنگ را 
تحت تاثیر قرار مي دهد تا حدي که مي توان از سلطه زبان یا زبان سالاري سخن به میان آورد؛  یعني سلطه اي 
که به واسطه قدرت بیشتر در استفاده و کاربرد زبان،  براي برخي از افراد یا گروه هاي اجتماعي ایجاد مي شود 

و از طریق آن مي توانند سایر آحاد جامعه را تحت نفوذ قرار دهند«.9
»زب���ان ش�ناس��ان معتقدند زبان، آیینه فرهنگ مردمی اس��ت که به آن زبان، سخن می گویند«.10 این 
انعکاس فرهنگ در زبان چگونه رخ می دهد؟ باید تأکید کرد که »بین واژگان زبان و فرهنگ و تمدن جامعه 
رابطه ای بسیار نزدیک برقرار است تا آنجا که می توان گفت واژگان زبان نمایشگر فرهنگ مردمی است که 
به آن سخن می گویند. بنابراین، اگر بگوییم واژگان زبان، آیینه فرهنگ مردمی است که آن واژگان را به کار 
می برند، زبان شناس��ی و مردم شناسی بر سخن ما صحه می گذارند. واژگان زبان، فهرستی است از نام هایی 
که مردم یک جامعه به اشیا، وقایع و پدیده های مرتبط به محیط خود و به افکار و تجارب خود مي دهند که 
ناشی از محیط مادی آنهاست. اگر واژه یا واژه هایی که به پدیده فرهنگی خاصی دلالت می کند، در زبانی 
وجود داشته باشد، یقیناً آن پدیده نیز در فرهنگ جامعه وجود دارد.11 هم چنین تعدد واژه هایی که برای شتر 
در زبان عربی اس��تفاده می شود، به دلیل وجود و تأثیر شتر در جهان زیست و معیشت آنها در گذشته بوده 

است. کاربرد واژگان متعدد برای برف در میان اسکیموها نیز حاکی از این امر است.
»فرهنگ هر جامعه از دو دسته پدیده تشکیل شده است: پدیده های مادی و پدیده های غیرمادی. وسایلی 
که مردم جامعه با آن، معیشت خود را اداره می کنند، عناصر مادی جامعه را تشکیل می دهند، ولی ارزش  های 
اجتماعی، نگرش ها، افکار، جهان بینی ها و امثال آن از نوع عناصر غیرمادی جامعه هس��تند. کلیه عناصر 
م��ادی و غیرمادی بر روی هم، فرهنگ یک جامعه را تش��کیل می دهند. به هر یک از این عناصر، اعم از 
مادی و غیرمادی، یک عنصر فرهنگی گفته می شود. بدین ترتیب، خودرو یک عنصر فرهنگی مادی است، 
ولی نگرش زن و شوهر به هم یا اعتقاد به فلان مسئله خرافی یا فلسفی از نوع عناصر فرهنگی غیرمادی 
اس�ت. پ�دی�ده های مادی جامعه، اساس پدیده های غیرمادی هستند. به عبارت دیگر، پدیده های غیرمادی 
بر بنیاد پدیده های مادی جامعه به وجود می آید.«12 برای مثال، چنانچه تحولی در عرصه فناوری اطلاعات 
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و ارتباطات رخ دهد، هم چون تحول در تجهیزات تولید و پخش تصاویر، این موضوع به تدریج بر فرهنگ 
استفاده از این تجهیزات در جامعه تأثیر می گذارد؛ یعني ممکن است نوعی از تجهیزات به تدریج از جامعه 
خارج و نوع دیگری جایگزین شود. تصور کنید که به تدریج با تشدید روند هم گرایی رسانه ها، مردم کم کم 
به دریافت تصاویر تلویزیونی بر روی صفحه نمایش تلفن همراه خود خو کنند یا بخواهند از طریق نمایشگر 
رایانه خود و از طریق اینترنت، به تماشای شبکه های تلویزیونی بنشینند، این موضوع به طور قطع بر فرهنگ 
مصرف دس��تگاهی به نام تلویزیون تأثیر می گذارد، چنان که اک�نون دس���ت�گاه های VHS از رده خارج 
شده اند. البته این نوع تغییرات عینی و مادی به ظاهر ساده، پایه تغییرات فرهنگی بسیار گسترده تری هستند. 

از جمله گرایش مردم به یک رسانه و میزان تأثیرپذیری از آن بر اثر همین تغییرات مادی رخ می دهند.
 در بحث از زبان باید بین زبان در کاربرد که به آن گفتار اطلاق می ش��ود و نظام ها یا 
ساختارهای زبانی تفاوت و تمایز قائل شد. در این نوشتار، جنبه های کاربردی آن در 
جامعه و به طور خاص، رسانه مورد نظر است. »زبان شناسان زیادی از جمله سوسور، زبان یا زبان طبیعی 
را در مقابل گفتار قرار می دهند. در اینجا زبان به نظامی از ن�شانه ها یا م�جموعه  ق�واعد نظام داری اطلاق 
می ش�ود که بنیان زبان طبیعی را شکل می دهند. منظور از این قواعد نظام دار همان ساختارهای ذاتی زبان 
است که قبل از تولد شخص و استفاده از آن، وجود دارد. اما همین زبان، وقتی به گفتار تبدیل می شود که 

شخصی در فعالیتی گفتمانی از آن استفاده کند. چنین شخصی، مسئول گفتار 
نامیده می شود. در چنین حالتی اس�ت ک�ه زبان، شخصی می شود و ب�حث 
گ�ف�ت�ه پردازی و گفتمان و ارتباط بین فاعل های گفتاری مطرح می شود. 
گذر از زبان به گفتار، تابع فرآیندی اس��ت که در آن، گفته پرداز به عنوان 
فاع��ل فردی و فعال گفتاری ظهور می کند«.13 بحث از زبان در رس��انه و 
عدالت زبانی در رسانه را باید ذیل بحث از گفتار و گفتمان نه زبان محض 
گنجاند؛ چون که در ش��کلی بس��یار گسترده، پیوس��ته، آگاهانه، ارادی و 

انسجام یافته از زبان در رسانه ها استفاده می شود. 
رس��انه ها که ماهیتي فناورانه نیز دارند و تحولات آن بسیار 
ش��تابان اس��ت، هم چون همه فن آوري هاي دیگر بر فرهنگ 
مؤثرن��د و از آن متأثر. در واقع، این  ف��ن آوري در خارج از فرهنگ،  قرار 
نمي گی��رد و مانند مذه��ب،  ایدئولوژي یا اخلاق، جزئي از آن محس��وب 
م�ی شود. »فن آوري، عنصري از فرهنگ است و پیشرفت فن آوري کاملًا 
وابس��ته به پیشرفت علم است. در این زمینه، جامعه شناسي علم نیز کاملًا 
نشان داده است که پیش��رفت هاي علمي وابسته به ارزش ها و جهان بیني 
خاص  و در رابطه با جهت یابي هاي مذهب یک جامعه حاصل می ش��وند. 
ب��رای مثال، ماک��س وب��ر در مطالعه علمي خ��ود ب��ر روي روابط میان 
پروتستانتیسم و کاتولیسیم نشان داده است که پوریتانیسم؟ در مقابل علم، 
گرایشی کاملًا مساعد، مناسب، فعال و پذیرا داشته، در حالي که کاتولیسم 
چنین نبوده است. رابرت مرتون نیز با توجه به تجزیه و تحلیل ماکس وبر 



و در تأیید آن، عقیده دارد که در قرن هفدهم، هجدهم و نوزدهم،  پوریتان ها به نحو کاملًا چش��م گیری در 
پیش��رفت علمي انگلیس، آلمان و امریکا سهیم بوده اند«.14 به طور خلاصه، فن آوري و به صورت خاص، 
وسایل ارتباط جمعي مي تواند باعث پیشرفت فرهنگي جامعه شود و متقابلًا فرهنگ جامعه مي تواند بر رشد 
و پیشرفت فن آوري رسانه و وسایل ارتباط جمعي در جامعه مؤثر باشد. در این راستا،  وسایل ارتباط جمعي 
از ابزار زبان براي برقراري ارتباط با مخاطبان بهره مي گیرند؛  زباني که مخصوص همین وسایل است؛  زبان 
رسانه و این زبان، زباني عادي نیست، بلکه زباني ویژه فضاي رسانه است که در زمینه آن پدید آمده است 
و در فضاي آن معنا دارد. در حال حاضر، تحولات فناوری ارتباطات بسیار شتابان است و پیوسته رسانه ها 
در تغییر و تحول هستند. مهم نیست از لحاظ تکنولوژیک، رسانه چه شکل و فرمتی دارد. چه بسا تغییرات 
شتابان فناوری های رسانه، به سرعت رسانه های متنوع تر دیگری را در آینده به ارمغان آورد. اما به کارگیری 
زبان برای ارتباط در هر گونۀ رسانه ای، قطعی و محتوم است؛ چون بشر بدون زبان، امکان برقراری ارتباط 
نخواهد داش��ت و در این صورت، مفهوم رسانه نیز بی معنی خواهد بود. وجود رسانه به وجود زبان وابسته 
اس��ت. اما زبان رسانه را نمي توان به س��ادگي، در زمره زبان هاي طبیعي قرار داد و مي توان آن را در زمره 
زبان هاي ساختگي گنجاند. »زبان یا زبان طبیعي، همان زباني است که بر تولد انسان مقدم است،  قبل از تولد 
او وجود دارد و بعد از مرگ او نیز وجود خواهد داشت. انسان پس از تولد و ادامه حیات در جامعه،  زبان 
م�وجود در آن ج�امعه را فرا م�ي گیرد، بدون آن که آن را تغییر دهد. ب�ه ه�مین دلیل، زب�ان شناسان، زبان 
طبیعي را سازمان نظام دار و ذاتي  مي دانند که ب�ر ه�مه اف�رادي که ب�ه آن زب�ان صحب�ت مي کنند، مقدم است 
و حاکمیت دارد. در همین جاست که زبان طبیعي در مقابل زبان ساختگي قرار مي گیرد. زبان س�اختگي، 
زباني است که ان�سان در ش�ک�ل گیري آن، نقش اولیه را عهده دار است. انسان، علاوه بر اینکه چنین زباني 
را مي سازد، تسلط خود را نیز بر آن حفظ مي کند و هر طور که صلاح بداند، در آن دخل و تصرف مي کند 
و آن را تغییر مي دهد«.15 وسایل ارتباط جمعي به دلیل اینکه از ابزار زبان براي ارتباط بهره مي گیرند، پیوسته 
واژه ها و ادبیات جدیدي را همراه با معناهایشان به ما معرفي یا معاني قبلي واژگان را تغییر مي دهند. »ب�راي 
مثال، ت�ا سال 1992 امریکاییان � علي رغم قتل عام مستمر سرخ پوستان امریکایي � هیچ گونه سابقه ذهني 
درباره واژه پاک س��ازي ن ژادي یا قومي نداشتند، اما پس از اینکه جنگ در بوسني و هرزگوین آغاز شد و 
حوادث بالکان تحت پوشش وسیع رسانه ها قرار گرفت، افکار ع�مومي امریکایي ها، ی�ک واژه و معناي آن 

را ک�ه ق�وم کشي است، آموخت«.16 
جالب اینکه در مورد جنگ رژیم صهیونیس��تي و فلس��طین نیز رسانه هاي غرب هیچ گاه از واژه کشتار 
جمعي براي فلسطیني هایي که دائم به قتل مي رسند،  استفاده نکرده اند؛ اما در یک مورد که در حادثه ساقط 
شدن یک هواپیماي ر ژیم صهیونیستي در آفریقا حدود 20 نفر کشته شدند، چندین بار از آن با عنوان  کشتار 

جمعي17 یاد کردند. 
در مستند راقه درون ایران18 در ابتداي مستند شاهدیم که راوي در توصیف زندگي روزمره ایرانیان،  از 
واژه ها ي Daily Struggles  اس��تفاده مي کند؛ یعني واژه اي را به کار مي برد که هم به لحاظ آوایي، زمخت 
است و هم به لحاظ معنایي،  بار معنایي منفي دارد و بیشتر، کشمکش و درگیر بودن ای�رانیان را در زندگي 
 Effort روزمره ت�داعي م�ي کند.  این در حالي است که امکان استفاده از واژگان مناسب تر و نرم تري مانند
یا Attempt وجود داش��ته اس��ت، اما از آنجا که رسانه سازنده این مستند - شبکه 4 تلویزیون انگلیس-

سوگیري منفي در قبال ایران دارد،  از واژگان نرم استفاده نکرده است. در مورد دیگري که بسیار شایع است ، 
رس��انه هاي خبري غرب هنگام پوشش دادن جنگ رژیم صهیونیستي بر ضد مردم فلسطین، اغلب از این 
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جنگ که تاکنون ده ها هزار کشته داشته و ابعاد آن،  ابعادي منطقه اي و جهاني است، براي فروکاستن مسئله 
به سطحي محدود،  با عنوان Struggle یعني کشمکش، یاد مي کنند، در حالي که عملًا جنگ در این منطقه، 
حاکم است و سرزمین هاي گسترده اي نیز به اشغال در آمده اند. در موردي که در دهه گذشته بسیار رایج بود، 
رژیم صهیونیستي در دستوري به رسانه هاي خود، از آنها خواسته بود تا براي مأموران قتل رهبران جنبش 

حماس از عنوان جوخه هاي مرگ استفاده شود.
در واقع، »بسیاري از اوقات رسانه ها به منظور بهره برداري در جهت تبلیغات سیاسي، از بار عاطفي کلمات 
براي فریب کاري استفاده مي کنند.  امریکایي ها علت دخالت خود را در ویتنام،عراق، افغانستان و بسیاري از 
نقاط دیگر جهان، دفاع از آزادي و دم�وک�راسي مي نامند. آنها برنامه اي را که براي بیرون راندن ویت کنگ ها 
از روستاها داشتند و مستلزم این بود که دهکده ها را یک باره منفجر کنند و همه چیز را نابود سازند، بي اثر 
ساختن وسایل ارتباطي دشمن نام داده بودند. البته استفادۀ فریب کارانه دولت ها از زبان براي پیشبرد مقاصد 
سیاسي خویش منحصر به بار عاطفي کلمات نیست. تقریباً در همه کشورهاي سلطه جو، دولت ها با دخالت 
مس��تقیم، از زبان به مثابه ابزار مؤثري براي منحرف کردن یا ش��کل دادن به افکار عمومي استفاده مي کنند. 
منظور از دخالت مستقیم این است که دولت، سازمان یا سازمان هایي را مأمور مي کند تا به رسانه هاي گروهي 
دستور بدهند که چه کلماتي را باید به کار ببرند یا نبرند یا نحوه کاربرد بعضي از کلمات چگونه باشد. یک 
نمونه کلاسیک از این نوع دست کاري را مي توان در سیاست زباني آلمان نازي یافت. وزارت مطبوعات در 
دستورهاي روزانه اي که نخست مقررات زباني و بعداً نام آن به راهنمایي هاي روزانه از سوي وزیر مطبوعات  
نامیده شد،  صریحاً به این نوع امر و نهي زباني مي پرداخت. براي مثال، به مطبوعات دستور داده شده بود که از 
آدولف هیتلر فقط با نام پیشوا نام برده شود یا از سربازان شوروي نبای�د نام ب�رده ش�ود و مطب�وعات حداک�ثر 

مي توانستند آنها را عضو ارتش شوروي یا بلشویک یا حیوان یا درنده« نام ببرند. 19
  بازنمایي، تولید معنا از طریق چارچوب هاي مفهومي و گفتماني است. به این معني که 
معنا از طریق نشانه ها، به ویژه زبان تولید مي شود. زبان، سازنده معنا براي اشیاي مادي و رویه هاي اجتماعي 
است و صرفاً واسطه اي خنثي و بي طرف براي صورت بندي معاني و معرفت درباره جهان نیست.20 استوارت 
هال استدلال مي کند که واقعیت به نحو معنادار وجود ندارد و بازنمایي یکي از شیوه هاي کلیدي تولید معناست. 
معنا، صریح یا شفاف نیست و از طریق بازنمایي در گذر زمان، یک دست باقي نمي ماند. بي تردید، جهان مستقل 
از بازنمایي هایي که در آن صورت مي گیرد، وجود دارد. البته معنادار شدن جهان در گرو بازنمایي آن است. 
بازنمایي فرهنگي و رس��انه اي نه امري خنثي و بي طرف؛ که آمیخته به روابط و مناسبات قدرت جهت تولید 
و اشاعه معاني مرجح در جامعه در راستاي تداوم و تقویت نابرابري هاي اجتماعي است.21 باید تأکید کرد که 
هر محصول یا تولید رسانه اي، به ویژه تولیدات رسانه هاي تصویري، اعم از خبر، مستند و حتي یک سخنراني 
یا مراس��م دعا و نیایش،  با واقعیت آن وقایع بسیار متفاوت هستند و در واقع، در فرآیند ارتباطات رسانه اي، 
رسانه اقدام به بازنمایي واقعیت مي کند و به طور حتم، معناي تولیدي در این فرآیند، معناي تولید شده به وسیله 
رسانه به شمار مي رود، نه آنچه در واقعیت وجود دارد و رسانه همواره در این فرآیند،  خنثي و بي طرف نیست. 
براي مثال،  »محققان رسانه نشان داده اند که اخبار هرگز نمی تواند آیینه واقعیت باشد، بلکه باید اخبار را نتیجه 
انتخاب های کمابیش آگاهانه دانست که در تعیین آنها عواملی هم چون ارزش ها و هنجارهای ژورنالیستی و 
اصول رایج گردآوری خبر،22 ملاحظات مالی،23 فناوری24 و نیاز و فشار منابع خبری25 نقش دارند. در سطحی 
انتزاعی تر، اخبار تحت تأثیر نظام رسانه ای و نظام سیاسی،26 فرهنگ سیاسی27 و این که یک موضوع متعلق به 

حوزه وفاق، نابهنجاری  یا مجادله مشروعیت در یک کشور است.«28 قرار دارد.29
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همان طور که اش��اره ش��د ، بازنمایي رس��انه اي، همواره در بطن خود نوعي سوگیري دارد و 
هیچ گاه با واقعیت پدیده ها  مطابقت ندارد. در حقیقت،  این خنثي نبودن بازنماییي رس��انه اي، 
ناشي از خنثي نبودن زبان است یا به عبارت دقیق تر، به ع�ل�ت بهره گیري رسانه از زبان، چنین 
پدیده اي حادث مي شود. محققان زبان شناس همواره با قاطعیت مي گویند: زبان، هرگز خنثی و شفاف نیست. 
»به جای تشریح انتزاعی موضوع، به یک مثال کلاسیک توجه می کنیم: دو خبرنگار،  مردی را در حال تیر 

خوردن می بینند. روز بعد دو تیتر را می خوانیم:
� قتل سیاستمدار به دست مبارز راه آزادی

� قتل سیاستمدار به دست تروریست
برخی از سؤال هایی که مطرح می شود:

کدام تیتر، حقیقت است؟
کدام تیتر، درست است؟

کدام تیتر مبتنی بر واقعیت است؟
و این یک مسئله فلسفی یا انتزاعی نیست. این موضوع را در سال های اخیر در مباحثات سیاسی درباره 
افرادی که توسط ارتش آمریکا از افغانستان به زنداني در خلیج گوانتانامو منتقل شدند، شاهد بودیم. یکی از 
مباحثات ]در فضای سیاس��ی آمریکا[ این بود که آیا باید این افراد را اس��رای جنگی دانست و در نتیجه، آنها 
از حقوق انسانی قانونی برخوردار می شوند یا آنها را باید شورشیانی قانون شکن دانست. بسیاری از رهبران 
سیاسی، درباره دشواری های کنونی در خصوص تعریف این که چه کسی آزادی خواه و چه کسی تروریست 
است، نظراتی ارائه کرده اند. همان گونه که این مثال ها نشان می دهند، زبان، زندگی اج�تماعی را ش�کل می دهد. 

به محض این که شروع به صحبت  کردن یا نوشتن می نمایید، جهانی را خلق می کنید30.«
این بحث،  از یک مباحثه جدي میان زبان شناسان درباره ارتباط زبان با واقعیت یا دنیاي بیروني ریشه 
مي گیرد و در این زمینه  بحث هاي گسترده اي میان آنها صورت گرفته است. »براي برخي از آنها زبان چیزي 
نیست جز بازنمودي از واقعیت که بر این اساس، تمام واقعیت هاي موجود در خارج از زبان،  در زبان نشانه اي 
دارند  که به واسطه آن معرفي مي شوند. برعکس، براي بعضي دیگر، زبان از واقعیت هاي بیروني کاملًا مستقل 
است. در مطالعات زباني،  در مورد زبان و مصداق بیروني آن، دو نظر وجود دارد: یکي کلمه و زبان را کاملًا 
منطبق با واقعیت بیروني یا شيء مي داند و هیچ فاصله اي بین کلمه و شي ء  قائل نیست و دیگري با در نظر 
گرفتن این نکته که زبان به همان میزان 
که قادر اس��ت چیزي را ظاهر س��ازد، 
ق��درت مخفي کردن آن را هم دارد، دو 
خصوصیت آشکار و پنهان براي زبان 
در نظر مي گیرد«.31 در مجموع، اعتقاد 
بر این اس��ت که زبان، هنگام تولید به 
دلیل فاصله اي که از دنیاي مورد بحث 
خود مي گیرد، دیگر نمي تواند خود آن 
دنیا باشد،  بلکه بازنمودي – بازنمایي-  
از آن است. زبان،  علاوه بر اینکه نه تنها 
با فاصله اي زماني و مکاني نس��بت به 
آنچه موضوع آن است، تحقق مي یابد،  



بلکه هنگام تولید از پالایه هاي شخصي که همان پالایه هاي حسي و ادراکي هستند، عبور مي نماید و همین 
پالایه ها باعث مي شوند تا زبان، دیگر عین آن چیزي که راجع به آن سخن مي گوید، نباشد.32

شعر مشهور مولوی، مثال مناسبی برای تبیین انطباق نداشتن زبان و واقعیت است که گروهی در تاریکی، 
بدن  فیلی را لمس می کردند و هر یک از آنها در تشریح آنچه لمس کرده بود، به بیان خود، چیزی را توصیف 

می کرد که هیچ یک از توصیفات با دیگری اشتراک نداشت:
عرض��ه را آورده بودندش هنودپیل ان��در خان��ه تاری��ک بود
اندر آن ظلمت همی شد هر کسیاز ب��رای دیدن��ش مردم بس��ی
گفت هم چون ناودان است این نهادآن یکی را کف بر خرطوم اوفتاد
آن برَو چون باد بیزن ش��د پدیدآن یکی را دست بر گوشش رسید
گفت شکل پیل دیدم چون عمودآن یکی را کف چون بر پایش بسود
گفت خود این پیل چو تختی بدُستآن یکی بر پشت او بنهاد دست
فهم آن می کرد هر جا می شنید33همچنین هر یکی به جزوی که رسید

در حقیقت، می شود گفت زبان همواره بر تعریف بافت تأثیر می گذارد، حتی اگر زبان تنها برای حفظ بافت 
در وضعیت موجودش استفاده شود. از این رو، صورت الفاظی که از دهان گوینده بیرون می آید، نمی تواند 
رابطه ای کاملًا دل  به  خواهی با بافت داشته باشد – این دو، زبان را تعریف می کنند و زبان نیز آن دو را ت�عریف 

می کند و این رابطه پویا و بر اساس تأثیر متقابل است.34
زبان به طور صددرصد با واقعیت تطابق ندارد، اما بازنمایی یا بازنمود آن است. »از این رو، زبان به مثابه 
مجرای تولید و توزیع معنا، نقش مهمی در هرگونه صورت بندی اجتماعی و فرهنگی دارد. به سبب اهمیت 
زبان در فرآیند بازنمایی است که کنترل و نظارت بر عقاید و رفتارهای دیگران، از طریق ساختن و شکل 
دادن معنا میس��ر می گردد و در این میان، زبان، رس��انه و واسطه ممتازی است که معنا از طریق آن تولید و 
انتقال می یابد. اگر معنا، نتیجه  قراردادهای زبانی، فرهنگی و اجتماعی و نه چیز ثابتی در طبیعت است، در 
آن ص��ورت، معن��ا را هرگز نمی توان ثابت و قطعی فرض کرد؛ یعنی معنا در ذات چیزها وجود ندارد، بلکه 
معنا ساخته و ت�ولی�د م�ی شود. معنا حاصل و نتیجه یک رویه دلالت است.35 به طور خلاصه مي توان گفت 
به کارگیري زبان در ساحت رسانه مي تواند در جهت هدایت افکار عمومي یا انحراف آن به کار گرفته شود؛ 

چون مي تواند بازنمایاننده حقایق باشد یا با وارونه کردن حقایق، آن را واق�ع نما ارائه کند. 
عدالت عدالت، واژه اي است که تعیین مصداق عیني و خارجي براي آن دشوار است و از این رو در شمار 
مفاهیم بسیار ذهني قرار مي گیرد. اینکه چگونه این مفهوم وارد ساختار اندیشه و تفکر بشر شده است؛ جاي 
تأمل بسیار دارد، اما در برداشت عامه، فراخور سطح شعور و بینش افراد، تعابیر متفاوت و گاهي مختلفي 
از واژه عدالت، ملاحظه مي گردد. گویي هر کسي برداشتي خاص خود دارد و بر اساس آن از عدل س�خن 
م�ي گوید. اگر بپذیریم که برداشت هر فرد تحت تأثیر شخصیت و توان ادراک وي و عوامل مؤثر در پردازش 
اطلاعات در ساختار اندیشه اش شکل مي گیرد، مي توان پذیرفت که هر فرد از افراد بشر فراخور وضعیت 
ویژه خود، برداشت ویژه اي از عدالت دارد. درباره مفهوم  عدالت ، مفاهیمي  هم چون  برابري ، انصاف و  مساوات 
نیز مطرح  مي شوند که  گاهي  مترادف  با آن  و گاهي  با مفهومي  متفاوت  با آن  به  کار گرفته  شده اند. براي  مثال، 
 عده اي  تصور مي کنند که  برابري و عدالت  هیچ  ربطي  به  هم  ندارند. آنها عدالت  را در ذات  خود ارزش��مند 
مي دانند، ولي  برابري  را فاقد ارزش  ذاتي  فرض  مي کنند. این در حالي  است که  افرادي  دیگر تصور مي کنند 

که  این  دو مفهوم ، مترادف  و یکسانند.36
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مفهوم عدالت که داراي تاریخي بس��یار طولاني  اس��ت، در فلسفه و الهیات و تجارب کهن ریشه دارد 
که پیش از تاریخ ثبت ش��ده بوده اند. بي تردید، هر جامعه انس��اني، ادراکاتي از درس��ت و نادرست دارد،  
از ممنوع و مجاز و پسندیده، گونه اي که چیزها باید باشند و گونه اي که چیزها نباید باشند. متون دیني 
مهم غرب عهد عتیق و جدید � و قرآن، درباره عدالت انساني و الهي و موضوعات معنوي تر و متعالي تر 
س��خن گفته اند. تصادفي نیست که مسئله عدالت آن گونه که توسط سقراط در جمهوري افلاطون مطرح 
ش��ده،  آغاز رسمي فلسفه غرب است. در یونان باستان،  حداقل دو اصطلاح متفاوت بود که در انگلیسي 
به Justice ترجمه ش��ده است: Dikaiosune ،  معمولًا به Justice  ترجمه شده است و isone که بیشتر، 

معناي برابري دارد.37
در دوره مدرن، هم چون همه عصرها و دوره هایي که انسان تصوري واحد از مفهوم عدالت نداشته و تنها 
درگیر یک »مشترک لفظي« بوده است، تعریف ها و نظریه هایي درباره عدالت ارائه شده است که اجماعي 
بر هیچ کدام از آنها وجود ندارد و حتي از س��وي مخالفان به چالش کش��یده ش��ده اند. البته به نظر مي رسد 
نقطه تلاقي و مرکز ثقل این تعریف ها و نظریه ها این است که عدالت درباره انسان و روابط او در سطح هاي 

اجتماعي،  سیاسي و اقتصادي است.38
اس��تربا، آراي متفاوت صاحب نظران را در مورد عدالت در ش��ش گروه متمایز طبقه بندي کرده اس��ت. 
طبق مفهوم لیبرالیستي عدالت، آرمان سیاسي نهایي جامعه عدل، آزادي است؛ در حالي  که بر اساس مفهوم 
سوسیالیس��تي عدالت، برابري به مثابه آرمان سیاس��ي نهایي در نظر گرفته مي ش��ود و لیبرال دموکراسي به 
آمیزۀ این دو )برابري و آزادي( توجه مي کند. در مفهوم اجتماع گرایي عدالت، نفع عمومي، آرمان سیاس��ي 
نهایي فرض مي شود و فمینیست ها در آرمان سیاسي نهایي خود، بر برابري حقوق زن و مرد تأکید دارند. 
فرانوگرایان ضمن انکار روایت هاي کلان بر این باورند که برُد توجیه حقوق و تکالیف، محلي و محدود است 

و براي افرادي معین و در محیط هایي معین کاربرد دارد و جهان شمول نیست.39
در مفهوم محدود و حداقلي، عدالت اجتماعي به این مي پردازد که چه کس��ي، چه چیزي در جامعه به 
دست مي آورد و آیا وضع توزیع، درست یا عادلانه است.40 در مجموع،  در متون نظري، مفهوم عدالت را 
با توجه به ملاک توزیع، روش اجرا، و نحوه ي مراوده در جامعه، به عدالت توزیعي، رویه اي و مراوده اي، 

تفکیک کرده اند.
عدال��ت را درباره توزیع هر نوع کالاي اجتماعي، نظی��ر آزادي، حقوق، قدرت، ثروت، فرصت و نظایر 
آن مي توان در نظر گرفت. در عدالت رویه اي، در سطح جامعه بر رعایت انصاف در طراحي و به کارگیري 
س��اختارها، فراگردها و رویه ه��اي اجرایي دلالت مي نماید. عدالت م��راوده اي  در جامعه به  میزان رعایت 
انصاف در مراودات اجتماعي و رفتار اعضاي جامعه با یکدیگر توجه مي کند. عدالت مراوده اي بر جنبه هاي 
غیررسمي تر مراودۀ تخصیص دهندگان پاداش ها و دریافت کنندگان آنها دلالت دارد. البته این جنبه ها به طور 

رسمي تعریف نمي شوند، ولي مي توانند ادراک انصاف را تحت تاثیر قراردهند«.41
هم��واره در بحث از عدالت،  عمدتاً جنبه هاي توزیعي،  رویه اي و مراوده اي عدالت مورد توجه و تمرکز 
محققان علوم اجتماعي قرار گرفته است و جنبه اي از عدالت که در ساحت زبان تحقق پیدا مي کند و مي توان 

آن را عدالت زباني نام نهاد، مطرح نبوده است.                 
ابعاد گوناگون عدالت را در عرصه های متفاوت حیات اجتماعی می توان در نظر گرفت. بدین ترتیب تحقق 
عدالت اجتماعی به تجلی ابعاد گوناگون عدالت در همه عرصه های جامعه و اهتمام همه خرده سیستم های 

اداری بستگي دارد.
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نمودار 1 . تأثیر ابعاد عدالت بر روابط خرده سیستم  های جامعه
 بنابراین، هر رویکرد ویژه به مدیریت جامعه، تعبیر خاصی از عدالت را در نظر می گیرد و برحسب آن به 
تعریف روابط اجتماعی می پردازد و بر همان اساس بر برخی ابعاد عدالت، بیشتر تأکید می ورزد. باید توجه 
داش��ت که عدالت احساسی و مش��اهده ای نیز چندان در ادبیات رایج جهان مورد بحث واقع نشده اند، ولی 
عدالت اطلاعاتی در این ادبیات بیشتر قابل ردیابی است. با وجود این، به نظر می رسد که مهم ترین مفهوم 
عدالت برای توس��عه عدالت اجتماعی در جامعه، عدالت زبانی اس��ت، به ویژه هنگامی که در سپهر رسانه  
م�ورد ن�ظر ق�رار می گیرد، اهمیت آن دوچندان می شود. اصطلاح عدالت زبانی بر مبنای اندیشه ای متعالی 
ابداع شده است که به ویژه بر اهمیت رعایت عدالت در مکالمه با دیگران و روابط آحاد جامعه با یکدیگر 
دلالت دارد. تأکید اصلی این مفهوم عدالت بر آن اس��ت که تحقق عدالت اجتماعی، به آن بس��تگي دارد که 
ش��رایطی فراهم آید تا ضعیف ترین آحاد جامعه بتواند بدون لکنت زبان، حق خویش را از قوی ترین افراد 

جامعه بازستانند.42
به نظر می رسد که گونه ای رابطه زبانی میان ارتکاب به ظلم و تمایلات روان شناختی 
دس��ت زدن به آن قابل فرض اس��ت. اس��تفاده از تعابیر و واژگان تبعیض آمیز در 
ساخت زبان و بی توجهی به تبعیض مستمر ناشی از رواج آنها، جوّ روانی جامعه 

را مستعد ظلم پذیری می سازد. 
در واقع، مسئله این است که روش های نوین تحمیل سلطه الیگارشیک و تشکیل شبکه های تحمیل اراده 
و ایجاد انحراف در آراي عامه، به ویژه با استفاده از شبکه های تبلیغاتی، پی آمدهای بسیار ناگواری در جهت 
توسعه بی عدالتی در جوامع، دارد.43 بنابراین، گسترش نوعی ع�دالت زبانی در ج�امعه ضرورت مي یابد که 

رعایت آن مستلزم توجه عمیق به مضامین تبعیض آمیز رایج در زبان ها و تلاش ب�رای رفع آن�هاست. 
نویسنده کتاب دانش اداره دولت و حکومت، در تعریفي از عدالت زباني، آن را عدالتي با دستور زباني 
خاص مي داند که در آن، واژگان معرف برتري هاي قومي و نژادي و حرفه اي و اجتماعي،  قابل فهم و معني 
نیستند و به دلیل اصالت نداشتن،  از ساخت و بافت زبان رایج مردم آگاهانه، دور ریخته مي شوند.44 همچنین 
در این اثر،  مفهوم سلطه زبان یا زبان سالاري در مقابل عدالت زباني به این شرح تعریف شده است: »سلطه اي 
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که به واسطه قدرت بیشتر در استفاده و کاربرد زبان،  براي برخي از افراد یا گروه هاي اجتماعي ایجاد مي شود 
و از طریق آن مي توانند سایر آحاد جامعه را تحت نفوذ قرار دهند«.45 

بنابراین، لازم است ساختارهای ق�درت و راهکارهای م�ناسب برای خ�نث�ی سازی پی آمدهای فعالیت آنها، به 
منظور حراست از آراي واقعی و منافع حقیقی عامه و تفوق بر ساختار و انواع ابزارهای تحمیل سلطه بررسی شوند. 
رسانه های همگانی به سبب مخاطبان فراگیر و گسترده ای که دارند، از آثار 
اجتماعی و فرهنگی گس��ترده نیز برخوردارند. از این رو، هم ابزار و هم 
زمینه مناس��بی برای توس��عه عدالت زبانی و مهار سلطه زبانی به شمار 
می روند. البته در مقابل، این ظرفیت را نیز دارند که به گسترش سلطه زباني در جامعه و تحمیل آن بر مخاطبان 
خود کمک کنند؛ چون رسانه ها از ویژگي هایي برخوردارند که تسهیل کننده و زمینه ساز چنین تأثیري هستند.

در این میان،  رسانه مي تواند نقش عامل میانجي را براي توسعه عدالت اجتماعي برعهده بگیرد که با 
رعایت عدالت زیاني و حاکم ش��دن آن در رسانه،  یعني الزاماتي که باید رسانه آنها را در حوزه محتواي 
زباني خود رعایت کند و به کار گیرد تا بتواند ارتباط عادلانه مؤثري را برقرار کند، زمینه توسعه عدالت 
اجتماعي در جامعه بیش��تر فراهم مي ش��ود.  اص�لاح ق��ال�ب های کلامی و ب�ه کارگیری تعابیر برابر و 
احترام آمیز درباره ع�امه و توس��عه آگ�اه�ی های عمومی درباره اهمیت اص�لاح ای�ن گونه م�راودات و 
پی آمدهای آن از طریق ابزار قدرتمند رسانه، امکان پذیر است. چنین فضایی، جامعه را به سوی پذیرش 
عدل و داد مي برد و گس��ترش همه جانبه آن، زمینه را برای ظهور حضرت ولی عصر – عجل الله تعالی 
فرجه الشریف- مهیا می کند. تمرکز بر توسعه عدالت زبانی در جامعه، هم چون تفکر مهدوی، رویکردی 
آینده نگران��ه و معط��وف به آینده دارد. در این رویکرد، تلاش و همت بر این اس��ت که با زدودن هرگونه 
تبعیض، تحقیر، ظلم، آس��یب، تملق، کذب، افترا، مجادله، افترا، برتری جویی، فرادست گرایی و تفرعن در 
گفتار میان اعضای جامعه انس��انی، ارتباطاتی انس��انی و عادلانه برقرار شود که بی تردید، تحقق این بعد 
اساسی از عدالت بسیار، زم�ی�نه ساز و مهیاکننده تحقق عدالت به معنای وسیع آن در جوامع خواهد بود. 
به منظور توسعه عدالت زبانی از طریق رسانه باید سیاست گذاری و برنامه ریزی زبانی لازم برای تقویت 
گفتمان ه��ای ع�دالت محور در رس��انه صورت گیرد، به گونه ای که هر نوع محت��وای زبانی یعنی هر نوع به 
کارگیری زبان در رسانه، بر اساس عدالت و به دور از هرگونه سلطه و تبعیض، تحمیق و افترا باشد. به یک 
معنا، اخلاق رسانه ای با رویکرد عدالت گرایانه مبنای هرگونه محتوای زبانی رسانه قرار گیرد. چنین رویکردی، 
سرانجام به توسعه فرهنگ عدالت خواهی، عدالت پذیری و عدالت گستری در جوامع منجر خواهد شد و از دل 

این فرهنگ، تحقق دیگر ابعاد عدالت اجتماعی در جامعه مطالبه و به تدریج، بستر تحقق آن فراهم می شد.

نگاره 2: الگوی رفتار رسانه زمینه ساز 
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51
نتيجه گي��ری تحقق جامعه زمینه س��از ظهور حضرت حجت – عجل الله تعالی فرجه الش��ریف- 
نیازمند تحقق ابعاد گوناگون عدالت در جامعه اس��ت. در این راس��تا، مفهوم عدالت 
زبانی به مثابه پیش شرط و مقوّم توسعه عدالت در جامعه، مورد نظر قرار می گیرد. توسعه عدالت زباني به 
وسیله و در بستر رسانه،  نیازمند برنامه ریزي و سیاست گذاري زباني است. در واقع، پ�ویایي ه�اي زب�اني 
ی�ک جامعه، در سیاست گذاري ه�اي زباني آن جامعه ریشه دارد. موضوع برنامه ریزي و سیاست گذاري 
زباني جامعه به ویژه با بهره گیري از ابزار رسانه،  در حیطه جامعه شناسي زبان مي گ�نج�د. زبان شناسي، 
زبان را به مثابه یک نظام،  فارغ از گروه یا جامعه اي که آن را به کار مي گیرد، مطالعه مي کند، ولي وقتي 
زبان در ارتباط با جامعه زباني مطالعه مي شود؛ یعني به مثابه ابزار ارتباط بین افراد اجتماع مطرح باشد، 

بررسي آن در حوزه جامعه شناسی زبان قرار مي گیرد.
برنامه ریزي زباني به هر نوع دس��ت کاري یا دخالت آگاهانه اي اطلاق مي ش��ود که از طرف حکومت یا 
س��ازماني که کم و بیش از حمایت دولت برخوردار اس��ت، در ساخت و کاربرد زبان در یک جامعه اعمال 
مي شود. در باب برنامه ریزي و سیاست گذاري زباني در نقاط گوناگون جهان مي توان انواع سیاست گذاري 

زباني را به این شرح برشمرد: 
1. ساده سازي زبان در سه بعد معنایي، آوایي، دستور زباني؛ 

2. پیچیده سازي زبان.
 سیاست گذاران  مورد اول کساني هستند که در جهان پدیداري انگلوساکسوني و فلسفه تحلیلي زندگي 
مي کنند و براي ساده س��ازي همه چیز و همه کس مي کوش��ند. فکرها این گونه کوچک مي ش��وند و قابل 
دست کاري رسانه اي به ویژه رسانه هاي دیداري � شنیداري خواهند شد - مثل کشور امریکا- که به فرهنگ 
پاپ و فرهنگ عامه پس��ند مشهور شده است. جهاني شدن یعني فرآیند ساده سازي تفکر جهاني به  وسیله 
رس��انه هاي دیداري  � ش��نیداري مثل تلویزیون – ماهواره- و رایانه که بتوانند از طریق آن ها ارزش ها و 

تفکرات را تغییر دهند.
سیاست گذاران نوع دوم، سیاست گذاران زباني کشورهاي تاریخي هستند که داراي تاریخ زباني بسیار 
گس��ترده و پیش��رفته اند و ادبیات قوي در پیشینه زبان خود دارند و ساده س��ازي زباني را نوعي نابودي 
فرهنگي و روحي براي خود مي دانند. بنابراین، براي آفرینش نثرها و شعرها یا ادبیات فخیمه مي کوشند 
و براي حفظ این زبان، جش��نواره هاي متعدد برگزار و دانش��کده هاي متنوعي ایجاد مي کنند تا شوراهاي 

گوناگونی ب��ر زبان ه��اي موجود در 
جامعه، رس��انه، فرهن��گ و حکومت 

نظارت کنند. 
 اشکالي که به گروه دوم وارد شده، 
این است که زبان، وسیله تفاهم است و 
اگر زبان، مجلل و فخیمه باشد، قابلیت 
تفاه��م را از بین مي برد و رس��انه هاي 
جدید که ش��نیداري � دیداري هستند، 
از زبان ساده استفاده مي کنند. بنابراین، 
زبان فخیمه و مجلل س��بب دوري از 

فضاي جامعه امروزي مي شود.
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در این میان، مي توان سیاست گذاري زباني سوم را پیشنهاد داد و آن زبان ساده ولي داراي لایه هاي معنایي 
متفاوت اس��ت. این زبان ساده، زبان پیامبران و عرفا است که ساده مي گویند و هر کسي به فراخناي خود، 
برداش��ت مي کند و این الگو، مدلي آرماني براي سیاست گذاري زباني است.46 در حقیقت، در پیش گرفتن 
رویکردی مشابه رویکرد سوم در رسانه ها به ویژه با سیاستگذاری محتوای زبانی رسانه بر مبنای آموزه های 
قرآن کریم و اهل بیت علیهم الس��لام، تعهدات و الزاماتی را برای آنها ایجاد می کند؛ رویکردی هنجاری بر 
اس��اس ع�دالت که هرگونه محتوای زبانی رسانه ها را جهت خواهد داد و بخش اصلی و اساسی محتوای 

رسانه ها را تشکیل می دهد. در این راستا منبع و متکایی متقن تر از قرآن کریم وجود ندارد که بتوان 
آن را مبنای تدوین چارچوب توسعه عدالت زبانی در جامعه و به طور خاص رسانه قرار 

داد. با اتخاذ چنین رویکردی برای عمل رسانه که اجزای آن به طور دقیق و 
شفاف در قرآن کریم ذکر شده اند- که در این نوشتار مجال پرداختن 

به آنها نیست- می توان به جهت دهی به جامعه توسط 
رسانه ها به منظور گسترش عدالت در جامعه 

و تمهی��د و فراهم س��ازی فضای 
ظهور امید داشت.   
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هزاره گرایی یکی از رایج ترین مضامینی بوده است که طی دهه های اخیر در 
محصولات صنعت فرهنگ به چش��م می خورد. گفتمان هزاره گرایی مضمونی 
اس��ت که نه تنها می توان آن را به پیروان ادیان مختلف - یهودی، مس��یحی، 
اسلامی، بودایی و غیره- فروخت، بلکه با مفاهیمی نظیر بحران محیط زیست، 
گسترش سلاح های اتمی، بنیادگرایی، تروریسم، شرارت، و ده ها  مفهوم دیگر 
پیوندی گفتمانی دارد. این گفتمان به مضمونی برای محصولات فرهنگ مردم 
پسند در سراسر جهان تبدیل شده، به گفتمان های سیاسی سیاستمداران نیز نفوذ 
کرده اس��ت. به طوری که سیاستمداران یا از جنگ نزدیک طالوت و جالوت1 
سخن می گویند - بر اساس روایتی توراتی- و یا از یافتن نشان های جانور2 - 
بر اساس روایتی مسیحی- در مخالفان سیاسی خود در کشورهای خاورمیانه 
و یا اسلامی. از دیگر سو، حتی این گرایش در کشورهای اسلامی نیز پیدا شده 
است که از ظهور منجی مهدی موعود- عجل الله تعالی فرجه- به مثابه ابزاری 
بلاغی-رتوریک- برای نابودی زودهنگام غرب بهره جویند. س��ود حاصل از 
ف��روش محصولات صنعت فرهنگ هزاره گرا، به مردم سراس��ر جهان، بالغ بر 
میلیون ها  دلار است و نه تنها مضمونی مناسب و پرفروش برای هالیوود به شمار 
می رود، بلکه حتی برای بسیاری از شبکه های خبری، ناشران کتاب های علمی 
تخیلی، کمیک استریپ ها، پوسترها و تراکت های دینی، و نویسندگان وبلاگ ها 
 موضوعی جذاب و درخور توجه به ش��مار می رود. بسیاری از پدیده هایی که 
طی بیش از یک دهه اخیر در جهان رخ داده اند، از انفجار برج های دوقلو در 
نیویورک گرفته تا س��ونامی ژاپن، به حوادث پایان جهان نسبت داده شده اند. 
در این روزها، همه در انتظار آزمون پیش��گویی های به عمل آمده طبق تقویم 
مایایی ها  هس��تند و فیلم 2012 آنها را به خوبی برای چنین کاری آماده کرده 
اس��ت. این پیشگویی ها درس��ت باش��ند یا نه، این صنعت همچنان به فروش 
محص��ولات خود ادامه خواهد داد. صنعت��ی که با فروش ترس از پایان جهان 
به مردم سراسر جهان سود بسیاری به چنگ می آورد. این مقاله درصدد است 
نشان دهد که در آغاز قرن بیست و یکم چگونه بسیاری از بحران های جهانی 
توسط بسیاری از رسانه های جمعی در قالب گفتمانی هزاره گرا به مردم جهان 

عرضه می شوند.
رابطه دین و مسائل ژئوپولیتیکی پس از 11 سپتامبر شکل پیچیده ای به خود 
گرفته است؛ مفاهیم تروریسم، بنیادگرایی، جنگ مقدس، اسلام، محور شرارت 
و دیگر مفاهیم در این دوران بسیار رایج شدند. مفاهیمی که اگر با تحلیل گفتمان 
لاکلاو و موفه 3 به آن ها بنگریم؛ منظومه ای از مفاهیم مرتبط را تشکیل می دهند 
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که بنیادگرایی دال کانونی است. از دیگر سو، این مفاهیم با مفهوم هزاره گرایی پیوند خورده است که صنعت 
فرهنگی آمریکا به نحوی از آن بهره می برد و نظام سیاسی آمریکا به نحوی دیگر. صنعت فرهنگی هزاره ای 
آمریکا این هراس را به مسیحیان جهان و دیگر ملل می فروشد و از آن بهره می برد و سیاستمداران آن را 
دستاویزی برای مبارزه با همۀ جلوه های شرّی که در سراسر جهان - خاورمیانه، کره شمالی، آفریقا و حتی 
روسیه- وجود دارد، رتوریک هزاره گرایی، می نامند. بنابراین، نه تنها وسیله ای سودزا برای صنعت فرهنگی 
پرسود هزاره گرا است، بلکه برای سیاستمداران4 نیز منطق کلیشه ای مناسبی برای قانع کردن شهروندان خود 
فراهم می سازد. به نظر ویلیامسون اندیشه پایان هزاره تأثیر قابل توجهی بر شکل دهی سیاست های خارجی 

کشورها طی دهه های اخیر داشته است. 
صنعت فرهنگی هزاره گرا همزمان از تمامی اشکال فرهنگی - کتاب، فیلم، بازی و پوستر- بهره می برد، 
تا ترس از هزاره را به مردم بفروش��د. در میان این اش��کال فرهنگی، بازی های رایانه ای هم از نظر به میان 
کش��یدن پای کودکان و نوجوانان حائز اهمیت اس��ت. در اینجا  ضمن معرفی صنعت فرهنگی هزاره گرا، به 
ویژه در انتشار یکی از محصولات آن با نام بازماندگان، این بازی رایانه ای  را به عنوان شکلی از دستگاه 

ایدئولوژیک این صنعت مورد بحث قرار می دهیم. 
 بازماندگان5 نام مجموعه ای از کتاب های پرفروش است که به زودی به سریال تلویزیونی، فیلم 
و ب��ازی  رایانه ای هم تبدیل ش��دند. مضمون اصلی این کتاب ه��ا وضعیت گروه های مختلف 
اجتماعی و مؤمنان هنگام ظهور مجدد حضرت مسیح است. طبق یک اعتقاد مسیحی، هنگامی که منجی 
- مسیح موعود-  به زمین باز می گردد تا بشریت را نجات بخشد، بعضی از او پیروی می کنند و عده ای باز 
هم از او روی می گردانند. کسانی که از او پیروی می کنند، بازماندگانی هستند که توسط مسیح به میان ابرها 
برده می شوند و با وی ملاقات می کنند. کسانی که از نجات باز می مانند، گرفتار عقوبت می شوند. این عقوبت 

همراه با نابودی همه چیز و کسانی است که از دجال- ضد مسیح- پیروی کرده اند. 
عبارت بازماندگان در واقع برگرفته از نامه اول پولس رسول6 باب چهارم، عبارت 11 به اهالی تسالونیکی 
است که در آن کسانی که پس از آشوب آخرالزمانی بازمانده اند، همراه با مردگان پیش از خود در ابرها ربوده 
خواهند شد و به دیدار مسیح نایل خواهند آمد و تا ابد با او خواهند ماند. از آن جا که عبارت مورد نظر در 

ترجمه های مختلف انجیل متفاوت است، دو ترجمه را از میان ترجمه های موجود7 برگزیده ایم: 
در نسخه جدید بین المللی انجیل – 1984- این عبارت چنین آمده است:

After that, we who are still alive and are left will be caught up together with them in the clouds to 
meet the Lord in the air. And so we will be with the Lord forever.

»زان پس، ما کسانی که هنوز زنده ایم و بازمانده ایم با آنان – مردگان- در ابرها برگرفته خواهیم شد تا 
خدایمان مسیح را در آسمان ملاقات کنیم. زان پس تا ابد با خدایمان خواهیم بود.« 

در نسخه ترجمه جدید زنده از انجیل -2007- این عبارت چنین آمده است:
Then, together with them, we who are still alive and remain on the earth will be caught up in the 

clouds to meet the Lord in the air. Then we will be with the Lord forever
»آن گاه، هم��راه با آنان- م��ردگان- ، ما که هنوز زنده ایم و بر روی زمین بازمانده ایم، در ابرها برگرفته 

خواهیم شد تا خدایمان مسیح را در آسمان ملاقات کنیم. سپس تا ابد با خدایمان مسیح خواهیم بود.«
مجموعه بازماندگان اگر چه مضمونی دینی دارد، اما به تمامی هم مورد تأیید همه کلیسا های مسیحی 
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قرار نگرفته است. زیرا به زعم آبای کلیسا مفاهیم به کار رفته در این مجموعه و نحوه ظهور مسیح با تعالیم 
مسیحیت تفاوت اساسی دارد. در هر حال، شهرت بازماندگان به جایی رسید که هالیوود هم دست به تولید 
فیلمی به همین نام - به کارگردانی ویک سارین، 2001- زد که چندان مشهور نشد. سرانجام، بازی رایانه ای 

بازماندگان - 2006- به بازار آمد. 8 به این ترتیب، حلقه تولید آن کامل شد.
 بازماندگان در قالب چهار محصول فرهنگی مختلف - کتاب، سریال تلویزیونی، فیلم سینمایی، پوستر 
و بازی رایانه ای- تولید شد و این موضوع حایز اهمیت بسیار است. مجموعه سازی محصولات فرهنگی نه 
تنها تمهیدی اقتصادی  برای جبران سود حاصله از منظومه ای از محصولات مرتبط به هم است، بلکه حکایت 
از اهمیت فرهنگی آن محصول نیز دارد. به دیگر بیان، مجموعه س��ازی برای به حداکثر رساندن تأثیر یک 
مضمون فرهنگی در فرهنگ مردم پسند است. حال، پرسشی که در این جا مطرح می شود این است که چرا با 
آن که کلیسا چندان با محتوای مجموعه بازماندگان موافق نبود و تحریف های متعددی را در آن می دید، این 
مضمون در قالب چهار محصول اصلی فرهنگی در جامعه آمریکا به بازار آمد؟ برای پاسخ به این پرسش به 
ناچار باید به بافت اجتماعی و تاریخی تولید بازماندگان به ویژه از منظر ایدئولوژی هزاره گرایی توجه کنیم. 
این اثر در فضای پایان هزاره تولید شد و بسیار متأثر از اندیشه هزاره گرایی در فضای فکری 
غرب بود9 باید توجه کرد که هزاره گرایی نه تنها اندیش��ه ای دینی اس��ت، بلکه به خوبی در 
فرهنگ مردم  پسند آمریکا جا افتاده و به یکی از عناصر اصلی آن تبدیل شده است. از دیگر 
سو، این اندیشه به سیاست هم پیوند خورده است. به طوری که به صورت یکی از گفتمان های سیاسی رایج 
در غرب در آمده که به اشکال مختلف بازتولید می شود. التهاب مردم غرب در شب پایانی قرن بیستم خود 
حاکی از زنده بودن این گفتمان در زندگی مردم غرب بود. این گفتمان در فضای ملتهب پس از 11 سپتامبر 
معنای خود را به خوبی بازیافت، به طوری که حمله به برج های دوقلو از جمله نشانه های پایان دنیا تلقی شد. 
دیگر شکی نبود که اتفاقاتی بزرگی در راه است و رسانه های جمعی به انحای مختلف، آشکار یا ضمنی، به 
این اندیشه دامن می زدند. گفتمان هزاره گرایی و پایان دنیا به زودی پس از حملات 11 سپتامبر با مفاهیمی 
نظیر تروریس��م پیوند خورد و تروریس��م از جمله تلاش هایی قلمداد شد که از سوی نیروهای شرّ صورت 
می گیرد و بنابراین نیاز به حضور منجی در فضای بین المللی کاملًا احس��اس می ش��ود. بنابراین، حمله علیه 
تروریسم با گفتمان هزاره گرایی و پایان دنیا و ایده منجی گری پیوند خورد و رسانه های جمعی دست به کار 
ش��دند تا محصولات خود را روانه بازار کنند. گفتمان هزاره گرایی مصداقی ژئوپلیتیک نیز پیدا کرد. اگر در 
گفتمان دینی هزاره گرایی، مسیح باز می آید تا با نیروهای شرّ بجنگد و بشریت را رهایی بخشد، در عرصه 
بین الملل نیز غرب، به ویژه آمریکا، وظیفه دارد تا با کش��ورهای ش��رّ –تروریست- بجنگد و دنیا را رهایی 

بخشد. تعریف برخی از کشورها به عنوان محور شرارت، صورتبندی ژئوپلیتیکی این گفتمان است. 
مونهََن -2008- در مقاله بس��یار جالبش با ن��ام بازاریابی جانور: بازماندگان و صنعت 
آخرالزمانی- به ارتباط سرمایه داری و اشکال مختلف هزاره گرایی که به سرعت در حال 
انتشار است، می پردازد. با این که اشکال مختلف هزاره گرایی از زمان باستان وجود داشته 
و در بس��یاری از اس��طوره ها و تقویم های ملل مختلف - از جمله تقویم قوم مایا- آمده، این پرسش را 
مطرح می س��ازد که چگونه پیش��گویی هایی آخرالزمانی با اقتصاد سرمایه داری در آمیخته است؟ به نظر 
مونهن نکته جالب توجه آن است که فاجعه های در حال ظهور چه تکنولوژیکی باشند، چه محیطی و یا 
انجیل��ی همگ��ی برای ع��ده ای فرصت هایی س��ودآور به ش��مار می رون��د و برای ع��ده ای دیگر وعده 

آسیب پذیری های فزاینده را به وجود آوردند. 

1. Gog 
and Ma-

gog 2. Marks 
of the Beast
گنس��ن و ر یو .3  

 فیلیپس، نظری��ه و روش
در تحلیل گفتمان، ص61-56
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 شهر آزادی بشر از گناهان را بشارت دارد و مردم
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وی این نوع سرمایه داری را سرمایه داری هزاره گرا می نامد؛ شکلی جهانی شده، نئولیبرال از سرمایه داری 
که بر خصوصی شدن، مسؤولیت فردی و حق مصرف - نه تولید- استوار است. تکیه جنبش های آخرالزمانی 
بر رس��انه های جمعی برای انتش��ار پیام خود به جهانیان با نوعی تناقض همراه اس��ت. آنان می خواهند از 
س��رمایه داری نئولیبرال که تکیه اصلی اش بر نفع فردی اس��ت، استفاده کنند تا پیام رستگاری جهانی را به 
عالمیان برسانند! از دیگر سو، هشدارهای دینی این جنبش ها در بارۀ خطرات فناوری ها در قالب کالاهای 

مختلف خود به فعالیتی بسیار سودزا برای صنعت فرهنگی سرمایه داری تبدیل شده است. 
دیتمر -2007- در مقاله خود به نام از یأجوج و مأجوج: بینش های جغرافیای سیاس��ی جک چیک 
و تقدیرگرایی پیش��اهزاره ای به این مس��أله می پردازد که چگونه دین به عنوان یک عامل ساختاردهنده به 
بینش های ما درباره مس��ائل ژئوپلتیک مؤثر واقع می ش��ود. او به تحلیل کاریکاتورهای جک چیک10 که 
در بخش مهمی از آنها نوعی بینش هزاره گرایی اوانجلیکی و نقد کلیسای کاتولیک نهفته است، می پردازد. 
عوامانه کردن جغرافیایی سیاسی یکی از کارکردهای مهم کاریکاتورها و پوسترهای وی به شمار می رود. 
دیتمر خاطر نش��ان می س��ازد که چگونه این پوسترها به »روایی ش��دن جغرافیای سیاسی در یک دوتایی 
مکان های خیر و شر« کمک می کنند. او همنوا با بیشن هزاره گرایی اوانجلیکی، سازمان ملل را همانند گلوبال 
کامیونیت��ی مجموعه بازماندگان محل حکومت دجال می داند و از آن با نام یک جهان نام می برد. در یکی 
از کاریکاتورهایش، او نماینده س��ازمان ملل را به صورت مردی نش��ان می دهد که بر روی کلاه او علامت 
س��ازمان ملل است و صورت او با خراش��ی که بر روی آن است، کاملًا شبیه جانور به تصویر کشیده شده 
است. در کاریکاتورهای چیک بنابر کتاب حزقیال ادعا شده است که روسیه همان مکانی است که یأجوج 
از آن خروج می کند و کش��ورهایی نظیر ایران، اتیوپی و لیبی همپیمانان آن هستند. این گروه علیه مأجوج 
می جنگند که بنابر روایت هزاره گرایان همان آمریکا و اسرائیل است. اتحاد روسیه، ایران و کشورهای عربی 
اس��ت که جهان را به پایان خود نزدیک می س��ازد و جنگ نهایی در می گیرد. در واقع، از منظر این روایت 
اتحاد مارکسیس��ت ها - دولت بی خدای روس��یه- و بنیادگرایان است که جهان را به جنگ نهایی نزدیک 
می کند. به این ترتیب، کتاب های مصور چیک شروع یک جنگ جهانی سوم را به تصویر می کشند. در این 
جنگ پاپ به عنوان دجال به قدرت می رسد - نقد کلیسای کاتولیک-، و ژنرال ژزوئیت – جانور- به او 
یاری می رس��اند تا قدرت خود را تحکیم کند. واتیکان به مثابه مرکز قدرت جدید جهان ش��کل می گیرد و 
به این ترتیب دوره عذاب ش��روع می ش��ود. در دوره عذاب »یک سوم زمین در آتش می سوزد، خورشید 
گروه کثیری را می س��وزاند. آب غیرقابل نوشیدن می شود. قحطی، مرگ و جانوران وحشی همه جا یافت 
می شوند. طاعون ها ادامه می یابند و بشر باز هم از توبه کردن سرباز می زند. بیش از نیمی از جمعیت دنیا نابود 
می شود«11. پایان دوره عذاب با حمله علیه سلطه جهانی واتیکان است. واتیکان در آتش می سوزد و جانور 
به اورش��لیم می رود تا جلوی ظهور مجدد مسیح را بگیرد. اما، مسیح می آید و جنگ خیر و شر در محلی 
به نام آرماگدون یا آرماجدون12 شروع می شود. مسیح جانور را شکست می دهد و حکومت هزار ساله او 

شروع می شود که به معنای پایان جهان زمینی است. 
جالب است که همین گفتمان به کاخ سفید نیز راه می یابد. رونالد ریگان رئیس جمهور اسبق آمریکا در 

گفتگوی با جیمز میلز سناتور ایالتی کالیفرنیا در 1971 چنین می گوید: 
»حزقیال به ما می گوید که یأجوج، ملّتی که همه قدرت های دیگر ظلمت را علیه اسرائیل رهبری خواهد 
کرد، از شمال سر بر خواهد آورد. انجیل شناسان برای نسل ها می گفته اند که یأجوج باید همان روسیه باشد. 
چه ملّت قدرتمند دیگری غیر از روسیه در شمال اسرائیل است؟ هیچ. اما به نظر نمی رسید که این امر قبل 
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انقلاب روسیه، وقتی روسیه کشوری مسیحی بود، معنایی داشته باشد. اما حالا معنا می دهد، حالا که روسیه 
کمونیست و بی خدا شده است، حالا که روسیه خود را در برابر خدا قرار داده است. حالا با توصیف یأجوج 

کاملًا همخوان است.« 
طی یکی دو س��ال گذشته چندین فیلم مستند و داس��تانی در بارۀ حوادث آخرالزمانی، این بار از منظر 
پیش��گویی مایایی ها، ساخته ش��د. آخرین آن فیلم 2012 - امریخ 2009- است که طبق پیشگویی های 
تقویم مایایی در آن زمان جهان زیر و رو خواهد ش��د. این کار حتی به آثار علمی در باره پایان جهان نیز 
کشانده شده است13. بنابراین، یک صنعت بزرگ سودآور شکل گرفته که کارش فروش ترس به مسیحیان و 
احتمالاً به دیگران نیز، در بارۀ قریب الوقوع بودن آمدن دجال و »پایان جهان« است. این صنعت را می توان 
صنعتی هزاره گرا و آخرالزمانی نامید که همزمان در اش��کال مختلف - داستان، ویدئو، بازی های تخته ای، 
پایگاه های اینترنتی، دی.وی.دی ها و مراسم تلویزیونی شده و کتاب های غیرداستانی- به بخشی از جمعیت 
هفت میلیاردی جهان که مسیحی هستند، چشم دوخته است. این حاکی از نوعی بسیج گفتمانی برای به دست 

دادن نشان جانور14 و نفرین کردن و شرّنمایی ناباوران به مسیح موعود است. 
در انجیل باب مکاشفه دو جانور از دریا و زمین معرفی شده اند که دارای قدرت های عظیم اند و به فریفتن 

انسان ها مشغول اند. در باب مکاشفه چنین آمده است:
 »در این هنگام جانور عجیبی را در رؤیا دیدم که از دریا بالا می آمد. این جانور هفت سر داشت و ده 

شاخ. روی هر شاخ او یک تاج بود و روی هر سر او نام کفرآمیزی نوشته 
ش��ده بود. این جانور ش��بیه پلنگ بود اما پاهایش مانند پاهای خرس و 
دهانش مانند دهان شیر بود. اژدها تاج و تخت و قدرت و اختیارات خود 
را به او بخشید. یکی از سرهایش را دیدم که زخم کشنده ای برداشته بود، 
ولی خود به خود خوب ش��د! آنگاه تمام مردم دنیا از این معجزه غرق در 
حیرت شدند و جانور را با ترس و احترام پیروی کردند. آنان اژدها را که 
چنین قدرتی به آن جانور داده بود، س��تایش کردند. جانور را نیز پرستش 

کرده، گفتند: »کیست به بزرگی او؟ که می تواند با او بجنگد؟!« 
سپس اژدها آن جانور را تحریک کرد تا به گزافه گویی بپردازد، و به او 
اختیار داد تا امور دنیا را به مدت چهل و دو ماه به دست گیرد. در تمام این 
مدت، به اسم خدا و خانۀ خدا و تمام کسانی که در آسمانند کفر می گفت. 
اژدها به او قدرت داد تا با خلق خدا جنگیده، ایشان را شکست دهد و بر 
تم��ام قوم ها و قبیله ها از هر زبان و نژاد دنیا حکومت کند؛ همه مردم دنیا 
نیز او را پرستش خواهند کرد. اما کسانی که نامشان از آغاز آفرینش، در 
دفتر زندگان که متعلق به بره است، نوشته شده، او را پرستش نخواهند نمود. 
هر که می تواند گوش دهد، به دقت گوش کند: از خلق خدا هر که قرار 
است زندانی شود، زندانی خواهد شد، و هر که قرار است با شمشیر کشته 
شود، کشته خواهد شد. ولی دلسرد نشوید، چون این فرصتی است تا صبر 

و ایمانتان را در عمل نشان دهید.
س��پس جانور عجیب دیگری دیدم ک��ه از داخل زمین بیرون آمد. این 
جانور دو ش��اخ داشت. مانند ش��اخ های بره، و صدای وحشتناکش مثل 



صدای اژدها بود. او تمام قدرت آن جانور اول را که از زخم کشندۀ خود خوب شده بود، به کار می گرفت و 
از تمام دنیا می خواست که جانور اول را بپرستند. او پیش چشمان همه دست به معجزات باورنکردنی می زد 
و از آسمان آتش به زمین می آورد! او در حضور جانور اول قدرت می یافت تا این کارهای عجیب را انجام 
داده، مردم دنیا را فریب دهد و ایش��ان را وادار س��ازد مجسمۀ بزرگی از جانور اول بسازند، همان جانوری 
که از زخم شمش��یر جان س��الم به در برده بود. حتی او توانست به آن مجسمه جان ببخشد تا بتواند سخن 
گوید، و همۀ کسانی که او را نمی پرستند، به مرگ محکوم کند. از این گذشته، بزرگ و کوچک، فقیر و غنی، 
برده و آزاد را وادار کرد تا علامت مخصوص را بر روی دست راست یا پیشانی خود بگذارند؛ و هیچ کس 
نمی توانست شغلی به دست آورد تا چیزی بخرد مگر این که علامت مخصوص این جانور، یعنی اسم یا عدد 
او را بر خود داشته باشد. این خود معمایی است و هر که با هوش باشد می تواند عدد جانور را محاسبه کند. 

این عدد، اسم یک انسان است و مقدار عددی حروف اسم او به 666 می رسد.«15
نشان جانور  از کلیدی ترین مفاهیم در باب مکاشفه است. این نشان نام شیطان و یا به مقدار عددی 666 
اس��ت که امروزه در بس��یاری از فرقه های شیطان پرست به کار می رود. جالب توجه آن است که در تمامی 
محصولاتی که هزاره گرایی اوِانجلیکی آن را به کار می برد، این نشان معادل فناوری هایی گرفته شده است 
که به کار »شیطانی کردن« می آیند. بیش از هر گونه فناوری دیگر، این فناوری های نوین ارتباطی هستند که 
معادل نشان حیوان گرفته شده اند. برای مثال، می توان از چیپ های تشخیص فرکانس رادیویی نام برد که در 
بازوی افراد جایگذاری ش��ده است16، کارت های شناسایی ملی الکترونیکی، و حتی بارکدها یا کارت های 
اعتباری و امنیتی رایج نمونه هایی از فناوری هایی هستند که به عنوان نشان جانور تلقی شده اند. بنابراین، به 
این وسیله تعریف دیگری از سرمایه داری عرضه می شود؛ نوعی سرمایه داری هزاره ای. معادل گرفتن سلطه 
فرهنگی فناوری با پیشرفت و خیر اجتماعی، و به ویژه خیر اقتصادی، هرچه باشد، دیدگاه دینی هزاره گرایان 
درباره فناوری های تولید و مصرف زمینه را برای برداش��تی دیگر از س��رمایه داری که می توان آن را نوعی 

سرمایه داری هزاره گرا نامید، فراهم می سازند. 
به نظر مونهن بین چارچوب الهیاتی رمان های بازماندگان و کردار عملی نویسندگان کتاب و شخصیت های 
داستانی تعارض هایی حداقل در سه وجه وجود دارد: مناسبات با اقتصاد سرمایه داری، فناوری های تولید، 
مصرف و کنترل و سوگیری نسبت به مسائل اجتماعی. داستان کتاب های بازماندگان در اصل به بحران ها 
و بی ثباتی های مدرنیته گوشه چشمی دارد و آن ها را به نقد می کشد. این نقد در سه بعد است: سیاست های 

مصرف گرا، تعهد بسیار به فناوری و عدم تعهد اجتماعی. 
داس��تان بازماندگان با مجموعه ای از گرفتاری ها و پیشامدهای غیرمترقبه آغاز می شود؛ افرادی که 
از اتومبیل ه��ا، هواپیماه��ا، خیابان ها، مدارس و خانه ها ناپدید می ش��وند. هرج و مرج اوج می گیرد و 
حوادث فاجعه بار در اکناف جهان رخ می دهد. بازماندگان دچار هراس و ش��وک می ش��وند و ناامیدانه 
ت��لاش می کنند تا عزیزانش��ان را بیابند، راهش��ان را به خانه پیدا کنند و توضیح��ات معناداری درباره 
این که هر کس��ی کجا رفته اس��ت، دس��ت و پا کنند. حوادث دوران گرفتاری و مصیبت نقطه ش��روع 
س��ری کتاب های بازماندگان اس��ت، و به همان نحو نشانه هایی از دوران حکومت هفت ساله دجال. با 
برپایی یک حکومت جهانی و یک پول رایج جهانی در س��ایه س��ازمان ملل متحد. دجال که دبیرکل 
س��ازمان ملل اس��ت، تلاش می کند تا بر همه ملل س��لطه یابد و زندگی را برای مسیحیانی که به انقیاد 
او در نیامده اند، به دوزخی زنده تبدیل سازد. اما، بر اساس برداشت انجیلی کتاب بازماندگان، پس از 
هفت س��ال عیسی مسیح باز می گردد تا همه دشمنانش را در جنگ آرماگدون از میان ببرد و دوره ای 
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هزارساله از صلح جهانی را قبل از این که دوباره با پیروانش به آسمان بازگردد، شروع کند. 
این برداش��ت از کتاب مکاشفه 17 برداشتی کاملًا برگرفته از انجیل نیست، زیرا، به رغم وجود بازگشت 
دوباره مسیح، سخنی از دوران گرفتاری و رنج هفت ساله تحت حکومت دجال به میان نیامده است. در واقع 
این برداش��ت ریش��ه در تفسیری قرن بیستمی از انجیل و روز بازپسین دارد که توسط هزاره گرایان درست 
شده است. به گفته بویر 18درست است که پیشا هزاره گرایی تقدیرگرا، به منزله موضعی تفسیری و راهنمایی 
برای رفتار دینی مؤمنان، جایگاهی هژمونیک را در میان کلیساهای اوانجلیکال آمریکا به دست آورده است، 
هرگز مجموعه ای ایستا و بلامنازع از باورها نیست. ارزش های فرهنگی، ایدئولوژی ها، حوادث تاریخی و 
اقتضائات روز سهم بسزایی در ترسیم نوع پیشگویی ها داشته اند. بررسی سیر تاریخی انتشار کتاب هایی که در 
باره پسین روزهای جهان از سوی هزاره گرایان منتشر شده است، این تغییر را بخوبی به تصویر می کشند. نکته 
محوری در این آثار ادبی توجه به آن چیزی است که می توان آن را معضل یهودی نامید. به نظر آنان یهودیان 
چنان در اقتصاد جهان عمل می کنند که آن را به سوی یک نظام اقتصادی واحد که زمینه ساز ظهور دجال 
است، پیش می برند. در کتاب هال لیندزی به نام آخرین سیاره بزرگ زمین وقایع منادی پایان جهان عبارت 
بودند از: اشغال فلسطین و استقرار اسرائیل، مواجهه اتمی در دوران جنگ سرد و روسیه شوروی که خاکی 
حاصل خیز برای رش��د شرّ است. مجموعۀ بازماندگان همین برداشت ها را در بافتی از جامعه مخاطره آمیز 
جدید مطرح می سازد و مسائلی مانند تهدید تروریسم، آرماگدون اتمی، مضمون های ملّی گرایی سازمان های 
بین المللی، یکدست و هماهنگ کردن تجارت و پول واحد جهانی، و تفاوت های دینی را نشانه های شرّ در 
دوران جدید به شمار می آورد. بنابراین، ناسیونالیسم و تقابل با سازمان های دولتی - آژانس های دولتی و 
حتی کلیسای کاتولیک- به عنوان اموری در خدمت حکومت دجال تصور می شوند. آنان، این امر را حتی 
به واتیکان و سازمان ملل به عنوان سازمان هایی که زمینه حکومت شرّ را فراهم می سازند، تسری می دهند. 
با این حال، رشد روزافزون کتاب ها و محصولات آخرالزمانی حاکی از آن است که هزاره گرایان نیز از 
همان ابزارهای سرمایه داری برای انتشار باورهای خود استفاده می کنند. به عبارت دیگر تعاملی میان بازار 
مسیحی و رسانه های مردم پسند به وجود آمده است. پانزده میلیون کلیسای انجیلی در سراسر آمریکا وجود 
دارد که بالغ بر 27 درصد جمعیت - حدود 81 میلیون نفر- را تشکیل می دهند و از حدود چهارده درصد در 
سال 1900 به این حدود رسیده است که رقم قابل توجهی به شمار می رود. دلایل عمده گسترش علاقه به 
رسانه های مسیحی عبارت اند از: افزایش تعداد کلیساهای انجیلی، ابهام فزاینده پیام های دینی در رسانه های 
مسیحی، نظیر موسیقی راک مسیحی که به صراحت از مسیح نامی به میان نمی آورد، و خود سبب گرایش 
به محتوایی سکولار می شود تا مقدس و توزیع انبوه محصولات مسیحی توسط فناوری های نوین رسانه ای 

و فروشگاه های بزرگ زنجیره ای. 
کتاب های بازماندگان یکی از نمونه های برجسته صنعت آخرالزمانی است. بیش از 63 میلیون نسخه از 
این کتاب ها در حداقل 37 کشور و به 33 زبان فروخته شده است که آنها را در ردیف کتاب های پرفروش 
نویس��ندگانی چون جی.کی. رولینگ، دن براون و جان گریش��ام قرار می دهد. مجموعه 16 مجلدی کتاب 
لَ هیل و محصولات جنبی آن، لَ هیل را به یکی از مؤثرترین چهره های جنبش ارتدوکس افراطی در آمریکا 

در آورده است. 
دلایل این فروش زیاد می تواند متعدد باشد. ترس بدون شک یکی از دلایل این فروش بالا است. با این 
حال، علاوه بر ترس دلایل دیگری هم در کار است. برجسته ساختن اجتماعات دینی در برابر زندگی معاصر 
یکی از دلایل اس��تقبال از این کتاب اس��ت. درست در آس��تانه هزاره جدید و از 1995 به بعد این کتاب ها 
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ش��روع به انتشار کردند. 11 سپتامبر نیز یکی از دلایل پرفروش شدن مجموعه کتاب های بازماندگان بود. 
ترسی تاشی از تهدید تروریسم، تمایل مردم را به پناه بردن به اجتماع دینی تقویت کرد. تا سال 2000 این 
مجموعه 20 میلیون نس��خه فروش داشت که رقم کاملًا قابل توجهی به شمار می رفت. ادامه آن در 2002 
در مجموع 17 میلیون نسخه فروخت. پس از 11 سپتامبر فروش کتاب ها باز هم بالا گرفت به طوری که 
تا پایان سال2001 به تنهایی 60 درصد افزایش فروش داشت. با این همه، فروش بالای این کتاب ها خود 

تبدیل به انگیزه ای برای ورود صنعت نشر و سودجویی سرمایه دارانه از آنها شد. 
بنابراین، همگن سازی و تجاری سازی نظام های عقیدتی از جمله ابزارهایی است که صنعت نشر از آنها 
برای فروش هرچه بیشتر محصولات آخرالزمانی به مشتریان خود بهره می جوید. از این رو است که مونهن 
این سرمایه داری را نوعی سرمایه داری هزاره گرا می نامد که حتی در پی سودجویی از باورهای پایان جهان 
اس��ت. از این رو، رسانه های دینی نیز به س��مت محتواهای همگن تمایل یافته اند. اما، در عین حال، میان 
محتوایی که رسانه های دینی هزاره گرا در باره پایان جهان منتشر می سازند و در آن به تقبیح سرمایه داری 
می پردازند، و استفاده از ابزارهای نظام سرمایه داری برای انتشار این آثار تناقضی آشکار وجود دارد. زیرا، 
آنان در عقیده ناقد نظام سرمایه داری و شیوه های اقتصادی آن هستند، اما در عمل از همان شیوه ها برای نشر 

افکار و باورهای خود بهره  می جویند. 
نگرش هزاره گرایان نسبت به فناوری ها، به ویژه فناوری های نوین منفی است، و از نظر آنان فناوری ها 
یکی از ابزارهای حکومت دجال به ش��مار می روند. مهم ترین فناوری که هزاره گرایان به آن بدبین هستند، 
نظام مراقبت19 و نظارت است که نشانه جانور به شمار می رود. این نظام مراقبت و نظارت که در بسیاری از 
فیلم های هالیوودی نمونه آن را می بینیم، ابزاری برای کنترل مردم به شمار می روند. چیپ های -مدارهای 
الکترونیکی- زیس��تی که در زیر پوس��ت قرار می گیرند و امکان کنترل همه رفتارهای فرد را به نظام های 
کنترل کننده می دهند، ابزاری مهم برای این نظام های مراقبت به ش��مار می روند. دیتمار کامرر -2004- بر 
این عقیده اس��ت که نه تنها هالیوود از تصاویر دوربین های تلویزیونی مداربسته - سی.سی.تی.وی-20 در 
صحنه های روایی خود اس��تفاده می کند، بلکه آن را نوع��ی رتوریک مراقبت21 می نامد که به مثابه یکی از 
مؤلفه های جامعه جدید و نحوۀ کنترل شهروندان توسط حکومت -به اصطلاح برادر ارشد- معرفی می شود. 
برای مثال، در فیلم های اتاق امن – فینچر، 2002-، دشمن حکومت –اسکات، 1998- و گزارش اقلیت 

–اسپیلبرگ، 2002- شیوه های نظارت و مراقبت الکترونیکی به خوبی به نمایش گذاشته شده است. 
در بازماندگان نیز نشان جانور بیش 
از هر چیز با فناوری های نوین مرتبط 
است؛ ابزارهایی برای دستکاری، کنترل 
یا حذف ک��ردن مردم. ش��باهت میان 
نظام های سراسربینی که به کار مراقبت 
و نظارت ب��ر رفتار م��ردم می پردازند 
در جهان داستانی بازماندگان و جهان 
واقعی ب��ه  خوبی بر راس��ت نمایی این 
مجموع��ه بازماندگان تأکی��د می ورزد 
و ای��ن کتاب ها را از نظر خوانندگانش 
موجه جلوه گر می سازد. دیوید لایون-



2001-در کتاب��ش به ن��ام جامعه مراقبت: رصدکردن زندگی روزمره، به خوبی نش��ان می دهد که چگونه 
کارت های اعتباری و هویت شناسی های بایومتریک به شکل گیری یک جامعه سراسربین کمک کرده است. 
رهایی انسان از این جامعه مراقبت و سراسربین که فناوری های ابزار کنترل آن اند، و دجال بر آن حکم 
می راند، در بازماندگان مطرح می شود. اما این رهایی و رستگاری پیش از هر چیز بر محور خود فرد، اعضای 
خانواده و دوس��تانش می گردد. بنابراین، ماهیتی کاملًا محدود و متکی بر اجتماعات کوچک - خانواده و 
اجتماع دینی- دارد. در این جا دو گروه در برابر هم قرار می گیرند: نجات یافتگان -کسانی که توسط مسیح 
ربوده شده و جایی در آسمان با یکدیگر ملاقات می کنند- ، در برابر محکومان یا نفرین شدگان. از دیگر سو، 
در برابر نشان جانور برای مؤمنان نیز نشان هایی وجود دارد. برای مثال، نشان مسیح در برابر نشان جانور. 
این نشان بر روی پیشانی مؤمنان قرار می گیرد. این نشان را تنها دیگر مؤمنان می توانند ببینند. مؤمنان نیرویی 
برای مبارزه با دجال و پیروان او تش��یکل می دهند به نام- نیروی عذاب-22 که وجهی نظامی به کار آنان 
می دهد. البته، نشان ها -چه نشان های جانور و چه نشان های مسیح- قطعی نیستند؛ بنابراین، در عدم قطعیت 
نشان ها رمان های بازماندگان به نگاهی پسامدرن نزدیک می شوند. این تعبیری از یک جامعه مخاطره آمیز 
مدرن-به تعبیر اولریش بک- و یا جامعه ای با حساسیت های فرهنگی پسامدرن است. به همین دلیل برخی 
از کاراکترهای داستان، نظیر چانگ نشان های هر دو گروه را می گیرند و بنابراین معنایی مطلق برای هیچ از 

آن ها قائل نیستند؛ حال آن که ارِنی برعکس است. 
در میان فناوری ها، تنها اینترنت است که وضعیتی متفاوت از نظر بازماندگان دارد. خلاف سایر فناوری ها، 
تنها اینترنت است که متعلق به حکومت دجال نیست و می توان آن را فضایی آزاد از سلطه دجال تلقی کرد؛ 
این برداشت از اینترنت آشکارا از گفتمان دهه 1990 راجع به اینترنت پیروی می کند. بنابراین، برای مخالفان 
دجال، اینترنت ابزاری است که می توان از آن برای مبارزه با دجال بهره برد. اینترنت اگرچه از نظر پیروان 
دجال راهی برای شکل دادن به یک اقتصاد جهانی است، اما برای مخالفان دجال نیز وسیله ای برای مقاومت 
و مبارزه اس��ت. در جهان واقعی نیز پیروان هزاره گرایی تلاش می کنند که از ش��بکه های آنلاین و به ویژه 

شبکه های اجتماعی برای گسترش دانش هواداران و انتشار کتاب استفاده کنند. 
استفاده از اینترنت به خوبی گرایش به استفاده از نهادهای غیرمتمرکز ارتباطی را به عنوان یک استراتژی 
برای مقاومت آشکار می سازد. نهادهای ارتباطی متمرکز ابزاری در دست حکومت دجال است؛ حال آن که 
ش��بکه های ارتباطی غیرمتمرکز این امکان را به مؤمنان می دهند که با آن دس��ت به مقاومت بزنند. از نظر 
اقتصادی نیز تأکید هزاره گرایان بر برنامه های کارآفرینی اس��ت تا برنامه های عمومی هدایت ش��ده توسط 
حکومت. از طریق این برنامه ها بهتر می توان در برابر سرمایه داری مقاومت کرد. به هم ریختن ساختار مبتنی 
بر عقلانیت تولید، توزیع و مصرف در اقتصاد موجود چیزی است که هزاره گرایان دنبال می کنند. بنابراین، 
رس��انه های نوین، ساختارهای حکومتی و س��اختارهای بین المللی همگی ابزارهایی در اختیار دجال اند. 

ابررایانه های کنترل کننده دقیقاً همان چیزی هستند که نظیر جانور جهان را کنترل می کنند.
در ای��ن دنیایی که به ش��یوه های مختلف تحت حاکمیت دجال و نیروهایش اس��ت، تنها کاری که باید 
فرد انجام دهد، نجات خویش اس��ت؛ این ش��کلی از ایدئولوژی است که بازماندگان ترویج می کند. نوعی 
جداگزین��ی خودخواهان��ه که فرد مؤمن باید انجام دهد تا بتواند خود را از نیروهای دجال رهایی بخش��د. 
بنابراین، فرد نباید کاری به مشکلاتی نظیر جنگ ها، نسل کشی، قحطی و گرسنگی، تولید و تکثیر سلاح های 
اتمی و غیراتمی داشته باشد؛ فرد تنها باید تلاش کند تا خود و خانواده اش را رهایی بخشد. کلید نجات در 
این ایدئولوژی باور حقیقی است و نه مداخله برای اصلاح امور و مسؤولیت اجتماعی. تنها چیز مورد احتیاج 
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ایمان حقیقی است که به معنای عدم نیاز به تغییرات ساختاری عمیق و یا کمک اقتصادی به دیگران است. 
در واقع، از این منظر همدستان دجال دقیقاً کسانی هستند که برای »عدالت اجتماعی« فعالیت می کنند. زیرا، 
دجال فقط کارهایی را انجام می دهد که مشروعیت عمومی برای او به همراه بیاورد؛ اقداماتی برای برپایی 
عدالت اجتماعی. در ایدئولوژی هزاره گرایانه بازماندگان نوعی تقدیرگرایی نهفته اس��ت؛ کسی را نمی توان 

نجات داد، به ویژه از طرف مقابل. به این ترتیب، آنان حتی عملکرد تبشیری را نفی می کنند.
اما، در مقابل تفس��یر پیش��ا هزاره گرایی تقدیرگرا، تفس��یری دیگر ه��م وجود دارد: پس��اهزاره گرایی. 
پس��ا هزاره گرایی برآن است که مسیح باز نمی آید، مگر پس از یک دورۀ صلح جهانی هزار ساله. بنابراین، 
باید برای برپایی صلح جهانی تلاش کرد. آش��کارا ایدئولوژی پس��اهزاره گرایان کاتولیک، تفسیری فعال و 
لیبرال از س��رانجام جهان و وظیفه مؤمنان به شمار می رود و در مقابل ایدئولوژی پیشا هزاره گرایان انجیلی 
تقدیرگرا قرار می گیرد. در حالی که پیشاهزاره گرایان دست از تبشیر برای تبدیل کردن غیرمؤمنان به مؤمنان 
بر می دارند؛ پس��اهزاره گرایان کاتولیک در صدد تبش��یر و تلاش برای برپایی صلح جهانی اند. بنابراین، در 
جهان بینی اوانجلیکی نه تنها نباید جلوی جنگ و رنج بشری را گرفت؛ بلکه وجود جنگ و رنج نشانه ای 
از فراهم آمدن زمینه ها برای ظهور مجدد مسیح به شمار می رود. از این رو، نباید جنگ به ویژه در نقاطی 
مانند خاورمیانه را کتمان کرد، بلکه این امور شرایط ضروری برای ظهور مجدد مسیح به شمار می آیند. به 
همین دلیل، راست مسیحی آمریکا به این دلیل از اسرائیل حمایت می کند، که جنگ در خاورمیانه از نظر آنان 

فراهم آورنده پیش شرط های لازم برای بازگشت مسیح برای نجات بشریت است. 
بنابراین، ایدئولوژی هزاره گرایی انجیلی کاملًا با سرمایه داری هزاره گرا همنوا است. زیرا، صعنت فرهنگ 
آخرالزمانی نمایشی از افراطی گری، مصرف گرایی، انزواطلبی و دو قطبی شدن اجتماعی را عرضه می کند که 
در نهایت به مدارا نسبت به شرایط ساختاری و کردارهای اجتماعی که در بن بسیاری از مسائل اجتماعی 

امروزه جامعه آمریکا وجود دارد، می انجامد. 
بازی بازماندگان در سال 2006 به بازار آمد و یک بازی دینی در ژانر استراتژی زمان واقعی 
اس��ت. در رتبه بندی ای.اس.آر.بی این بازی رده تی- نوجوانان به بالا- را گرفت. داستان 
بازماندگان جنگ خیر و ش��ر در واپسین روزهای بشریت اس��ت. در این جنگ برخی از 
مؤمنانی که به مسیح منجی اعتقاد دارند گرد آمده اند و گروهی تشکیل داده اند تا به جنگ شر بروند. در این 
بازی شر شرکت های بین المللی تجاری اند که قصد دارند به نحو دیگری پایان دنیا را رقم بزنند. در بازی تک 
نف��ره بازماندگان بازیکن می تواند یا به 
نیروی تی.اف.- نیروی رهایی بخش-23 
در دوران پس��ا ربای��ش24 در ش��هر 
نیوی��ورک بپیوندند و ی��ا به عضویت 
جی.سی. در آید که فردی ضدمسیحی 
به نام نیکول کارپنتیا ریاس��ت آن را بر 
عه��ده دارد و ه��دف آن حکوم��ت بر 
جهان اس��ت. کاراکترهای اصلی بازی 
عبارت اند از: ریفورد اس��تیل، کامرون 
باک ویلیامیز، شِ��لو اس��تیل و بروس 
بارنز. بازیکن باید بکوشد تا با هدایت 



این افراد و با کمک واحدهای نیروی رهایی بخش جی.سی -شرکت گلوبال کامیونیتی25- را شکست دهد. 
این کار باید با قانع کردن شهروندان خنثی و شهروندانی که متحدان جی.سی. به شمار می روند، صورت  گیرد؛ 
ب��ا این ح��ال، در صورت ضرورت می توان از نیروی قهریه نیز برای شکس��ت جی.س��ی. اس��تفاده کرد. 
اگرچه، بازماندگان نوعی جنگ مؤمنان علیه ناباوران یا کافران به مس��یح اس��ت، اما، استراتژی اصلی 
بازی متقاعد س��ازی ناباوران اس��ت. بنابراین، کش��تن دیگران- ناباوران، نیروهای شرّ- سبب افول سطح 
روحی بازیکن می ش��ود. بازیکنان در یک واحد یا اجتماع کوچک تلاش می کنند تا با ناباوران و به ویژه 
نیروهای ش��رّ یا جی.س��ی. بجنگند، ولی این جنگ باید تا آن جا که ممکن اس��ت بر اساس متقاعد سازی 
باش��د. اگر س��طح روحی یک واحد خیلی افول کند، آن واحد به ش��هروندان خنثی یا شهروندانی که عضو 
جی.س��ی. هس��تند، تبدیل می ش��وند و این به معنای باختن بازی اس��ت. اما، نیروهای گلوبال کامیونیتی 
از چنین کاری س��رباز نمی زنند. آنان به روی مردم آتش می گش��ایند و مؤمنان در کلیس��ا حمله می کنند.

در این جا بازی به خوبی با ایده های دینی مسیحیت هماهنگ شده است. اگرچه، 
در بازی مفهومی از جهاد نهفته است، اما این جهاد در ظاهر به شیوه جنگ های صلیبی 
ظاهر نمی شود، بلکه به مثابه نوعی فرآیند موعظه و تبلیغ و متقاعدسازی رخ می دهد. 

نتيجه گيری
هزاره گرایی مضمونی است که امروزه به یکسان توسط صنایع فرهنگی سرمایه داری و سیاستمداران، 
ه��ر یک به دلایل مختلف، مورد بهره ب��رداری قرار می گیرد. برای صنای��ع فرهنگی، هزاره گرایی 
موضوعی جذاب برای فروش ترس به میلیون ها مسیحی، و حتی غیرمسیحی، در سراسر جهان 
اس��ت. صنعت هزاره گرایی به سادگی متوقف نمی ش��ود و حتی زمانی که دیگر روایت های 
مس��یحی نخ نما ش��ده اند، در تقویم ملل دیگر - از جمله تقویم قوم مایا-  به دنبال سرنخ 
هایی برای ادامه گفتمان هزاره گرایی خود می گردد. بازماندگان از جمله مضامینی است 
که در این صنعت به  خوبی به اشکال مختلف فرهنگی در آمده است و میلیون ها نسخه 
از آن ها به دس��ت مؤمنان مس��یحی در سراسر دنیا رسیده اس��ت. این ایدئولوژی 
حداقل در س��ه نکته نه به نفع جامعه جهانی اس��ت و نه ب��ه نفع جامعه داخلی 
آمریکا است: نخس��ت، تکیه بر اجتماع کوچک مؤمنان و پرهیز از کمک به 
جامعه بزرگتر، دوم، عدم حمایت از صلح در جهان و سوم، تلاش نکردن 
برای اصلاح وضع موجود. ایدئولوژی »عوامانه شده« هزاره گرایی نه تنها 
به بینش میلیون ها انسان شکل می دهد، بلکه بر بینش سیاستمداران 
درباره سیاست خارجی نیز مؤثر است. یا حداقلی به مثابه ابزاری 
برای فرموله کردن اهداف آن��ان برای توده مردم به کار می آید. 
آن چه را نمی توان به صراحت گف��ت، با تعابیر هزاره گرایانه 
می توان توجیه دینی کرد. اس��تفاده از تمهیدات رتوریکی 
به منزله ابزاری گفتمانی برای توجیه سیاس��ت خارجی 
از ش��یوه های رایج در میان سیاس��تمداران اس��ت و 
سیاستمداران آمریکایی به خوبی از چنین تمهیداتی 
برای اقناع توده مردم و جلب حمایت آنان برای 

سیاست های خویش بهره می جویند. 
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 مفهوم��ی بود که جرمی بنتام فیلس��وف س��ودگرای

 انگلیس��ی برای نخس��تین بار آن را برای ترس��یم زندان هایی

 که می ت��وان از ف��راز آن همه اعم��ال زندانیان را زیر نظر داش��ت

 به کار برد. س��پس فوک��و از این اس��تعاره ب��رای نظام های کنترل

 س��رمایه داری معاصر به��ره برد. فناوری های نوی��ن -دوربین های

 مداربس��ته، کارت های هویت الکترونیکی، و کارت های خرید-  از

 جمل��ه رایج تری��ن ابزارهایی هس��تند ک��ه رفتاره��ای اجتماعی و

 مصرفی م��ا را در کل جامعه کنترل می کنند. کار اصلی نظام های

سراسربین، مراقبت و کنترل رفتارهای شهروندان است.
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24. Post-rapture 
 ای��ن 

 دوران دوران��ی اس��ت ک��ه
 پس از بازگش��ت منج��ی -حضرت

مسیح- و به آسمان بردن مسیحیان مؤمن –
 بازماندگان- رخ می دهد. اصطلاح –ربایش- به
 این امر اشاره دارد که حضرت مسیح مؤمنان را از
 زمین به آس��مان بلند می کند و مؤمنان می توانند
 او را جای��ی در می��ان ابره��ا ملاق��ات کنند.
 بازماندگان، در این ربایش تنها نیس��تند،
 بلک��ه پی��ش از آنان، مس��یح مردگان

 مسیحی باور آورده به او را حاضر
 می کند و سپس همراه با آنان

 بازمان��دگان را می رباید
در جای��ی  ب��ه   و 
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مقدمه ارائه و معرفی هنرمندانه فرهنگ مهدوی و شخصیت هاي قدسي و معصوم مانند حضرت حجت- 
عجل الله تعالی فرجه- در قالب ساختارهای تلویزیون و تبلیغ آنها از زبان این رسانه یکي ازمهم ترین اهداف 
در کشور ما محسوب مي شود. البته به همان میزان نیز نگراني و حساسیت در شیوه ارائه آن وجود دارد تا 

منجر به آسیب و خدشه به ماهیت قدسی آنان نشود. 
در طول تاریخ، ادیان همواره به صورت طبیعی، ابزارهاي بلاغی و رسانه هاي مناسب خود را ابداع کرده و 
از آن طریق، مفاهیم اصولي و پایه اي خود را به حوزه هاي اجتماعي منتقل کرده اند. این ابزار ها که اصطلاحاً 
از آن به رسانه های سنتی یاد مي کنیم، عموما بر انتقال مفاهیم در قالب فرهنگ شفاهي تأکید داشته اند. اهمیت 
ابزارهای انتقال مفهوم و محتوا و هماهنگی و ارتباط ذاتی بین این ابزارها و محتوا در رسانه های سنتی به 
گونه اي است که بر اساس نظریات پستمن، مطالعه ابزارهایي که یک فرهنگ براي تبادل افکار و پیام از آنها 
استفاده مي کند، براي شناخت آن فرهنگ کاملاً  ضروري است. تناسب و هماهنگی بین رسانه هاي سنتی با 
دین سبب مي شد که تبلیغ دین مؤثرتر صورت گیرد تا اینکه رسانه های تکنولوژیک و مدرن مثل تلویزیون 

پا به عرصه این میدان گذاشتند. 
تلویزیون، رس��انه اي نبود که به طور طبیعی و در نتیجه نیاز دین به تبلیغ مفاهیم قدس��ی و اخلاقی به 
وجود آمده باش��د، بلکه روند توس��عه جامعه صنعتی و بورژوازی و پیش��رفت علم و تکنولوژي، اقتضای 
ش��کل گیري چنین رس��انه اي را ایجاب کرد. مطالعه بر عملکرد تلویزیون و نوع برنامه هاي تولید ش��ده و 
س��اختمان زیبایی شناس��ی رسانه هاي مدرن، برخی را به پذیرش این اعتقاد س��وق داده است که ماهیت و 
ساختار تلویزیون با دین و مفاهیم معنوی هم راستا نیست. چه بسا تبلیغ دین و معرفی شخصیت هاي قدسی 
از طریق ابزارهای یاد شده اگر با وسواس و با دقت تام همراه نباشد، آسیب رسان خواهد بود و اساسا امکان 
جمع ِ بین رس��انه هاي مدرن مانند تلویزیون و دین که از دو ماهیت و دو ذات کاملاً  متفاوت برخوردارند، 

امکان پذیر نیست.
 پستمن از ناقدان تلویزیون براین مطلب تأکید مي کند که از هر ابزار و وسیله ارتباط جمعي نمي توان توقع 
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تبادل هر گونه پیامی داش��ت. وي معتقد اس��ت که از مهم ترین عناصر اولیه یک برنامه دیني آن است که از 
نوعي قداست معنوي و ماورایي بودن برخوردار است و ازاین رو، جمع این دو مقوله سبب تبدیل شدن یک 

برنامه قدسي به آییني مادّي می شود.1
ب��ه نظ��ر او، ذهن و روح و خاطره ما آن چنان از برنامه هاي عادي و روزمره و س��رگرم کننده و تبلیغات 
تجاري و انواع فیلم هاي تفریحي انباش��ته و اشباع شده است که اصولاً مشکل مي توان تصور کرد که قادر 
باشیم تلویزیون را از ساختار و خصلت غیر روحاني آن خارج کنیم و هاله قدسي و ویژگي معنوي به آن 
ببخش��یم. تبدیل ش��کل  این جهانيِ  تلویزیون به شکلي  آن جهاني، متناسب با معنویت و قداست مذهبي 
چگونه ممکن است؟ تلویزیون، حتي مذهب را بدون هرگونه محدودیت و بدون هرگونه مصلحت اندیشي، 
رعایت حال و به دور از هرگونه اس��تثنایي به عنوان سرگرمي عرضه مي کند.2 هورسفیلد مي گوید: زبان و 
ابزارهاي تلویزیون، ویژگي هاي مذهبي مانند رمز و وحي و س��نتّ نیستند، بلکه تخیل، شوخي، سرگرمي، 
جذابیت و جلب رضایتند.3 اس��لین نیز معتقد است تلویزیون آن پیوستار بنیادین و رمز آمیز را ندارد که از 
رهگذر آن، گروه تماشاگران، در اوج شدت هنري و احساسي و عقلاني به هستي والاتري دست یابند و در 
بینش شبه عرفاني سهیم شوند.4 تلویزیون به تولید و عرضه ارزش هایي مي پردازد که جهان بیني و اعتقادات 

دیني را به چالش مي کشاند.5 
رسانه هاي مدرن مانند تلویزیون به دلیل ساختار خاص تکنولوژیک و نیز بسترهای اجتماعی- فلسفی 
شکل گیري ش��ان، و به کارگی��ری آنها در خدمت جریان هاي غیراخلاقی و مفس��ده  برانگیز به همراه خود، 
عوارضی را ایجاد کردند که سبب ایجاد تردیدهاي جدّي، نسبت به استفاده بی حد و حصر از این رسانه ها در 
جهت تبلیغ مفاهیم دیني شد، به گونه ای که عده ای به این باور رسیده اند که ذات و ماهیت این رسانه چیزی 

جدای از سرگرمی نیست و با مفاهیم جدّی به ویژه مقدس فاصله دارد. 
در کن��ار ای��ن افراد، صاحب نظرانی هم اعتق��اد دارند که به کارگیری تلویزیون در جهت برنامه س��ازی هاي 
غیراخلاقی، تحمیق توده ها و وابسته کردن بیشتر مردم به نظام سرمایه داری- آنچنان که در تئوری صنعت فرهنگ 
مکتب فرانکفورت مورد تأکید است- نمي تواند دلیل قطعی  باشد بر اینکه ماهیت تلویزیون با مسائل غیر اخلاقی 

و سبک، مرادف است. مفاهیم معنوی و جدّی هم مي تواند به درستی با این محمل به مخاطب عرضه شود.
نکته اي که در مطالعات مربوط به دین و رسانه نباید فراموش شود، این است که بیشتر متدهاي تعاملي 
بین دین و تلویزیون، بر اساس بنیان هاي مسیحي تعریف شده است. چون ماهیت مسیحیت فعلی، اخروی 
است و ماهیت تلویزیون، دنیوی تلقی می شود، برخی صاحب نظران بر امتناع ذاتی این دو مقوله از یکدیگر 
رای داده اند، در حالی که باید این رسانه را در بطن اقتضائات فرهنگي و دیني خود مطالعه کنیم، زیرا دین ما 
اسلام است و این دین در ذات خود از نظر ساختاري و معنایي با الهیات مسیحي تفاوت هاي گسترده اي دارد.

ب��ا وجود ظرفیت های��ي در تلویزیون جهت بازتاب آموزه های دیني، لازم اس��ت به این نکته نیز توجه 
ش��ود که محدودیت هاي ناشی از ماهیت تلویزیون مانند تحدیدکنند گي تصویر، مادی کردن مفاهیم مجرد، 
روزمرگي و غیره مانع مي شود که این رسانه را جایگزین همه رسانه هاي سنتی و دینی جهت تبلیغ آموزه هاي 

دیني کنیم. پس باید به امکانات، محدودیت ها ، محاسن و کاستي هاي این رسانه توجه کرد.
توجه به این نکته کلیدی حیاتی است که نه همه آموزه هاي دینی به مفهوم عام کلمه، قابل انتقال به زبان 
تلویزیون اس��ت و نه تلویزیون مي تواند ترجمان خوب و موفقي براي همه ابعاد دین باشد و نه منطقاً لازم 
است تنها تلویزیون را رسانه انحصاری در تبلیغ تلویزیون فرض کرد. بي توجهي به این نکته کلیدی سبب 
خواهد شد آموزه هاي دینی ارائه شده به وسیله این رسانه، کارآیي، توفیق و جذابیت لازم را به دست نیاورد 
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و سبب مسخ و اضمحلال مفاهیم دینی گردد و حتی گاه نقض غرض شود.
 رسانه هاي مدرن در فرهنگ غرب متولد شده و متناسب با اقتضائات ماهوی آن شکل گرفته اند. پس 
نوع به کارگیري آنها در حوزه هاي فرهنگي و جغرافیایي دیگر فرهنگ ها از جمله ایران، نیازمند بازشناسي 
ماهوی و زبان آن و س��عی در بومي کردن آن اس��ت. تا این اتفاق نیفتد، هرگونه تلاش براي انتقال موفق 
مفاهیم فرهنگی در جغرافیاي نوین امکان پذیر نخواهد بود. ماهیت رسانه هاي غربي بر زمینه اي از عناصر و 
ساختارهاي فرهنگي و معناشناختي خود شکل یافته است. بنابراین، رسانه مدرني مثل تلویزیون که ماهیت 
زیبایی شناختی و کارکرد آن بر اساس مأموریت هایی مثل سرگرمي و بازی در کشورهاي غربي ساخته شده 
است، چگونه مي تواند به سهولت در خدمت آموزه هاي وحیانی اسلامی درآید که نقطه مقابل لهو و لعب است.

بنابراین، نباید فراموش شود که استفاده بهینه از این ابزار در گرو شناخت دقیق زبان تلویزیون و اشراف بر 
امکانات زیبایی شناختی آن و انتخاب درست آن دسته از مفاهیم دینی است که با امکانات بیانی تلویزیون 
نسبت معقولی پیدا می کند. حضور رسانه هاي مدرن در جوامع دین محور- و در درجه اي کمتر در کشورهای 
غربی- در حکم شمش��یر دو لبه اي اس��ت که به کارگیری درست آن نیازمند شناخت و مهارت کافی است 

وگرنه به جای احیا می میراند. 
باید پذیرفت که از هر ابزار و وسیله ارتباطي با شعاع و حوزه تأثیر خاصّ آن نمي توان ارتباط و تبادل 
هر موضوع و هر محتوایي را توقع داشت، چون ساده لوحانه است که تصور شود آنچه را از طریق ابزاري 
معین مي توان تبیین کرد، از ابزار دیگر نیز عیناً مي توان بهره جست، بدون آنکه معني و ساختار ارزشي آن 

دستخوش دگرگوني شود.

نظريه هاي مطرح درباره  نسبت تلويزيون با مفاهيم ديني
عده اي بر این اعتقاد هستند که رسانه، ماهیت کاملًا ابزاري دارد و این ابزار مي تواند در 
خدمت تبلیغ مفاهیم و مضامین دیني از جمله شخصیت هاي قدسي و معصوم قرار گیرد، 
همان طور که مي تواند در اختیار مفاهیم دیگر از جمله معاني مغایر با معانی دیني باشد. بنابراین، ماهیت رسانه 
نس��بت به محتوا موضع برابر دارد و رسانه هیچ موضع از پیش تعیین شده اي نسبت به هیچ محتوا و پیامي 
ندارد. آنها استدلال مي کنند که اساساً این گونه اندیشیدن در مورد رسانه ها یا هر نوع ابزار دیگري خطاست؛ 
چه اینکه ابزار و تکنولوژي به دلیل ویژگي هاي ذاتي اش، توان انسان را در تسلط بر جهان افزایش مي دهد. 
و نیل به اهداف و تأمین نیازمندي ها را براي انسان تسهیل مي کنند. مثلاً  همان طور که با ابزار حمل و نقل، 
هر چیز را مي توان حمل کرد، با ابزار رسانه اي نیز مي توان هر نوع پیام را فرستاد و ربطي به سکولار یا غیر 

سکولار بودن واسطه6 ندارد.
ریش��ه هاي فلسفی این نگاه چه بسا به ارس��طو و پیش تر از آن باز مي گردد. ارسطو فن آوري را چنین 
تعریف مي کند: فن آوري، نظم و ساماني است که انسان به اشیا چون وسایل، آلات و ادوات، ماشین ها، مواد 
و علوم مي دهد تا به اهداف خود نائل ش��ود.7 از دیدگاه ارس��طو ، فن آوري ذاتاً، واجد هیچ معنایي نیست، 
بلکه خنثي است. فن آوري، هدف نیست، بلکه وسیله اي است در خدمت اهداف ما و نسبت به وجود آدمي 
و ماهیت جامعه امري است عارضي و ارزش آن در واقع تابعي است از اهداف غیر فن آورانه. محصولات 

فن آوري، نه ضروري است و نه ذاتي.8
متفکران یادشده گاه با تکیه بر تجارب بعضي شبکه هاي تلویزیوني در آمریکا و جاهاي دیگر که جهت 
انتشار عقاید دیني کلیسایي به وجود آمده اند، به کارآمدي تلویزیون در انتشار آموزه هاي دیني پرداخته اند. 
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آنها دین را به مثابه یک مظروف در نظر گرفته اند که تلویزیون به عنوان یک ظرف قرار است آن را منتقل 
کند. قائل شدن تنها نقش میانجي گرایانه براي تلویزیون، دقیقاً به این معني است که به محض تغییر در محتواي 
پیام، رسانه تلویزیون تغییر شخصیت مي دهد و رنگ پیام جدید را به خود مي گیرد9. ناگفته نماند تقریباً تمام 
کساني که بر ابزارگرایي رسانه اي تأکید داشته اند، براي رسانه اقتضائاتي قائل هستند. تفاوت آنها با ذات گرایان 
تنها در آن است که ماهیت رسانه را ابزار دانسته اند، نه اینکه به خصوصیات و ویژگي هاي هر رسانه یا تناسب 

پیام هاي دیني با گونه هاي مختلف رسانه، بي توجه باشند.10
برخي اعتقاد دارند که تکنولوژی و سینما و تلویزیون را که رهاورد تکامل تفکر غرب 
در بستر تاریخ است، نمي توان مجزا از ماهیت و جوهره غرب بررسي کرد. غرب داراي 
وحدتي است که سایه خود را بر اجزاي آن گسترانیده است و هرگز نمي توان یک جزئي از آن را بي ارتباط 

با کلیت این ارگانیزم و در مغایرت با آن به کار گرفت.
ماهیت تکنولوژي و رس��انه هاي مدرن به عنوان اجزاي تمدن غرب، با حقیقت آن نسبت دارند و میزان 
تصرف ما در ماهیت رسانه در حد اعراض خواهد بود و حقیقت آن جوهره از تصرف، محفوظ باقي خواهد 
ماند.11 بر این اساس، عده اي بر این باور هستند که بین مفاهیم مجرد در دین و نمایش آنها در تلویزیون که 
محصول روند سکولاریس��تی تمدن غربی، هیچ نسبت بي واسطه اي وجود ندارد و رسانه ذاتاً داراي هویت 
فرهنگي وتاریخي مستقلي است. پس در تعامل با دیگر ابعاد زندگي انساني باید به تناسب داشتن یا نداشتن 

این ذات و ماهیت با هویت هاي دیگر، توجه کامل داشت.12
شاید مهم ترین و مشهورترین فیلسوفی که آرا و مبنای این نظریه در این حوزه شده، هایدگر باشد. او با 
نقد و بررس��ي مباني هستي شناسي فن آوري، الگوي ابزارانگاري را ویران مي کند. هایدگر بر خلاف تلقِّي 
سنتي، فن آوري را امري هستي شناختي مي داند. از دیدگاه او، انسان با فن آوري رابطه اي بیروني ندارد، بلکه 
فن آوري با ساختار وجودي انسان عجین شده است. ویژگي فن آوري تنها از طریق توافق و انطباق آن با نوع 
بشر قابل درک است. به نظر هایدگر، جهان بینيِ  مبتني بر ابزارانگاري باید به طور کلي واژگون شود، نه آنکه 
صرفاً اصلاحاتي چند در آن صورت پذیرد. بنابراین، فن آوري، ابزار نیست، بلکه گونه اي از ظهور و انکشاف 
است. یعني حقیقتي است در گستره اي که این انکشاف و ظهور رخ مي دهد.13 هایدگر، تکنولوژی دوره جدید 

را به منزله گشتل14 یعنی به منزله آنچه به همه چیز و همه کس چارچوب و انتظام می بخشد، فهم می کند.
او معتقد است وقتي از فن آوري به عنوان امري خنثي سخن مي گوییم، به بدترین صورت درباره آن داوري 
کرده و با آن مواجه شده ایم. این تصور که امروزه از آن تجلیل مي کنیم، ما را از ماهیت و ذات فن آوري کاملا 
ً گمراه ساخته است. هایدگر، بیان مي دارد که فن آوري امري خنثي نیست، بلکه زبان و بیان جدّي دارد و این 
نگاه را بارها تکرار مي کند. از نظر او، خنثي پنداشتن فن آوري موجب تسلیم شدن و بي توجهي به ماهیت یک 
پدیده تکنولوژیک مي شود. در نهاد فن آوري، اقتضائات و غایاتي نهفته است و با وجود آن عجین شده است 
که هرگز نمي توان، فن آوري را از این اقتضائات منتزع کرد. در این ارتباط، تکنولوژی های رسانه ای جدید 
نیز هم  جهان ما و نحوه هستی- دازاین- خودمان را رسانه ای کرده اند. به نظر هایدگر، تکنولوژی جدید در 
معنای عام کلمه را نباید صرفاً به منزله مجموعه ای از ابزارها فهمید. در واقع، تکنولوژی های رسانه ای جدید 
صرفاً ابزارهایی برای انتقال پیام یا اطلاعات نیس��تند، بلکه آنها جهان و نحوه هس��تی خود ما را در معنا و 

مفهومی وجودشناختی و نه صرفاً به معنای جامعه شناختی و روان شناختی تغیر داده اند.15
مک لوهان بر این باور است که اگرچه فن آوري، منبعث از ذهن و عمل انسان است، ولي انسان هر دوره، 
خود، زاییده فن آوري زمان خویش است. به عبارت دیگر، هر فن آوري، بشر را به تدریج، در فضاي تازه اي 
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قرار مي دهد و هر فضاي تازه، عاملي تعیین کننده در سرنوشت و زندگي بشر به شمار مي رود. مک  لوهان 
ذات فن آوري را دربرگیرنده فرهنگ و پیام خاصي مي داند که موجب تغییر در معیارها، آهنگ حرکات و 
مدل هاي زیستي انسان مي شود.16 بنابراین، تلویزیون به عنوان یک تکنولوژی را باید از این منظر نگریست، 
در تلویزیون، بیش از محتوا و گزینش هاي محتوایي باید به وجه ماهیتي این صنعت توجه کرد که تولیدکننده 

نوعي فرهنگ جدید یا فرهنگ مجازي مي شود.
در راستای این نظرات، عده اي معتقدند تلویزیون به مثابه ابزاری تکنولوژیک به تولید و عرضه ارزش هایي 
مي پردازد که جهان بیني و اعتقادات دیني را به چالش مي کشاند.17 نیل پستمن، از جمله تندترین اندیشمندانی 
است که نسبت به آثار تلویزیون در ایجاد یا تقویت احساس معنوي و دیني، ابراز تردید کرده است. وي با 
صراحت، تلویزیون دیني را که آن را نوعي ایدئولوژي مي خواند، از فراهم کردن ش��رایط لازم جهت ایجاد 
حالات معنوي و تجربیات دیني، ناتوان مي داند.18 وی معتقد است تلویزیون، مخرّب و دگرگون کننده جهان 
س��مبلیک دین اس��ت که سبب تغییر محتوا و ماهیت آثار ارائه ش��ده از طریق تلویزیون مي شود. به نظر او 
تلویزی��ون، ارائه دهنده خدایي خیالي به جاي خداي واقعي و اصلي و خوارکننده آیین ها، تعالیم و رس��وم 

مذهبي است.19 
گروهي هم معتقد هس��تند که پیام با ابزار نس��بت دارد، اما مي توان با ش��ناخت دقیق 
اقتضائات ظرف و استحصال ظرفیت هاي تلویزیون و تعریف امکانات جدید، این ابزار 
را نسبت به انتقال مفاهیم دیني و مجرّد کارآمد ساخت. این نظریه به تعامل رسانه و دین در همه سطوح تأکید 
دارد.20 اگر تکنیک را معادل فن به کار ببریم و مراد از تکنولوژي را فن آوري بدانیم، آیا مي توان گفت که تنها 
غرب، مهد فن و فن آوري بوده است؟ فن و فن آوري نتیجه نیاز فطري و عملي انسان به ابزارسازي بوده و 

در همه جوامع به وجود آمده است.
رسانه تلویزیون مانند هر ابزار دیگر، متضمن کارکردها، محدودیت ها، اقتضائات یا قابلیت هاي خاصي است 
که به بررسي، تحلیل و شناسایي نیاز دارد. حال چنانچه این قابلیت ها و ویژگي ها به خوبي شناخته گردد و در 
جهت صحیح و با رعایت امکانات و محدودیت هاي آن به کار گرفته شود، این رسانه مي تواند ابزاري مناسب 
براي تقویت گسترش و بالندگي فرهنگ و نظام دیني باشد. در غیر این صورت، بدون تنظیمات و محاسبات 
لازم و به طور کلي، بدون مدیریت و مهندسي فرهنگي دقیق، به آثار منفي فرهنگي و اجتماعي خواهد انجامید. 
ب��ه ع��لاوه اگر این گفته را بپذیریم که جوهر و ماهیت تلویزیون، غربي اس��ت و با بنیادهاي فرهنگي دینی 

و بوم��ی منافات دارد، پس دیني کردن 
تلویزیون و سینما یک توهم خواهد بود 
و ای��ن همه تلاش در ایران و دنیا براي 
تولید فیلم و برنامه هاي مذهبی بیهوده 
خواه��د بود.21 تولید و پخش فیلم ها و 
سریال های مذهبی در تلویزیون ایران 
پ��س از انقلاب و تأثی��رات مثبت آن، 
بطلان این نظری��ه را که دین هیچ گونه 
نسبتی با رسانه هاي مدرن ندارد، اثبات 
مي کن��د. اگر منافات و امتناع ذاتی بین 
دین و تلویزیون و سینما وجود داشت، 



سازمان هاي مذهبی مانند مسیحیت این حد از سرمایه گذاری را در رسانه هاي مدرن انجام نمي دادند. 
 کریس��تی مي گوید رهبران دیني در غرب به ویژه در آمریکا، به س��رعت به امکان استفاده از رسانه هاي 
جدید براي تبلیغات دیني پي بردند. در سال 1897، پس از گذشت دو سال از تأسیس اولین سینما به دست 
برادران لومیر در پاریس، کلنل هنري هادلي که پروتستاني آمریکایي بود اظهار کرد که این تصاویر متحرک به 
بهترین معلمان و کشیشان تاریخ جهان تبدیل خواهند شد.22 اینک تلویزیون و سینما به ابزار هایی نافذ در تبلیغ 
و ترویج درس های مسیحیت و دیگر ادیان تبدیل شده است. امروزه تلویزیون، در همه عرصه هاي اجتماعی 
حضور دارد و تجربه نشان مي دهد که تلویزیون مي تواند مفاهیم دیني را به مخاطبان عرضه کند و اثرگذار باشد. 
بیل گراهام، تلویزیون را قدرتمندترین ابزار ارتباط جمعي مي داند که بشر تاکنون به خود دیده است. او مي گوید: 
تمام ویژگي هاي من در زمان اصلي برنامه، توسط تقریباً سیصد فرستنده و ایستگاه تلویزیوني در ایالات 
متحده و کانادا پخش مي شود. به طوري که تنها با یک خطابه مذهبي در تلویزیون، میلیون ها انسان را در 
سراس��ر عالم در اختیار دارم. خیلي بیشتر ازآنچه که عیسي مس��یح- علیه السلام- در تمام طول عمرش 

مخاطب داشته است.23 
نخس��تین جمعیت هاي دیني که به قدرت تلویزیون را به عن��وان ابزار تغییر و تحول فرهنگي دریافتند، 
س��ازمان هاي بنیادگرا و اونجلیستي مسیحي بوده اند که حدود هشتاد س��ال پیش، اقدامات خود را در این 
باره آغاز کردند. این جریان نوین در فرهنگ و ارتباطات را باید در بستر پروتستانتیسم تحلیل کرد. ظهور 
پروتستانتیسم در اروپا و گسترش آن در غرب سبب تحولاتي در معارف اعتقادي و شیوه هاي عملي زندگي 
مس��یحیان شد و در دوره هاي مختلف تاریخي، با شرایط فرهنگي و گاه معارض با فرهنگ دیني، دست و 
پنجه نرم کرد. متدینین مس��یحي، براي مقابله با ش��وک هاي وارده و حفظ حضور رسمي دین در جامعه، به 

وسایل ارتباط جمعي الکترونیک روي آوردند.24 
بنابراین، تجربه عینی ده ها ساله نشان مي دهد که تلویزیون توانسته است به اعتقادات دینی خدمت کند. برخي 
براي ایجاد تعامل بین دین و رسانه، به دنبال یافتن وجوه اشتراک این دو مقوله اند که از این طریق، به راهکارهاي 
تعامل بین آنها دست یابند. براي مثال، دیوید اولستون، رسانه را نوعي فن آوري مي داند که با نمادها سروکار دارد. 
از نظر او، رسانه یک فن آوري براي اطلاع دادن، ضبط کردن، اشتراک در نمادها و توزیع آنهاست. ازطرفي، او 

دین را نیز معرفتِ  نمادین مي داند که بر شیوه هاي خاصي از شناخت، ادراک و تجربه دلالت دارد.25 
حداقل دو نوع رویکرد کلی در مطالعه تلویزیون به عنوان یک ابزار انتقال دهنده پیام 

مورد نظر است که عبارت است از: 
1. مطالعه تلویزیون به عنوان مقوله اي ارتباطی و ابزاری که به کارگیری آن منجر به ایجاد نوع خاصی از ارتباطات 
اجتماعی می شود. این زاویه از مطالعه تلویزیون معمولاً موردنظر صاحب نظران ارتباطات است که می توان گفت 

عمده ادبیات مکتوب در مورد فلسفه تلویزیون و نسبت آن به دین بر گفتمان ارتباطاتی مبتني بوده است. 
2. مطالعه تلویزیون به عنوان یک هنر با ماهیتی زیبایی شناختی. از این منظر، تلویزیون دارای زبانی خاص 
با ویژگی های زیبایی شناختی فرض می شود که مي تواند پیام را بر محمل زیبایی  و نظام زیبایي شناسانه که 

برای آن تعریف شده است، به مخاطب منتقل کند. 
مطالعه ما در این مقاله مشخصاً از این زاویه است و بر این اساس اعتقاد داریم که چنانچه زبان تلویزیون 
را مبتنی بر اندیشه دینی و اسلامی کارآمد کرد، می توان آن را در حد فوق العاده ای به خدمت دین درآورد. 

متأسفانه سطح مطالعه تلویزیون از این زاویه حداقل در کشور ما بسیار نازل است. ازاین رو، هنگامی که 
برخی از تجربه هاي ناکام در زمینه انتقال محتوای دینی از تلویزیون برایمان پیش می آید، حکم بر امتناع ذاتی 
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این ابزار از دین می دهیم که خطای بزرگی است. همان طور که در طول تاریخ ، هنرهای سنتی در هم نشیني 
با پیام های دینی دارای ماهیت دینی شده اند، مانند هنرهای مربوط به قرآن آرایی. پس منع ذاتی ندارد که این 

تجربه نیز درباره تلویزیون تکرار شود. 
مطالعات انجام ش��ده بر اساس تجربه هاي سازمان های دینی در به کارگیری 
تلویزیون در تبلیغ دین به ما مي گوید که می توان این رسانه را به خدمت دین 
درآورد. با این حال، نمي توان به محدودیت هاي آن بی توجه بود. توجه به این محدودیت ها به این معنی است 
که عاقلانه نیست انتظار داشته باشیم تلویزیون حداقل در حدّ مقدورات فعلی خود به تواند آینه تمام نمای 
همه مفاهیم دین باشد. اصولاً  رسالت تلویزیون و ساختار ابزاري آن، انتقال مساجد و برنامه هاي مذهبي آن 
به درون منازل نیست. هر برنامه مذهبي که شرکت کردني است، لزوماً تماشاکردني نیست. تأثیري که شرکت 
در یک اجتماع مذهبي یا مراسم سوگواري بر روح و روان شرکت کننده مي گذارد، جداي از تأثیر تماشاي 

همان مراسم در تلویزیون است.26 
امکانات این رسانه در حال حاضر نمي تواند دقیقاً و به صورت صحیح، بازتاب دهنده 
جنبه هاي مجرد دین باشد. ارائه برخی از جنبه هاي مجرد دین از تلویزیون چه بسا به 
تقدس زدایی منجر شود. باید توجه داشت که دین فقط شامل مقدسات نمي شود و بخش عمده اي از پیام هاي 
دین با امور دنیوی رابطه مس��تقیم دارد. تلویزیون مي تواند به بهترین وجه، اخلاق درس��ت کاری، کمک به 
هم نوع، راس��ت گویی و بس��یاری دیگر از ارزش ها را که ماهیتی دینی دارند، ارائه کند. براي مثال، ش��واتز 
استدلال مي کند که برنامه هاي عامه پسند تلویزیون مي تواند واجد عملکرد مذهبي باشند، حتي اگر هیچ یک 
از سازمان هاي مذهبي آن را تولید نکرده باشد یا عملکرد ویژه اي را در مذهبي ساختن یا غیر مذهبي ساختن 
افراد ایفا نکنند. همچنین او متذکر مي شود که حتي لزومي ندارد برنامه اي تلویزیوني، بخش مذهبي زندگي را 

خطاب قرار دهد تا محملي براي معناي مذهبي باشد.27 
نمایش چهره شخصیت هاي قدسي و معصوم مثل پیامبر و ائمه هدي- سلام الله علیهم- به 
صورت مستقیم یا نمایش و تجسم مقولات مجرد مثل فرشتگان یا عالم برزخ از تلویزیون 
به صورت دقیق و شایسته امکان پذیر نیست و موجب تقلیل ماهوی آنان مي شود. برخی معتقد ند زبان و 
ابزارهاي اصلي تلویزیون، ویژگي هاي مذهبي مانند رمز، وحي و سنت نیستند، بلکه تخیل، شوخي، سرگرمي، 
جذابیت و جلب رضایتند.28 تعابیر توصیفي مثل  ابدي،  نامتناهي، کامل و  قادر مطلق که دین مملو از این 
واژگان اس��ت، بعُد رازمند و غیرقابل توصیف خالق و صاحب دین را به ما یادآوري مي کند که هیچ بیاني 
نمي تواند به طور کامل، به آن بعُد احاطه یابد و آن را ارائه کند.29 به عقیده بیشتر کارشناسان، دین، به واسطه 
الزاماتِ تغییرناپذیر و موعظه هاي آن، ذاتاً با س��رگرمي متعارض اس��ت و برخي نی��ز روي آوردن دین به 

قالب هاي سرگرم کننده را سبب ساده سازي و سقوط معنوي آن مي دانند.30 
پس��تمن معتقد اس��ت در مورد حضور مقولات قدس��ي در تلویزیون، توجه به دو نکته اساسي اهمیت 
دارد: اول آنکه این مقوله مقدس باید حتما به شکل  این جهاني  در آید، نه انتزاعي و مجرّد. همچنین این 
پدیدارهاي قدس��ي در قالب ش��خصیت ها تجلي پیدا مي کنند، نه به صورت تصوراتي کلي و کاملًا ذهني. 
قدرت اصلي تلویزیون در این نهفته است که دریچه قلب ما را بر روي شخصیت ها باز مي کند و نه دریچه 
مغز ما را براي ورود و پردازش تصورات انتزاعي و مجرّد و اندیشیدن به این مقوله ها. تصویر ذهني انسان، 
از ش��خصیت هاي بزرگ و س��خنور- مثل بزرگان دین - با آن توانایي بیان و قدرت اندیش��ه و نفوذ کلام، 
زماني که یک وسیله ارتباط جمعي آنان را مجبور مي کند که حضور نمایشي برگزار کنند، مخدوش و متزلزل 
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72
مي شود.31 براي مثال، مسائلي چون مکاشفات عرفاني یا معراج پیامبران را مي توان از تلویزیون پخش کرد، 
اما ساده ترین اثري که این عمل دارد، فروپاشي وضعیت قدسي این امور است که تاکنون در تصور مخاطبان 
وجود داشته است. قدسي بودنِ  امور دیني، هرکدام صورت خاص خود را دارد، اما قدسیت برخي از آنها در 
همان انتزاعي و آسماني بودنشان نهفته است.32 به باور ادیت فرون، تلویزیون نمي تواند عمیقاً به موضوعات 
داغ بپردازد و گفت وگوهاي خیلي خاص و عمیق را با شدت لازم ارائه کند، زیرا اصولاً تلویزیون، رسانه اي 

است که با شخصیت هاي جدّي رفتاري ناخوشایند دارد.33 
با وجود آنکه معتقدیم زبان تلویزیون و ظرفیت های آن در بیان وجوه مجرد دین کارآمد نشده  است، نباید 
از این نکته غافل ماند که مقصود ما از الکن بودن زبان تلویزیون، در نمایشی کردن و تجسم بخشیدن به آن 

است وگرنه در برنامه های گفت وگو محور می توان به اندازه لازم این گونه مسائل را طرح کرد.
در نظر گرفتن حوصله مخاطب در طرح مسائل دینی 

حجم و میزان طرح مسائل دینی در کناره شیوه ارائه آن، یکي از نکات مهم در تبلیغ موفق دین و رسانه 
است. اگر حجم مباحث دینی به صورت مستقیم خارج از حوصله مخاطب باشد، چه بسا دلزدگی  ایجاد  کند 

و سبب فاصله گیري مخاطب از کل برنامه های دینی شود.
منتقدی به نام دانیل بورس��تین به ش��کل دیگري به این موضوع پرداخته است. وي ضمن اشاره به آغاز 
دوران انقلاب بصري در اواسطِ سده نوزدهم، شرح مي دهد که چگونه در جریان این انقلاب که عکس برداري 
و تکثیر همه گونه تصاویر به مرور آسان تر شد، راه دسترسي توده هاي مردم 
به عکس هاي سمبلیک و مقدس هموارتر گشت و هر روز بیش از پیش، 
امکان بهره گیري از تصاویري با قداست هاي خاص فرهنگي و نیز امکان 
تصاحب نمونه هاي کپي شده آنها زیادتر گردید. از رهگذر چاپ، لیتوگرافي 
و فوتوگرافي و بعدها از راه سینما و تلویزیون، نمادهاي مذهبي و ملي به 
اشیا و پیکره هایي تبدیل شدند که با نگاه بي اعتنایي و اگر نگوییم تحقیرآمیزِ 
بیننده روبه رو شدند. بورستین سپس به تشریح نتایج این واقعیت مي پردازد. 
آن چنان که گویي در مقام پاس��خ به کساني است که معتقدند اثر تهییجي و 
عاطفي یک چهره و تصویر مقدس، برقرار خواهد ماند. وي سپس چنین 
تشریح مي کند که بیشتر انسان ها در دوران قبل از انقلاب بصري، امکانات 
نس��بي کمتري داشتند. مثلاً  تصویر عیسي مسیح یا مریم مقدس- علیهم 
السلام- تقریباً فقط در کلیساها موجود بود. تصاویر و مجسمه هاي قهرمانان 
تاریخ و الگوهاي اساطیري یا در مکان هاي عمومي و موزه ها یا در منازل 
ثروتمندان یافت مي شد. البته کتاب ها هم حاوي این گونه عکس ها بودند؛ 
اما از یک طرف به دلیل گراني، در اختیار همه کس نبود و از طرف دیگر، 
عکسي که در یک کتاب است و آن کتاب در قفسه، جاي دارد، نمي تواند 
همیشه در برابر دیدگان قرار داشته باشد و به همین دلیل، به ندرت در برابر 
چشمان مردم قرار مي گیرد. پس دربرگیرنده قدرتي با تأثیري منفي بودند. 
ب��ه همان میزان که مردم به این تصاویر دسترس��ي فراوان تري پیدا کردند، 
رفته رفته، از نیروي اثرگذاري آنها کاس��ته شد و به قول بورستین، کیفیت 
برخورد با آنها دگرگون گشت. سرانجام تصاویر، اهمیت و اعتبار خود را از 



دست دادند. منتقدي اجتماعي به نام جِي روزن با کمال وضوح، شرح مي دهد که نمادها و تصاویر مقدس را 
مي توان بي نهایت تکرار و تکثیر کرد، ولي باید توجه داشت که قدرت اثرگذاري آنها لایزال نیست و حدّ و 
مرزي دارد. به هر میزان که موارد کاربرد یک نماد مقدس بیشتر مي گردد، به همان میزان، از قدرت اثرگذاري 

و معنابخشي آن کاسته مي شود.34
یک��ي از مأموریت هاي تلویزیون در جامعه م��ا، بازتاب دادن زندگي 
ائمه و مقدسین است که با ایرادهایي همراه بوده است. قدر مسلّم اینکه 
تصویر فضاي قدسي، زبان قدسي را طالب است که ساخت آن زبان، بسیار دشوار است. وجود موانع 
فقهي در نزدیک ش��دن به ش��خصیت ائمه اطهار- علیهم السلام- و تصویر کردن چهره آنان، عده اي از 
صاحب نظران را به س��وي این نظر س��وق داده است که اصولًا نمي توان ش��خصیت ائمه را دراماتیزه و 
نمایش��ي کرد. یکي دیگر از مش��کلات اساس��ي در این حوزه، تنگي افق هاي تجربه شده، مبهم بودن 
قالب هاي مناس��ب هنري و الکن بودن زبان هنري اس��ت که باید با تجربه هاي گس��ترده و جهت دار به 

بیان هاي جدید دست یافت. 
نگاهي به انبوه آثار نمایشي تلویزیون در حوزه دین نشان مي دهد که نویسندگان و سازندگان آنها به معاني 
شخصیت پردازي دیني و قرآني در طراحي پرسوناژهاي داستاني نه واقفند و نه اعتنا دارند. این مسئله سبب 
مي شود گاه شخصیت هاي منفي در کار نمایشي، جاي شخصیت مثبت را  گیرند و به عنوان شخصیت الگو، 

مخاطب را تحت تأثیر قرار  دهند.35
اس��لین مي گوید در مورد درام هاي مذهبي یا داس��تان شخصیت هاي قدس��ي و معصوم در تلویزیون به 
ص��ورت خلاصه دو نکته اساس��ي و مهم وجود دارد. تحت اینکه در همه گونه ه��اي درام، میان دو گروه، 
کشمکش رخ مي دهد و به گفته هگل، هر گروه باید دست کم به گونه اي ذهني، دلایلي نیرومند داشته باشد 
که »حق را به او بدهند«. با توجه به این نکته، به دشواري مي توان رویداد را چنان ردیف کرد که یکي از دو 
گروه، آشکارا در جانب فرشتگان جاي گیرد. همچنین اگر رویداد را چنان ترتیب دهیم که یک دیدگاه را بر 
دیگري مشخصاً برتري بخشیم، تماشاگران متوجه خواهند شد و شاید این نکته، تنفر بسیاري را برانگیزد. از 
همین رو، درامي که آشکارا تبلیغي یا بر پایه باوري ویژه باشد، چه بسا موجب نقض غرض شود.36 بنابراین، 
از طرفی اگر بخواهیم ش��خصیت های قدسی را کاملًا منزه و معصوم تصویر کنیم، با تجربیات کلاسیک در 
س��ینما در مورد شخصیت پردازی، مغایر خواهد بود و اگر بخواهیم به آنان، به عنوان شخصیت های زمینی 

بنگریم، تعریف داده شده با شئون آسمانی آنها مغایر خواهد بود.
تلویزیون به عنوان یک ابزار تکنولوژیکي و زیبایی ش��ناختی به خودي خود داراي ویژگي هاي 
خاصي مانند تقلیل هر چیز به تصویر است. تلویزیون به دلیل ماهیت تکنولوژیکي اش همه چیز را 
به تصویر بدل مي کند. ویژگی تصویر، تحدیدکنندگی آن و تقلیل محتوا به یک سیستم رمزگان مادی و عینی 
است. به عقیده ژیل دلوز، ذات تصویر خاصیت تحدیدکننده دارد و موضوع یا مفهوم را درحیطه قاب، محدود 
و مکان مند مي کند و با توجه به زمان دار بودن تصویر، تلویزیون آن را زمان مند نیز مي سازد. نتیجه این محدود 
کردن، نسبي کردن حقایق مطلق است. محدود و نسبي کردن حقایق سبب مي شود ما جهان را به عنوان جهاني 

از چیزهایي بیروني و بعدمند ادراک کنیم.37 
در ه��ر ص��ورت، ماهیت تکنولوژیکی و زیبایی ش��ناختی تلویزیون، تا حدود زیادي بر اس��اس افکار 
سازندگان آن و کارکرد هاي دنیوی و سرگرم کنندگی که برای آن تعریف کرده اند، شکل گرفته و طبیعی است 
که با ورود به جوامع سنتي، مدیوم هاي سنتي را به چالش بگیرند. به نظر مي آید فرهنگ هاي سنتي وظیفه 
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دارند. رسانه ها را هرچه بیشتر در اختیار خود گیرند و از محسنات آنها به بهترین صورت، بهره ببرند و از 
مضار آنها حتي المقدور بگریزند. این مسیري محتوم است و معقول این است که به جاي نفي تکنولوژي هاي 
م��درن و گاه تأکی��د بي منطق بر امتناع ذاتي آنها، در جهت فرهنگ س��نتي، راه هاي تصرف در ماهیت این 

رسانه ها را یافت و تاریخ نشان داده است که این مقصود امکان پذیر مي باشد.38 
از بحث مطرح ش��ده چنین مي توان نتیجه گرفت که براي درک تعامل دین و تلویزیون، 
راهي جز مطالعه هم زمان دین و رس��انه ب��ا توجه به همه ویژگي هاي خاص آنها وجود 
ندارد؛ چون در غیر این صورت، هر کدام از این دو، آهنگ خود را ساز مي کند و با عنایت 
به تفاوت ماهوي هر کدام از آنها، هر آن، ش��اهد بروز تضادهاي گس��ترده بین این دو مقوله خواهیم بود. 
بنابراین، مطالعه بنیادین قابلیت هاي بالقوه و بالفعل تلویزیون و درک روزآمد از دین و نزدیک کردن آن دو 
به یکدیگر س��بب ایجاد تعامل موفق دین و تلویزیون خواهد بود. پس همان طور که باید رس��انه را دینی 

کنیم- رسانه دینی- باید گوشه چشمی به رسانه ای کردن دین- دین رسانه ای- هم داشته باشیم. 
دینی کردن رس��انه یا رس��انه دینی به معنی کارآمد کردن زبان تلویزیون در امتداد مفاهیم دینی و بس��ط 
قابلیت های زیبایی شناختی مبتنی بر خاستگاه های دینی است؛ همان مسیری که تلویزیون در بستر سکولاریسم 
پیموده است، به گونه اي که اینک ما با تلویزیونی روبه رو هستیم که ماهیت زیبایی شناختی سکولاریستی دارد.

رس��انه ای کردن دین یا دین رس��انه ای به این معنی است که بکوشیم آن بخش از مفاهیم دینی را بیابیم 
که با زبان تلویزیون هم نشیني بیشتری دارند و آن را به ساختار تلویزیون نزدیک سازیم. اگر بخواهیم یک 
مثال ملموس از رسانه ای کردن دین بزنیم، باید به برنامه درس هایی از قرآن حجت الاسلام قرائتی اشاره ای 
کنیم. این برنامه پس از حدود 32 سال از تولید و پخش بی وقفه آن هنوز به قدری بیننده دارد که مسئولان 
تلویزیون را به ادامه دادن آن مجاب کرده اس��ت. محتوایی که س��خنران در این برنامه ارائه می دهد، چیزی 
جدای از دیگر مفاهیمی نیست که برخی از برنامه های گفتارمحور مذهبی تلویزیون ارائه می دهند. چرا این 
برنامه دیرپاس��ت، اما بسیاری از برنامه های مش��ابه پس از چندی از گردونه پخش خارج می شوند. علت 
این توفیق را باید در اجرای برنامه و قابلیت های تلویزیونی مجری آن جس��ت وجو کرد. کافی است روش 
اجرای مجری برنامه که بر سادگی گفتار، صمیمیت، استفاده از مطایبه و طنز و شوخی، کاربردی بودن مسائل 
مطروح شده استوار است، تغییر کند تا برنامه به علت از دست دادن مخاطب از آنتن گرفته شود. در تاریخ 
تلویزیون مجریانی مانند لری کینگ39 بوده اند که به علت قابلیت های شخصی توانسته اند برنامه هایی با عمر 
چند دهه را بالای آنتن داش��ته باشند. پس رس��انه ای کردن دین هم از جمله راه های نزدیک کردن این دو 

حوزه به یکدیگر است. 
به هرحال، پیچیدگي ها و دشواري هاي ارائه یک الگوي کارآمد، از ارتباط و تعامل دین و رسانه، در کنار 
هم را باید یافت. مسلّم است که براي آشتي دادن دین و رسانه، هم دین و هم رسانه باید هر کدام بخشي از 
قابلیت هاي خود را هماهنگ با دیگری منعطف کنند و به هدف هم خواني و تطبیق بیشتر با یکدیگر، بخشی 
از مفاهیم و احکام کلی خود را دچار بازنگری قرار دهند. براي مثال، با حکم حرمت موسیقی هرگز نخواهیم 

توانست دین را با رسانه پیوند زنیم؛ زیرا موسیقی خصیصه انفکاک ناپذیر تلویزیون است. 
از طرف دیگر، زبان و ساختار زیبایي شناسانه تلویزیون که در طول سالیان مدید به دنبال تولید سرگرمی 
و تفنن، خصایص ویژه ای پیدا کرده اس��ت، باید در هم نش��یني با مفاهیم و محتوای دینی، به تدریج واجد 
مختصات بیانی مناسب با محتوای دینی شوند تا تعامل این رسانه با دین، بیشتر و فاصله آنها از همدیگر کمتر 
شود. در این زمینه، مشکلات ما در رسانه هاي مدرن بیش از دیگر کشورهای غربی در رسانه هاست. چون 
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در وهله اول، ما باید ساختار تلویزیون را با عناصر فرهنگي خود تطبیق دهیم و به نوعي به بومي سازي آن 
بپردازیم و پس از آن، به ارتباط معنادار بین دین و تلویزیون فکر کنیم. این در حالی اس��ت جهان مسیحی 
غرب به دلیل آنکه مهد رسانه هاي مدرن است، با ماهیت این رسانه ها فاصله کمتری دارد. به هر حال، باید 
همه تلاش هاي ما به ارائه بازتعریفي نوین از ارتباط دین و رسانه معطوف باشد. تعریفي تازه که از سویي هم 
دربرگیرنده ویژگي ها و ملحوظات دین ما باشد و هم از سوي دیگر، مفاهیم دینی مورد نظر ما اساساً قابل 

تبدیل و ارائه به زبان رسانه � تلویزیون � باشد.
تلویزیون، از نظر ساختار زیبا یی شناختی، پدیده اي تکنولوژیک است که اساسا 
میراث دار نظام هنری و زیبایی شناس��ی بوده و بر زمینه  فلسفی غرب و براي 
فرهنگي دیگر و مطابق اقتضائات آن به وجود آمده است. پس طبیعی است که 
زبان آن در انتقال مفاهیم خاص فرهنگي و اعتقادي ما لکنت داشته باشد. این اعتقاد معقولی نیست که بدون 
تصرف در ماهیت این رسانه انتظار داشته باشیم پیام هاي معنوی و ابعاد مجرد دین را بدون کوچک ترین دخل 

و تصرفي منتقل سازد. 
در رویکرد زیبایي شناختي به رسانه، از خاستگاه هاي ایدئولوژیک و زیبایي شناختي زبان و تکنیک هاي 

تلویزیون و ابداع ظرفیت هاي بیاني جدید برآمده از بطن اقتضائات فرهنگي بحث مي شود.
با ش��کل گیري رس��انه هاي مدرن در غرب، مانند تلویزیون، براي اولین بار، انسان قرون جدید مجبور 
شد احساسات زیبایي شناختي خود را بر محمل تکنیک هایي به منصه ظهور برساند که زاییده و محصول 
اندیش��ه هاي فرهنگي خودش نبود، بلکه محصول فرهنگ غربي بود. بنابراین، ما در بسیاري از مسائل، با 
غرب، فاصله معنایي داریم. آنچه در آنجا تولید ش��ده، چون زاییده آن فرهنگ اس��ت، با آن فرهنگ موافق 
است. آنها بر اساس فرهنگشان، رسانه ها را شکل می دهند. مختصات زیبایی شناختی آنها را تعیین می کنند و 

بر اساس اهداف فرهنگی خود از رسانه استفاده مي کنند. 
به هر حال، رسانه هاي مدرن مانند تلویزیون و سینما در بدو پیدایش ماهیت زیبایي شناسانه نداشتند و این 
ماهیت، در بستر تجربه و در چارچوب تفکر تجربه کنندگان و عاملان آنها که عمدتاً غربي بودند، شکل گرفت 
و اینک هم مي گیرد. بر این اس��اس، ما نیز باید با ابداع تکنیک ها و ظرفیت هاي زیبایي ش��ناختي جدید در 
تلویزیون که در فرهنگ ایراني- اسلامي ریشه داشته باشد و در امتداد تجربیات تاریخی ما در حوزه هنرهای 
سنتی بوده و در ضمن، مدلول دلالات فرهنگي و بومي ما باشد، به تدریج، در رسانه هاي جدید تصرف کنیم 
و ماهیت آنها را تغیر دهیم.40 این از مهم ترین مسائلي است که در نوع رویکرد خود نسبت به رسانه تلویزیون 
باید به آن توجه کرد. تغیر وجوه زیبایي شناسانه این مدیوم، کلید به خدمت درآوردن تلویزیون است؛ چون 
ممکن است پیام و محتواي مورد استفاده ما از نظر زیبایي شناسی با زبان و ساختار تلویزیون قابل تطبیق و 
انتقال نباشد یا ممکن است این پیام، با ساختار رسانه هاي دیگر هماهنگی بیشتری داشته باشد. بنابراین، از 

اولویت هاي ساخت و تنظیم پیام براي رسانه تلویزیون، شناخت وجوه زیبایي شناسانه آن است. 
ش��ناخت تفاوت هاي زیبایي شناس��ه این رس��انه در کش��ور ما با آنچه براي تلویزیون به عنوان اصول 
زیبایي شناسي در غرب مطرح مي گردد، این دغدغه را براي برخي از صاحب نظران ما به وجود آورده است 
که اساساً باید به تعریف تازه اي از زیبایي شناسي رسانه تلویزیون در ایران دست یازید تا بدین وسیله، بتوان 
به شکل بهتر و بیشتري از ظرفیت هاي این واسطه،41 براي انتقال پیام دیني و مقدس � که در غرب و در تبیین 

اصول زیبایي شناسي تلویزیون مورد نظر نیست � استفاده شود.
نکت��ه آخ��ر اینکه در مطالعات تلویزیون از منظر ارتباطات، تلویزی��ون به مثابه یک کل ارتباطی در 
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76
نظر گرفته می شود، در حالی که از منظر زیبایی شناختی، تلویزیون عبارت است از رسانه ای با اجزا و 
ژانرهای مختلف مانند، نمایش، مستند، خبر، مسابقات، برنامه های گفت وگومحور و شوها است که هر 
کدام از آنها با وجود مش��ترکاتی با دیگر گونه ها از نظر مختصات زیبایی شناختی، مستقل هستند. وقتی 
به نس��بت دین با رس��انه از زاویه هنری و زیبایی شناختی می پردازیم، به این معنی است که جست وجو 
مي کنیم ویژگی های زیبایی شناختی هرکدام از این گونه ها تا چه حد توانایی انتقال مفاهیم دینی را پیدا 
کرده اند. مشکلات ما بیشتر در حیطه انتقال مفاهیم دینی در حیطه برنامه های نمایشی است و در دیگر 

گونه هاي تلویزیونی کمتر چالش داریم.
اب��داع کرده و از آن طریق، مفاهیم اصولي و پایه اي خود را به حوزه هاي اجتماعي منتقل نتيجه گيری در طول تاریخ، ادیان همواره به صورت طبیعی، ابزارهاي بلاغی و رسانه هاي مناسب خود را 
کرده اند. این ابزار ها که اصطلاحاً از آن به رس��انه های س��نتی یاد مي کنیم، عموماً بر انتقال مفاهیم در قالب 

فرهنگ شفاهي تأکید داشته اند تا اینکه تلویزیون به عنوان یک رسانه مدرن پا به عرصه وجود گذارد.
تلویزیون، رسانه اي نبود که به طور طبیعی و در نتیجه نیاز دین به تبلیغ مفاهیم قدسی و اخلاقی به وجود 
آمده باشد، بلکه روند توسعه جامعه صنعتی و بورژوازی و پیشرفت علم و تکنولوژي اقتضای شکل گیري چنین 
رسانه اي را ایجاب کرد. مطالعه بر عملکرد تلویزیون و نوع برنامه هاي تولید شده و ساختمان زیبایی شناسی 
رس��انه هاي مدرن، برخی را به پذیرش این اعتقاد س��وق داده است که ماهیت و ساختار تلویزیون با دین و 
مفاهیم معنوی هم راستا نیست. چه بسا تبلیغ دین و معرفی شخصیت هاي قدسی از طریق ابزارهای یاد شده 
اگر با وسواس و با دقت تام همراه نباشد، آسیب رسان خواهد بود و اساساً امکان جمعِ بین رسانه هاي مدرن 

مانند تلویزیون و دین که از دو ماهیت و دو ذات کاملاً  متفاوت برخوردارند، امکان پذیر نیست.
با ش��کل گیري رس��انه هاي مدرن در غرب، مانند تلویزیون، براي اولین بار، انسان قرون جدید مجبور 
شد احساسات زیبایي شناختي خود را بر محمل تکنیک هایي به منصه ظهور برساند که زاییده و محصول 
اندیش��ه هاي فرهنگي خودش نبود، بلکه محصول فرهنگ غربي بود. بنابراین، ما در بسیاري از مسائل، با 
غرب، فاصله معنایي داریم. آنچه در آنجا تولید ش��ده، چون زاییده آن فرهنگ اس��ت، با آن فرهنگ موافق 
است. آنها بر اساس فرهنگشان، رسانه ها را شکل می دهند. مختصات زیبایی شناختی آنها را تعیین می کنند 
و بر اساس اهداف فرهنگی خود از رسانه استفاده مي کنند. چالش های ایجاد شده در عمل سبب گردید تا 

رسانه های مدرن موضوع تاملات فلسفی و کلامی قرار گیرد. 
آنچه در این گفت��ار مي توان نتیجه 
گرفت این اس��ت که براي درک تعامل 
دین و تلویزی��ون، باید هم زمان دین و 
رسانه را مورد مطالعه قرار داد. مطالعه 
بنیادی��ن قابلیت هاي بالق��وه و بالفعل 
تلویزی��ون و درک روزآم��د از دین و 
نزدیک کردن آن دو به یکدیگر س��بب 
ایج��اد تعامل موفق دی��ن و تلویزیون 
خواهد ب��ود. پس همان ط��ور که باید 
رسانه را دینی کنیم، باید گوشه چشمی 
به رسانه ای کردن دین هم داشته باشیم. 



رسانه ای کردن دین یا دین رسانه ای به این معنی است که بکوشیم آن بخش از مفاهیم دینی را بیابیم که 
با زبان تلویزیون هم نشیني بیشتری دارند و آن را به ساختار تلویزیون نزدیک سازیم. 

از طرف دیگر، زبان و ساختار زیبایي شناسانه تلویزیون که در طول سالیان مدید به دنبال تولید سرگرمی 
و تفنن، خصایص ویژه ای پیدا کرده اس��ت، باید در هم نش��یني با مفاهیم و محتوای دینی، به تدریج واجد 
مختصات بیانی مناسب با محتوای دینی شوند تا تعامل این رسانه با دین، بیشتر و فاصله آنها از همدیگر کمتر 
شود. در این زمینه، مشکلات ما در رسانه هاي مدرن بیش از دیگر کشورهای غربی در رسانه هاست، چون 
در وهله اول، ما باید ساختار تلویزیون را با عناصر فرهنگي خود تطبیق دهیم و به نوعي به بومي سازي آن 
بپردازیم و پس از آن، به ارتباط معنادار بین دین و تلویزیون فکر کنیم. این در حالی است که جهان مسیحی 
غرب به دلیل آنکه مهد رسانه هاي مدرن است، با ماهیت این رسانه ها فاصله کمتری دارد. به هر حال، باید 
همه تلاش هاي ما به ارائه بازتعریفي نوین از ارتباط دین و رس��انه معطوف باشد. تعریفي تازه که از سویي 
هم دربرگیرنده ویژگي ها و ملحوظات دین ما باشد و هم از سوي دیگر، مفاهیم دینی مورد نظر، اساساً قابل 

تبدیل و ارائه به زبان رسانه � تلویزیون � باشد.
اعتقاد معقولی نیست که بدون تصرف در ماهیت این رسانه انتظار داشته باشیم پیام هاي معنوی و ابعاد مجرد 
دین بدون کوچک ترین دخل و تصرفي منتقل شود. در رویکرد زیبایي شناختي به رسانه، از خاستگاه هاي 
ایدئولوژیک و زیبایي شناختي زبان و تکنیک هاي تلویزیون و ابداع ظرفیت هاي بیاني جدید برآمده از بطن 

اقتضائات فرهنگي بحث مي شود.
ش��ناخت تفاوت هاي زیبایي شناس��انه این رسانه در کش��ور ما با آنچه براي تلویزیون به عنوان اصول 
زیبایي شناسي در غرب مطرح مي گردد، این دغدغه را براي برخي از صاحب نظران ما به وجود آورده است 
که اساساً باید به تعریف تازه اي از زیبایي شناسي رسانه تلویزیون در ایران دست یازید تا بدین وسیله، بتوان 
به شکل بهتر و بیشتري از ظرفیت هاي این واسطه، براي انتقال پیام دیني و مقدس � که در غرب و در تبیین 

اصول زیبایي شناسي تلویزیون مورد نظر نیست � استفاده شود.
وقتی به نسبت دین با رسانه از زاویه هنری و زیبایی شناختی می پردازیم، به این معنی است که جست وجو 
مي کنیم ویژگی های زیبایی ش��ناختی هرکدام از این گونه ها ت��ا چه حد توانایی انتقال مفاهیم دینی را پیدا 
کرده اند. مش��کلات ما بیش��تر در حیطه انتقال مفاهیم دینی در حیطه برنامه های نمایش��ی است و در دیگر 

گونه هاي تلویزیونی کمتر چالش داریم.
با وجود ظرفیت هایي در تلویزیون جهت بازتاب آموزه های دیني، لازم است به این نکته نیز توجه شود که 
محدودیت هاي ناشی از ماهیت تلویزیون مانند تحدیدکنند گي تصویر، مادی کردن مفاهیم مجرد، روزمرگي و 
غیره مانع مي شود که این رسانه را جاي گزین همه رسانه هاي سنتی و دینی جهت تبلیغ آموزه هاي دیني کنیم. 

پس باید به امکانات، محدودیت ها، محاسن و کاستي هاي این رسانه توجه کرد.
توجه به این نکته کلیدی حیاتی اس��ت که نه همه آموزه هاي دینی به مفهوم عام کلمه، قابل 

انتقال به زبان تلویزیون است و نه تلویزیون مي تواند ترجمان خوب و موفقي براي همه 
ابعاد دین باشد و نه منطقاً لازم است تنها تلویزیون را رسانه انحصاری در تبلیغ 

تلویزیون فرض کرد. بي توجهي به این نکته کلیدی سبب خواهد شد 
آموزه هاي دینی ارائه ش��ده به وسیله این رسانه، کارآیي، 

توفیق و جذابیت لازم را به دست نیاورد و سبب 
مسخ و اضمحلال مفاهیم دینی گردد و 

حتی گاه نقض غرض شود.
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عمدتاً سیر تحول وسایل ارتباطی، با تأکید بر کارویژه هاي هر یک از رسانه ها و در دوره هاي مختلف بوده 
است. اولین رسانه هاي جمعی متولد شده و اداره کنندگان آنها، جنبه هاي اطلاع رسانی را مقدم بر دیگر نقش ها 
وکارکردهای رسانه مي دانستند. این تفکر تا دوران معاصر ادامه مي یابد و کارکرد اصلی فعالیت های رسانه اي 
را در قالب عملکرد خبری به نمایش مي گذارد، ولي تحولات اجتماعی اهمیت این نقش آفرینی را چند برابر 
مي کند. نگاهی به تحولات پس از دوران رنسانس و تلاش غرب برای احیای حیات علمی و فرهنگی یونان 
قدیم، کاهش اقتدار کلیسا، رفرم و حرکت های ضد رفرمیستی، تحرکات جمعیتی، افزایش شهرنشینی، تغییر 
در میزان رشد جمعیت، کاهش مرگ و میر، پیدایش شهرهای جدید و توسعه تجارت، از آن جهت اهمیت 

دارد که عطش کسب اخبار در غرب را به شکل قابل توجهی افزایش مي دهد. 
رنس��انس و رفرم، بر کنجکاوي های کس��ب اخبار افزودند و کش��فیات بزرگ، افق فکری اروپاییان را 
وسعت بخشید. هم چنین پیشرفت مبادلات بازرگانی و بانکی، سبب رونق مبادلات خبری نیز شد. دولت های 
جدید برای امور اداری خویش به ایجاد ش��بکه هاي خبری جدید نیاز داش��تند. کشمکش های بعدی که در 
قرن شانزدهم غرب را با بحران روبه رو ساخت، همگی از نیازهای خبری بهره مي گرفتند. افزون بر نیازهای 
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خبری جدید، ایجاد مراکز پستی جدید، ظهور دولت های بزرگ، بالا رفتن امنیت و نظم، تولد صنعت چاپ، 
به طور نسبتاً وسیعی، باعث توسعه فرآیندهای خبرگیری و خبردهی شد. با توسعه صنعت چاپ، باز تولید 

سریع نوشته هاي خبری نیز میسر شد. 
پیدایش رسانه هاي جدیدتر، فرآیندهای عمل رسانه اي را پیچیده تر و حجم تولیدات رسانه اي را بالا برد 
و با کنترل بیشتر، سهم توجه به اخبار نیز افزایش یافت. البته با تحولات اجتماعی پدیدار شده و هم چنین 
تحولات رس��انه اي، کارکردها و نقش های اولیه رس��انه هاي جمعی، تغییر عمده اي نکرد. وظایف اجتماعی 
و کارکردهای وس��ایل ارتباط جمعی، نظیر وظیفه هدایت و راهنمایی، وظیفه خبری و آموزش��ی و وظیفه 
تفریحی و تبلیغی، هم چنان مورد تأکید بود، ولي دامنه این نقش ها توسعه یافت و رسانه ها به ابزاری برای 

جنگ افروزی و نقش جنگ طلبانه تبدیل شدند. 
پوشش رسانه اي رسانه هاي جمعی و رسانه هاي مدرن، زمینه هاي مختلف حیات اجتماعی را در بر مي گرفت، 

ولي شیوه سازماندهی و ارائه و حجم این اخبار به شدت از ایدئولوژی سلطه مدار غرب تبعیت مي کرد. 
ایشان خود را به عنوان آفرینندگان رسانه ها و مبدع این فن آوری محق مي دیدند تا سهم اخبار را به نفع 
خود و جریان ارائه را از غرب به شرق و نوع اخبار مثبت را به نفع خود و منفی را به نفع غیر جلوه دهند. 
این عمل رسانه اي نابرابري های گوناگونی را در عرصه عمل رسانه اي پدید آورد و باعث ظهور رسانه هاي 
خبری آزاد و غیر وابسته به نظام سرمایه داری غرب شد و محصول فعالیت ایشان، پوشش بدون غرض و 

صادقانه اخبار در جهان بود.
این امر زمانی رخ داد که غرب از تغییر در استراتژي های نفوذ خود در شرق خبر می داد و راه های جدید 
سلطه را اجرا کرده بود. در این وادی، حرکت های انقلابی در منطقه خاورمیانه و شمال افریقا و دیگر مناطق 
جهان، به تبعیت از انقلاب اسلامی و افزایش تمایلات ضد امپریالیستی و ضد غربی، راه انقلاب اسلامی ایران 
و حضرت امام خمینی- قدس سرّه - را در پیش گرفته بودند و از تحولات عمیق در باور و اندیشه و نظام 
حاکم در کش��ورهای خویش خبر مي دادند. رسانه هاي بی طرف و مستقل و رسانه هاي کشورهای اسلامی 

آزاد، بیداری مسلمانان جهان را برای رهایی از سلطه غرب پوشش دادند. 
رویارویي با جریان نابرابر اطلاعات و اخبار از جانب غرب به شرق، در کنار حجم نامتعادل و نابرابر، 
به غربي ها اجازه مي داد س��هم بیش��تري را در جریان جهانی اطلاعات و اخبار به نفع خود مخابره کنند و 
قطعاً سهم کشورهای دیگر، بسیار کمتر مي شد. عمدتاً هدف آنها بزرگ نمایی تحولات و دستاوردهای فنی 
و تکنولوژیک خود و سیاه نمایی تحولات و فعالیت های کشورهای دیگر و به عبارتی منفی جلوه دادن در 
مقابل نمایش مثبت فعالیت های خویش بود. هم چنین شکل ارائه اخبار از جانب غرب به شرق یا در نگاه 
نظریه پردازان غربی، چون یوهان گالتونگ، از مرکز به پیرامون بود. برای جبران این کاستي، کشورهای غیر 
غربی و مستقل به راه اندازی نظام های خبری مستقل جهانی مبادرت کردند و اولین تشکل ها در این وادی 
شکل گرفت. تشکل غیر متعهدها، نمونه اي از این اتحاد است، اما نفوذ و استیلای غرب در مجامع بین المللی، 
جریان عمل و فعالیت این تش��کل ها را تا اندازه اي کند و گاه بی اثر س��اخت. با این وصف، تحولات شکل 
گرفته در کشورهای مختلف برای استقلال از جمله در کشورهای امریکای لاتین و تمایلات ضد استعماری 
در منطقه خاورمیانه، مجالی برای جریاني مستقل پوشش خبری در عرصه جهانی فراهم کرد. بنابراین، توجه 

به این مقوله از دو جنبه اهمیت مي یابد:
1. از جنبه نظری، چارچوب ها و زمینه هاي شکل گیری پوشش خبری مستقل و آزاد مبتنی بر امکانات 

جدید ارتباطی مشخص مي شود؛
2. از جنبه عملی، مکانیزم های عینی و اجرایی برای اتحاد اسلامی و هدایت جریان انقلاب اسلامی در 
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کشورهای منطقه خاورمیانه و شمال افریقا شناخته مي شود. 
هدف اصلی این مقاله، جستجوی عناوین زیر است:

الف( شناخت رسانه هاي فراگیر خبری و عملکرد آنها در جریان بیداری اسلامی 
ب( شناخت نوع پوشش خبری و نحوه جریان سازی توسط رسانه ها 

 تاریخچه شکل گیری استعمار نشان می دهد که آبادانی خواهی غرب به نام استعمار، با اهداف 
و مقاصد گوناگونی دنبال مي شد.

این استعمار ابعاد گوناگونی یافت:
1. استعمار کهنه )استعمار مستقیم( 

2. استعمار نو )استعمار غیر مستقیم(
3. استعمار فرانو )ترکیب هر دو نوع استعمار گذشته(

در استعمار کهنه به شکلی مستقیم، کشورهای شرقی یا در حال توسعه یا به قول آلفرد سووی جهان سوم، 
با ضرب و زور نظامی فتح مي شود و برای بهره برداری از نیروی کار ارزان قیمت، مواد اولیه و خام فراوان و 
بازار فروش پررونق به استثمار کشیده مي شوند. در این نوع از استعمار قدرت نظامی حرف اول را مي زند:

� تهدیدها از نوع تهدید سخت بود. 
� لشکرکشي و کشتار موجه و کشتار بیشتر، دلیل قدرت بیشتر بود. 

� براي استعمارگران پرهزینه بود. 
� سرزمین ها فتح مي شدند و حاکمیت مستقیم بر آنها اعمال مي شد. 

استعمار کهنه بیشترین سابقه را برای به انقیاد کشیدن کشورها دارد. در استعمارنو که به شکل غیرمستقیم 
صورت مي گرفت، راه نفوذ، راه فرهنگی است و از راه تخدیر فرهنگی، جوامع تحت سلطه قرار مي گرفتند. 
مهم ترین ابزار نفوذ در این نوع از استعمار، ابزار رسانه اي است. ادگار موران، جامعه شناس فرانسوی درباره 
دلیل پدیدار شدن این نوع از استعمار می گوید: »چون شیوه استعمار کهنه منجر به این مي شد که ابر قدرت ها 
به حریم یکدیگر تجاوز کنند، به فکر افتادند تا مانع این امر شوند و از سوی دیگر، به دنبال چاره اي بودند تا 

منافع ایشان ابدی شود. لذا راه استعمار نو و شیوه غیر مستقیم را پذیرفتند.  
اس��تعمار فرانو که ش��کل جدید استعمار در دنیای مدرن اس��ت، از دو گونه قبلی شکل گرفت و دارای 
سازوکارهای خود برای نفوذ درکشورها بود. ابزار اصلی در این نوع از استعمار، هم چنان رسانه ها بودند، اما 

با قابلیت های گسترده تر و نفوذ بیشتر. 
دنیای امروز شاهد هجوم گسترده رسانه هاي استکباری بر افکار عمومی ملت هاست و منجر به تبعات 
نه چندان خوشایند جهانی، نظیر مشروع جلوه دادن حمله ابرقدرت ها به کشورهایی نظیر عراق، افغانستان، 

فلسطین اشغالی و لبنان شده است. 
وقوع دو جنگ جهاني اول و دوم، س��بب افول قدرت اروپا و انتقال مرکز ثقل قدرت جهان ش��د. پایان 
جنگ جهاني دوم هم زمان با آغاز ش��کل گیري نظام دو  قطبي بین المللي و ظهور دو ابرقدرت جدید یعني 
ایالات متحده امریکا و اتحاد جماهیر شوروي بود. این تغییر و تحول جهاني به دگرگوني روابط کشورهاي 

اروپایي با مستعمرات خود انجامید. 
س��اده انگاری در دستیابی به توسعه برای شرق، بی توجهی به شرایطی که غربي ها پس از دوران رنسانس 
داشته اند و کم توجهی به عناصر توسعه خودجوش و بومی، شرایطی را رقم زد که نفوذ استعمار و سلطه سرمایه، 

همه ابعاد حیات اجتماعی جوامع در حال توسعه و به خصوص، کشورهای اسلامی را تحت تأثیر قرار داد. 
تاریخ در حالی واپسین سال های عصر روشنگری اروپا را مي آزمود و به سال های آغازین سده نوزدهم گام 
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مي گذاشت که بورژوازی نوپای اروپا با انقلاب های اجتماعی، فکری، علمی، صنعتی و سیاسی، خود برتریش 
را به نمایش مي گذارد. در این هنگام بود که سراسر جهان با تمدن بورژوازی غرب، که دارای دو رویه نیرومند 

و پر تکاپو بود و از رشد همه سو نیروهای طبقه سوم ریشه مي گرفت، به شیوه اي گریزناپذیر رویاروی شد.
 این دو رویه عبارت بود از:

1.  رویه دانش وکارشناسی تمدن بورژوازی غرب؛
2.  رویه استعماری تمدن بورژوازی غرب.1

همچنین:»استعمار مانع صنعتی شدن یا رشد سرمایه داری ملی در کشورهای شرق بود و برای حفظ منافع 
خود از نظام های استبدادی حمایت مي کرد.«2

ای��ن وضعیت مختص ای��ران به تنهایی نبود؛ زیرا ظواهر فریبنده غرب، همه کش��ورها را فریفته بود و امکان 
ش��ناخت ماهیت نظام های حاکم بر غرب را از ایش��ان گرفته بود. غرب با دموکراس��ی ظاهری و پیشرفت ها و 
دستاوردهای صنعتی، در واقع ارمغانی جز وابستگی برای کشورهای شرقی نمي توانست به همراه بیاورد. هنگامی 
که امکانات و ابداعات شرقی از طریق سیاحان غربی به غرب انتقال یافت، این امکانات دستمایه حرکت غرب 

به سمت شرق قرار گرفت. 
کنت گالبرایت در کتاب آناتومی قدرت در ذیل جهان پیش از س��رمایه داری مي گوید: »تاریخ معمولًا 
عبارت است از شرح اعمال قدرت امپراتوران، شهریاران، کلیساها، دیکتاتوري ها، دموکراسي ها، سرداران و 

سپاهیان، سرمایه داران و شرکت های بزرگ. 
 به همین س��یاق تاریخ مي ش��ود درباره منابع قدرت و ابزارهای اعمال قدرت نوشت. در این صورت، تغییر 
تاریخی عبارت خواهد بود از تغییر نقش های نسبی شخصیت، مالکیت، سازمان و مجازات کیفری، پاداش تشویقی 
و مظاهر صریح و ضمنی قدرت شرطی. نگارش تاریخ به این صورت خالی از پیچیدگی نخواهد بود، ولی در ظهور 

جامعه صنعتی جدید و اسلاف آن نمودارهایی کلی دیده مي شوند که همین عناصر یاد شده را نشان مي دهند«.3
به هر حال این امکانات در کنار تفکر غلبه بر دیگران عاملی برای استیلا و سلطه شد. آیت الله مصباح 

یزدی درباره تفکر غلبه و روح برتری طلبی غرب مي گوید: 
هنگام��ی که نظریات برخی متفکران غربی را بررس��ی مي کنیم، مانند نیچ��ه، باور برتری طلبی غرب را 
درمی یابیم. او عقیده داشت که اساساً آدمی برای غلبه بر ضعیفان آفریده شده و خوی سلطه جویی در طبیعت 

او وجود دارد.
تردیدی نیست که همواره افرادی در جهان بوده و هستند که به دلیل داشتن خوی برتری طلبی و کبرفروشی 
به دیگران، هیچ گاه حقوق انسان ها را محترم نمي شمارند و برای خواسته هاي دیگران هیچ حقی قایل نیستند 
و حتی با توس��ل به هر نوع دروغ و نیرنگ، ارزش های اس��لامی را زیر پا مي گذارند . . . روح مس��تکبر و 
تجاوزگر آنان، هیچ مرزی را نمي شناس��د و هیچ قانونی را – حتی اگر خودش وضع کرده باش��د – معتبر 
نمي داند! اینان تا زمانی که وجود انسان های سربلند و با شرافت دیگری را در کنار خود احساس کنند، خوی 
تجاوز و سلطه جویی آرامشان نمي گذارند. فقط هنگامی آسوده خاطرند که تمام قدرتمندان در چنگال آنها 

اسیر باشند و نتوانند در مقابلشان عرض اندام کنند. آن گاه قهقهه مستانه را سر خواهند داد.«4
در مقابل غرب، شرقي ها واکنش مختلفی از خود نشان دادند. به طور کلی، در برخورد با غرب از اواخر 
قرن هجدهم و اوایل قرن نوزدهم، سه نوع واکنش مسالمت آمیز و شیفته گرانه، مقاومت جویانه و طردکننده و 

بیدار گرانه و اتحادخواهانه، در کشورهای بزرگ اسلامی به وجود آمده است. 
واکنش مس��المت جویانه و شیفتگی آمیز، از س��وی زمامداران ترکیه عثمانی، مصر، ایران دوره قاجار و 
پهلوی و کارگزاران سیاسی و نظامی و فرهنگی این کشورها در برابر گسترش سلطه روس، انگلیس، فرانسه 
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83
و دیگر دولت های اروپایی آغاز شد. 

مقابله دوم، مقابله مقاومت آمیز و تخاصمی اس��ت که از طرف برخی رهبران مذهبی اس��لامی، در برابر 
تهاجم هاي جدید اروپاییان علیه سرزمین های آسیایی و افریقایی صورت گرفت. این برخورد نظیر مقابله 
مسلمانان علیه حملات مسیحیان در جنگ های صلیبی بود و توجه به ماهیت استعماری آن، مانند وقوفی که 

در جریان های بیداری اسلامی امروز وجود دارد، وجود نداشت. 
س��ومین نوع مقابله با تهاجم هاي اس��تعمارگران غربی، نهضت احیا و اتحاد اس��لام اس��ت. در شرایط 
تجدد خواهی دسته اول و شکست عملیات مسلحانه دسته دوم، برخی اندیشمندان مسلمان تصمیم گرفتند با 
تکیه بر ضرورت احیای مذهبی و وحدت اسلام در برابر تهاجم اسلامی، به مقابله برخیزند. در میان هواداران 

این گرایش، مقام سید جمال الدین اسدآبادی از همه ممتازتر است.5 
بنابراین، این وضعیت در کش��ورهای مختلف ش��رایط ویژه اي فراهم آورد. برخی در همراهی با غرب 
وابستگی کامل را پذیرفتند و سال ها تحت انقیاد غرب، جریان صنعتی شدن را دنبال کردند. ظهور امپریالیسم 
به عنوان آخرین مرحله رش��د سرمایه داری فرآیندهای نفوذ را گسترده تر و توسعه یافته ترکرد. در اصطلاح 
سیاس��ت مداران آسیا و افریقا، امپریالیس��م اغلب به معناي تسلط سیاسي است و مفهوم اقتصادي آن را در 
کلمه استعمار مي جویند. به هر حال، مفهوم امپریالیسم با مفهوم استعمار، پیوندي نزدیک و جدانشدني دارد.6

امروزه مفهوم استعمار با مفهوم امپریالیسم، پیوستگي کامل یافته و اساساً استعمار، اعمال قدرت امپریالیستي 
ش��ناخته مي شود، یعني همان طور که یادآور شدیم، قدرتي که مي خواهد از مرزهاي ملي و قومي خود تجاوز 

کند. ازاین رو، دو اصطلاح اس��تعمار سرخ و اس��تعمار سیاه پدید آمده است 
که نخس��تین آن اشاره به سیاست توسعه طلبي اتحاد شوروي سابق و دومین 
آن اش��اره به به توسعه طلبي هاي امپریالیس��تي غرب دارد. به همین قیاس، 
پاکستاني ها، درباره کشمیر، از امپریالیسم قهوه اي یعني امپریالیسم هندي نام 

برده اند.7 
وجه دیگر این امپریالیس��م، امپریالیسم ارتباطی و خبری است. در دهه 
1970، درباره امپریالیس��م ارتباطات و وس��ایل ارتباطي، مطالعات فراواني 
انجام ش��د. اولیویربوید � بارت، در این  باره چنین گفته است که امپریالیسم 
وس��ایل ارتباطي، ش��کل هاي گوناگون فعالیت بین المللي این وسایل را که 
معرف چگونگي اعمال نفوذ آنهاس��ت، در بر مي گی��رد. این نفوذگذاري به 
دو عام��ل غیر ع��ادي برمي گردد: اول تک جهتي ب��ودن جریان بین المللي 
ارتباطات و دیگري، محدود بودن تعداد کش��ورهاي صاحب نفوذ است. به 
نظر مي آید که امپریالیس��م ارتباطي با هجوم فرهنگ��ي و عدم تعادل منابع 
قدرت، ارتباط تنگاتنگي دارد و به کار بردن واژه امپریالیسم درباره وسایل 
ارتباطي را توجیه مي کند. یوهان گالتونگ معتقد است که امپریالیسم ارتباطي 

به امپریالیسم فرهنگي مي انجامد. 
کانون هاي امپریالیس��م خبري با ش��یوه هاي مختلف، با تبلیغ شیوه هاي 
زندگي غربي و مهیا کردن زمینه هاي از خودبیگانگي فکري و هویت باختگي، 
آثار و عوارض نامطلوبي را در کش��ورهاي جهان س��وم پدید مي آورند و 
سلطه فرهنگي بر آنها را تثبیت مي کنند. غول هاي خبري، با در اختیار داشتن 
سرمایه هاي هنگفت، تجهیزات پیش��رفته مخابراتي، ارتباطات ماهواره اي، 



کامپیوترهاي مدرن و خبرنگاران زبده در پوش��ش حمایت هاي سیاس��ي و اقتصادي نظام س��رمایه داري و 
کمک هاي سازمان هاي جاسوسي بر جریان  اطلاعات و اخبار، خصوصاً در کشورهاي در حال توسعه سلطه 
کامل دارند. گاهي اوقات به دلیل نامریي بودن تهاجم فرهنگي غرب، کشورهاي جهان سوم به آنان مي روند 

و به آنها کمک مي کنند. 
از آنجا که عمده رسانه ها در غرب شکل مي گیرند یا از سوي کشورهاي غربي، مدیریت و هدایت مي شوند، 
جهاني که به تصویر مي کشند، جهاني مطابق میل سیاستمداران و ثروتمندان غرب است. مسئله فلسطین، یکي 
از مهم ترین مقولاتي است که این رسانه ها به تصویر مي کشند، تصویري غیر حقیقي و مخدوش. رسانه ها در 
موارد بسیاري اجیر دولت ها یا نخبگان سیاسي و اقتصادي قرار مي گیرند که مي خواهند به بهره کشي خود 

بیفزایند و اعمال خود را پنهان سازند. 
ادوارد اس هرمن و نوآم چامسکي اعتقاد دارند که آنچه در اخبار وسایل ارتباط جمعي امریکا وجود دارد، 
بازار هدایت شده خبري است، نه بازارآزاد خبري. پژوهش هاي جرج گربنر و جرج هرواني نشان مي دهد که 
سلطه خبري سبب مي شود خبرهاي مربوط به پیشرفت هاي جهان سوم، مخابره نشود و تصویري که از جهان 
سوم ارایه مي شود، تصویري سرشار از خشونت، بي نظمي، نقض حقوق بشر و غیرمنطقي جلوه دادن آنهاست. 
تحقیقات کاپلان درباره رس��انه هاي امریکایي، به ویژه در زمینه پوش��ش دادن رویدادهاي جهان رو به 
توسعه، حکایت از نوعي نارسایي عمومي در حجم، میدان و نوع خبرهاي منتشر شده داشت. تحقیقات دالگرن 
نشان مي داد که گزارش هاي شبکه هاي خبري تلویزیون امریکا از کشورهاي جهان سوم، انگاره سازي هاي 

متراکمي مي کند. براي آنها تحریف تاریخ ضرورت دارد. 
ادوارد سعید در مقاله اسلامیان و غربیان به مقوله اسلام و غرب مي پردازد: »مشرق زمین در حالي بخش 
پس��ت تر جهان قلمداد مي ش��ود که از موهبت و وسعت  پهناورتر و پتانسیل بیشتري براي قدرت نسبت به 
غرب برخوردار بوده است. از این رو، اسلام همیشه متعلق به مشرق زمین در نظر گرفته شده و نگاه به آن، 
با دشمني و ترس همراه بوده است. البته براي این وضعیت، دلایل سیاسي، روان شناختي و مذهبي مي  توان 
برشمرد، ولي همه  این دلایل از برداشتي نتیجه مي شود که اسلام را رقیبي وحشت ناک و چالش آخرالزمان 
در برابر مسیحیت مي داند. در ادبیات گرایش مدارانه  رسانه هاي غربي، اسلام تنها دو معنا دارد که هر دوي آنها 
ناپذیرفتني و به دور از واقعیت اند. از یک سو، اسلام  براي آنان حیات دوباره  تهدیدي است که خطر بازگشت 
به قرون وس��طي را برایشان تداعي مي کند و نظام دموکراتیک دنیاي غرب را تهدید به براندازي مي کند. از 
دیگر سو، مظهر واکنش هاي دفاعي در برابر تصویر تهدیدآمیزي که از آن ارائه مي شود، معرفي مي گردد، به 
ویژه زماني که بنا بر دلایل ژئوپولتیکي، سخن از کشور هم پیمان مسلماني چون عربستان یا مسلمانان افغاني 

که در برابر اتحاد شوروي سابق مي جنگیدند، به میان مي آید. 
چنان چه کسي بخواهد در دفاع از اسلام سخن بگوید، وادار مي شود که آن را به شکل »عذرخواهانه اي« 
اعلام کند. علاوه بر اینها، گاه و بي گاه این حماقت را به خرج مي دهند که تلاش مي کنند اسلام را با وضعیت 

کنوني این یا آن کشور اسلامي یکي قلمداد کنند. 
پس از کتاب شرق شناس��ي برایم ثابت شد که اساساً حوزه  معنایي اسلام چقدر باریک و محدود است. 
با اینکه من در این کتاب براي نشان دادن این مطلب که مباحث کنوني درباره  مشرق زمین یا درباره  اعراب 
و اسلام، اساساً مبتني بر پنداري نادرست هستند، رنج بسیاري را متحمل شدم، کتابم بیشتر به عنوان دفاع 
از اسلام واقعي تفسیر شد، در حالي که مقصودم آن بود که هر بحثي در غرب درباره  اسلام از ریشه  داراي 
نقص اس��ت، نه تنها به این سبب که فرضي ناموجه در نظر گرفته مي شود، تعمیمي ایدئولوژیکي که تمامي 
ویژگي هاي گوناگون حیات اس��لامي را در بر مي گیرد، بلکه به این دلیل که صرفاً تکرار این خطاس��ت که 
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مي پندارد، دیدگاه واقعي اس��لام، الف یا ب و یا ج اس��ت. هنوز هم از جاهاي مختلف براي ایراد سخنراني 
درباره  معناي حقیقي انقلاب اسلامي یا دیدگاه اسلام درباره  صلح دعوت نامه دریافت مي کنم. چه یک فرد 

براي دفاع از اسلام به پا خیزد و چه خاموش بماند، تلویحاً پذیرنده  اتهام هاي اسلام جلوه مي کند.«8
امروزه وسایل ارتباط جمعی در انواع و اشکال گوناگونش، از کارآمدترین ابزارهای جنگ فرهنگی اند. 
تکاپوی مراکز نش��ر کتاب، بنگاه های خبرپراکنی، ش��بکه های رادیو و تلویزیونی برای نشر و ترویج عقاید 
الحادی در پوشش مسلک هایی همچون بهاییت و وهابیت، مصداقی از کاربرد رسانه های گروهی در جنگ 
فرهنگی استکبار علیه اسلام است. در حال حاضر، استکبار جهانی و برخی کشورهای منطقه خاورمیانه، 

حرکت سازمان یافته ای را در نشر و ترویج مسلک های الحادی آغاز کرده اند. 
محور دیگر جنگ فرهنگی، فعالیت های تبلیغی مشترک مسیحیت و یهودیت علیه اسلام است که با اتحاد 

آنها علیه اسلام و بهره گیری از وسایل ارتباطی صورت می گیرد. 
آنچه در دنیای امروز در منطقه خاورمیانه و ش��مال افریقا رخ مي دهد، از طریق همین رس��انه ها پوشش 
داده مي شود. تصویر انقلاب در کشورهای یاد شده از طریق بخش های خبری مختلف همین رسانه ها منتشر 
مي ش��ود و انسجام و پیوند تحولات اخیر با یکدیگر از راه حلقه هاي خبری رسانه هاي خبری فراگیر دنیای 
امروز صورت مي گیرد. توجه به موج اخیر تحولات و جریان انقلاب اس��لامی درکش��ورهای شمال افریقا و 

منطقه خاورمیانه، بدون توجه به نقش خبری و عملکرد رسانه ها امکان پذیر نیست. 
تحولات زیادی، شرایط امروز در منطقه خاورمیانه و کشورهای شمال افریقا را رقم زده است. بررسی 
تاریخی تحولات نیم قرن گذشته جهان و نگاهی به رویدادهای مقطعی و جنگ هایی که در این سال ها به 

وقوع پیوسته، می تواند به درک تحولات پرشتاب اخیر خاورمیانه کمک کند. 
در آخرین سال دهه هفتاد و آغاز دهه هشتاد، شاهد چهار تحول عمده دیگر در عرصه جهانی بودیم:

1. پیروزی انقلاب اسلامی ایران؛
2. تسخیرلانه جاسوسی امریکا درایران؛

3. اشغال افغانستان توسط ارتش سرخ شوروي؛
4. تجاوزعراق به ایران.

ای��ن چه��ار تحول بزرگ به دلایل مختلفي با هم مرتبط بودند.  از یکس��و پیروزی انقلاب اس��لامی از 
جنبه ضد استبدادی، اولین حرکت انقلابی بر اساس اندیشه اسلامی در جهان محسوب مي شد. در بعد ضد 
اس��تعماری آن حرکت تسخیر لانه جاسوسی ابُهت ساختگی امریکا را شکست. از سوی دیگر، وارد شدن 
ابرقدرت کمونیستی شوروی در افغانستان که در یک دهه بعد موجب فروپاشی آن شد و در نهایت تجاوز 
نظامی صدام و ارتش عراق که فصل جدیدی را برای مداخلات امریکا در منطقه فراهم کرد، تأثیرات بسیار 

عمیقی بر تحولات بعدی خود در عرصه جهانی داشت.  
در آخرین سال دهه هشتاد، پس از سقوط  دیوار برلین در سال 1989، جهان شاهد فروپاشی نظام هاي 
دیکتاتوری در کش��ورهای شرق اروپا بود، به طوری که ظرف چند ماه، هفت حکومت آهنین بلوک شرق 
س��قوط کرد. در فاصله کوتاهی در دسامبر سال 1991، ش��وروی و در پی آن یوگسلاوی دچار فروپاشی 
شدند که در نهایت نظام دو قطبی در جهان از بین رفت و پس از پنج دهه دوران جنگ سرد به پایان رسید. 
در آغاز هزاره سوم میلادی در شرایطی که امریکا در صدد طراحی جهان تک قطبی بود، حمله به برج هاي 
دو قلوی امریکا و در پی آن حمله امریکا به افغانس��تان در س��ال 2001 و عراق در سال 2003 ، تحولات 
عظیمی را در عرصه نظام بین الملل ایجاد کرد. این تحولات در پی فروپاشی شوروی، جهان را وارد دوران 
گذار به نظم نوینی کرد که دیگر نه ساخته ابرقدرت ها، بلکه ساخته ضرورت هایی است که مردم کشورهای 
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تحت س��تم، آن را رهبری مي کنند. همه این تحولات، از لحاظ ماهیتی، نه یک پروژه س��اخته ش��ده توسط 

قدرت ها، بلکه تحولات ناشی از توازن جدیدی است که در کشورهای جهان در حال شکل گرفتن است.
اکنون در آغاز دهه دوم هزاره سوم میلادی، خاورمیانه و کشورهای شمال افریقا به عنوان مرکز ثقل توازن 
بین المللی دس��تخوش تغییراتی شده که ناشی از خواسته هاي متراکم شده مردم تحت ستم این کشورها، در 
طول چند دهه گذشته  است. از لحاظ شیوه مبارزاتی نیز مردم این کشورها با عقب گذاشتن رهبران احزاب 
و گروه های مبارز، با حضور مستقیم در خیابان ها و رودررو با ارتش هاي وابسته به حاکمان دیکتاتور، قرار 
گرفته اند. این تحول بدون تردید سبب کاهش نفوذ و اقتدار سلطه گران مي شود، زیرا ویژگی مهم این تحولات، 
اولاً آزادی خواهی و ظلم ستیزی در کنار مقابله با وابستگی رژیم هاي مستبد حاکم بر این کشورهاست. این 
تمایل عمومی سبب شده است که حرکت های موجود، ماهیتی غیر وابسته استقلال طلبانه داشته باشند. در 
چنین شرایطی، قدرت هاي سلطه جویی مانند امریکا، در تکاپو برای از دست ندادن منافع خود هستند.9 در 
این وادی پوش��ش این جریان ضد استبدادی و ضد امپریالیستی از طریق رسانه هاي خبری دنیای اسلام و 
هم چنین رس��انه هاي بی طرف، نوید بخش ش��کل گیری جریان بیداری اسلامی در منطقه و در جهان است. 
رسانه هاي فراگیر خبری با هوشیارسازی و ایجاد آگاهی از تحولات منطقه و رخدادهای کشورهای قیام کننده 
و گزارش صادقانه و عینی از تحولات شکل گرفته، مسئولانه در چارچوب نقش واقعی شان عمل مي کنند. 
به منظور توجه به نقش ها و کارکردهای خبری رسانه ها، به تقسیم بندي های موجود در رسانه مي پردازیم.

در تقس��یم بندی رس��انه ها، رویکردها و دیدگاه های 
مختلفی، مبنای تقسیم بندی قرار گرفته است، اما آنچه 
اهمیت دارد، این اس��ت که همه آنها برجس��ته ترین 
فعالیت خود را در قالب خبر عرضه مي کنند و محصول ایشان در مقیاس 

وسیع توزیع مي شود.

اصولاً نوع اداره و وضعیت حقوقي و ماهیت رس��انه هاي رادیو تلویزیوني 
در جهان سه نوع است: 

گ��روه اول، س��ازمان دولتي -Governmental- هس��تند که کل درآمد 
و اعتب��ارات آنها را دولت و حکومت پرداخت مي کند و از نظر سیاس��ت 
کار، خط مش��ي و محتواي برنامه ها، به حکومت و دولت وابس��ته هستند 
و خواس��ته ها و مقاصد آنها را تأمین مي کنند و سلس��له مراتب آنها را نیز 

حکومت مشخص مي کند. 
گروه دوم، س��ازمان هاي عمومي یا ملي -Public or national- هس��تند 
ک��ه ضمن دریافت کمک هاي حکومتي و دولت��ي، هزینه هاي خود را از محل 
پرداخت هاي عمومي و حق اش��تراک مردم��ي تأمین مي کنند و دولت در حد 
نظارت با آنها ارتباط دارد. به سخن دیگر، قوانین و مقررات و ضوابط آنها را 
نهادهاي مردمي و دموکراتیک و نه دستگاه و شخصي خاص، وضع مي کنند و 
رعایت نکردن این قوانین، پاسخ گویي به نهادهاي ملي و مردمي را در پي دارد. 
گروه س��وم، س��ازمان هاي رادیو و تلویزیوني خصوص��ي و تجارتي 



-Private and commercial- هس��تند ک��ه ضمن تبعیت از مقررات عمومي، رأس��اً در برابر عملکرد خود 
مسئول اند و هزینه هاي آنها، صرفاً از محل درآمدهاي اختصاصي تأمین و تدارک مي شود که وضعیت حقوقي 

آنها نیز تابع مقررات بازرگاني و قوانین تجارتي است. 
مالکیت گروه اول رس��انه ها به حکومت و دولت، مالکیت گروه دوم رس��انه ها به مردم و مالکیت گروه 
سوم رسانه ها، به اشخاص حقیقي یا حقوقي خصوصي، تعلق دارد. هر نوع از این مالکیت ها، در شیوه اداره، 
میزان پاس��خ گویي و کیفیت آن به مردم و نحوه انتصاب یا انتخ��اب مدیران، چارچوب حاکم بر ضوابط و 
مقررات، شیوه نظارت و مسائلي از این دست که در مدیریت ملاحظه مي شوند، تأثیر دارند و تعیین کننده اند. 
مالکیت هاي نوع اول و دوم، به نوعي مالکیت عمومي تلقي مي شوند یا به عبارتي، تعلق به بیت المال دارند. 
می��زان دخال��ت و نظارت عمومي، نحوه اداره آنها را متفاوت مي کند و مدیریت رس��انه به خصوص وجوه 

سیاست گذاري آن، مستقیماً با همین شیوه ها مرتبط است. 
با این تعریف کلي، مي توان انواع مختلفي از رسانه ها را شناسایي کرد:

الف( رسانه هاي سنتي )مجالس وعظ، سخنراني، خطابه(
ب( رسانه هاي مکتوب )روزنامه، مجله، بروشور، شب نامه، پوستر، آگهي(

ج( رسانه هاي الکترونیکي )رادیو، تلویزیون، ماهواره، اینترنت و خبرگزاري( 
منظور از رس��انه هاي سنتي، رس��انه هایي هستند که در مجموعه ارتباطات مس��تقیم، قابل شناسایي و 
تعریف اند و مي ش��ود گفت همه ویژگي هایي که براي این نوع ارتباط متصور اس��ت، در این نوع رس��انه ها 
مي توان دید. ویژگي هایي مانند ارتباط مس��تقیم و رودررو با مخاطب��ان، اثرگذاري اندک تکنولوژي ها در 
س��اختار و نحوه استفاده از آنها، اثرگذاري عمیق بر مخاطبان، محدودیت حوزه انتشار و. . . به این ترتیب 
مي توان گفت، رس��انه هاي س��نتي و کلًا ارتباطات سنتي از نظر نوع رویارویي آن با مخاطبان، اثرگذاري و 
دامنه انتشار در مجموع به دوران کهن و حداقل به دوران گذار هر جامعه اي مربوط مي شود و نمي توان نقش 
و کارکرد آن را در دوران مدرن انکار کرد، ولي قطعاً با ظهور و تولید رسانه هاي مدرن در زمان حاضر، دیگر 
نمي توان نقش انحصاري به این رس��انه ها اختصاص داد، ولي منظور از رس��انه هاي مکتوب، همه ابزارهاي 
اطلاع رساني هستند که حداقل عمر آنها به پس از ظهور چاپ مي رسد. مهم ترین ویژگي این رسانه ها، تولید 
انبوه و دامنه انتش��ار گسترده آنهاست و مهم ترین تفاوت آنها با رسانه هاي سنتي، اثرگذاري و نقش آفریني 
تکنولوژي به ویژه تکنولوژي چاپ در آن است. رسانه هاي الکترونیکي که در مقطع انقلاب مشروطه، تنها 
یک گونه آن یعني تلگراف اختراع ش��ده بود، کلیه رس��انه هایي هستند که داراي قابلیت ارتباط مستقیم و 
زنده و نیز سریعتر نسبت به دیگر رسانه ها با مخاطبان است. رسانه هاي الکترونیکي، نوع جدید و پیشرفته 
به شمار مي روند و به جز تلگراف که عمر نسبتاً طولاني تري دارد، دیگر گونه هاي آن عمر کوتاهي دارند. 

طبقه بندي هاي رایج رسانه ها از منظر عناصر رسانه اي: 
الف( رسانه هاي ارتباطي بین فردي: رسانه هایي که در آن ها عضوي از بدن به عنوان وسیله اي براي ارتباط 

است، مثل زبان و حالات چهره. 
ب( رسانه هاي ارتباطي زودگذر: رسانه هایي که در آن اشیا یا عناصر در ارتباطات استفاده مي شود، مثل دود، 

پرچم و رسانه هاي رمزدار. 
ج( رس��انه هاي مانا: رس��انه هایي متشکل از اش��یا یا عناصر براي ثبت و بیان فکر، مانند علائم رانندگي، 

عکس ها، تصاویر و. . .  .
د( رس��انه هاي مختلط: در آنها از دو یا چند رسانه تلفیق شده استفاده مي شود، از قبیل هنرهاي نمایشي و 

نمایش عروسکي. 
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ه�( رسانه هاي جمعي: رسانه هایي که از طریق وسایل فني یا الکترونیکي با مخاطبان ارتباط برقرار مي کنند، 
در این طبقه قرار مي گیرند، مثل متون چاپي، کتاب، روزنامه، مجله، پوستر، کتابچه، پوسترهاي دیواري، 

رادیو، تلویزیون، فیلم، اسلاید، نوار پخش صوت و نوارهاي ویدیویي. 
مارشال مک لوهان درطبقه بندي دیگر، رسانه ها را به دو دسته سرد و گرم تقسیم، و در تقسیم بندي دیگر 

به رسانه هاي مدون و سنتي تقسیم مي کند. 
در یک جمع بندی مي توان تصویری از تحولات و انواع رسانه ها به شرح ذیل ارائه داد:

 

مروري بر تاریخچه تحولات چهارصد س��اله اخیر در س��طح جهان، به ویژه تحولات 
سیاسي و اجتماعي نشان مي دهد که بیشتر رسانه ها، نقش آفرین و تحول برانگیز بوده اند. 
تحولات منتهي به انقلاب کبیر فرانسه، جنگ هاي داخلي آمریکا، انقلاب اکتبر روسیه و 
انقلاب مش��روطیت ایران نمونه هایي از نقش آفریني رسانه نگاران و رسانه داران در این تغییر و تحولات 

بوده اند. 
رس��انه ها کارکردها و کارویژه هاي گوناگوني دارند. اولین تعریف از نقش ها و کارکردهاي ارتباطات از 
سوي هارولد لاسول طبقه بندي، سپس از سوي دیگر اندیشمندان کامل شد. ازاین رو مي توان آنها را از چهار 

جنبه اساسي به شرح زیر تقسیم کرد:
الف( نظارت بر محیط )نقش خبري( 

ب( ایجاد و توسعه همبستگي هاي اجتماعي )نقش تشریحي( 
پ( انتقال میراث فرهنگي )نقش آموزشي( 

ت( ایجاد سرگرمي )نقش تفریحي( 
نقش و کارکرد رس��انه ها در دنیای متحول امروز، معناي واقعی خبر را ارائه مي کند و در می یابیم خبر 
گزارشي از رخدادهای جاری است که 
داراي یک یا چند ارزش خبري باش��د 
و صادقان��ه ب��ه مردم ارائه ش��ود، زیرا 
خبر، حق مردم است. این تلقی، جریان 
بیداری اسلامی را با عملکرد صادقانه 
رس��انه هاي خب��ری ام��روز، تقوی��ت 
مي کند و به گوش افکار عمومی جهان 

مي رساند. مطالعه یک نمونه :
ب��ا مطالع��ه در رفت��ار رس��انه اي 
ش��ماري از خبرگزاری ه��اي غرب��ی 
درب��اره تحولات منطقه ب��ه چند نکته 

ابعاد ارتباطات
تحول وسایل ارتباطی در قالب زیر اتفاق افتاده است

ارتباطات شفاهی/ 
ارتباطات میان 

فردی 

ارتباطات 
سنتی/ منبر/

مسجد/کرسی وعظ 
وخطابه

ارتباطات 
گروهی /تئاتر

ارتباطات 
جمعی /مطبوعات 

/سینما/رادیو/
تلویزیون

ارتباطات همگانی 
مثل تلفن

ارتباطات دوربرد/
مثل

ماهواره ها

ارتباطات 
کامپیوتری 

ارتباطات 
ترکیبی :ترکیب 

رسانه های دوره های 
قبل/چند 
رسانه ای ها



برمی خوریم، به طوری که یک رسانه درباره موضوعي اطلاع کافی ندارد یا زمانی که مي خواهد موضوعي را 
کوچک و بی اهمیت جلوه دهد یا موضوعی را به فراموشی بسپارد، از نقش ها وکارکردهای واقعی خود باز 

مي ماند و با سوگیری و انحراف از واقعیت های جاری به پوشش رسانه اي اقدام مي کند. 
گاه نیز این رس��انه ها با اس��تفاده از ش��گرد س��کوت، فرصتی را برای تجدیدنظر و بازنگری در 
اقدامات خود، با توجه به سیاس��ت هاي خویش فراهم مي آورند. البته گاه این رسانه هاي خبری، به 
طور معمول از شگرد بی طرفی ظاهری استفاده مي کنند � که البته هیچ رسانه غربی و خبرگزاری و 
ش��بکه خبری، وابس��ته به نظام سرمایه داری غرب، بی طرف نبوده و در راستای سیاست ها و اهداف 

خبری خود حرکت مي کنند. 
نگاه به عملکرد این رس��انه ها در پوش��ش اخبار مربوط به جنگ نابرابر اسراییلي ها با مردم غزه و 
نقض آش��کار حقوق بش��ر در کشتار زنان، کودکان و س��الخوردگان و ممانعت از ارسال غذا و دارو و 
مایحتاج اولیه از طریق اسراییلي ها به مردم غزه در پوشش رسانه هاي غربیان هیچ  جایگاهی نداشت و 
حمایت آش��کار ایشان از این تجاوز از دید افکار عمومی جهان پنهان نماند. در پایان تجاوز اسراییل، 
بیش از هزار فلس��طینی که در میان ایش��ان صدها زن و کودک دیده مي ش��دند، کشته شدند و بیش از 
پنج هزار نفر نیز زخمي برجا ماند. صلیب سرخ جهانی گزارش داد که شمار بسیاري از کودکان بی مادر 
ش��دند و اعلام کردند که رژیم اس��راییل در ادای حقوق انسانی بین المللی در حمایت از مجروحان و 

کودکان شکست خورده است. 
در این شرایط با واکنش متفاوت رسانه هاي خبری روبه رو مي شویم. شبکه رسانه هاي مسلمان واقعیت های 
جنگ غزه را به نمایش مي گذارند و زمینه ساز آگاهی و هوشیاری جامعه اسلامی و جامعه جهانی مي شوند، 

اما شبکه رسانه هاي غربی بخشی از واقعیت هاي جنگ را پنهان مي سازند. 
با هدف شناخت ساختار عملکرد رسانه هاي مسلمان و غربی در پوشش خبری اخبار جنگ اسراییل با 
غزه با تأکید بر رعایت حقوق بشر، زمینه هاي مختلف این عملکرد در یک دوره زمانی دو هفته اي، با تأکید 
بر متغیرهایی نظیر موضوع هاي مورد توجه، سبک های مورد تأکید، منابع مورد استفاده، میزان انعکاس نقض 
حقوق بش��ر در اخبار مورد پوش��ش و نوع جهت گیری منابع خبری در پوشش اخبار مربوط به این جنگ 

صورت گرفت و یافته هاي قابل تأملی به دست آمد. 
این پژوهش با روش تحلیل محتوا با شکل استنباطی و تکنیک مقوله اي و ارزیابی و روش اسناد ومدارک 
علمی انجام شد و از بین دوهزار خبر انتشار یافته با استفاده از روش نمونه گیری تلفیقی و ترکیبی با دو شیوه 

نمونه گیری چند مرحله اي و نمونه گیری سهمیه اي چهارصد خبر ارزیابی شد. 
یافته ها نشان مي دهد که نابرابری در پوشش خبری به لحاظ حجم از یک سو و هم چنین جهت گیری به 

نفع اسراییل از سوی دیگر، حقوق مردم فلسطین را در این عرصه ضایع کرده است. 
توجه به رعايت حقوق بشر 

جمع کلBBCCNNالعالمالجزیره
نقض حقوق بشر به نفع فلسطین 

1117161054پوشش داده شده است
نقض حقوق بشر به نفع فلسطین 

24245925132پوشش داده نشده است

35417535166جمع کل

یافته ها نشان مي دهد که سهم بزرگی از اخبار مربوط به فلسطین که در آنها حقوق بشر نقض شده، مورد 
توجه قرار نگرفته است. همین امر درباره زمینه هاي دیگر نیز اتفاق افتاده است. در زمینه سبک مطلب به جای 

درج عینی ماوقع و رخدادهای جنگ، سهم جنبه هاي تفسیری و تشریحی بیشتر شده است.
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سبك مطلب
جمع کلBBCCNNالعالمالجزیره

2015311682خبر
714191050گزارش
156113مصاحبه

5112624تفسیر و تحلیل
267217سایر) نقد- سرمقاله - یادداشت و. . . (

35417535186جمع کل

فقدان درج عینی رویداد ها س��بب گرایش بیش��تر به استفاده از سبک های تشریحی و ذهنی شده که در 
آنها آرای فردی به نفع اسراییل و نقض آشکار حقوق مردم فلسطین شکل گرفته است. سهم گزارش عینی 
از رویدادها در قالب س��بک خبر در شبکه رسانه هاي اسلامی مورد مطالعه به تناسب حجم بیش از شبکه 

رسانه هاي غربی است. 
همین زمینه درباره سوگیری نسبت به پوشش خبری اخبار اسراییل وجود دارد. 

سوگيری و جهت گيری در مطلب : حمايت از اسراييل در پوشش خبری
جمع کلBBCCNNالعالمالجزیره

30161029به نفع اسراییل دارد
32415925157به نفع اسراییل ندارد

35417535186جمع کل

حاصل نش��ان مي دهد که دو خبرگزاری جهانی، س��ی. ان. ان و بی. بی. س��ی، در بخشی از اخبار خود به نفع 
اسراییل عمل و از آن حمایت کرده اند. این حمایت و جهت گیری به استناد منابع مختلف خبری صورت گرفته است. 

منشاء خبر
جمع کلBBCCNNالعالمالجزیره

1828301692خبرنگار خبرگزاری
117241153منابع رسمی

02002مردم
325212سازمان های بین المللی

3216627دیگر منابع خبری تلویزیون ها و خبرگزاري ها
35417535186جمع کل

به لحاظ موضوعات مورد توجه نیز به سادگی مي توان مقوله هاي مورد پوشش را تحلیل کرد. 
موضوعات مورد پوشش

BBCCNNالعالمالجزیره
14/22%14/66%22%23%کشتار مردم فلسطین
3%4%30%کشتار مردم اسراییل

3%5/4%30%کشتار نیروی فلسطینی
9%6/7%00کشتار نیروی اسراییلی
9%8%7/31%11/42%تخریب اماکن عمومی

1/30%4/9%0تخریب آثار دینی وفرهنگی
5/7%2/6%7/31%5/75%کشتار زنان

9%1/33%4/9%5/71%کشتار کودکان
48/1253/5856/147/8سایر

100100100100جمع کل
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اگ��ر بی طرفان��ه و صادقانه صورت گی��رد، از جانب مخاطب پذیرفته و منش��اء تحول نتيجه گيری  با توجه به مباحث بیان شده، باید اظهار داشت که عملکرد رسانه هاي خبری در دنیای امروز،  
مي شود. رسانه هاي خبری بی طرف در پوشش واقعیت ها و حقایق امروز جهان اسلام و تحولات منطقه اي 
و هم چنین هوشیارس��ازی جهان اس��لام و افکار عمومی جهانی از خیزش اسلامی و بیداری مسلمانان، 
هدایتگر اندیشه هاي آزادی خواه و عدالت طلب در جهان هستند. در جهان امروز، بیداری مردم از طریق 
تلاش های رس��انه ها، خبرگزاري ها و رسانه های اجتماعی شکل گرفته است، اما این بدان معنا نیست که 
رس��انه ها این جریان را جهت دهی کرده اند، بلکه رسانه ها در حقیقت بستر اطلاع رسانی و آگاهی بخشی 
را ایجاد کردند. این رس��انه ها با ارائه اخبار صحیح، بی طرفانه و به موقع، مردم را آگاه س��اخته و مردم 
نیز زمانی که در معرض این آگاهي ها قرار گرفته خود به صحنه آمده و جریان انقلاب را دنبال کرده اند. 
ویژگي های عمل این گونه رسانه ها تأکید بر عناصری چون راست گویی، استقلال، عدالت، انسانی بودن، 

دقت و عینیت، مسئولیت اجتماعی، انصاف و سلوک حرفه اي شکل گرفته است.
پيش��نهادات 1. رس��انه ها با ایجاد آگاهی و هوشیارسازی مخاطبان خود و تأکید بر ارزش هاي عام و 
جهان ش��مول مانند صلح، عدالت، آزادي، امنیت، حقوق بش��ر و نظایر آن مي توانند نقش مؤثري در هدایت 

افکار عمومی جهانی و پیام گیران رسانه ها داشته باشند؛
2. ضرورت ایجاد منابع متنوع و قابل اعتماد اطلاعات و اخبار در بین  کشورهاي جهان سوم یا کشورهاي 

اسلامي در سطوح منطقه اي و یا جهانی برای ارائه اخبار بی طرفانه وصادقانه از رویدادهای جاری؛
3. کمک به ایجاد و گسترش خبرگزاري ها و رسانه ها ي غیر غربی، آزاد، مستقل و متعهد؛

4. اتحاد یا همکاري خبرگزاري ها رسانه هاي خبری، در سطوح محلي، ملي، منطقه اي و جهاني با رویکردی 
مسئولانه و متعهد به عمل مبتنی بر اصول حرفه اي با رعایت اخلاق؛

 5. ایجاد زمینه هاي اتحاد اس��تراتژیک میان تش��کل هاي حرفه اي، مدني و غیرسیاس��ي روزنامه نگاران و 
رسانه ها برمبناي پاي بندي به اخلاق حرفه اي روزنامه نگاري؛ 

6. تقویت نهادهاي بین المللي مرتبط با فعالیت رسانه ها به منظور ایجاد زمینه نظارت بر نحوه عمل صادقانه 
و اخلاق مدار و کنترل س��هم فعالیت های خبری برای ایجاد تعادل در میان اصحاب رس��انه ها در سطح 

جهان و حذف نابرابري؛
7. حفظ، تقویت و س��اماندهي شبکه هاي رسانه اي اسلامی و نهاینه شده موجود در کشورهای اسلامی، با 

بهره گیري از فن آوري نوین ارتباطی؛ 
8. توس��عه و انتشار پیام هاي وحدت بخش در جهان اس��لام با هدف تقویت وجوه مشترک ج. ا. ا با دیگر 

کشورهاي اسلامي و مقابله با تهدیدهاي تفرقه افکنانه؛ 
9. تلاش براي ش��کل دهي ائتلاف رسانه اي و ارتباط بین کشورهاي در حال توسعه که از جهات فرهنگي، 

سیاسي. جغرافیایي به ج. ا. ا وکشورهای اسلامی شباهت دارند؛ 
10. آگاه سازي افکار عمومي در داخل و در کشورهای اسلامی ودرافکار عمومی بین المللي نسبت به مظالم 

تاریخي و روابط استعماري غرب بویژه امریکا در جهان؛
 11. جهت گیري رس��انه اي رس��انه هاي فراگیر خبر مسلمان بر مضامین مشترک دیني- اسلام خواهي، 
بیگانه ستیزي، غرور و عزت ملي، استعمارستیزی، همراه با توجه به موضوعات مهم و مورد علاقه 

خرده فرهنگ ها -دیني، مذهبي، قومي و زباني در جهان اسلام.

 .1
حائری، نخستین رویارویی 

اندیشه گران ایران با دو رویه تمدن 
ب��ورژوازی غ��رب، ص17 2. معتمد 

نژاد،بررس��ی ریش��ه های تاریخی سلطه 
ارتباطی غرب در شرق، ص6 3. گالبرایت، 
آناتومی قدرت، ص83. 4. مصباح یزدی، 
تهاجم فرهنگی، ص��ص37-38 5-- 
6. آش��وری، دانش نام��ه سیاس��ی، 
 .8 ص44  هم��ان،   .7 ص36 

سعید، اس��لامیان و غربیان، 
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ص1
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 سینمای آمریکا در دهه پایانی قرن بیستم رویکرد جدیدی را مبتنی بر گفتمان فرجام شناسی 
و آخرالزمان تجربه کرده است. همچنین در پی موفقیت تجاری آثاری که در این رویکرد به 
نمایش درآمده اند، سینمای سالیان آغازین هزاره سوم نیز همچنان شاهد حضور فیلم هایی از این دست می باشد. 
با این وجود، فضای مطالعه و تحلیل درباره رویکرد فرجام شناسانه سینمای آمریکا � آنچنان که در خور توسعه 
کمی و معنایی آثار آخرالزمانی است � رونق نیافته و در برخی تک نگاری های بومی نیز به ابهام و تشویش مبتلا 

شده است. از این رو تبیین این رویکرد و تلاش برای شناسایی ابعاد ساختاری آن ضروری خواهد بود. 
پرسش اساسی در مقاله حاضر، چیستی رویکرد فرجام شناسانه سینمای آمریکا و الزامات روش شناسانه ای 
اس��ت که در تحلیل آن مورد اس��تفاده قرار می گیرد. بر این اس��اس، از زمینه و ماهیت این رویکرد و نیز 
روش شناسی تحلیل و تبیین نشانه شناسانه آن پرسش خواهد شد و فرضیه ای درباره خاستگاه و کارکردهای 

این رویکرد ارائه خواهد شد.
الف. انگاره پایان و نجات

آدمی همچنان که با واقعیت ها زندگی می کند، رؤیاهایی در سر می پروراند که به زندگی 
او معنا می بخشند و آن را به پیش می برند. در واقع، آنچه زندگی را امکان پذیر می سازد و سبب می شود در 
کش��اکش رنج ها و خستگی ها، ش��عله میل به ادامه زندگی روشن بماند ، وجود رؤیاها و امیدهایی است که 
پایان خوش حیات را نشانه گرفته اند و به آدمی در پیمودن مسیر زندگی، انگیزه می بخشند و شرایط موجود 

را توجیه پذیر می نمایند.
انتخاب ها، واکنش ها و احساس��ات گوناگون آدمیان که ارزیابی کلی آنان را از زندگی شکل می دهد، در 
نتیجه پایش مستمر واقعیت ها با هدفی که هر کدام از آنان برای زندگی خود برگزیده اند، حاصل می شود. این 

چكيده
رهایی و نجات یافتن از بحران های کیهانی، طبیعی و اخلاقی 

مربوط به پایان تاریخ و اتمام زندگی بشر در این دنیا، دغدغه ثابتی در حیات 
انس��انی اس��ت. این موضوع در مطالعات مربوط به کتاب مقدس با عنوان فرجام شناسی1 

صورت بندی گردیده و هم زمان با فرارس��یدن هزاره سوم میلادی، گرایش آشکاری در سینمای 
هالیوود برای تمرکز بر این مباحث و ایده های مربوط به پایان تاریخ و نجات انسان ایجاد شده است. 

مقاله حاضر، ابتدا به انگاره پایان و نجات و مضامین فرجام شناسی می پردازد. سپس فرآیند تکوین و توسعه 
رویکرد فرجام شناسانه هالیوود را تحلیل و بررسی می کند. در ضمن بحث از ماهیت این رویکرد و تصور آن 
به مثابه گونۀ نوظهور سینمایی،  از روش شناسی تحلیلی مبتنی بر تبیین نشانه شناختی، گفتگو و چارچوب 
گفتمانی پایان و نجات ترسیم می شود. سپس در سه مرحله متوالی به زمینه فرهنگی � مبتنی بر انگاره 

پای��ان � ، نظام معنایی � با توجه به کارک��رد بازگویی � و فرآیند اثرگذاری � با تأکید بر کارکرد 
بازنمایی � رویکرد فرجام شناسانه سینمای آمریکا می پردازد و در نهایت، تحلیل نظری این 

رویکرد مبتنی بر هویت تاریخی و مذهبی ایالات متحده امریکا ارائه می شود.
واژگان کلیدی: فرجام شناسی، هالیوود، نشانه شناسی، انگاره پایان
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آینده نگری و محاسبه گری � که نه تنها در زندگی فردی، بلکه در زیست اجتماعی و حرکت تاریخی انسان 
نیز به چشم می آید � حس رضایت مندی یا ناخشنودی او از روند زندگی خود، جامعه و تاریخی را که در 
آن می زید  سبب می شود و به مفاهیم نجات، رستگاری، سعادت و خوش بختی در برابر هلاکت، خسارت، 
گم شدگی و نابودی دامن می زند. آن هنگام که وضع موجود، خوب تلقی شود و هدف زندگی با رنج کمتری 
به دست آید، رؤیای آدمی به واقعیت نزدیک می شود و او فرصت می یابد تا فارغ از مسایل اساسی زندگی که 
به بقا و نجات او مربوط است، به افق های متنوع زندگی و جزئیات هریک از آنها مشغول شود و بسان نوزادی 
تازه تولدیافته، با حس اعتماد و امیدواری بسیار، به آینده خود و کام یابی در زندگی بیندیشد. زمانی دیگر که 
آرامش حیات به مخاطره می افتد و نقاب رنج، چهره زندگی آدمی را دربرمی گیرد، تنوع طلبی و کام روایی کنار 
می رود و پی گیری پرسش های اصلی زندگی و مبارزه جدّی و مستمر برای نجات و بقا، جای آن را می گیرد و 
در متن بحران  و آشفتگی و در میانه درگیری با سرنوشت و رویارویی با مرگ، رؤیاها بار دیگر سربرمی آورند.

ویل دورانت، تمدن را نظمي  اجتماعي مي داند که در نتیجه وجود آن، خلاقیت فرهنگي امکان پذیر می شود 
و جریان پیدا مي کند. او در دل تمدن، چهار عنصر اساس��ي را تش��خیص مي دهد که عبارتند از پیش بیني و 
احتیاط در امور اقتصادي، س��ازمان سیاسي، س��نن اخلاقي و کوشش در راه معرفت و بسط هنر. او معتقد 
است که »ظهور تمدن هنگامی امکان پذیر است که هرج ومرج و ناامني پایان پذیرفته باشد، چه فقط هنگام 
از بین  رفتن ترس اس��ت که کنجکاوي و احتیاج به ابداع و اختراع به کار مي افتد و انس��ان، خود را تسلیم 
غریزه اي مي کند که او را به ش��کل طبیعي به راه کس��ب علم و معرفت و تهیه وس��ایل بهبود زندگي سوق 
مي دهد. پس تمدن را مي توان گفت دوره فترتي است که میان دو دوره یخچالي فاصله مي شود«.2 وی در 
بیان علل انحطاط امپراتوری روم، ضمن اشاره به اخلاقیات مردم، مبارزه طبقاتي، افول تجارت، خودکامگي 

بوروکراسي، مالیات گزاف و نرمش ناپذیر و جنگ هاي توان فرسا مي نویسد:
نویسندگان مسیحي این افول زیرکانه را ارزیابي کرده اند. در حدود سال200، ترتولیانوس با خوشحالي 
مي گفت: clausula saeculi ipsa � که معني تحت اللفظي آن، پایان دوران است � و محتملًا مقصودش، انهدام 

دنیاي شرک بوده است.3
خاطره عصر طلایی گذش��ته و تمنای روزگار زرین آینده در همه جای زمین و همیش��ه زمان با زندگی 
انسان قرین بوده است تا آنجا که موعودباوری و نجات گرایی را از عمیق ترین مفاهیم بشری می توان دانست 
و عمق و شمولیت این پدیده را بر ماهیت فطری آن، دلیل گرفت. از این رو، بخش مهمی از آموزه های ادیان 
و مکتب هایی که زندگی انس��ان را مخاطب گرفته اند، به این مس��ئله اختصاص یافته است و در منابع آنها، 

گزاره های فراوان و عمیقی درباره آغاز و انجام زندگی انسان و هستی مشاهده می شود.
جریان دینی کتاب مقدس  که دو سنت یهودی و مسیحی از دل آن برخاسته اند � بر پایه الهیات خاصی 
که در طول زمان و در تعامل با جریان های فکری و فرهنگی گوناگون شکل گرفته � تجربه قابل  ملاحظه ای 
از فرجام شناسی4 را رقم زده است. شکل کلی تاریخ در یهودیت به صورت یک خط ممتد و تکمیل شونده 
فرض می شود که در جریان آن، پیامبران و قهرمانان ملی مأموریت دارند قوم اسرائیل را گام به گام به وضع 
موعود و حکومت معهودی که از آغاز، مبنای تشکیل و استمرار حرکت این قوم بوده است، نزدیک سازند. از 
سوی دیگر، مسیحیت با تصویر دوری تاریخ و طرح ایده تجدید عهد خدا با انسان، به ظهور مسیح و سپس 
بازگشت او می پردازد و دوره های تاریخ را بر محور شخص موعود نجات بخش بنی اسرائیل ترسیم می کند.

موعودباوری و منجی گرایی که در چارچوب مباحث فرجام شناسی جای می گیرد، به اندیشه های فکری، 
فلسفی، تاریخی و حتی سیاسی برآمده از کتاب مقدس، محدود نمی شود و علاوه بر عضو سوم خانواده ادیان 
ابراهیمی، در آیین زرتشت نیز به روشنی قابل مشاهده است. فرجام شناسی در زمینه اسلامی، نه تنها با بعثت 
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پیامبر اکرم � صلی الله علیه و آله � که با گسترش و تحقق کامل آرمان های اسلام در هم آمیخته است؛ چون 
از یک سو، رسول خدا � صلی الله علیه و آله � به عنوان پیامبر خاتم معرفی شده است و عصر نبوت او به 
واسطه نزدیکی به قیامت، آغاز آخرالزمان تلقی می شود و از سوی دیگر، چشم انداز موعود اسلام مبتنی بر 
ظهور نجات بخشی از نسل پیامبر ترسیم می گردد که عصر طلایی دین و فرجام نیک تاریخ را رقم خواهد زد. 
در این زمینه، به انبیای پیشین و امت های گذشته به مثابه مراحل ابتدایی تحقق تمدن آرمانی و موعود اسلام 
در پایان تاریخ نگریسته می شود.5 همچنین اعتقاد شایعی وجود دارد مبنی بر اینکه اندیشه موعودگرایی و 
مسیحاباوری در نتیجه ملاقات یهودیان با ایرانیان و متأثر از آموزه های زرتشتی درباره پایان دنیا و سرنوشت 
نبرد نهایی اورمزد و اهریمن و نجات بخشی منجیانی از نسل زرتشت که در آینده ظهور می کنند، به میراث 
کتاب مقدس افزوده شده است. شباهت آرمان مسیحایی با ایده سوشیانت و تقدّم زمانی آیین زرتشت نسبت 
به تأس��یس مس��یحیت و آغاز بحث های چالش برانگیز مربوط به ظهور مسیحا در میان یهودیان، از جمله 

مؤیدات این اعتقاد به شمار می رود.6 
با این وجود آنچه سبب می شود مطالعه فرجام شناسی کتاب مقدس جایگاه ویژه ای بیابد، وجود گزاره های 
مهمی است که در این حوزه به وجود آمده و در شکل گیری وضعیت مدرن تمدن غرب و در نتیجه، واقعیات 
جهان امروز تأثیر انکارناپذیری داش��ته اس��ت، آنچه باعث بررسی تحولات تاریخی تمدن غرب، از زمان 
پایه ریزی امپراتوری مسیحی در اروپا تا سده های میانی و جنگ های صلیبی هزاره گرا و در نهایت، تدوین 
فلسفه های تاریخ موعودگرایانه که به نگارش اوتوپیانامه های فلسفی، حقوقی و سیاسی انجامید و انقلاب های 

هنری، مذهبی و تکنولوژیک عصر مدرن را در پی داشت، بیانگر این تأثیر خواهد بود.
ب. فرآیند تکوین و توسعه

با نزدیک ش��دن به آغاز هزاره سوم میلادی، شمار زیادی از محصولات رسانه ای جهان  
به ویژه س��ینمای آمریکا، به مضامین و مفاهیمی اختصاص یافت که به فرجام شناس��ی و 
موعودباوری مربوط می شد. پیدایش جریان ها و رخدادهای خاصی که بر عقاید و هراس های هزاره گرایانه مبتنی 
بودند، در زمان تحویل هزاره میلادی طبیعی به نظر می رس��ید و به جهان رس��انه و س��ینما محدود نمی شد، ولی 
وسعت موجی که در میان آثار سینمایی هالیوود � در این حوزه و در این بازه � شکل گرفت، جای شگفتی داشت. 
مروری بر صدر فهرست پرفروش ترین فیلم های تاریخ هالیوود7 گستره این موج را به خوبی نمایان می سازد و از 
طریق آن، به جریان عرضه و تقاضای محصولاتی می توان پی برد که در آنها از پایان تاریخ، اتمام زندگی انسان ها 
بر روی زمین، تهدیدهایی ناشی از بحران های کیهانی � زیست محیطی، ظهور موجودات شیطانی و صورت های 
متنوع نجات سخن به میان می آید.8 البته اگرچه این موج، ویژه سال های پایانی قرن بیستم نیست و همچنان بر 
عمق و وسعت آن افزوده می شود و هر ساله، شمار فیلم های شاخصی که به صورت های مختلف به موضوع های 

فرجام شناسانه می پردازد، افزایش می یابد.
در این میان، پیشرفت امکانات تکنولوژیک ساخت فیلم که سبب می شود صحنه های عظیم و باورنکردنی 
بر پرده سینما نقش بندد و نیز اغراق های تماشایی و جذاب فیلم های انیمیشنی که حس خیال پردازانه مخاطبان 
کوچک و بزرگ فیلم را ارضا می کند، بر تولید این آثار در چند سال اخیر افزوده است. صحنه پردازی باشکوه 
فیلم هایی که در بستر این رویکرد، تماشاگران گریزپا را در سراسر جهان به سینما می کشانند، به فروش بیشتر 
آنها یاری می رساند و به ویژه در فروش فیلم در بازارهای خارجی که معمولاً ظرایف پیرنگ و گفتگوها � به 
سبب ترجمه � از دست می رود، اثرگذار است. همچنین باید اضافه کرد که استفاده از تکنیک های خاص در 
جریان ساخت و تولید فیلم های فرجام شناسانه سبب رونق این  وضعیت می شود. اختلاط گونه های مختلف 
� ترسناک، رمانتیک، علمی � تخیلی � بهره گیری از عناصر جذابیت زا مانند جلوه های جنسی، درگیرکردن 
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همه اقوام و ملل غرب و شرق، تأکید بر بعد همگانی و بین المللی مسئله ها و بحران ها و از همه مهم تر، اصرار 
بر خلق صحنه های بزرگ و جلوه های ویژه فوق العاده، از جمله روش هایی است که این رویکرد سینمایی 

به آن بسیار توجه می کند.
علاوه بر این، پرداختن به آثاری با مضمون پایان و نجات سبب شده است تا استودیوهای بزرگ هالیوود، 
بر سر ساخت و تولید فیلم های پرهزینه و پرفروشی که در این زمینه به رویداد سینمایی تبدیل می شوند، به 
رقابت و البته تعامل بپردازند.9 این مسئله زمانی بهتر درک می شود که تقسیم بندی پخش داخلی و جهانی 

فیلم ها میان استودیوها و نیز مشارکت در سود ناشی از حق  امتیاز این آثار در نظر گرفته شود.
عامل دیگری که به موفقیت رویکرد فرجام شناس��انه هالیوود کمک می کند، هوش��مندی س��ازندگان 
فیلم ها در ارزیابی و تحلیل بازار فرهنگی مخاطبان اس��ت. بیش��تر آثاری که در این زمینه به ش��هرت 
جهانی می رس��ند، از الگوهای مش��خصی در س��اخت و تولید پیروی می کنند که از جمله آنها می توان به 
اقتباس از کتاب ها و داستان های پرفروش و نیز دنباله دارکردن فیلم ها اشاره کرد. فیلم های موفقی که در 
مجموعه هایی همچون هری  پاتر، ارباب حلقه ها، جنگ س��تارگان، مرد عنکبوتی، بتمن، سوپرمن، مردان 
ایکس و موارد دیگری از این دست جای می گیرند، از یک سو، به رمان های مشهور و داستان های مصوّر 
محبوبی  تکیه کرده اند که از آنها اقتباس ش��ده اند و از س��وی دیگر، مخاطبان خود را به پیگیری ماجرا 
در اپیزودهای متوالی مجبور س��اخته اند. آثاری که در این زمینه به صورت س��ه گانه10 تولید می شوند، از 
الگوی خطی زمان � گذشته، حال و آینده � بهره می برند. بدین ترتیب، قسمت اول فیلم به طرح موضوع 
و معرفی زمینه اصلی ایده آن مربوط می ش��ود. بخش دوم به رویارویی جریان ها و ش��خصیت ها مربوط 
اس��ت و سبب گسترش و پیچیدگی داستان می شود. سرانجام، اپیزود پایانی، به نتیجه گیری، جمع بندی و 
پیام رس��انی نهایی داس��تان می پردازد. این تمهید، امکانات و مطلوبیت های بیشتری در اختیار سازندگان 
آثار فرجام شناس��انه قرار می دهد. آنها می توانند علاوه بر پردازش زیرس��اخت ها و پیش فرض های ایده 
اصلی فیلم و زمینه چینی برای تبیین دقیق تر انگاره پایان و نجات، در فرصتی بیش از زمان معمول یک 
فیلم، به جذب مخاطب بیش��تر و افزایش سود ناشی از فروش فیلم های خود مطمئن باشند. این الگو در 
انتخاب عنوان نهایی هر اپیزود از فیلم نیز در نظر گرفته می ش��ود تا به طور طبیعی، اش��تیاق مخاطب در 
پی گیری داستان فیلم با این طرز روایت حفظ شود.11 روشن است که وجود این دو عامل در کنار انتشار 
بازی های رایانه ای و دیگر محصولات جانبی برای هر فیلم در گستره جهانی، به نهادینه سازی و توسعه 

این رویکرد هالیوود می انجامد.
در بررس��ی رویکرد فرجام شناسانه هالیوود، مسئله اساسی ماهیت واقعیت توجه به 
گزاره های فرجام شناس��انه به طور جدّی مطرح اس��ت. طرح موضوع های مربوط به 
پایان، بحران و نجات که به روایت های کتاب مقدس در این زمینه نزدیک است و در 
دو دهه اخیر در آثار س��ینمایی هالیوود به ظهور رسیده است، موضوع قابل توجهی به شمار می آید و سزاوار 
بررسی و کاوش نظری است. با این حال، گستردگی و تنوع این موضوع واحد در آثار متعدد سبب می شود 
بررسی آن به مانند سوژه ای همچون سوژه های گوناگون دیگر صورت نپذیرد و این مسئله در چارچوب یک 
مطالعه موردی12 قرار بگیرد. در این راس��تا، چیس��تی موضوع این مطالعه، تعیین کننده است و بسته به اینکه 
فرجام شناسی از نظر سینمایی به مثابه یک دوره یا گونه تلقی شود، روش مطالعه آن را نیز متفاوت خواهد کرد.

بدون شک، بررسی فرجام شناسی در فیلم های هالیوود، می تواند در چارچوب مطالعه یک دوره از تاریخ 
آن صورت بگیرد و زمینه های سیاسی، فرهنگی، دینی و حتی اقتصادی تحولات مربوط به این دوره خاص 
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97
را شامل شود. با وجود این، به نظر نمی رسد که این تلقی بتواند از عهده تبیین الگوها و درون مایه های آثاری 
برآید که در این دوره سربرآورده اند. در این صورت، تنها در حوزه مطالعات غیرمستقیم درباره هالیوود و به 

عنوان حاشیه ای بر متن یک وضعیت مشخص می توان اطلاعاتی به دست داد.
علاوه بر این، تحلیل این رویکرد هالیوود به عنوان یک گونه مستقل نیز امکان پذیر است، چون فیلم های 
س��ینمایی بر پایه درون مایه های گوناگون � وس��ترن، علمی � تخیلی و زندگی نامه ای � و نیز تأثیراتی که 
می آفرینند � ترس��ناک، کمدی و رمانتیک � به گونه های مختلفی تقسیم می شوند. نسبت دادن یک فیلم به 
یک گونه خاص، بیش از آنکه از درون مایه و تأثیر آن پرده بردارد، به طبقه بندی آس��ان آن کمک می کند. 
ازای��ن رو، ب��رای تعریف کامل و بی نقص فیلم ها از گونه13 نمی توان اس��تفاده کرد، ولی گونه های مختلف را 
می توان چارچوب هایی دانست که در بستر آنها، الگوها، پرسش ها، موضوعات و درون مایه های مشخصی 
در مجموعه ای از فیلم ها به ظهور می رسند و تکرار می شوند.14 در این صورت، اگر بتوان الگوهای ثابت و 
درون مایه های فرجام شناسانه  را در نظر گرفت، این امکان بالقوه وجود خواهد داشت تا از تولد یک گونه 
جدید در کنار ژانرهای متداول سینمایی سخن گفت. با این حال، فقدان مطالعات نظری در این زمینه و نیز 
تعیین نشدن ساختارهای سینمایی مربوط به موضوع فرجام شناسی  اجازه نمی دهد این رویکرد را یک گونه 

مستقل به شمار آوریم.
به  نظر می رسد شکل مطلوب برای مطالعه واقعیت توجه به گزاره های فرجام شناسانه در سینمای آمریکا، 
تصور آن به عنوان یک گفتمان باشد. به طور کلی، گفتمان15 به ایده و مسئله ای گفته می شود که دریک دوره 
خاص به صورت فراگیر مطرح می شود و همگان درباره آن سخن می گویند و پاسخ ها و راه حل هایی ارایه 
می دهند. با این نگاه، رویکرد فرجام شناس��انه هالیوود را در سالیان گذشته می توان گفتمانی در باب پایان 
و نجات قلمداد کرد که در سینما به ظهور رسیده است. در این صورت، علاوه بر در نظر گرفتن جنبه های 
اجتماعی مربوط به تولید و پذیرش این قبیل آثار، به  س��بب انتخاب رویکرد نشانه شناختی، امکان تحلیل 

محتوا و درون مایه این نوع فیلم ها و انتزاع الگوها و روایت های تکرارشونده در آنها نیز فراهم می شود.
ج. تقابل فیلم و سیاست

برای تبیین هالیوود، تحلیل های متفاوتی ارائه می شود که بر اساس بیان زمینه ها، کارکرد و 
فرآیند تولید و عرضه فیلم ها، از یکدیگر متمایز می شوند. در این میان، از جمله مباحثی که 
بخش زیادی از محتوای آرا و نظرها را به خود اختصاص داده، تبیین رابطه این آثار با سازندگان و مخاطبان 

آنها و به بیان دیگر، ترسیم انگیزه هایی 
است که به ساخت و البته پذیرش این 

آثار می انجامد.
دس��ته ای از دیدگاه ها چنین وانمود 
می کنن��د که ما ب��ا دوره جدی��دی از 
حیات هالیوود به عنوان قطب رسانه ای 
جه��ان رو به رو هس��تیم و از آنجا که 
هالی��وود با دولت  حاکم ایالات متحده 
و سیاست های آشکار و نهان لابی های 
اثرگ��زار بر آن ارتب��اط نزدیکی دارد، 
رویک��رد فرجام شناس��انه در واق��ع، 



توطئه ای سازمان یافته برای انحراف افکار و اذهان مخاطبان جهانی در زمینه سیاست است. در سوی دیگر، 
بعضی چنین می اندیشند که انگیزه پیدایش این رویکرد، انعکاس واقعیت های ملموس جهان امروز بوده و این 
موج سینمایی، در حقیقت، بازتاب افکار و جریان های فرجام شناسانه دنیای کنونی است. این تقابل، همواره 
و به طور کلی، در تحلیل واقعیت های جهانی وجود داشته است و دنبال می شود. در زمینه ای که مجموعه ای 
از آرا، اوضاع کلی را طبیعی ارزیابی و هرگونه فعل و انفعال و عمل متقابل را مبتنی بر منطق عرضه و تقاضا 
و بر مبنای اقتصاد تحلیل می کنند، دسته ای از نظرها چنین القا می کنند که شرایط موجود، بیش از آنکه طبیعی 
باشد، محصول یک صحنه پردازی خاص بوده و در نتیجه برنامه ریزی و توطئه یک اقلیت پنهان و قدرت مند 

به وجود آمده است.16
شواهد و دلایل متعددی در اثبات هریک از این دیدگاه ها وجود دارد. بررسي دوره های تاریخي سینماي 
هالیوود گویاي این مطلب اس��ت که در کنار رش��د فني و زیبا شناسانه فیلم ها، سازندگان فیلم در هالیوود 
همواره به دلالت ها و کارکردهاي سیاسي متناسب با نیاز روز ایالات متحده نظر دارند، چه آن زمان که توجیه 
تاریخ آمریکا و مسئله ساکنان بومي آن، بر عهده گونه وسترن گذارده شده بود و چه آن زمان که در بحبوحه 
جنگ سرد، مجموعه هاي جیمز باندي هالیوود به جنگ شوروي رفته بود. همین گونه است ماجراي جنگ 
ویتنام و لزوم بازنمایي واقعیت های آن جنگ و نیز رویارویي با مس��لمانان و اعراب که پس از شوروي به 
سوژه اصلي سیاست هاي آمریکا و به تبع آن، هالیوود تبدیل شده بود.17 البته نسبت دادن همه رخدادها به 
یک جریان فعال در پشت صحنه، از نظر روشی، تحلیل درستی نخواهد بود؛ چون در این صورت، تنها به 
رابطه فیلم ها با سازندگان آنها توجه می شود و تحلیل انگیزه های پذیرش و زمینه استقبال مخاطبان جهانی 

از این آثار، همچنان مبهم و بی پاسخ باقی می ماند.
از سوی دیگر، با وجود رخدادها و دل مشغولی های گوناگونی که در زمانه حاضر به مباحث موعودگرایانه 
و فرجام شناسانه در سطح جهان معطوف شده است، 18 نمی توان به سادگی حکم کرد که سینماگران امریکایی 
بدون آنکه قصد و غرضی در کار باش��د، به انعکاس مس��تقیم واقعیت ها مشغول هستند. در این نوع نگاه نیز 
ضعف روش شناسانه آشکاری وجود دارد؛ به این ترتیب که در جریان بی توجهی به عامل اقتصادی و ماهیت 
تجاری سینمای هالیوود، صرفاًَ با تأکید بر ابعاد درون متنی فیلم ، از انگیزه هایی که می تواند به تولید فیلم هایی 
با مضامین فرجام شناسانه بینجامد، صرف نظر می شود. در چنین زمینه ای است که با جف کینگ می توان هم نظر 

شد؛ آنجا که می نویسد: 
س��ینمای هالیوود چه قدیم و چه جدید، همواره در معرض این بازپرس��ی و انتقاد قرار داشته که درباره 
جامعه ای که در آن تولید و مصرف می ش��ود، چه چیزی را ارائه می دهد. گاهی می پندارند که این س��ینما، 
بازتاب یا بیان زمان و مکان خویش اس��ت. با این حال، این نوع تجزیه و ترکیب که بعد صنعتی را نادیده 
می گیرد، گمراه کننده یا دست کم، ناقص است. آیا عناصر یک فیلم پرفروش و عامه پسند به بازتاب یا ارائه 
موضوع��ات اجتماعی می پردازند یا اینکه این عناصر فقط بخش��ی از ی��ک راهبرد خاصند که برای جلب 
مخاطب طراحی ش��ده اند؟ پاسخ شاید این باشد: هردو، ولی باید آگاه بود که در این فرآیند، هر عنصر چه 

نقشی را برعهده دارد.19
در واقع، فیلم، محصولی فرهنگی و دربردارنده تعاملات و ذهنیت های انس��انی اس��ت، ولی به نیازهای 
تجاری نیز وابسته است و هالیوود، دست آخر، نوعی تجارت محسوب می شود. از سوی دیگر، اگر فیلم ها 
را صرف��اً بازتابی از واقعیت های زمانه خود بدانیم، این خطر وج��ود دارد که دگرگونی ها را بیش از اندازه 
س��اده و سطحی تحلیل کنیم. برای ارائه تحلیلی جامع و نزدیک به حقیقت باید میان دو چیز تفکیک کرد؛ 
نخست، آنچه منشأ این فیلم ها به شمار می رود و دیگر آنچه این فیلم ها به آن تعلق دارند. بر این  اساس، ابعاد 

 .9
رویداده��اي 

فیلم هایي  سینمایي، 
هس��تند که  معمولاً هزینه 

فراواني را مي بلعند و رویدادهایی 
را نشان مي دهند که هزینه زیادي صرف 

جلوه هاي ویژه آنها مي شود؛ هزینه تبلیغات 
ای��ن فیلم ها که پیش از س��اخت و نمایش فیلم 

به راه مي افتد، زیاد است و غالباً در سینماهاي فراواني 
ب��ه نمایش درمي آیند. اگرچه تولی��د این آثار متضمن 
موفقیت فوق العاده یک کمپاني محس��وب مي شود. 

وقوع کامل یک رویداد سینمایي به همکاري و 
 هماهنگي چندین شرکت وابسته است. 
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نشانه شناختی و فرهنگی گفتمان فرجام شناسانه هالیوود را باید در کنار یکدیگر بررسی کنیم.
هر یک از قالب های گوناگون هنری بر اس��اس بعد نشانه ای خاصی به وجود 
آمده اند و تبیین آنها در ساحت نشانه شناسی20 مبتنی بر همان زبان و ساختار 
نشانه ای امکان پذیر خواهدبود. تقابل تحلیل های سیاسی و هنری درباره آثار هالیوود، به شکلی مشابه در 
ادبیات نشانه شناسانه قابل  بازسازی است و تنها در همین زمینه به سرانجام می رسد. آنچه وجود این تقابل 
نظری درباره گفتمان فرجام شناسانه هالیوود را ممکن می سازد، منحصر ساختن سینما در یک بعد نشانه ای 
است. در واقع، توجه به یک بعد نشانه ای و غفلت از دیگر ابعاد، سبب می شود تحلیل اثر و جریان سینمایی 
تضعیف شود و امکان فهم درست آن از بین برود. در مقابل، با در نظر گرفتن ابعاد متنوع نشانه ای و توجه به 

ارتباط آنها با یکدیگر می توان بستر مناسبی برای فهم فیلم فراهم آورد.
آنچه در نشانه شناسی مطرح می شود، به کارگیری مفاهیم به جای مفاهیم دیگر است که در حالت عادی، 
نشانه های طبیعی را می آفریند. البته چون نشانه ها دارای سویه اجتماعی هستند و در گذر زمان و در بستر 
کاربرد، نوعی اجماع در زمینه جانش��ینی برخی معانی به جای برخی دیگر صورت می گیرد، نش��انه های 
قراردادی نیز متولد می ش��وند. در این زمینه، تقابل مش��خصی میان دو مکتب شاخص نشانه شناسی شکل 
گرفته است. بر پایه نظر پیرس21 جنبه شمایلی و نمایه ای در نشانه ها، قوی تر است، ولی مکتب سوسور22 تنها 
به نشانه های قراردادی اعتبار می بخشد و بر بعد نمادین نشانه ها تأکید می کند. در واقع، سوسور بر کارکرد 
اجتماعی نشانه و پیرس بر کارکرد منطقی آن پای می فشارند. حال آنکه این دو کارکرد، رابطه تنگاتنگی با 
یکدیگر دارند و نادیده  گرفتن هر یک از آنها به منزله چشم پوشی از جامعیت یک نظام نشانه ای است. این 
مسئله درباره سینما که بیش از دیگرهنرها به مخاطب وابسته است و از همین رو، به صنعت و تجارت تشبیه 

می شود، بیشتر صدق می کند.
س��ینما در مقایس��ه با نقاشی، معماری، موس��یقی، تئاتر و دیگر هنرها از هر سه بعد نشانه ای شمایلی23 
نمایه ای24 و نمادین25 برخوردار اس��ت. به همین دلیل، تنوع بیانی، عمق معنایی و قدرت اثرگذاری ویژه ای 
خواهد داش��ت. این ابعاد نشانه ای که به صورت نظام های نشانه شناسانه گوناگون � شامل تصویر، حرکت، 
گفتار، نوشتار، آوا و موسیقی � در سینما حضور دارند، از یک سو، واجد کارکرد منطقی و طبیعی و از سوی 
دیگر، دارای سویه اجتماعی هستند. تأکید بر نشانه های غیرنمادین سبب  شده است عده ای از تحلیل گران به 
این عقیده بگروند که رویکرد فرجام شناسانه هالیوود تنها رفتارها و باورهای فرجام باورانه گروه ها و فرقه های 
دینی و شبه دینی را بازتاب می دهد. در مقابل، تأکید بر نشانه های قراردادی و ابعاد نمادین نشانه های سینمایی 
که حاکی از نوعی قرارداد و تعیین مفهوم است، سبب شده است بعضی تحلیل ها بر محور تئوری توطئه و 

ابعاد هژمونیک سینمای هالیوود استقرار یابد.
فراتر از این تقابل و آنچنان که گذش��ت، به  نظر می رس��د فهم دقیق این رویکرد در قالب یک گفتمان، به 
ش��ناخت دو فضای متفاوت و در عین حال مرتبط بس��تگی دارد؛ نخست، شناخت زمینه ها و کارکردهای 
فکری و فرهنگی که به تولید فیلم هایی درباره موضوعات و گزاره های فرجام شناس��انه مربوط می ش��ود و 
دیگری، شناخت مدلول ها و معانی به کار رفته در نظام نشانه ای آثار فرجام شناسانه که پیش از این در منابع 
اسطوره ای و دینی به ثبت رسیده  است. این روش مطالعه،  علاوه بر آنکه در بررسی گفتمان ها و دوره های 
دیگر آثار هالیوود به کار می آید، شناس��ایی ابعاد مختلف گفتمان فرجام شناس��انه آن را ممکن می س��ازد. 
پی گیری این دو ساحت که یکی به بستر تاریخی تولد گفتمان فرجام شناسانه و دیگری به محتوا و درون مایه 
آن مربوط می شود، کمک می کند تا واقعیت های فرهنگی جهان به تصویر درآید و راه حل های پیشنهادی که 

در پاسخ به مسایل واقعی در فیلم های این گفتمان مطرح می گردد، به خوبی درک شود. 
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 15. Discourse 
16. این تقابل در تحلیل جهانی ش��دن � 

Globalization� نیز مطرح اس��ت. در زمینه ای 
که این مس��ئله در برخی نظریه ها همچ��ون آرای گیدنز 
و رابرتس��ون به  عنوان ی��ک فرآیند طبیعی و قهری قلمداد 
می ش��ود، در منظر بعضی از نظریه پردازان همچون ریتزر 
و هالتون،  پروژه ای برای امریکایی سازی عالم به شمار 
می رود. نک: گل محمدی، جهانی ش��دن، فرهنگ، 

هویت، صص 97  � 117. 17. نک: س��متی، 
عصر سي.  ان.  ان و هالیوود: منافع ملی، 

ارتباطات فراملی؛ مقاله »تروریسم، 
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تصویرپردازی«.
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بر اساس تبیین نشانه شناختی تحلیل، بررسی گفتمان پایان و نجات در هالیوود، 
نیازمند تحلیل سه حوزه متفاوت است؛ حوزه نخست به رخدادها و رفتارهای 
فرجام شناسانه و موعودباورانه ای مربوط است که در فضای فرهنگی جهان رخ می دهد و زمینه های طبیعی، 
تاریخی و فرهنگی استقبال از فیلم های فرجام شناسانه را به وجود می آورد. حوزه دوم، فرآیند پردازش پیام 
و جریان بازتولید گزاره های فرجام شناسانه کتاب مقدس را دربرمی گیرد و در حوزه سوم، تأثیری که آثار 
فرجام شناسانه بر مخاطب جهانی و در ادامه آن، بر واقعیت های فرهنگی می  گذارد، مطرح می شود. این مدل 
بررسی زمینه فرهنگی، نظام معنایی و فرآیند اثرگذاری رویکرد فرجام شناسانه هالیوود را تبیین خواهد کرد.

متون مقدس ادیان و مذاهب � از ابتدایی ترین آنها که به خاموشی گراییده  اند و اکنون در 
سپهر اسطوره بررسی می شوند تا نظام مندترین آنها که همچنان در صحنه زندگی انسان 
نقش دارند � در ضمن گفتگو از آغاز و پایان زندگی و در باب فهم سرنوش��ت و معنای زندگی بش��ری، به 
دوره ای اشاره کرده اند که در آن، زندگی، فروغ خود را از دست می دهد و بلاها و فتنه های عظیم بر انسان 
هجوم می آورند و نیروهای تاریکی، اهریمنی و شیطانی در جهان، سروری می یابند. این شرایط بحرانی که 
به طور کلی در ادبیات فرجام شناسانه، آخرالزمان26 نامیده می شود، از یک سو، به عمق تاریکی و بی معنایی 
و بی نظمی زندگی اش��اره دارد و از سوی دیگر، به پایان حیات ناسوتی بشر درطول تاریخ و آغاز زمانه و 
روزگاری جدید مربوط می شود. در چنین زمانه ای که همه  چیز وارونه می شود و از شکل طبیعی و ایده آل 
زندگی اثری به چش��م نمی آید، تمنا و تلاش مؤمنان و انس��ان های نیک که به صورت های مختلف تجلی 
می یابد، به مداخله نیروهای خیر و رحمت می انجامد و این گونه با غلبه بر 
دشمنان و تاریکی ها، فرآیند نجات محقق می شود و زندگی، معنای خود را 
بازمی یابد. چنین نجاتی، بسته به نظام های اسطوره  ای و دینی گوناگون، یا 
بر اثر حضور شخصیتی آسمانی که رهبری نیروهای خیر را بر عهده دارد، 
محقق می شود یا اینکه به واسطه همکاری جامعه مؤمنان در راه رسیدن به 
وض��ع ایده آل به ثمر می رس��د که البته فرجام شناس��ی کت��اب  مقدس در 
روایت های مسیحی و یهودی، دربرگیرنده این دو سبک کلی نجات است.

اف��زون بر این، زندگ��ی مردمان دنی��ا در آغاز هزاره س��وم میلادی با 
بحران ها و مش��کلات زیادی درآمیخته که رفع تنها یکی از آنها به رؤیایی 
دوردست شبیه است. آلودگی های زیست محیطی که دامنه خود را در دریا، 
خش��کی و هوا گس��ترانیده اند، کمبود منابع کافی برای مصرف که به فقری 
همه گیر منجر شده اس��ت، بی عدالتی ها و ظلم هایی که در سطوح گسترده 
رواج یافته ان��د، جنگ های هولناکی که از پی یکدیگر می آیند و به نابودی 
انسان کمر بسته اند، انواع گوناگون خشونت که تنها بخشی از آنها در چهره 
جنگ ها نمایان می ش��ود، بی معنایی گس��ترده ای که از غفلت و بی توجهی 
انس��ان ها به این امور حاصل ش��ده اس��ت و در نهایت، رسوایی طرح ها و 
وعده های تکراری نجات که سیاست مداران و حتی دانشمندان ابراز می کنند 
و بر تاریکی فضای موجود می افزاید، بیش از پیش، به این احساس دامن 
می زند که به پایان زندگی نزدیک شده ایم. در واقع، زمانه اکنون، از آن جهت 
با دوره های گذشته تاریخ، متفاوت است که هیچ فرد و جامعه ای در جهان، 
در هر جایگاه و موقعیتی که قرار گرفته باشد، نمی تواند زندگی خود را از 

هجوم بی امان مجموعه ای از بحران ها و مشکلات در امان بداند.



بر اساس این آگاهی ها و تجربه های عمومی وهم زمان با تحویل هزاره دوم میلادی، احساس نزدیکی به 
پایان تاریخ اوج گرفته و گفتگو درباره نجات و رسیدن به شرایط بهتر از واقعیت کنونی، شیوعی بی سابقه 
یافته است. علاوه بر تکاپوهای موعودباورانه در میان یهودیان، مسیحیان و مسلمانان که در برخی موارد، 
حتی به تلاش های بنیادگرایانه  می انجامد، اظهارنظرهای کلی صورت  گرفته درباره وضعیت تاریخی انسان 
در پایان قرن بیستم � از جمله تحلیل  فوکویاما درباره تکامل تاریخ و پایان فلسفی آن   � به شکل گیری و 
ش��یوع انگاره پایان دامن زده اس��ت.27 این وضعیت که به طور مداوم، در دهه نخست هزاره سوم نیز ادامه 
داشته و به طور مشخص بر محور پیش گویی مربوط به پایان جهان در سال 2012 ادامه یافته است، ظرفیت 
قابل توجهی برای استقبال از فیلم های فرجام شناسانه به وجود آورده است و وجود و استمرار آن، بخش مهمی 

از تحلیل رویکرد فرجام شناسانه را تشکیل خواهد داد.
سینمای هالیوود هیچ گاه نتوانسته است نسبت خود را با پیشینه و زمینه فرهنگی امریکا 
نادی��ده بگیرد و همچنان ک��ه درون مایه های مذهبی کتاب مقدس و بن مایه های اساس��ی 
مدرنیسم در شکل گیری و استقرار ایالات متحده امریکا نقشی اساسی داشته است، نمایش این مفاهیم در 
فیلم های هالیوود، رویه ای رایج به شمار می رود. بر این اساس، بهره گیری فیلم های فرجام شناسانه از ادبیات 
و آموزه های کتاب مقدس و بازگویی روایات و ماجراهای برخاسته از سنت یهودی � مسیحی در آنها طبیعی 
خواهد بود. در واقع، نظام نشانه ای آثار فرجام شناسانه هالیوود مبتنی بر نظام معنایی مشخصی شکل گرفته 
است که آموزه های آخرالزمانی و نجات شناسانه کتاب مقدس در کانون آن قرار دارد و شمار متنوع آثاری 
که در این طبقه بندی جای می گیرند، به نوعی درصدد بازگویی و به روزرس��انی روایت ها و شخصیت های 

آشنای متون مقدس یهودی و مسیحی هستند. 
بدین ترتیب، کارکرد بازگویی28 رویکرد فرجام شناس��انه را می توان تش��خیص داد که در جریان آن، به 
انگاره های مذهبی کتاب مقدس در باب پایان و نجات توجه می گردد و متناسب با مقتضیات روز و مصادیق 
زندگی در این عصر، بیان و یادآوری می ش��وند. فهم این کارکرد با توجه به ش��کل گیری و توس��عه جنبش 
بنیادگرای مسیحی29 در آمریکا به آسانی میسر است؛ جنبشی که در تلاش برای تبیین جایگاه ملت امریکا 
در اف��ق آخرالزمانی طرح تاریخی کتاب مقدس و کمک به ایجاد زمینه ها و س��اختارهای مورد نیاز برای 
تحقق مأموریت امریکا در نجات و رس��تگاری جهان از هیچ امکان مذهبی، اقتصادی، سیاسی و رسانه ای 
چشم پوشی نمی کند.30 رویکرد اصلی کارکرد بازنمایی در فیلم های فرجام شناسانه، عرفی سازی گزاره  ها و 
آموزه های کتاب مقدس درباره بحران و رستگاری نهایی انسان در تاریخ است. در واقع، این کارکرد اساسی 
س��بب می شود مسئله پایان و نجات در زندگی انس��ان با ادبیات و درون مایه  های مذهبی، ولی در زمینه و 
شاکله سبک زندگی امروز مخاطب امریکایی روایت شود؛ رویه ای که به طور کلی، با نوعی تقلیل گرایی در 
محتوا همراه است و به بهانه آشناسازی مخاطب با پیشینه کهن موضوع نجات و پایان، از عمق و جدّیت آن 

می کاهد و این دغدغه را به سوژه ای معمولی تقلیل می دهد.
فیلم هایی که مخاطب خود را به گذشته های دور می برند و به روایت ماجرایی در دل تاریخ مشغول می شوند 
و در نهایت، معرکه ای را به تصویر می کشند که بر اساس آن، ماجرا در زمان حال رخ داده است، به بازگویی 
قصه ای قدیمی می پردازند. این داستان لزوماً اسطوره ای ناآشنا نیست که مخاطب با آن بیگانه بوده و طرح آن 
به دلیل آشنایی بیننده با آن، ضروری باشد، بلکه در بعضی موارد، مقصود این است که با برجسته  کردن ابعاد 
ناپیدا و خاصی از یک ماجرای مشهور، زمینه برای شکل گیری یک پیام متفاوت و امروزی در بستر روایتی 
کهن فراهم شود. برای مثال، رمز داوینچی31 فیلمی است که بار دیگر به زندگی کوتاه مسیح می پردازد و کشف 
نکته ای خاص درباره استمرار نسل مسیح در طول تاریخ را به سلسله ای پنهانی منتسب می کند که نام آورانی 
نظیر داوینچی جزو آن بوده اند. این راز تاریخی که در طول زمان از گزند مخالفان و نامحرمان حفظ شده است 
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و گویی تا زمانه آخر نیز باید محفوظ بماند، اکنون فاش می شود و به درگیری هایی سرنوشت ساز می انجامد. 

در فیلم ده هزار سال پیش از میلاد مسیح32 نیز با روایتی تاریخی روبه رو می شویم که به سبب تغییراتی 
که در داستان آن ایجاد شده است، روایت فیلم، شکل متفاوتی به خود می گیرد؛ پیش گویی های اقوام شمالی 
درباره موعودی که می آید و آنها را نجات خواهد داد، با موضوع سقوط فرعون مصر و سیستم ظالمانه او 
پیوند می خورد تا روایت دیگری از ماجرای نجات قوم اسرائیل به وجود آید. از این طریق، انگیزه های نجات 
و اساساً اصل ماجرا دگرگون می شود و چیزی شبیه آنچه فروید نسبت به حضرت موسی � علیه السلام � 

ادعا می کرد،33 روی پرده می رود.
به طور کلی، این رویه در فیلم های مرتبط با موضوع فرجام شناسی به چشم می آید؛ برای نمونه، در فیلم 
فرزندان بش��ر،34 روایت تولد مس��یح در قالب بحران ناباروری و بی معنایی جامعه بشری در آینده بازگویی 
می ش��ود. با این تفاوت که در این فیلم به کارکرد و پیام تولد کودک موعود اش��اره ای نمی شود و تنها تولد 
اوست که در زمینه ای سرد و بی روح، آغازگر دور جدیدی از زندگی انسان ها معرفی می شود. فیلم آگاهی35 
به بازگویی پیش گویی های کتاب مقدس در باب پایان تاریخ و فرارسیدن روز یهوه می پردازد و این مسئله را 
در قالب بحران تشعشع خورشیدی و نابودی زمین بر اثر آن نشان می دهد. سکانس پایانی فیلم نیز که در آن، 
دو کودک دختر و پسر به سوی درختی در میان باغی وسیع می دوند، به نوعی بازسازی داستان آفرینش در 
عهد عتیق است که مخاطب خود را به مواجهه با سررسید مرحله  تازه ای از حیات بشری رهنمون می سازد. 
همچنین فیلم 2012، بازروایت کهن الگوی نجات اقلیت بر اس��اس داس��تان کشتی نوح در کتاب مقدس به 
حساب می آید که در چارچوب ادبیات علمی مربوط به پایان حیات بشر بر روی زمین صورت بندی شده 
اس��ت. با وجود این، مس��ئله در حد یک بحران بین المللی، فروکاسته و با تلاش های علمی، سیاسی و البته 

ژورنالیستی حل و فصل می شود.
در تحلیل حیات فرهنگی جوامع کنونی، شناخت تأثیر بازنمایی ادبیات فرجام شناسانه 
بر فاهمه و عاطفه مخاطب جهانی، اهمیت بسیار دارد. از منظر پسامدرنیسم، رسانه ها و 
فرهنگ، صورت بخش و ش��کل دهنده همه اش��کال، روابط و کردارهاي اجتماعي اند و برداشت ما از خود، 
جهان، جامعه و به طورکلي، واقعیت، محصول چارچوب رس��انه اي � فرهنگي است. در واقع، برخلاف نظر 
مدرنیس��ت ها ک��ه گفتمان ها، فرهنگ، زبان و رس��انه را بازت��اب و آینه واقعیت های بیروني مي دانس��تند؛ 
پست مدرنیس��م، زبان، گفتمان و فرهنگي را که در عصر جدید در رس��انه ها بازتاب مي یابد، تعریف کننده و 
سازنده واقعیت ها و شیوه زندگي  مي داند. پست مدرنیسم معتقد است که واقعیت موجود همان گفتماني است 
ک��ه هس��تي نامحص��ور را محصور و 
امکانات دیگ��ري را حذف مي کند. بر 
این اس��اس، جهان پست مدرن، جهاني 
فراواقعی قلمداد می ش��ود ک��ه در آن، 
انسان ها با تعبیرها و تصویرها سروکار 
دارن��د و در این میان، نقش رس��انه ها، 
کانوني و تغییردهنده است.36 این تبیین 
نظری بعد دیگ��ری از کارکرد رویکرد 
فرجام شناس��انه هالی��وود را روش��ن 
می س��ازد که در جریان آن، به فرآیند 
اثرگذاری فیلم ها و اثرپذیری مخاطبان 
توجه می شود. در واقع، با در نظر گرفتن 



نقش اساس��ی رس��انه ها در س��اخت و مش��روعیت  بخش��یدن به ایده ها و واقعیت ها، نوع تأثیری که آثار 
فرجام شناسانه روی مخاطبان خود بر جای می گذارند، شایسته تأمل و بررسی است.

هرچه هس��ت، موضوع پایان دنیا و سرنوشت انس��ان ها در آن هنگام، از جمله مهم ترین و جذاب ترین 
مس��ائلی اس��ت که در زندگی بشری وجود دارد و اساساً  شاید بتوان آن را جدّی ترین مسئله ای قلمداد کرد 
که در آینده رخ می دهد. با این حال، ورود این موضوع به سینما با چالش زیباشناسانه ظریفی همراه است 
که در نهایت، به حذف کلی آن منجر خواهد شد؛ چه با تکرار موضوع فرجام و نجات و تنوع بیانی آن در 
بستر خیالی سینما به تدریج، از اهمیت و جذابیت آن کاسته می شود. از این رو، بعید نیست که در رویکرد 

فرجام شناسانه، فیلم هایی در گونه های فانتزی تولید می شود.
بر این اس��اس، کارکرد بازنمایی37 گرایش فرجام شناس��انه را می توان شناس��ایی کرد که در جریان آن، 
موضوع فرجام و نجات و ایده های گوناگون در این باب با رویکردی تصنعی به تصویر درمی آید و مخاطبان 
با انبوهی از فیلم ها رو به رو می ش��وند که در آنها، ماجرای خاصی درباره پایان دنیا و نجات بش��ر خلق 
شده است و به صورت فانتزی و غیرطبیعی حل و فصل می شود. در این کارکرد، فیلم ها به عنوان اساطیر 
عامیانه ای عمل می کنند که برای مسائل واقعی، راه حل هاي تخیلي ارائه می دهند و از این طریق، سازندگان 
آنها در ازای ایجاد هیجان و لذت مضاعف برای مخاطب فیلم، به س��ود اقتصادی هنگفتی دس��ت می یابند. 
بدون ش��ک، پرداختن به مهم ترین و جذاب ترین موضوعات زندگی بشری همچون پایان و نجات و یافتن 
راه حل  برای آن، حتی اگر مخاطب به طور خودآگاه از این فرآیند آگاهی نداشته باشد، لذت بخش خواهد 
بود؛ چون با سوژه ای دشوار و بحث برانگیز روبه رو می شود، ولی به پی آمدهای پی گیری آن دچار نمی شود 
و می تواند از سامان گرفتن آن در پایان فیلم خوشحال باشد. لذتی که بدین  ترتیب به دست می آید، راهی 
برای پیوند دادن بعد معناشناختی فیلم های فرجام شناسانه به بعد صنعتی آنها در بستر زمینه های اجتماعی و 
فرهنگی است. از آنجا که جذابیت و سودآوری، عناصر کلیدی در هالیوود به شمار می روند، تحلیل جریان 

توسعه و تدوام ساخت اینچنین فیلم هایی دشوار نخواهد بود. 
فیلم های بسیاری را می توان نام برد که به دلیل طرح مشکلات زندگی انسانی در بستر واقعیت ها و سپس 
حل  و فصل کردن آنها در فضای تخیلی، به رویکرد فرجام شناسانه مربوط می شوند. سه گانه مرد عنکبوتی38 
که در ادامه مجموعه های موفقی همچون س��وپرمن و بتمن تولید شده است، نمونه برجسته ای از این دست 
آثار محسوب می شود. مردم شهر از یک سو با کمبودها، ناهنجاری ها و بی عدالتی هایی محاصره شده اند و از 
سوی دیگر، تهدید یک دشمن خطرناک که درصدد برهم  زدن نظم اجتماعی است، سلامت و امنیت آن را به 
خطر انداخته است. برای پایان  یافتن این وقایع، یک باره با ظهور یک ابرمرد � در قالب یک شهروند عادی 
که به شکل غیرواقعی، قدرتی مافوق  طبیعی یافته است � راه  حلی پیدا می شود و این گونه بحرانی طبیعی به 

شکلی تخیلی و غیرطبیعی پایان می گیرد.
این رویه که در فیلم های دیگری نظیر آرماگدون39 جنگ دنیاها40 و روزی که زمین  ایس��تاد41 به شکلی 
دیگر تکرار می شود )و این بار برای حل  و فصل بحران برخورد یک شهاب سنگ با زمین یا هجوم تمدن های 
پیش��رفته و بیگانه به سیاره انسان ها، دانشمندان، سیاست مداران و سربازان امریکایی وارد میدان می شوند و 
رؤیاگونه، مردم سراس��ر جهان را از این نگرانی می رهانند(، نش��ان دهنده بازنمایی فیلم های فرجام شناسانه 
است. مخاطبان فیلم ها متوجه تخیلی  بودن این نوع روایت هستند، ولی تکرار این ماجرا در بستر زمان و در 
فیلم های مختلف سبب می شود نه تنها راه حلی که در ذهن مخاطبان در برخورد با مسایل و مشکلاتی چنین 
نقش می بندد، همان چیزی باشد که در این دسته از فیلم ها شبیه سازی شده است تا اساساً موضوع نجات و 
پایان دنیا به مسئله ای سطحی و تکراری در کنار دیگر سوژه های روزمره تقلیل داده شود. به  عبارت دیگر، در 
جریان بازنمایی موضوعات فرجام شناسانه، مشکلات عالم واقع حل نمی شوند، بلکه مخاطبان با تصور سامان 

 یافتن آنها در عالم خیال به نوعی با آنها کنار می آیند و شرایط موجود را می پذیرند.
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نتيجه گيری
در تحلیل نظری رویکرد فرجام شناس��انه سینمای آمریکا )حذف شود: در تحلیل نظری این رویکرد(، 
می توان به فرضیه ای دست یافت که بر اساس آن، ابعاد نمادین و اجتماعی گفتمان فرجام شناسانه سینمای 
امریکا قابل شناسایی خواهد بود. هم زمان با ایجاد زمینه های فرهنگی مربوط به بروز بحران طبیعی و انسانی 
در سطح جهان و شکل گیری احساس آخرالزمانی در میان مخاطبان داخلی و فراملی هالیوود، فیلم  سازان 
امریکایی به انعکاس این احساس عمومی بر اساس فرجام شناسی کتاب مقدس می پردازند و از این طریق، 
برتری نشانه ای عناصر و گزاره های فرجام شناسانه کتاب مقدس بر دیگر روایت های پایان و نجات صورت 
می گیرد و در جریان این فراروایت، مرزبندی های فرهنگی و هویتی خاصی درباره آینده انس��انی ترس��یم 
می شود. در واقع، در زمانه ای که زمینه پذیرش آثار موعودگرا و نجات محور به وجود آمده و امکان تولید و 
عرضه موفق آثار آخرالزمانی بر اثر زمینه ها این افزایش یافته است، ابعاد ایدئولوژیک و جهت دار سینمای 
امریکا گستردش می یابد و حجم قابل توجهی از فیلم های فرجام شناسانه مبتنی بر ادبیات و روایت های کتاب 
مقدس تولید می ش��ود. در واقع، پس از آنکه بر مبنای ش��رایط و عوامل گوناگون طبیعی و تمدنی در پایان 
هزاره دوم، علاقه مندی عمومی درباره ایده پایان و نجات ایجاد شد، موجی از فیلم های مختلف با درون مایه  
آخرالزمانی تولید گشت. در این گفتمان، هالیوود به عنوان هنرمندی عمل می کند که با توصیف و ترسیم خود 

از جهان واقع، نوعی زیبا شناسی ایجاد می کند که به تنظیم احساس و رفتار مخاطبان خود 
با جهان خارج می انجامد. این نکته هنگامی توضیح می یابد که توجه کنیم زمینه های 
مذهبی و تاریخی ایالات  متحده که در اواخر قرن بیس��تم به س��بب توسعه گفتمان 
بنیادگرایی مذهبی و صهیونیسم مسیحی حیات تازه ای یافته است، بیش از آنکه 

تصور شود، تحت  تأثیر آموزه ها و تفاسیر مبتنی بر کتاب  مقدس قرار داشته 
اس��ت. ازاین رو، تحلیل رویکرد فرجام شناسانه سینمای امریکا، با فهم 

هویت تاریخ��ی و مذهبی ایالات  متحده ارتباط تنگاتنگی دارد؛ 
هویتی که آن را حاصل بریکولاژ آرمان های استثناگرایانه 

کتاب  مقدس و اصول بنیادین لیبرالیزم می توان 
دانست.
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مقدمه اکنون در دنیای اسلام، حادثه ای بزرگ، باشکوه و سرنوشت ساز در حال وقوع است؛ حادثه ای که 
می تواند همه  معادلات اس��تکبار را در این منطقه به سود اسلام و به سود ملت ها دگرگون سازد. این حادثه  
که می تواند عزت و کرامت را به ملت های عرب و امت اسلامی برگرداند و غبار ده ها سال رفتار ظالمانه و 
تحقیرآمیزي را که امریکا و غرب بر این ملت های کهن و ریشه دار وارد آمد، از سر و روی آنها پاک کند.3

 حرکت بیداری اسلامی یا خیزش اسلامی، پدیده ای عظیم و فراگیر است که حدود دو قرن از پیدایش آن 
می گذرد. در این دو قرن، این حرکت فراز و نشیب های فراوان داشته و با ضعف و قوت هایی همراه شده است. 
در برخی از مقاطع، پیروزی های  عظیم نصیب آن گشته و گاهی نیز در برخی مناطق، ناکام گشته یا با شکست 
روبه رو شده  است. این حرکت در ابتدا در مناطق جغرافیایی خاص و محدودی ظهور کرده است. سپس دامنه 
آن در طول دهه های گذشته گسترده شده و به تدریج، در سراسر دنیای اسلام از شرق  آسیا تا جنوب و غرب 
افریقا، گسترش  یافته است. در ابتدا، فعالان آن، جمعی از علمای دین و نخبگان و اندیشمندان بودند و امروز 

تمامی توده های مسلمان عالم و عامی را فرا گرفته و در مسیر خود به حرکت  واداشته است.
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106
 جهان، امروز و در آغاز هزاره سوم، نظاره گر موج نوین جنبش های اسلامی - مردمی در خاورمیانه به 
طور خاص و کشورهای شمال افریقا است. وجود منابع غنی نفت و گاز، قرار گرفتن در سر راه شاهراه های 
حیاتی آسیا، افریقا و اروپا و خاستگاه ادیان بزرگ آسمانی اسلام، مسیحیت و یهودیت، اهمیت استراتژیک، 
ژئوپلیتیک و ژئواکونومیک خاورمیانه را بر همگان آشکار می سازد. تاریخ ایجاد کشور های عربی و افریقایی 
منطقه خاورمیانه و حوزه خلیج فارس به استثنای ایران، گواه آن است که بیشتر این کشورها از گذشته تا 
کنون به نوعی مستعمره و تحت قیومیت کشورهای غربی مانند ایتالیا، انگلیس، آلمان، فرانسه و دولت عثمانی 
بوده اند؛ به گونه ای که حاکمان آنها منتخبان و منصوبین دولت های غربی بوده یا با کودتایی به سرکردگی آنها 
زمام قدرت را به دست گرفته اند. آشکار است که آنها هیچ گاه نماینده راستین مردم سرزمینشان نبوده و به 

ناحق بر کرسی اداره امور تکیه زده اند.
موج جنبش هاي مردم مس��لمان در کشورهای عربی و افریقایی خاورمیانه همچون مصر، تونس، لیبی، 
بحرین و...  نشان از لبریز شدن کاسه صبر ملت هاي مسلمان منطقه دارد. اکنون خشم انقلابی آنان از پس 
س��ال ها تحمل س��تم زمام داران قدرت طلب، در قالب اعتراض هاي مردمی شعله کشیده است که با دخالت 
س��رکوبگرانه رژیم هاي دست نشانده به درگیری هاي نظامی داخلی منجر می ش��ود و خاورمیانه را آبستن 
تحولاتی ش��گرف و پرشتاب مي کند. نقش رس��انه های دیجیتال و نوین در خیزش های اسلامی و مردمی، 

کاوشی است که در این مقاله بررسی مي شود. 
بيداری اسلامی 1.  مفهوم بیداری اسلامی

بیداری اسلامی، جنبشی است اصلاحی که با شناخت واقعیت های موجود در جامعه  اسلامی از دو قرن پیش 
آغاز شده و در صحنه های علمی و عملی، روز به روز تکامل  داشته و تا به امروز ادامه یافته است. در حال 
حاضر نیز به عنوان یک واقعیت در صحنه سیاس��ی  و اجتماعی جهان اس��لام و دنیای بشریت نقش آفرینی 
می کند. این جنبش به عنوان قدیمی ترین و اصلی ترین جریان پویا و بالنده در جهان اسلام در یکی دو سده  
اخیر توانسته است تأثیرات گسترده ای بر جای نهد که از آن می توان با نام بیداری اسلامی یاد کرد. بیداری 
اسلامی با وجود تنوع گرایش ها و زیرمجموعه های متفاوت، پیام واحدی به تاریخ مخابره می کند که مضمون 
آن چنین است: ما دوباره برگشتیم تا دین را به عرصه زندگی فردی و اجتماعی انسان بازگردانیم. این احساس 
و خودآگاهی، ترکیبی از دو حالت ش��رمندگی و عزم بازگش��ت به ارزش هاي ناب و راس��تین گذشته دارد. 
شرمندگی در برابر عزتی که مسلمانان 
زمانی آن را در اختیار داشته و امروز از 
آن بي بهره اند و بازگشت به اسلام به این 
معنا که عقب افتادگی ما ناش��ی از دور 

شدن از اسلام است.4
2.  غرب و بیداری اسلامی

پیدایش پدیده اس��لامی، تا حد بسیار 
زی��ادی بخش جدایی ناپذی��ر  تکامل 
تجربه اسلامی در گستره متنوع زمانی 
و مکانی اس��ت. این پدیده نیز همچون 



جنبه های دیگر تجربه اس��لامی، در پیوند با پیش��رفت و تکامل به تحولات اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و 
فرهنگی جوامع اسلامی و پویایی رویارویی های آن با جهان غیراسلامی و با قدرت ها و اندیشه های برخاسته 

از آن است.5
ضدیت و دش��منی آشکار و تاریخی غرب با اس��لام و مسلمانان در قرن  اخیر با بیداری اسلامی و 
حرکت اجتماعی- سیاس��ی و با حضور مس��لمانان در صحنه بین المللی تش��دید شد. اقدامات اروپا و 
اخیرا آمریکا در جنگ با اس��لام بس��یار گسترده و جدّی است. س��اموئل هانتینگتون از نظریه پردازان 
مع��روف تقابل گرا با بیداری و جنبش های  اس��لامی می گوید: »در جهان جدی��د، منبع اصلی تعارض، 
ایدئولوژی یا اقتصاد نخواهد بود. ش��کاف های بزرگ میان بش��ریت و منب��ع اصلی تعارض، فرهنگی 
خواهد بود. رویارویی تمدن ها، سیاس��ت جهانی را تحت الش��عاع قرار خواهد داد. در هر دو س��وی، 
تعامل اس��لام و غرب با عنوان برخورد تمدن ها تلقی می ش��ود. وی پیش بینی می کند که  جنگ جهانی 

آینده جنگ تمدن هاست.«6
کوشش برای شکل دادن و بنیان گذاری نظامی جدید که با جهان بینی مادی و سلطه گرا در تضاد است و 
تلاش برای تحقق نظام دیگری، متفاوت از نظام تحمیلی دولت - ملت و به عبارت دیگر، حرکت در جهت 
هم گرایی و در نهایت، وحدت جهان اسلام به منظور مقابله با سلطه فرهنگی و ارزشی غرب و احیای فرهنگ 
و ارزش های دینی- توحیدی، نگرانی دیگری است که عامل بسیج امکانات و جنگ بر ضد بیداری اسلامی 
ش��ده است؛ زیرا اسلام انقلابی مستقیماً فهم رایج از نقش خنثی و خاموش مذهب در سیاست و اخلاق را 

هدف قرار می دهد. 
پدیده فراگیر خیزش  اسلامی، غرب را غافل گیر کرد. از این رو، با ابزارها و دیدگاه هاي خود، به تجزیه 
و تحلیل آن اقدام کرد تا نقاط ضعف و قوت آن را کشف کند و بتواند با چنین تحلیلی، به رویارویی با آن 
بپردازد. تغییر برنامه های آموزشی، ایجاد شبکه های  ماهواره ای ویژه مسلمانان، اعراب و ایرانیان به زبان های 
فارسی و عربی، تغییر اسامی  اسلامی، حذف مفاهیمی همچون جهاد، امر به معروف و نهی از منکر و شهادت، 
ترویج  سکولاریس��م و لائیسم، رواج گسترده فساد و فحشا، بخش��ی از اقدامات در حال اجرا در راستای 
استراتژی بلندمدت غرب برای استحاله فرهنگی جهان اسلام و جلوگیری از گسترش بیداری جنبش های 

اسلامی می باشد.7
 از آغاز خیزش های نوپدید اسلامی در کشورهاي منطقه، رسانه های امپریالیسم با به  کار بردن واژگاني 
مانند Chaos و  Rebllion به معاني اخلال گر و آشوب گر، قیام هاي مردمي را مترادف با شورش و آشوب 
اعلام کردند. شاید نظرسنجی مؤسسه زاگبی اینترنشنال، ماهیت ضد آمریکایی بودن جنبش های مردمی در 
خاورمیانه به ویژه مصر را هویدا سازد. به گزارش فارس، این نظرسنجي همچنین حاکي از آن است که 92 
درصد از مردم مصر، امریکا را بزرگ ترین تهدید خود مي دانند و 90 درصد از آنها اسرائیل را دومین رژیمي 
نامیدند که بیش��ترین تهدید را براي آنها دارد. این نتیجه همچنین حاکي از آن است که مردم مصر از باراک 

اوباما، رئیس جمهوري امریکا ناامید شده اند و نگرش منفي به سیاست امریکا در خاورمیانه دارند.8
کش��ورهای غربی که ب��ر ادعای خویش مبنی بر غیراس��لامی بودن خیزش هاي 
مردمی در  مناطق مورد بحث پای می فش��رند، از یک نکته غفلت کرده اند و آن 
اینکه اسلام، هویت از دست رفته مردم این کشورها را که سالیان متمادی درگیر 
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احساس حقارت ملی بودند، به آنها بازگردانده و حیاتی نو به آنان بخشیده است. براي مثال، نگاهی به جنبش 
مردمی مصر که در قیاس با دیگر کش��ورهای عربی از آگاهی سیاسی بیشتری بهره مند است، نشان مي دهد 
اسلام به مثابه ظرفیت مؤثر، با ارائه راهکار مقابله با غرب در پیروزی قیام مصر نقشی انکارناپذیر داشته است.

با وجود اقدامات چش��مگیر آمریکا و اروپا از یک س��و و گروهی از نخبگان سیاسی کشورهای 
یاد ش��ده از دیگر س��و در جهت مدیریت جنبش های مردمی رو به گسترش در خاورمیانه، با هدف 
خ��رد ش��مردن جریان هاي اخی��ر در اذهان منطقه جهان در ح��د اعتراضی مح��دود، کودتا یا تغییر 
دولت، ش��واهد موج��ود، این دگرگونی ها را در جرگه انقلاب های��ی اصولی جای می دهد که هرچند 
قدرت های س��لطه طلب در پی مدیریت و به بیانی دیگر، بی اثر س��اختن و شکست آنها هستند، ولی 
از نظ��ر تئوریک، با ارائه رویکردی ت��ازه در نظریه انقلاب، به تحلیل نمونه هایی جدید از انقلاب در 

دوره معاصر کمک مي کند.
جنبش های اسلامی و انقلاب رو به گسترش در منطقه خاورمیانه دارای چند ویژگی مهم است که آنها را 

از دایره مدیریت قدرت های استکباری و به ویژه آمریکا خارج می کند.
۱. سر دادن شعارهای اسلامی

فصل مشترک تمامی این جنبش ها در وهله اول، اعلام شعارهای اسلامی و سپس مخالفت با رژیم های 
مزدور و نیز استیلای قدرت های استکباری است که با گذشت دوران سی ساله سلطه قدرت های استکباری 
بر این کش��ورها، امروز در قالب مطالبات مردمی رخ نموده اس��ت. اگرچه نخستین بارقه هاي انقلاب تحت 
تأثیر برخي خواست هاي اقتصادی و سیاسی در این کشورها زده شد، اما این حرکت هاي مردمی در ادامه 
بر بس��تر نهادها و اماکن مذهبی مانند نماز جمعه، جماعات و مس��اجد ریشه دواند و استوار شد. ازاین رو، 
خاستگاه مذهبی خیزش های مردمی در خاورمیانه و نیز سر دادن شعارهای اسلامی، سمت و سوی حقیقی 

این قیام ها را روشن می سازد.
2. تلاش غرب در ارائه گفتمان هاي جايگزين

اندیش��ه ورزان آمریکایی و مؤسسات مطالعاتی این کش��ور همّ و غم خود را به ایجاد گفتمان هاي جانشین 
گفتمان اس��لامی در جنبش هاي خاورمیانه معطوف س��اخته اند. براي مثال، مطالعات اندیش��کده مرکز وودرو 
ویلس��ون آمریکا9 در کنار اسلام گرایی مردم منطقه، با تأکید بر برخي مؤلفه ها مانند عرب گرایی، قبیله گرایی یا 
جهان شهرگرایی، سعی در القای گفتمان های جایگزین و انحراف افکار جهانیان از وقوع انقلاب اسلامی در منطقه 

داشته است.
3.  واكنش متضاد كشورهای غرب

برخورد متناقض غرب در برابر تحولات مصر و لیبی با خاستگاه استراتژیک غرب در مورد این خیزش ها 
ارتباط دارد، به گونه ای که آمریکایی ها نداشتن منافع استراتژیک در این کشور را دلیل سکوت خویش در قبال 
جنایات قذافی در لیبی می دانند. با این  حال، کوشش برای ترسیم تصویری وحشتناک از لیبی برای مردم منطقه، 
مي تواند مردم دیگر کشورها را از پی گیری مطالبات انقلابی خود منصرف کند تا به مطالبات حداقلی اکتفا کنند.

4.  تطميع برای مهار انقلاب
یکی دیگر از واکنش هاي منفعلانه دیکتاتورهای منطقه نظیر عربستان و بحرین براي مهار تحرکات انقلابی 
مردم، استفاده از روش های تطمیع افراد با توزیع پول و افزایش دستمزد کارمندان و کارهایي شبیه آن است 

که مهر تأییدی بر بی برنامگی و ضعف آنها در مواجهه با قیام هاي اسلامی در خاورمیانه است.
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5. ضديت با رژيم غاصب صهيونيستی

با نگاهی به قیام های مردمی منطقه خاورمیانه و ش��مال افریقا می توان دریافت که بیش��تر این تحرکات 
انقلابی در کشورهایی رخ داده است که از پشتیبانان اصلی رژیم غاصب صهیونیستی در خاورمیانه هستند یا 

دست کم در برابر جنایات این رژیم اشغالگر موضعی انفعالی داشته اند.
موج گسترده اعتراض ها در لیبی، الجزایر، مصر، یمن و بحرین نشان داد که 
مردم این کش��ورها دیگر حضور رژیم هاي مس��تبد و خودکامه اي را که 
چندین دهه است بر آنان حکم می رانند، برنمي تابند. اینکه هدف اصلی آنان از این اقدام چیست و آیا تغییر 
چارچوب کنونی قدرت را در نظر دارند یا به چه نوع سیستمی به عنوان نظام جایگزین مي اندیشند، به ساختار 
فرهنگی و توان بالقوه پش��تیبانان جریان هاي هدایتگر بس��تگی دارد. باید دید هر کدام از آنها تا چه میزان 

توانسته اند بستر لازم را برای تأثیر بر افکار عمومی داخلی فراهم آورند.
 مقام معظم رهبری جنبش سیاسی تونس و مصر را موجی برخاسته از بیداری اسلامی دانسته و با اشاره 

به تحلیل هاي جهانی در مورد وقایع این دو کشور مي فرماید: 
عامل اصلی این حرکت عظیم مردم، اول در تونس و بعد اوج آن در مصر، احساس تحقیری است که در 
مردم از وضعیت سران خود به وجود آمد. مردم تحقیر شدند، احساس کردند به آنها توهین شده است.... قیام 

ملت مسلمان مصر، یک حرکت اسلامی و آزادی خواهانه است.10
مروری گذرا بر خواس��ته های مشترک انقلابیون مس��لمان گویای این 
حقیقت است که این مطالبات یک شبه ظهور نکرده اند، بلکه حاصل نیازهای 
انباش��ته شده ای هستند که در سال های طولانی، بی پاسخ مانده و اکنون در 

قالب موج بیداری اسلامی، خاورمیانه را به تحرکی شگرف واداشته اند. 
در حال حاضر، انقلابیون تونس، لیبی، بحرین، مصر و... در ابعاد داخلی 
و ملی و خارجی خواس��ته های مشترکی دارند که عبارت است از: محاکمه 
دولت مردان س��ابق، برگزاري انتخابات آزاد سیاسی، آزادی مذهبی، تقسیم 
عادلانه ثروت، بازگشت سرمایه هاي ربوده شده به کشور و استقلال سیاسی 

کشور از دولت های غربی.

در دوران اخی��ر، نقش بی بدیلی که رس��انه های 
ارتباط جمعی در ملاحظات نظام جدید بین الملل 
دارند، قابل انکار نیس��ت. رسانه ها در سال های 
گذشته نیز از سهم اثرگذاری در مسائل داخلی کشورها و ملاحظات منطقه ای 
و بین المللی برخوردار بوده اند. با این حال، به مدد دستاوردهای شگرف عرصه 
فن آوری اطلاعات و تحولات سیاسی بعد از فروپاشی نظام دو قطبی، میزان 

اثر بخشی آنها در معادلات ملی و جهانی پررنگ تر شده است.
با گسترش رسانه های الکترونیک، دیجیتال و تلویزیون های ماهواره ای و 
خبرگزاری های بین المللی، فعالان اسلامی و سیاسی در خاورمیانه هم فرصتی 
اس��تثنایی برای س��ازمان دهی و هماهنگی و مطالبات خود یافتند. همه این 



عوامل دست به دست هم داد تا اواخر سال 2010 چنین تحولاتی رخ دهد. اینک تجهیزاتی در اختیار مردم 
قرار دارد که در گذشته نبود تا به کمک آن بتوانند پیام های خود را مبادله کنند و گردهم آیی تشکیل دهند و 
همین طور با ارسال تصاویر این اعتراض ها سراسر جهان را آگاه سازند. رسانه های نوین تأثیرات تحول گرایی 
را بر مدیریت اجتماعی زمان و انرژی خلق کردند.11 »جریان آزاد و آسان از طریق رسانه ها امکان می دهد تا 

تصمیم گیری از روی احساس و تحریکات نباشد بلکه با تصمیمی عقلانی صورت گیرد.«12
مارشال مک لوهان در مقدمه کتاب درک رسانه ها می نویسد: 

پس از سه هزار سال که فن آوري هاي مکانیکي و تفکیک گرا، موجبات گسستگي و انفجار 
را فراهم آوردند، در حال حاضر به نظر مي رسد، جهان غرب مجدداً منسجم مي شود. در عصر مکانیک، ما 
جسم خود را در فضا امتداد بخشیدیم، ولي امروز، با بیش از یک قرن سلطه فن آوري الکتریسیته، این سیستم 
مرکزي اعصاب است که همچون توري بر تمامي کره ارض گسترده شده و حداقل در سیاره  ما، زمان و فضا 
را تحلیل برده است و خیلي سریع به مرحله نهایي امتدادهاي انساني، یعني برقراري فن آوري آگاهي ها و 
اطلاعات نزدیک مي ش��ود. در این مرحله، روند خلاقه آگاهي و دانش به صورتي جمعي بر تمامي جامعه 
بشري بال مي گستراند و درست همان گونه عمل مي کند که قبلا انسان از طریق رسانه هاي متفاوت، حواس 

و سیستم اعصابش را توسعه داده بود.13 
روابط جوامع بشری در گذر تاریخ، فراز و فرودهای بسیاری را تجربه کرده است. سادگی ارتباطات 
ک��ه روزگاری با فرس��تادن علایم ابتدایی، انس��ان ها را با یکدیگر پیوند مي داد، ام��روز جای خود را به 
فن آوری هاي پیچیده و پرس��رعتی داده اس��ت که به طرفه العینی، انسان ها را در دو سوی کره زمین به هم 
پیوند می دهد. »از ایامی که تیم های کوچک مأموران سرویس خارجی امریکا جیپ هایشان را به سوی 
کرانه های امریکای لاتین و س��ایر مناطق دورافتادۀ جهان می راندند تا حلقه های فیلم را به جمعیت های 
دور افتاده نش��ان دهند، مدت های طولانی گذشته است.14 گسترش روش های ارتباطی در جهان کنونی، 
بش��ر را به نوعی محاصره کرده است. انس��ان ها از هر سو در معرض امواج رسانه اي هستند. رسانه ها با 
کارکرد دوسویه خود، در تأثیر و تأثری مدام قرار دارند. اهمیت رسانه به ویژه با شروع قرن بیستم میلادی 
برای مردم جهان بسیار بالا رفت. »رسانه های گروهی همچون تیغ دو دم هستند که می توانند پیوستگی 
و همگنی پدید آورند. آنها قادر به وسعت بخشیدن و ژرف تر ساختن شکاف های اجتماعی هستند و هم 
می توانند بش��ارت دهنده توسعه باش��ند و هم بذر ایدئولوژی ضدتوسعه را در فضای جامعه بپراکنند. آنها 
حس امنیت کاذبی را القا می نمایند. ذهن ها را از مسائل عینی دور می سازد. در ضمن می توانند به  ایجاد 
شور و شوق، حیات و بالندگی در یکایک اعضای جامعه که یکی از کارکرد های مثبت رسانه های جمعی 
اس��ت، با انتقال و بیان واقعیت های جامعه و روش��نگری در عرصه تهدیدات منافع ملی و نه گروهی و 

شخصی تحقق بخشند.«15
رسانه ها امروز دیگر مرز نمی شناسند و با شکستن موانع، با حرکتی پیش رونده قادرند در 
داخل مرزهای کش��ورها حضور مؤثر خود را به رخ بکشند. البته استفاده از رسانه ها برای 
دخالت در امور دیگر کشورها از گذشته در صحنه سیاست جهانی، روشی رایج و مرسوم بوده است. پیچیده تر شدن 
معادلات بین المللی و حرفه اي تر شدن صاحبان رسانه ها در گذر زمان سبب بالا رفتن سطح انتظارات از رسانه ها 
برای ایفای نقش هاي محوله از س��وی زمام داران قدرت طلب ش��د و کار به جایی رسید که امروز دخالت در امور 

داخلی کشورها برای تحقق اهداف سیاسی سلطه طلبان به یکی از کارکردهای اصلی رسانه ها تبدیل شده است. 
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گسترش رسانه هاي جمعی، شبکه اي شدن جهان در عصر ارتباطات و ارتقای سطح سواد عامه مردم، به 
ظهور نیروی تازه اي به نام افکار عمومی انجامید. این نیرو که بازتاب خواست و اراده مردم است، در تمام 
دنیا به ویژه کش��ورهایی که اداره آنها به دس��ت نظام هاي پارلمانی و مردم سالار صورت مي گیرد، در روند 
وقایع سیاس��ی، نظامی، اقتصادی و اجتماعی نقش بس��زایی دارد. امروزه دیگر نمی توان بدون پشتوانه این 
نیروی عظیم به اقدامات خشونت آمیز دست زد و تکیه بر قوه قهریه بدون آماده سازی اذهان عمومی و اقناع 
آن، راه به جایی نخواهد برد. یکی از موانع موجود بر سر راه ابرقدرت ها در گسترش سیطره خود بر جهان 
با وجود برخورداری از فن آوری هاي پیش��رفته و تجهیزات نوین، ناتوانی آنها در مجاب کردن و همراهی 
افکار عمومی دنیا و ملت هاي خودشان است. اگر آنها نتوانند زمینه عمومی اقدام خود را فراهم کنند، علاوه 
بر آنکه با نارضایتی ملت خویش و مش��کلات داخلی ناشی از مخالفت مردم با سیاست هاي قدرت طلبانه 
خود رو به رو مي شوند، ممکن است با موانعی در طول مسیر برخورد کنند که برنامه هاي آنها را به شکست 
بکش��اند. »روابط موجود میان دولت- ملت ها در هیچ مقطعی از تاریخ به اندازه دوران معاصر نبوده است. 
چنان که می توان گفت که یکی از مهم ترین عوامل در سیاسی شدن جوامع، گسترش وسایل ارتباط جمعی 
و رسانه هاست.«16 در دنیای کنونی، کنترل افکار عمومی و تسلط بر اندیشه یک جامعه، زمینه ساز پیروزی 
است. برای بسیج افکار عمومی می توان از تبلیغات، رادیو، تلویزیون، نشریات، فیلم و سخنرانی بهره جست. 
البته در جهان متنوع و متکثر کنونی هیچ قدرتی نمي تواند افکار عمومی را به طور صددرصد با خواسته هاي 
خود همراه و هم صدا کند. امروزه مردم با دسترسی به رسانه های گوناگون مي توانند صداهای دیگر را بشنوند 

و واقعیت ها را بر خلاف خواست مراجع رسمی و مسلط جهانی درک کنند.
»دیدگاه ها در خصوص کارکرد رسانه ها، متفاوت است. برخی از این دیدگاه ها، مبتنی بر نگرش مثبت بوده 
و ابراز می دارند که کارکرد رسانه ها در تحقق جامعه مدنی به قدری اهمیت دارد که رکن  چهارم دموکراسی لقب 
گرفته است؛ زیرا رسانه ها می توانند استیفای حقوقی جامعه باشند و همچنین راهی برای شناخت حقوق اساسی 
مردمند. کارکرد رس��انه ها همچون کارکرد نور، زدودن تاریکی ها و شفاف سازی وضعیت هاست.«17 گسترش 
س��ازوکارهاي ارتباطی که بر بس��تر ظهور و تکامل رسانه ها، خود را به رخ مي کشد، آن گونه است که امروزه 
زندگی اجتماعی افراد بدون وجود این ابزارهای ارتباطی و اطلاعاتی قابل تصور نیست. کاستلز معتقد است : 
»رسانه ها به دلیل اینکه تار و پود نمادین زندگی ما هستند، همچون تجارب واقعی که بر رؤیاهای ما تأثیر دارند، 

بر آگاهی و رفتار ما اثر می گذارند و مواد خامی را فراهم می سازند که ذهن ما با استفاده از آن کار می کند.«18
مهم ترین موضوعی که در عرصه سیاسی، پیوسته نظر پژوهشگران را به خود 
معطوف داشته، تأثیر رسانه های خبری در منازعات سیاسی و داخلی است. 
در یک تعریف، منازعه سیاس��ی را می توان مش��اجره ای آش��کار در مورد 
اثرگذاری یا نظارت سیاس��ی میان دو یا چند رقیب سیاس��ی دانس��ت. »منازعه سیاسی را می توان هرگونه 
رویارویی یا برخورد آگاهانه و نسبتاً پایدار در میان افراد، گروه ها، سازمان ها، نهادها و دولت ها بر سر کنترل 
و اعمال قدرت سیاسی و یا تأثیرگذاری بر آن تعریف کرد.«19 در پژوهش های مربوط به روابط دیپلماتیک، 
کارکرد رسانه های خبری در منازعات سیاسی در جایگاه نخست قرار دارد. در بیان اهمیت این موضوع از 
نظر پژوهشگران دست کم می توان به دو مورد قائل شد: نخست آنکه برخی دلایل، ما را به این نتیجه می رساند 
که رسانه ها از قدرت اثرگذاری فراواني بر جهت دهی منازعات سیاسی و نیز دستاورد نهایی آنها برخوردارند. 
دیگر اینکه رسانه های خبری به عنوان حوزه اصلی منازعاتی از این دست به ایفای نقش مي پردازند و بیشتر 
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ش��هروندان، اطلاع��ات اساس��ی خ��ود را درب��اره نزاع ه��اي سیاس��ی از مطبوع��ات کس��ب مي کنن��د. 
در این بین، عملکرد نسبتاً مستقل رسانه ها هنگام بروز بحران، بیش از همه در کانون توجه محققان بوده 
است. پژوهش هاي صورت گرفته در مناطق مختلف جهان، بر گرایش عمومی رسانه های خبری در پشتیبانی 
از حکومت های کشورهای متبوع خویش به ویژه در مراحل آغازین منازعات، صحه می گذارد. این در حالی 
اس��ت که گروهی از پژوهشگران بر نقش و اهمیت رس��انه های خبری در بازتاب ناهم نوایی های سیاسی که 
مولود شرایط خاص قیام و خیزش است، تأکید می کنند؛ تا آنجا که گاه خود، عامل تسریع کننده در ایجاد چنین 
فضایي در جامعه قلمداد می شوند. پژوهش های انجام شده در این حوزه، ما را به این نتیجه واحد می رساند که 
کارکرد رسانه های خبری در هنگامه بحران و شورش، تابعی است از فضایي سیاسی غالب بر جامعه و همراه 
با نوسان هاي سیاسی حاکم، نقش و کاربرد آنها شدت و ضعف می یابد. البته کلنر ادعا می کند که تکنولوژی 
جدید رسانه ای، اشکال نیرومندی از کنترل های اجتماعی پدید آورده اند که خیلی استادانه، انرژی سیاسی افراد 
را تحلیل مي برند و با پذیرایی در منازل، آنها را از میادین اصلی فعالان سیاس��ی دور نگه می دارند.20 با این 
حال، بررسی ها حاکی از آن است که پژوهشگران به نقش رسانه های خبری در رویدادهای زمان صلح چندان 
توجهی نداشته اند و این موارد، کمتر در مطالعات آنها محلی از اعراب داشته است. »بیشتر محتواي رسانه هاي 
جهان به گونه اي اس��ت که توجه آنها به جنگ و برخورد، بیش از پرداختن به صلح و امنیت اس��ت. مهم ترین 
دلیل امر نیز اهمیت  برخورد  در میان هفت ارزش خبري21 است. در میان ارزش هاي خبري، برخورد یکي از 
دلیل هاي آشکار براي اثبات ادعاي مهم بودن نقش رسانه ها در جنگ پردازي است. ازاین رو، در هنگام جنگ 
و بحران، رسانه ها نه تنها قادر به متوقف کردن آن نیستند، بلکه علاوه بر وابستگي به یکی از طرفین، به دلیل 
ارزش خبري برخورد، بیش��تر به جنگ و گسترش دامن می زنند. همان گونه که طرفداران امنیت باور دارند، 
وجود برخورد به عنوان یک ارزش خبري س��بب شده است که کوشش هاي آنها براي دست یابي به امنیت و 

صلح – به دلیل نداشتن ارزش خبري – در رسانه ها بازتاب نداشته باشد.«22
مطالعات انجام شده در این حوزه، به دوگانگی ذاتی میان اقتضائات زمان صلح با نیازهای خبری قائل 
است. درگیری های موجود در بیشتر موارد، دست مایه تهیه گزارش های خبری است؛ گاه نیز کشف پدیده ای 
نوظهور، توجه گزارشگران خبری را به خود جلب می کند. گفت وگوهای دو یا چندجانبه زمان صلح بنا به 
ماهیتشان گاه چنان پیچیده اند و به درازا می کشند که آنها را از ارزش هاي خبری لازم برای ارائه در قالب 

گزارش خبری تهي مي کند. 
کنون��ی،  اطلاعات��ی  جامع��ه  در 
رسانه های گروهی، عاملی تعیین کننده 
و پیش برن��ده در خدم��ت حکومت ها 
هستند که به عنوان عنصری غیردولتی 
ب��ا هدف جهت دهی ب��ه افکار عمومی 
داخلی و خارجی، ب��ه ایفای نقش در 
حوزه ارتباطات، اطلاع  رس��انی ، مبادله 
آرا و اندیش��ه ها، انتق��ال تصاوی��ر و 
اطلاع��ات، خلق هنجارهای اجتماعی  
و هدای��ت الگوه��ای رفت��اری، ایجاد 



بس��ترهای لازم ، آموزش  و تبلیغات مي پردازند. نقش رسانه های دولتی در اعتراض هاي اخیر، خنثی کردن 
رس��انه های بین المللی و اجتماعی در گس��ترش انقلاب بود. پیروزی مردم در تظاهرات چند دلیل داشت: 
دسترسی به رسانه های جایگزین، کناره گیری دولت مردان کلیدی و شکست حزب مخالف در پشتیبانی از 

رسانه های ضدانقلاب.
آرا و نظرات متنوع و فراوانی درباره تأثیر رس��انه ها تاکنون مطرح ش��ده است و پژوهشگران از زوایای 
گوناگونی به این مهم پرداخته اند. »با وجود اینکه در تأثیر رسانه ها بر افراد و جامعه هیچ توافق شفافی وجود 
ندارد، محققان ادعا می کنند که هسته اصلی تحقیقات ارتباطی بر فهم این تأثیرات متمرکز شده است.«23 در 
حالی که تحقیق بر س��ر پوشش رسانه ای منازعات و فعل و انفعالات میان رسانه و سیاست و نظامی گری 
ادامه دارد، روزنامه نگاران، جامعه شناسان یا محققان ارتباطات و مطالعات رسانه ای با صراحت و یا ضمنی 

مفاهیم و نظریه های تأثیرات رسانه را در منازعات معاصر شرح داده اند.
 برخی از صاحب نظران، رسانه ها را عامل تغییر دانسته اند و شماري دیگر، ناقل تغییر. عده اي دیگر نیز بر 
اثرگذاری هم زمان نهادهای سیاسی- اقتصادی و کارکرد رسانه ها تأکید مي کنند. »رسانه های جمعی نقشی 
کلیدی در منازعات معاصر دارند. در اصل، نقش آنها می تواند دو ش��کل کاملا متفاوت و متضاد ایفاد کند. 
رسانه می تواند در بحران ها بسیار فعال بوده و خشونت ها را افزایش دهد یا اینکه مستقل از آن عمل کند و 

خارج از منازعه به کناری رفته و بحران را کاهش دهد.«24
اما صرف نظر از این گوناگونی آرا، باید دانست بسیاری از صاحبان اندیشان میان جهان ارائه شده از سوی 
رسانه ها با دنیای واقعی، تفاوت قائلند. به باور این دسته از افراد، در جهان کنونی، واقعیت ها رسانه ای شده اند. 
به دیگر سخن، عملکرد گزینشی ساختارهای انتقال پیام در رسانه ها سبب می شود که اخبار در جریان این 

انتخاب، بیش از حدّ مهم جلوه کنند و واقعیت آن گونه که خواست رسانه هاست، به مردم ارائه شود.25
 امروزه دامنه و عمق تأثیرات رسانه ها بر هیچ کس پوشیده نیست. رسانه ها با پذیرش نقش در صحنه 
سیاسی، به تغییراتی در مؤلفه هاي قدرت دست زدند و به مرور، خود به یکی از عناصر قدرت در کنار اقتصاد، 
تجهیزات نظامی و نیروی انسانی بدل شدند. ذات و نوع تأثیرات رسانه ها، به آنان نیرویی بخشیده است که 

نام گذاری این عامل به عنوان قدرت نرم، مدیون آن است.
رسانه ها و تحلیلگران بین المللی درباره چیستی جنبش هاي اخیر در کشورهای 
عربی، واکنش ها و تفسیرهای گوناگونی ارائه می دهند که در مواردی، تفاوت هاي 
فراوانی با یکدیگر دارند. در این میان، پافشاری رسانه ها و دولت مردان غربی بر 
تأثیر رس��انه های اجتماعی در ش��کل گیری و هدایت انقلاب های مردمی، نکته اي درخور اهمیت است؛ به 
گونه اي که خبرگزاری رویترز در گزارشی درباره انقلاب مصر، قیام مصری ها را  انقلاب فیس بوکی می نامد. 
خلاف گویی این رس��انه ها در تعابیر مختلف آنها از این تحرکات چنان آش��کار است که گاه از آن با عنوان  
انقلاب مردمی، خیزش هاي مردمی و انقلاب اسلامی یاد مي کنند و زمانی  آن را انقلاب فیس بوکی، انقلاب 
توییتری یا حتی انقلاب لپ تاپ ها مي خوانند. »به طور کلي، این رسانه ها، دلیل نقش شبکه های اجتماعی در 
گرد هم  آوردن حامیان و سازمان دهی جنبش های مردمی در خاورمیانه، اعتراضات زنجیره ای اخیر را انقلاب 

فیس بوکی نامیده اند.«26
ویژگی هاي قابل توجهی مانند کارکرد تعاملی ش��بکه هاي اجتماعی، مشارکت پذیر بودن آنها و اتکا بر 
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تولیدات انبوه کاربران به جای تولید محتوا به دست مؤسسات و رسانه هاي بزرگ، شبکه هاي اجتماعی یا به 
قول برخی، متون ارتباطی، رسانه هاي اجتماعی را به ابزاری مؤثر در دنیای کنونی بدل کرده است که نظارت 
بر آنها به آسانی ممکن نیست و همین موضوع در برخي موارد برای دولت ها مشکل آفرین شده است. آنچه 
در شرایط کنونی بر نقش شبکه هاي اجتماعی بیش از پیش افزوده و آن را پررنگ کرد، استناد تعداد کثیری 

از رسانه ها و تحلیلگران به آنها به عنوان پایه اصلی خیزش هاي عربی منطقه است.
انتشار خبری از سوی  یک پایگاه خبری امریکایی مبنی بر پیشنهاد 150 میلیارد دلاری پادشاه عربستان 
برای خرید کل ش��بکه اجتماعی فیس بوک با هدف مقابله با موج رسانه اي قیام هاي عربی و پیشگیری از 

گسترش دامنه آنها به عربستان، اوج تبلیغات رسانه اي در این زمینه است.27
پی��ش از این نیز گفته ش��د، که فن آوری ه��اي نوین ارتباطی و اطلاعاتی به وی��ژه اینترنت با محوریت 
شبکه های اجتماعی در گسترش دامنه قیام هاي مردمی در منطقه – با وجود اقدامات پیشگیرانه حکومت هاي 
خودکامه- نقش مهمي داش��ته اس��ت. »اعتراض ها در سطح جهانی بدون وجود امکانات ارتباطی اینترنت 
ممکن نیس��ت. اینترنت قادر اس��ت هزینه بالای گس��ترش جنبش های مردمی را خیلی محسوس کاهش 
دهد.«28 علاوه بر انتقال اطلاعات و اخبار، این شبکه ها توانستند با انتشار سریع و قوی اخبار و گزارش ها و 
اطلاعیه ها در مدیریت این حرکت هاي خودجوش مؤثر باشند. نکته مهم در این میان آن است که حتی بعد 
از مسدود شدن توییتر، فیس بوک، اینترنت و سرویس هاي ارسال پیامک و در یک کلام، فلج سایبرنتیکی، 
مردم، مطالبات خود را از طریق مس��اجد  و هنگام برپایی نماز جمعه یا با س��ردادن غریو الله اکبر با شدتی 
بیش از پیش پی گرفتند. نیل هیکس، از اعضای یک سازمان حقوق بشر مستقر در نیویورک در گفت وگو 

با صدای آمریکا می گوید:
فعالین سیاس��ی و کس��انی که در تظاهرات خیابانی ش��رکت مي کنند برای برنامه ریزی با علم به اینکه  
مقام هاي امنیتی ارتباطات آنان را زیر نظر دارند، به جای اس��تفاده از تکنولوژی و اینترنت به همان روش 

قدیمی یعنی انتقال دهان به دهان  متوسل شده اند.29 
نکته اي که این رسانه ها و حامیان آنها در قبال آن سکوت اختیار کرده اند، این است که تا قبل از ظهور 
قیام هاي مردمی در منطقه نیز مردم به این فن آوری هاي نوین ارتباطی دسترسی داشتند، اما همچنان سایه 

دیکتاتوری و اختناق بر سرشان سنگینی مي کرد.
افزون بر موارد گفته ش��ده، برخي رویدادها در روند جنبش هاي مردمی س��بب می ش��ود که به ادعای 
سکان داری انقلاب هاي عربی به دست شبکه هاي اجتماعی با دیده تردید بنگریم. از آن جمله است ماجرای 
موج سواری دموکرات های آمریکایی بر امواج توییتر در جریان انقلاب تونس. با شروع انقلاب در تونس، 
مردم برای انتش��ار اخبار و تبادل اطلاعات به توییت��ر روی آوردند- بدون توجه به آنکه کاربران توییتر و 
فیس بوک، مسئولیت صحت و سقم اخبار منتشر شده در صفحات خود را به عهده نمي گیرند- در این بین، 
دموکرات هاي آمریکایی، مبهوت از تحولات سریع در تونس بر آن شدند تا با استفاده از امواج توییتر، انقلاب  
را مطابق خواسته هاي خود تغییر جهت دهند. این در حالی بود که سیاست هاي تحدیدي اینترنت حتي قبل 
از شکل گیري اعتراضات در تونس، در این کشور از طرف دولت اعمال مي گشت و به تبع آن وبلاگ نویسي 
نیز عمل خطرناکي به شمار مي رفت. »در اوایل، دولت برای کنترل تهدیدات بالقوه، با سیاست های تهاجمی،  
ایمیل های بلاگرهای مشهور و شبکه های اجتماعی را هک کرد و سپس با بلوکه کردن سایت های ویدئویی 
مانند یوتیوب به پیشگیری از سازمان دهی و انتشار اطلاعات در داخل و خارج از کشور اقدام کرد«.30 حتی 
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در سال 2007 لانچ، معتقد بود که وبلاگ نویسی در جهان عرب مختص نخبگان و خواص است و تنها اقلیتی 
که مرتب به اینترنت دسترسی داشتند، وبلاگ ها را می خواندند یا می نوشتند.«31

نمي توان منکر کاربرد فن آوری هاي نوظهور ارتباطی به ویژه اینترنت و ش��بکه هاي اجتماعی در ش��ئون 
مختلف زندگی انسان حتی در مبارزات و اعتراضات نسبت به حاکمیت شد، اما این امر هرگز مؤید نقش یکتای 
آنها در رخدادهای دنیای کنونی نیست. نکته در خور توجه آنکه اهمیت دادن بیش از اندازه به فن آوری هاي 
نوین و پذیرش مطلق و بی قید و شرط آنها سبب مي شود پدری مصری با ادعای نقش درخور توجه فیس بوک 

در پیروزی انقلابیون در بعضی از شهرهای این کشور، نام دختر  نوزاد خود را فیس بوک بگذارد.32
ب��ا ای��ن حال، نباید از این موضوع مهم غافل ش��د که تلاش غرب برای انتس��اب انقلاب هاي مردمی در 
کشور هاي مسلمان به شبکه هاي اجتماعی نوعی فرافکنی واقعیت ها در منطقه است. در حقیقت، غرب سعی 
دارد با ایجاد ارتباط میان شبکه هاي اجتماعی با انقلاب هاي مردمی، این انقلاب ها را مصادره به مطلوب کند، 
در حالی که ماهیت این انقلاب ها به ش��دت استکبارستیزانه و ضد آمریکایی است. تسلیم بی چون و چرا در 
برابر تکنولوژی،  فرصت هایی را نیز در اختیار سلطه جویان قرار مي دهد؛ آن گونه که در جنبش هاي عربی اخیر 
شاهد کوشش رسانه هاي صهیونیستی برای برجسته کردن نقش شبکه هاي اجتماعی و مجازی در شکل گیری 

جنبش هاي اسلامی و اجرای بخشی از نقشه پلید خود برای انکار ماهیت اسلامی این قیام ها بودیم.
واقعیت آن اس��ت که برخورد رس��انه های غربی با رویدادهای اخیر مصر، 
تونس، لیبی، بحرین و سوریه علامت سؤال های زیادی را درباره نقش واقعی 
رسانه ها در جامعه جهانی خلق کرده است. پوشش وسیع و لحظه به لحظه انقلاب های رنگی جمهوری های 
تازه  استقلال یافته شوروی در رسانه های غربی نشان داد که رسانه های غربی چه برخوردی را با تظاهرات 
موس��وم به انقلاب انجام دادند که متحدان غرب را روی کار آورد، اما برخورد همین رس��انه ها با قیام های 
اسلامی که علیه متحدان غرب در جریان است، چگونه بود. حرکت مردم تونس از ابتدا تا دو روز پیش از 
پیروزی با بی توجهی کامل رسانه های غربی روبه رو شد. وضعیت درباره مصر کاملا متفاوت بود. رسانه های 
غربی از پایان حوادث روز اول اعتراض های مردمی مصر، به آن توجه کردند و بخش زیادی از س��اعات 
پخش یا ستون های مطبوعات را به آن اختصاص دادند، اما به سرعت از دامنه این توجه کاسته شد. به طوری 
که بسیاری از رسانه های غربی این اعتراض های مردمی را حوادث و ناآرامی و یا حداکثر خیزش مردمی 
توصی��ف کردند. این رس��انه ها هیچ توجهی به حضور توده های مردمی و می��زان رنج غیرنظامیان در برابر 
وحشی گری دولت های عربی نکردند؛ زیرا سرگرم امور دیگری بودند که فریاد های اعتراضی مردم کشورهای 

عربی در آن راهي نداشت.
انتقادات زیادی به نقش رسانه های غربی در مصر شد. از جمله جان ریس، فعال ضد جنگ در انگلیس 
در بازگشت از سفرش به قاهره، در تظاهرات ضد آمریکایی که به همت ائتلاف ضد جنگ انگلیس در لندن 
سازمان دهی شده بود، از عملکرد بی. بی. سی در پوشش خبری تحولات مصر انتقاد کرد و گفت در حالی 
که بیش از یک میلیون تظاهرکننده در میدان تحریر قاهره تظاهرات کردند، بی. بی. سی تعداد مخالفان رژیمِ 

حسنی مبارک را ده هزار نفر اعلام کرد.33
روزنامه لوموند نوش��ت: »اخوان المس��لمین در اعتراضات مردمی که دولت مص��ر را به لرزه در آورده 
است، نقشی نداشت. تظاهرکنندگان عمدتاً افراد عادی یا لاییک یا چپ گرا هستند که برای گرفتن مطالبات 
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دموکراتیک خود در قاهره، اسکندریه و دیگر شهرها به خیابان ها ریخته اند؛ با این حال، نمایندگان حسنی 
مبارک، رییس جمهوری مصر، برای مذاکره بر سر خواست هاي مردم، اخوان المسلمین را برگزیده اند.«34

همکاري و هماهنگي رس��انه هاي غربي در قبال جریان هاي داخلي سوریه نیز کاملا آشکار است. این 
رسانه ها با مواضع دوگانه و جهت دار در قبال تحولات منطقه، تلاش مي کنند خود را از دوستان و دل سوزان 
مردم س��وریه معرفي کنند. این در حالي اس��ت که در قبال وضعیت بحرین و جنایات آل خلیفه و آل سعود 
در این کشور شیوه سکوت و سانسور خبري پیش گرفته اند. این رسانه ها از زوایاي مختلف تلاش دارند با 
پوشش گسترده رویدادهاي سوریه ضمن ترسیم چهره اي زشت و مستبد از حکومت سوریه، به برجسته سازي 
نقش حامیان و متحدان این کشور در پاسخ به برخي انتقادات نسبت به دخالت نظامي در بحرین توجه شود. 
آنها با متهم کردن متحدان راهبردي سوریه همچون جمهوري اسلامي ایران در سرکوب مخالفان، قصد دارند 
از فضاي به وجود آمده ضمن انحراف اذهان و افکار عمومي از جنایات گسترده در بحرین، به مظلوم نمایي 
مخالفان سوري نیز کمک کنند. به نوشته خبرنگار خبرگزاری آلمان، بیشتر رهبران کشورهای خلیج فارس، 
نگران پیشروی ایران در منطقه هستند. آنها بر این نظرند که با سرنگونی صدام حسین، دیکتاتور پیشین عراق 
و قدرت یافتن شیعیان این کشور، اکنون نوبت بحرین است که شیعیانش قدرت را به دست گیرند و باز بر 
قدرت ایران در منطقه بیافزایند. آنها نگرانند که ایران، مردم کشورهای خلیج فارس را علیه زمام داران این 
کش��ورها بشوراند. بحرین حتی اعلام کرده است که شیعیان لبنان نیز در ناآرامی های موجود در این کشور 

نقش داشته اند؛ زیرا آنها به خاطر مخالفتشان با اسرائیل از حمایت شیعیان بحرین برخوردارند.35
واش��نگتن پست مي نویسد: بشار اسد بر س��ر دوراهی قرار گرفته است: سرکوب خشونت بار یا تن در 
دادن به اصلاحات. این روزنامه فضاي آش��فته س��وریه را محک آزمون اراده دو طرف مي داند و مي نویسد 
یک طرف، اسد است که مي خواهد ناآرامی را به هر قیمت خاموش سازد و طرف دیگر، مردم سوریه اند و 
چشم انداز جنگ داخلی و آشوب و در این میان، سرنوشت کشوری در میان است که دشمن اسرائیل است، 
بر لبنان نفوذ گس��ترده اي دارد و نزدیک ترین متحد ایران در منطقه است. یک تحلیلگر مي گوید: سوری ها 
خواهان نابودی کشورشان نیستند، اما اگر اسد مشت آهنین نشان بدهد، ممکن است کار به انفجاری بکشد 

که پایانش را نمي دانیم.36
رویکرد ش��بکه های تلویزیونی عربی در قبال انقلاب های مردمی شامل چند 
طیف می شد. تعدادی از شبکه ها همچون الجزیره به پشتیبانی از انقلاب مردمی 
پرداختند و تعدادی دیگر از رس��انه های عربی با رس��انه های غربی همراهی کردند که علاوه بر شبکه های 
تلویزیونی ملی چندین کشور عربی که به حمایت از رژیم های دیکتاتور پرداختند، برخی دیگر از شبکه های 
خبری به اصطلاح بین المللی نظیر العربیه نیز در اقداماتی غیر حرفه ای، تظاهرات گسترده مردم را جماعت 

اندک اغتشاش گران نامیدند.
الف. العربيه

ش��بکه العربیه، وابسته به سعودی ها یکی از رسانه های حامی دولت مصر بود و قطعاً تحت تأثیر سیاست 
عربس��تان که رس��ماً از مبارک حمایت می کرد، مدیران آن، راضی به سرنگونی حسنی مبارک نبودند، اما در 
این ماجرا چاره ای نداشتند که یا صحنه درگیری های مصر را به رقیبان خود یعنی الجزیره و العالم بسپارند و 
مخاطبان خود را به یک باره از دست بدهند یا با سمت گیری های خاص خود وارد ماجرا شوند و اطلاع رسانی 
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کنند. این روند تا چند روز بیشتر دوام نیاورد و در پی اعلام حمایت و پشتیبانی ملک عبدالله پادشاه عربستان 
از مبارک، این ش��بکه، ش��یوه خود را تغییر داد و به جای پوشش تظاهرات یا مردم حاضر در خیابان ها، تنها 
خیابان های خلوت و مراکز غارت ش��ده را نش��ان می داد. شبکه العربیه در رویکردی غیر حرفه ای با پوشش 
جهت دار اخبار مربوط به تحولات مصر سعی کرد در میان مردم مصر وحشت پراکني کند تا آنان در تظاهرات 
حضور نیابند. همچنین به پخش شایعه هایي درباره وقوع قحطی، گرانی و غارت اموال عمومی دست زد. این 
ش��بکه تنها با پوشش گس��ترده اظهارات مقامات رژیم حسنی مبارک از جمله عمر سلیمان و احمد ابوالغیط 
تلاش کرد تا به مخاطبان خود القا کند که پس از مهار بحران به دس��ت دولت جدید، اوضاع اقتصادی بهبود 
خواهد یافت. العربیه در طول تظاهرات به دفاع از دولت مردان کشورهای عربی و همین طور حمله به جمهوری 
اسلامی ایران می پرداخت و تا آنجا پیش رفت که خبرنگاران و فعالان مصری اش علیه این شبکه سخن گفتند 

و آن را تحت سیطره عربستان معرفی کردند.
عبدالله مطوع در گفت وگو با العربیه گفت: 

اوضاع بی ثبات بحرین و تلاش هاي ایران برای دخالت در مس��ائل داخلی این کش��ور، جریانی بس��یار 
خطرناک اس��ت که از سوی تهران و برخی نیروهای داخلی هدایت مي شود؛ مسئله اي که کشورهای عضو 
شورای همکاری خلیج آن را نمي پذیرند؛ زیرا امنیت ملی بحرین و کشورهای منطقه را هدف قرار مي دهد و 

تلاش مي کند نقشه منطقه را بر پایه منافع توسعه طلبانه ایران طراحی کند.37
ب.شبكه الجزيره

ش��بکه الجزیره از ابتدای اعتراض هاي مصر، در کنار ش��بکه العربیه به 
پوشش گسترده این تحولات پرداخت، اما کم کم این دو رسانه از یکدیگر 
فاصله گرفتند تا الجزیره به سمت معترضان و العربیه به سمت دولت مصر 

متمایل شود.
ش��بکه قطری الجزیره با پوش��ش خبری خود توانس��ت ش��عله هاي 
انقلاب را در تونس و مصر روش��ن نگه دارد و به این ترتیب، در پیروزی 
جنبش هاي مردمی دو کشور یادشده که سرانجام، زین العابدین بن علی و 
حسنی مبارک را از سریر قدرت به زیر کشیدند، نقشی مهم و انکارناپذیر 
داشت. این شبکه با انعکاس ناآرامی های تونس و مصر به سلسله آل ثانی 
قطر هشدار داد که کار دو دیکتاتور که هیچ گاه دوستان خوبی برای امیران 
قطری محس��وب نمي شدند، تمام ش��ده است. با آغاز قیام در یمن، شبکه 
خبری الجزیره این بار در مأموریتی تازه انعکاس اخبار ناآرامی های این 
کش��ور را در دس��تور کار خود قرار داد. در گزارش روزنامه دیلی استار 

چاپ لبنان آمده است:
الجزیره مثل اسلحه قطری که روی هدف بعدی اش تنظیم شده بود، تمام 
دوربین هایش را به س��مت یمن و پوش��ش خبری ناآرامی های این کش��ور 
چرخاند. دوربین های الجزیره حتی یک لحظه هم از ناآرامی های یمن چشم 
برنمی داش��ت تا هدف بعدی رؤسای قطری از کار برکنار شود. علی عبدالله 
صال��ح، رئیس جمهور یمن که کش��ور فقیر 23 میلیون نف��ری اش در کلوپ 



کشورهای ثروتمند عربی جایی نداشت، از نحوه پوشش خبری الجزیره درباره حوادث تونس و مصر آگاه 
ب��ود. به همین خاطر، دولت او مجوزهای پوش��ش خبری الجزیره در یم��ن را باطل کرد تا دفتر الجزیره در 
یمن تعطیل شده و اعتراضات مردمی در یمن از موج بیداری مردمی تونس و مصر در امان بماند و خاموش 
شود. علی عبدالله صالح، الجزیره را شبکه مخرب عملیاتی نام گذاشت که به عقیده او، وظیفه ای جز سوزاندن 

دولت های عربی نداشته است.
با افول قدرت علی عبدالله صالح، ش��عله هاي قیام اس��لامی از بحرین س��ر بر آورد؛ جایی بیرون از 
خط��وط قرم��ز الجزیره ای ها و گردانن��دگان آن. خطری جدّی قطر را تهدید مي ک��رد. خطر نفوذ موج 
بیداری اس��لامی به این کشور سبب ش��د که این بار برخلاف گذشته، اخبار ناآرام هاي بحرین آن طور 
که باید و ش��اید، از طریق ش��بکه خبری الجزیره انعکاس نیابد و هیجان پی گیری اخبار که تا پیش از 
آن، کام مردم را س��یراب مي کرد، جای خود را به سانس��ور خبری بدهد تا ش��اهد برخورد جانبدارانه 
ش��بکه الجزیره باش��یم. پوش��ش کم رنگ ناآرامی هاي بحرین به عنوان یکی از کشورهای عضو کنگره 
همکاری های خلیج فارس نش��ان از واکنش شتاب زده دست اندرکاران این رسانه داشت. دیگر نه تنها 
از اخب��ار لحظه به لحظه اثری نبود که کار بدان  جا رس��ید که گردانن��دگان الجزیره بازی با کلمات را 
سرلوحه کار خود قرار دادند، نقاب بر چهره واقعیت کشیدند و با وارونه نشان دادن اعمال سرکوبگرانه 
و جنایت بار دیکتاتور بحرین به کمک نیروهای عربس��تان و ام��ارات، آن را اقدامات امنیتی حکومت 
خواندند و از خیزش انقلاب مردم مسلمان بحرین با عنوان غوغا و جنجال یاد  کردند. در تأیید موضع 
مغرضانه این ش��بکه همین بس که این روزها، س��وریه را به سوژه اصلی خبری خود تبدیل کرده و در 
پی دامن زدن به تحرکات این کش��ور اس��ت؛ در حالی که در برابر ناآرامی های اخیر عمان و عربستان 

سعودی، مهر سکوت بر لب زده است.
ج. العالم

ش��بکه های بین المللی خبری ایرانی نیز هم زمان با ش��روع تحولات و ش��عله ور شدن اعتراض هاي 
مردمی در کش��ورهای شمال افریقا و خاورمیانه به پوش��ش خبری این تحولات پرداختند. این شبکه 
هم زم��ان با وقوع انقلاب مردمی تونس و مصر برنامه های عادی خود را قطع کرد و به پخش لحظه به 
لحظه و کامل تحولات این دو کش��ور پرداخت. این ش��بکه با به کارگیری تعداد قابل توجهی خبرنگار 
در این دو کش��ور و به ویژه 12 خبرنگار در ش��هرهای مختلف مصر، گس��تره پوشش خود را تا سطح 
ده اس��تان در این کش��ور توس��عه داد. همچنین واکنش محافل سیاسی و مردمی مصر نسبت به سخنان 
مبارک را به س��رعت بازتاب داد و به مقابله با ش��ایعاتی پرداخت که نظام حاکم پراکند. در تجمع روز 
جمعه- هجدهم فوریه 2011- جوانان مصری که در میدان التحریر در مرکز قاهره برگزار ش��د، شمار 
زیادی از مردم مصر از رویکرد ش��بکه العالم به انقلاب تاریخی جوانان مصر تش��کر کرده بودند. مردم 
مصر در حالی که نش��انه های پیروزی و نش��ان ش��بکه العالم را در دست داش��تند، از نوع پوشش دهی 
اخبار، گزارش خبرنگاران آن و مصاحبه هایی که شبکه با طیف های مختلف مردمی و مسئولان گروه ها 

و احزاب انجام داد، تشکر کردند.
شبکه العالم هم اکنون با جدیتّ و به طور گسترده، تحولات سیاسی و اجتماعی کشورهای عربی به ویژه 
لیبی و بحرین را پوشش خبری می دهد و با استفاده از کارشناسان برجسته امور عربی و خاورمیانه و همچنین 

فعالان جنبش های منطقه به تجزیه و تحلیل روند و جهت گیری این تحولات سریع و پیچیده می پردازد.
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نتيجه گيری
خیزش ه��اي  دنب��ال  ب��ه 

اس��لامی در خاورمیان��ه و ش��مال 
افریق��ا پرس��ش ها و دیدگاه های��ي درباره 

چرای��ي، چگونگ��ي و انگیزه ه��اي ای��ن ام��واج 
توفن��ده که آینده جه��ان را تحت تأثیر ق��رار خواهد داد، 

مطرح مي ش��ود. م��وج گس��ترده اعتراض ها در لیب��ی، الجزایر، 
مص��ر و یمن نش��ان از آن دارد که مردم این کش��ورها دیگر نمی توانند 

حض��ور رژیم هاي مس��تبد و خودکام��ه اي را که غالباً چندین دهه اس��ت بر 
آنان حکم مي رانند، برتابند. اینکه هدف اصلی آنان از این اقدام چیس��ت و آیا تغییر 

چارچ��وب کنون��ی قدرت را در نظر دارند یا به چه نوع سیس��تمی به عنوان نظام جایگزین 
مي اندیش��ند، به ساختار فرهنگی و توان بالقوه پش��تیبانان جریان هاي هدایتگر بستگی دارد. باید 

دید هر کدام از آنها تا چه میزان توانسته اند بستر لازم را برای تأثیر بر افکار عمومی داخلی فراهم آورند.
نیم نگاهي به روند تحولات ناش��ي از این قیام ها حاکي از آن اس��ت که اصلي ترین خواس��ته ملت ها، 
تغییر س��اختارهاي حاکم بر کش��ورهایي چون مصر، تونس، یمن، لیبي و بحرین است. ملت هاي به ستوه 
آمده از رفتار اس��تبدادي و سرس��پردگي سران غیر مردمي، خواس��ته هاي عمومي خود را در یک خیزش 
عموم��ي پرخطر به نمایش در مي آورند. این خیزش نوین با هدف دس��ت یابي ب��ه آزادی مذهبی، برابری 
اجتماع��ی- اقتص��ادی، توزی��ع عادلانه ث��روت و فرصت هاي ش��غلی و در رأس همه آنه��ا، آزادی هاي 
سیاس��ی واقعی که تأمین این نیازها به آن وابس��ته است، راه خود را در میان ملت هاي عرب گشوده است. 
در اینج��ا باید به نقش مه��م و مؤثر تکنولوژی هاي نوین ارتباطی و اطلاعاتی به ویژه ش��بکه هاي 
اجتماع��ی اینترنت��ی و ش��بکه های تلویزیون��ی ماهواره ای عرب��ی و بین المللی در تعمیق و گس��ترش 
انقلاب هاي مردمی در منطقه اشاره کرد. خاستگاه این فن آوری ها را باید در غرب جستجو کرد و آنها 
را از دستاوردهای فن آورانه قدرت هاي سلطه گر غربی دانست که با هدف هجمه فرهنگی، جنگ نرم 

یا جاسوسی بر ضد مسلمانان و جریان هاي ضد استکباری ایجاد شده است و اکنون به ابزاری 
علیه مطامع جاه طلبانه این قدرت ها در دست جوامع مسلمان به منظور تسریع در تحقق 

اهداف آزادی خواهانه شان بدل ش��ده اند. با وجود تلاش گسترده حکومت هاي 
مستبد در جلوگیری از مبادله اطلاعات، ملت هاي انقلابی با برخورداری 

از تکنولوژی و با اس��تفاده از شبکه های ماهواره ای هم جهت با 
خواسته   هایش��ان، نه فقط ب��ه رد و بدل کردن اطلاعات 

پرداختند، بلکه با انتشار سریع و پرقدرت اخبار، 
گزارش ها و اطلاعیه ها توانستند در راه 

مدیری��ت قیام ها، گام هاي مهم و 
سرنوشت سازی بردارند.

.3 
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مقدمه هنر از دیرباز، مهم ترین محمل اندیشه دینی بوده است. زبان ادیان در بیان مناسک و آداب و رسوم 
همواره به صورت زبانی در قالب هنر نمایان گشته است. آثار و بناهای مذهبی به جا مانده در طول تاریخ 
مؤید این نکته اس��ت که زمان و مکان زیست انسانی، در اعمال و رفتار ماورایی انسان تأثیری به سزا دارد. 
ازاین رو، هنری آمیخته به معنویت - که نش��انه هایی از ایمان و اعتقاد به ماوراء را در خود دارد - در بش��ر 

شکل گرفته است.
شکل گیری هنر به ظهور اعتقاد دینی در نوع بشر باز مي گردد. اولین آثار هنری به جا مانده از بشر اولیه، 
تلقین کننده نوعی اعتقاد دینی است. بنابراین، با ظهور هر دینی، به فراخور حال و مقال خود، هنری معطوف 
به حقایق آن دین ش��کل گرفته که مبدأ اثر در اعتقاد و انجام مناس��ک آن دین نیز گشته است. آن گاه توجه 
پیروان آن دین با گرایش به این آثار - که به نوعی حامل تجربه دینی است – به ماوراء معطوف شده است. 

بنابراین، از کنار این اعتقاد؛ که ذات هنر، دین است، به سادگی نمی توان گذشت.
روح مکان در عبادت بنده مؤثر اس��ت. در اس��لام، حضور در مسجد و انجام عبادات تفاوت زیادی در 
انجام مناس��ک در محلی غیر از آن دارد. بنابراین، هنر معماری اس��لامی، مسیحی، بودایی و امثال آن شکل 
مي گیرد. این، آغاز راه در بیان هنری مفاهیم و ایجاد زمینه برای بندگی خداوند بود. با پیشرفت روزافزون 
بشر و افزونی امکانات رفاه انسانی، هنر نیز در جهت تعالی خود قدم برداشت. هنر های جدید که محصول 
پیشرفت های قرون اخیر محسوب مي شوند، زبان متفاوتی را در بیان معانی در پیش گرفته اند. یکی از این 
هنرها و در واقع، مهم ترین آنها، هنرهای تکنیکی و در رأس آنها فیلم و در تعبیر دیگری، سینماست، هنری 

که جنسی متفاوت نسبت به هنرهای سلف داشته است.
سینما نیز مانند هر خلقی در عالم، شعاعی از خلق خالق است. ازاین رو، در نسبتی به امور معنوی قرار 
دارد. این مقاله نیز ابتدا با ارائه نظریه ای در حوزه بازنمایی معنویت در سینما، مختصاتی از سینمای معنوی 
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ارائه می دهد. سپس با بیان روش شناسانه الگوی تحلیل روایت در آثار سینمایی، به تحلیل روایت سه فیلم 
قدمگاه، اینجا چراغی روش��ن است و مارمولک می پردازد و بازنمایی انگاره های مهدویت، جامعه آرمانی 
منتظر و فرهنگ انتظار را در روایت این فیلم ها جستجو می کند تا بتوان آنها را در نگاهی تطبیقی با نظریه های 
معنوی سینما متناظر ساخت. ضمن اینکه الگوی سینمای ایران در بازنمایی این انگاره ها در قبال بازنمایی 
تکنیک محور آخرالزمان در سینمای  هالیوود در تأملی کوتاه بررسي مي شود. در واقع سوال اصلی مقاله این 
است که موثرترین شیوه بازنمایی انگاره های مهدوی در سینمای ایران چیست؟ پاسخ به این سوال را می توان 

در تحلیل انتقادی آثار موجود در سینمای ایران جستجو کرد.
مس��ئله ای که سینما را نسبت به دیگر هنرهای جدید متمایز می سازد، وجه 
صنعتی سینماست. سینما از طرفی وجهی هنری دارد و از طرفی دیگر، صنعتی 
است که علاوه بر انتفاع اقتصادی، به دنبال تولید فرهنگی در جهت اهداف و 
سیاست های خاص است. بنابراین، سینما را رسانه ای فراگیر دانسته اند که دارای نفوذ زیادی در بین مخاطبان 
خود اس��ت و این مسئله از هیچ دیدگاهی قابل کتمان نیست. از طرف دیگر، بازنمایی پیام های ارزشی در 
سینما در مقابل پیام های سرگرم کننده، همواره مسئله ای مناقشه برانگیز بوده است، به طوری که متون نظری 
متعددی در این باب و با این عنوان نگاشته شده است. از یک سو، سینما رسانه ای سرگرم کننده و در جهت 
منافع اقتصادی و سیاس��ی شمرده شده است و از س��وی دیگر، بر نقش سینما در بازنمایی مسائل دینی و 

فرهنگی تأکید مي شود، هرچند ارائه محتوای ارزشی، بازگشت سرمایه را در پی نداشته باشد. 
در هر صورت، در بیان نس��بت دین و س��ینما با نظریه های متعددی روبه رو بوده ایم. همیشه این پرسش 
وجود داشته است که سینما به عنوان رسانه ای مدرن با دین که تنها در پارادیم سنت معنا می یابد، چه نسبتی 
دارد؟ ذات رسانه ای تکنیک محور هم چون سینما با دین در تضاد است؛ چه دین را به عنوان نهادی اجتماعی 
در نظر بگیریم و چه آن را حقیقتی متقن و آموزه هایی برای سعادت بشر تلقی کنیم. در این میان، این نکته 
قابل ذکر اس��ت که بیش��تر تئوری های حوزه سینمای دینی، کوشش��ی برای بازنمایی انگاره های دینی در 
سینماست تا از ظرفیت های این مدیوم برای تبلیغ دین و دعوت انسان ها به فضایل اخلاقی بهره برداری شود. 
در ایران و البته بعد از انقلاب شکوهمند اسلامی، نگاه ها به سینما به عنوان رسانه ای برای تبلیغ و تبیین تفکر 
دینی معطوف گشت. در حالی که پیش از آن و در زمان پهلوی، سینما وسیله ای صرفاً سرگرم کننده و صنعتی 
در جهت تبلیغ اباحه گری و بازنمایی انگاره های لمپنیسم فرهنگ سطح نازل محسوب می شد. ازاین رو، سینما 
با بدنه ای فاسد قدم به دوران پس از انقلاب اسلامی نهاد که با تحولات جدید اجتماعی، فرهنگی و سیاسی 
نیز نسبتی نداشت. با شکل گیری مجموعه هایی انقلابی مانند حوزه هنری، کم کم جریان و اندیشه هایی جدید 
در عرصه هنر دینی و انقلابی ش��کل گرفت که با گذش��ت سی سال هنوز می توان آن را نوپا، اما قابل تأمل 

دانست. برجسته ترین مطالعات در این زمینه به شهید سید مرتضی آوینی تعلق دارد.
آوینی از جمله س��ینماگران مستندسازی است که علاوه بر ساخت مجموعه های متعدد مستند، در باب 
مطالعات تئوریک نیز خدمات بس��یار ارزنده ای ارائه کرد. وی مقالات و کتب متعددی را در باب س��ینما و 
نسبت آن با دین، حکمت و عرفان از خود به یادگار گذاشت. آوینی در ساخت مجموعه مستندهای روایت 
فتح، در قالب مستند جنگی، تجربه های دینی منحصر به فردی از رشادت های رزمندگان که ناشی از باورهای 
عمیق دینی آنان است، ارائه کرد. نکته قابل بیان دیگر در باب نظریه های سید مرتضی آوینی، شخصیت ممتاز 
و خاص وی در باب تولیدات سینمایی و تئوریک در زمینه سینماست. وی نظریه خود را در باب سینما تحت 
اصطلاح سینمای اشراقی بیان می کند. در ادبیات عرفانی، اشراق و حکمت اشراقی ناظر به تعالیم حکیم شهید، 
شیخ شهاب الدین سهروردی است که بر تابش نور و فیوضات الهی بر عقول و قلوب آدمیان اشاره می کند. 
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آوینی اعتقاد داشت که با بیان صوری دیانت در سینما نمی توان به تجربه  دینی رسید، اما با تصرف در جوهر 

تکنیک، می توان به نوعی استعلا در سینما دست یازید.
به تعبیر آوینی، »تجربه اش��راقی این اس��ت که انسان چنان به حقیقت تقرب حاصل کند که حجاب نفس 
انسان برداشته شود و دیگر میان من و عالم هیچ حجابی وجود نداشته باشد.1 در نتیجه، اگر واقعیت بیرونی، 
صورت سینمایی یابد، ذات خویش را از دست می دهد و به امری مضاعف و انتزاعی تبدیل می شود که در آن، 
نفس سینماگر نیز سهم قابل توجهی دارد. هر چه این نفس، آلوده و مهجورتر باشد، فیلم نیز دورتر از واقعیت 
و حقیقت است.  بنابراین مي توان گفت که بر اساس نظریه آوینی، بیان اشراقی در سینما، نیازمند انسان اشراقی 
است که محدودیت های زبانی در بیان را به حداقل می رساند. محدودیت های زبانی را در بیان عرفا می توان در 
قالب حجاب بیان کرد. ازاین رو، اگر سینماگر در پی اثبات هنر خویش باشد و اثری هنری در تجربه دینی ارائه 
کند، حجاب ها باعث پوشیده ماندن حقایق اشراقی مي شود. در واقع، مقام هنر، مقامی رفیع و سکوي قرب به 
سوی خداوند است. هم چنین هنگامی که فیلم ساز اسیر حجاب ها گردد، فیلم را بر اساس تخیل تکنولوژیکی 
می سازد که از ذات صنعت سینما نشأت می گیرد. در این صورت، تماشاگر سینما در حالت تعلیق در توهمی 

از واقعیت غرق می گردد و در بازی شبیه زندگی شرکت می کند، بدون آنکه اسیر رنج های آن زندگی شود.
شهید آوینی  اشاره می کند که قصه ، توهم و واقعیت ، هر یک  می تواند به  تنهایی ، تماشاگر را در دنیای  فیلم  
مستغرق  سازد. به  نظر او، شناختن  و به  کارگرفتن  عوامل جذابیت ، شرط  ضروری  و لازم  برای  فیلم سازی  
است . فیلم سازان  نیز می کوشند که فیلم های  جذاب تری  بسازند، اما آنچه  یک  فیلم ساز پای بند به  دین   را از 
دیگر فیلم س��ازان  متمایز می کند، اهمیت  دادن  به  اخلاق  حسنه اس��ت .2 او در این  باره  می گوید: »ما اخلاق  
حسنه  را به  مثابه  هدف  مطلق  آفرینش  می شناسیم  و در برابر مقتضیات  لوازم  و شرایط  جدید، تکلیف  ما به  
زبان  ساده  آن  است  که  هر چه  را با حیات  طیبه  انسانی  و اخلاق  کریمه  منافات  دارد، دور بریزیم ».3 جذابیت  
داش��تن  فیلم  برای  چنین  فیلم سازی ، شرط  لازم  و توجه  به  سعادت  و مصلحت  تماشاگر، شرط  کافی  است . 
یک  فیلم ساز دین دار همانند هر فیلم ساز بی دین  می کوشد فیلم  جذاب  بسازد، اما او به    آموزه   اخلاق  دینی  هم  
توجه  می کند که  گامی  هر چند کوچک  برای  غلبه  بر اهریمن  برداشته  باشد. برای  فیلم سازی  که  به باطن  دین  
پای بند است  و نه  گرفتار ظاهر آن، عالم ، پهنه   مبارزه  خیر و شر است  و او هشیار است  که  در این  مبارزه  به  
اردوی  خیر کمک  کند. بنابراین، چنین  فیلم سازی  از راه  سوءاستفاده  به خاطر نیازهای  تماشاگرش ، در فیلم  
جذابیت  به وجود نمی آورد، بلکه  جانب  کمال  انسانی  تماشاگر را که  در فطرت  الهی  او ریشه دارد رها نمی کند. 

راه  این  فیلم ساز، راه  فطرت  است ، نه  جذب  تماشاگر به  هر قیمتی .4
ويژگی های سينمای اشراقی

1. مطابق��ت با واقعی��ت و دوری از 
نفسانیات سینماگر و بازیگران.

از  فیلم س��از  جس��تن  دوری   .2
مدارس  غیرایمان��ی  تخصص های 
فیلم س��ازی؛ چون این آموزش ها، 
سینماگر را از حقیقت و واقعیت امر 

دور می سازد.
3. بداهت، سادگی و دوری از پیچیدگی.

4. تأکی��د ب��ر گفت��ار و کلام؛ چون 
کمترین فاصله را با معانی دارد.



5. تأکید بر فطرت الهی انسان.
6. تأکید بر ساحت ایمانی و عرفانی واقعیت ها.

7. دوری جستن از نمایش مطلق تکنیک و تکنولوژی.
8. نمایش زیبایی ها و حذف شرور و نقایصی که جنبه نفسانی دارند.

9. پرهیز از جذابیت های کاذب.
10. پرهیز از موسیقی غالب؛ چون که موجب ایجاد فضایی مصنوعی می گردد و از آشکار شدن واقعیت 

جلوگیری می کند.
11. اتحاد فیلم س��از با ابزار فیلم سازی؛ مانند هماهنگی دوربین با چشم انسانی که در مقابل هر واقعیتی 

عکس العملی واقعی انجام مي دهد.
12. پرهیز از قدرت طلبی.

13. تأکید بر شجاعت ایمانی.
14. تزکیه نفس فیلم ساز و عوامل؛ آن گونه که به وحدت شهودی با حقیقت رسد.5

نظریه شهید آوینی، بیشتر ناظر به شخصیت فیلم ساز است. به بیان دیگر، وی تجربه عرفانی و دینی را 
در خالق اثر هنری می بیند و معتقد است که تنها اثری بازنمای انگاره های دینی است که از روح فیلم سازی 
موحد، مؤمن و معتقد صادر ش��ده باشد. همان گونه که وی در توصیف هنرمند می نویسد: »هنرمند موحد، 
گذشته از آن که باید جهان را به مثابه نشانه ای برای حق ببیند و به تبعیت از این تعهد، هنر او نیز رو به بالا 
بیاورد و به حقایق متعالی اشاره داشته باشد، باید زبان سمبولیک اشیا را با توجه به این حقیقت پیدا کند که 
هر شی ء در واقع، آیت و نشانه حق است و از وجه خاصی به حق اشاره دارد و این اشارات نیز با یکدیگر 
متفاوت است«.6 بی شک، می توان گفت که تولیدکننده پیام، پیام را می سازد و تألیف، شعاعی از فکر مؤلف 
است. هرچند غنای این تفکر نیز نقشی اساسی دارد. بازنمایی انگاره های دینی و اخلاقی در سینما، از طرفی، 

معطوف به متن و از طرفی دیگر، متجلی در تجربیات مخاطبان است. 
هوسرل در باب پدیدارشناسی7 آثار هنری معتقد است که »اشیا و رویدادهایی که در اثر 
هنری به تصویر در مي آیند، وجودشان از کنش های ادراکی بیننده در هنگام درک، مستقل 
اس��ت8«و در واقع کنش ها، س��اخته ذهن ما هستند. هوسرل در این زمینه، به بیان مفهوم 

بازنمایی مي پردازدو متن آن چیزی است که دقیقا در اینجا معنا مي یابد.
مفهوم بازنمایی در رسانه ها نیز ناظر بر عملکرد رسانه ها و فرستندگان پیام در شیوه ارائه پیام محسوب 
مي ش��ود. »بعد بازنمایی، توجه ما را به تولیدات رس��انه ای جلب می کند. این بعد شامل ]این زمینه هاست[: 
مطالبی که رسانه ها عرضه می کنند، نحوه انعکاس موضوعات، انواع گفتمان های مطرح و ماهیت مباحث و 
مناظرات ارائه ش��ده. بازنمایی به ابعاد اطلاعاتی و فرا اطلاعاتی تولیدات رسانه ای از جمله ابعاد نمادین و 
بدیهی آن آثار اشاره دارد. بعد بازنمایی در گستره عمومی به پرسش هایی اساسی نظیر اینکه چه مطالبی باید 

برای انعکاس انتخاب شوند و چگونه به بینندگان عرضه گردد، اشاره می کند.«9
ازاین رو، نوع پیام و چگونگی بازنمایی آن در رس��انه های جمعی از اهمیت فراوانی برخوردار اس��ت و 
مفهوم بازنمایی بر این مسئله تأکید دارد که »انواع بازنمایی های رسانه ای از هر دیدگاهی قابل تحلیل انتقادی 
هستند؛ زیرا رسانه ها خود در معرض اعمال نفوذ منابع قدرتمند و سازمان یافته ای قرار دارند. ازاین رو، از 

دیدگاه نقد ایدئولوژیک می توان درباره بازنمایی رسانه ای فراوان سخن گفت«.10
بازنمایی از دیدگاه اس��تیورات هال،11 استفاده از زبان برای تولید نکته ای معنادار درباره ی جهان است؛ 
یعني معنا در ذات وجود ندارد، بلکه ساخته می شود و نتیجه و محصول یک رویه  دلالتی است.12 در واقع، 
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هال نیز مانند فوکو، معتقد است که بازنمایی تحت نظر قدرتی خاص تولید و توزیع می شود و در کنترل قدرتی 
مسلط قرار دارد که مشروعیت و مقبولیت مفاهیم را تعیین می کند.

بنابرای��ن، مي توان تأکی��د کرد که در مطالعات فرهنگی و ارتباطی، مطالعه مت��ن اهمیت فراوان دارد.. 
در نتیجه، مطالعه متون ارتباطی در چند دهه اخیر، مهم ترین موضوع مطالعات این رش��ته اس��ت. شروع 
ای��ن روش های مطالعاتی متون ارتباطی را می توان جزو روش های کمّي تحلیل محتوا و س��پس تحلیل 
کیفی محتوا دانس��ت. در ادامه روش کیفی، ما ش��اهد روش هایی هم چون تحلیل گفتمان، تحلیل معنا و 
تحلیل روایت با رویکردهای زبان شناس��ی، نشانه شناسی و مطالعات ادبی هستیم، به گونه اي بسیاری از 
صاحب نظران عرصه روش شناس��ی، از تحلیل گفتمان، معنا و روای��ت به عنوان تکامل روش های کیفی 
تحلیل محتوا یاد می کنند.13 اولین بار تحلیل محتوا برای بررس��ی اخبار و گزارش رس��انه های مکتوب 
هم چون روزنامه و تحلیل پیام های سیاس��ی استفاده ش��د.14 اما در سال های اخیر، استفاده از روش های 
کیفی اقبال پژوهشگران روبه رو شده است؛ زیرا روش های کمّي تحلیل محتوا بر توصیف آماری پیام های 
رسانه ای تأکید فراوانی دارند و مانند دیگر روش های پوزیتیویستی در علوم اجتماعی هم چون پیمایش، 
از قواعد و آمار ریاضی پیروی می کنند.15 این مسئله موجب شده است که زمان انجام تحقیقات طولانی 
شود. ضمن اینکه نتایج به دست آمده از روش های کمّي، تنها آماری از پیام ها ارائه می کند و نقش تحلیل 
در این زمینه ضعیف است. از سوی دیگر، استفاده از پژوهش های کیفی در مطالعات موردی، روشی معقول 
به نظر می رسد که می تواند محقق را در تحلیل موردی متن مورد مطالعه یاری رساند. و از محدودیت های 
متعدد روش های کمّي رها سازد. این پژوهش قصد مطالعه موردی چند فیلم را دارد. بنابراین، به استفاده 
از روش های کیفی تحلیل متون توجه ش��ده اس��ت؛ زیرا روش های کمّي هم چون تحلیل محتوا می تواند 
تنها به شمارش موضوعات فرهنگی یا خبری بپردازد.16 از طرف دیگر، ساختار روایی فیلم، ما را به این 
نتیجه می رساند که برداشت هر رسانه ای از هر واقعیتی بر اساس سیاست ها و ساختارهای روایی خاص 
آن رس��انه اس��ت. همان طور که بژه نیز تأکید می کند که »یک حکایت ممکن است چندین روایت داشته 
باشد. کسی که تجربه ای را زیسته است، می تواند روایت تجربه شخصی اش را بازگو کند«.17 ازاین رو، ما 
شاهد روایت های مختلفی از یک موضوع در رسانه ها هستیم. مطالعه ساختار روایی فیلم می تواند ما را 

در تحلیل و شناخت گفتمان ها و مکاتب موجود تفکر در سینما یاری دهد.
»در تحلیل روایت، تمام یک متن موضوع تحلیل اس��ت و بر روی س��اختار داس��تان یا روایت تمرکز 
می شود18« و هر پدیده پیرامونی بشر به نوعی از روایت بهره جسته است. در واقع، می توان گفت که »روایت، 
تنها به آثار تخیلی و هنری محدود نمی  گردد. رسانه های خبری نیز به  روایت می پردازند و ساختار اخبار 
بر محور داس��تان ها و عناصر داستانی و اجرای نمایش اس��ت... روایت، از محصولات رسانه  ها محسوب 
می شود... ضمن اینکه ما جهان را از طریق روایت  کردن آن تفسیر می کنیم. روایت، ایدئولوژی یک فرهنگ 
را نیز منتقل می کند و یکی از ابزارهای ترویج و تکثیر ارزش ها و ایده آل ها به صورت فرهنگی اس��ت. به 
 همین دلیل، از تحلیل روایت، غالباً برای کشف مقصود ایدئولوژیک یک اثر یا متن استفاده می شود19«. تحلیل 
روایت سینمایی، محملی برای سازوکار تولید فرهنگی و ایدئولوژیک مالکان عمده سینما محسوب می شود. 
هرچند در این روایت، عوامل دیگری مانند نوع نگاه سینماگر، نویسنده و دیگر عوامل فیلم یا ساخت خود 
واقعیت نیز مؤثرند، آنچه مجال انتش��ار گسترده می یابد، ایدئولوژی حاکم بر فیلم است. هرچه یک روایت 
خاص از یک واقعیت در رسانه ها، گسترده تر باشد، نمایش انحصار رسانه ای موجود نیز بارزتر است. هرچند 
این روایت خاص در جزئیات عناصر داستانی متفاوت باشد، از ساختار روایی یکسانی برخوردار است و 

ایدئولوژی خاصي در اختیار مخاطبان خود قرار می دهد.
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ویلیام لبوف، زبان ش��ناس س��اختارگرا از هم نشینی ش��ش عنصر اصلی در ساختار کلی 
روایت ها سخن می گوید و با استفاده از آنها به تحلیل می پردازد.20 روایت ها لزوما همه این 
عناصر را ندارند، اما این ساختار در بیشتر روایت ها قابل مشاهده است. وی معتقد است که 
ابتدا روایت با درآمد21 آغاز می ش��ود که از وقوع اتفاق خاصی می دهد. »درآمد، ش��روع یک داستان را خبر 
می دهد«.22 در واقع، درآمد گذشته از آنکه آغاز داستان را نهیب می زند، نوع آن را نیز مشخص می کند. هم چنین 
نوع منطق روایت را در دل خود دارد. حال اگر بین این منطق و روایتی که خواهد آمد، هم سازی و هم گونی 
نباشد، تناقضی روی خواهد داد که مخاطب را سردرگم خواهد کرد.23 پترسون نیز تأکید می کند که »این گزینه، 

بستگی به زمینه یا فرامتنی دارد که داستان در آن رخ داده است«24 که شاید روایت گر به روایت آن نپردازد.
لب��وف، پنج عنصر دیگر س��اختار کلی روایت ها را که بر این اس��اس هم به تحلیل می پردازد، ش��امل 

جهت دهی،25 پیچیده کردن،26  ارزیابی،27  گره گشایی28 و کودا یا بند نهایی29 می داند.30
در جهت دهی، کارکردهای ارجاعی روایت بررس��ی می ش��ود. در واقع، چهار کارکرد فرد، زمان، مکان و 
موقعیت های رفتاری، کارکردهای جهت دهنده در ساختار روایی متون محسوب می شود. لبوف تأکید می کند 
که »جهت دهی اغلب به وسیله جملات و عبارات داخل بندهای روایت انجام می شود.«31 البته وي معتقد است 
که »همه روایت ها جهت دهنده ندارند و همه جهت دهنده ها هم این چهار کارکرد را ندارند«.32 در هرصورت، 
عنصر جهت دهی، نقش آشنایی مخاطب با فضای روایت را ایفا مي کند و اطلاعاتی در اختیار وی قرار می دهد 

تا بتواند موقعیت داستان، زمان، مکان و شخصیت های درگیر در ماجرا را در ذهن خود متصور شود.
عنصر پیچیده کردن یا به عبارتی، گره افکنی، عنصر اصلی به وجود آورنده و ادامه دهنده روایت است. گره 
افکنی، معمولاً به شکلی ناگهانی در داستان ظاهر مي شود و مخاطب را برای دانستن تأثیر آن اتفاق، حریص 
می کند. عموماً نیز به کشمکش یا تعارض مي انجامد که این تعارض، ذهنی، جسمی، اخلاقی و عاطفی است. 
بدون پیچیده کردن، راهی برای پرداخت داستان وجود ندارد.33 لبوف تأکید می کند که مفهوم توالی در عنصر 
پیچیده  کردن نقش مهمی دارد؛ زیرا »رشته بلندی از رویدادها از چند چرخه روایت های ساده و تعداد زیادی 

روایت پیچیده کننده تشکیل شده است«.34
عنصر ارزیابی در روایت، مهم ترین عنصر یک روایت اس��ت. یک روایت بدون عنصر ارزیابی، روایتی 
ناقص، غیرقابل فهم و مبهم است؛ زیرا روایت در پاسخ به یک نیاز مخاطب شکل می گیرد. در واقع، »روایت ها 
معمولاً در پاسخ به برخی محرک های بیرونی و برای بیان برخی علاقه مندی های شخصی ادا می شوند«35 
به عبارت دیگر، ارزیابی به این نکته می پردازد که چرا یک واقعه به روایت تبدیل شده و چرا برای مخاطب 
دارای اهمیت اس��ت. طبیعی اس��ت اگر 
مس��ئله برای مخاطب اهمیتی نداش��ته 

باشد، از کنار آن گذر خواهد کرد. 
گره گش��ایی36 یک روای��ت نیز »آن 
بخش از توالی روایت اس��ت که پس از 
ارزیابی می آید«37 و پیچیدگی هایی که 
پی��ش از این در روای��ت به وجود آمده 
است، رمزگش��ایی مي ش��ود. در واقع، 
مخاطب در خواه��د یافت که در پایان 
نهای��ی، روایت با چه نتیج��ه ای روبه رو 
خواهد ش��د. با کمّي اغم��اض می توان 



گره گش��ایی در عناصر روایت از نظرگاه لبوف را متناظر مفهوم رمزگش��ایی از استوارت هال دانست. هال 
در نظریه خود با عنوان رمزگذاری و رمزگشایی بیان می کند که متون فرهنگی هنگامی برای مخاطبان معنا 
می دهند که آن را رمزگش��ایی کنند، هرچند این رمزگش��ایی و استخراج معنا، ضرورتاً با معنای مورد نظر 
تولیدکننده یکس��ان نباش��د.38 در این صورت، عنصری را که لبوف از آن به عنوان پیچیده کردن سخن رانده 

است، مي توان متناظر با مفهوم رمزگذاری نظریه هال دانست.
در پایان، لبوف از عنصری با عنوان کودا یا بند نهایی سخن می گوید که از پایان داستان خبر می دهد. البته 
لبوف تأکید می کند که لزوماً همه روایت ها با این عنصر به پایان نمی رس��ند و بعضی با گره گشایی خاتمه یافته 
تلقی می شوند. آنچه بند نهایی را از گره گشایی متمایز می سازد، عنصر زمان است. در حقیقت، روایت ها لزوماً 
بر زمان حال منطبق نیستند و شاید با گره گشایی در مورد زمان گذشته پایان یابند. کودا »یک ابزار کارکردی 
برای بازگرداندن نگاه کلامی به زمان حال اس��ت«.39 با کمّي تأمل در بند نهایی روایت که در ارتباط با زمان 
حال مطرح می شود، از گرایش های عمده فیلم سازی نیز مي توان مطلع شد؛ زیرا اگر فیلم از عهده ایجاد روایتی 
باورپذیر برای مخاطبان خود برآمده باشد، از بند نهایی روایت خود نیز برای تأکید بر آنچه منتشر ساخته است، 
بهره خواهد جست. هرچند بهره نجستن از بند نهایی در ارائه روایت، باعث نمایش بی طرفی در مقابل دیدگان 
مخاطبان است. در این صورت، روایت فیلم باید به گونه ای صورت پذیرد که بند نهایی در میان عناصر دیگر 
روایت، تکرار و بر آن تأکید شود. ازاین رو، محقق در پژوهش های روایی باید تمام تلاش خود را به بازشناسی 
تکنیک های یک روایت معطوف گرداند و محو داستان نشود. بنابراین، باید مدام روایت را قطع کرد. و به تحلیل 
پرداخت؛ زیرا یک روایت خوب همواره از سازوکارهاي نهان بهره می جوید تا از اثرگذاري بیشتری داشته باشد.

با مروری بر فیلم های سینمای ایران پس از انقلاب اسلامی در مي یابیم تقریباً هیچ 
فیلمی وجود ندارد که در ارتباط مستقیم با موضوع مهدویت و انتظار باشد، ضعف 
س��اختاری و محتوایی سینمای ایران از یک سو و حساسیت ها و واکنش ها در 
قبال بازنمایی انگاره های مهدوی در سینما از سوی دیگر باعث شده است سینمای ایران به پرداختي مستقیم به 
این موضوع علاقه اي نداشته باشد. البته بار دیگر باید تأکید کرد که نبود ساختارهای مشخص هنری و محتوایی 
برای بازنمایی انگاره های دینی به طور عام و انگاره های مهدویت و انتظار به طور خاص را می توان عامل اصلی 
جای خالی مهدویت در سینمای امروز ایران دانست. البته از عامل انسانی سینما نیز نباید غافل شد؛ زیرا عمده 
عوامل سینمای امروز ایران نه تنها دغدغه پرداخت به چنین موضوعاتی را ندارند، بلکه از عقبه فکری مناسب در 
این زمینه نیز بي بهره اند. معدود سینماگرانی نیز که وارد این عرصه شده اند، با واکنش های متفاوتی روبه رو بوده اند 

که عمده این واکنش ها نیز به عواملی هم چون ناآگاهی کافی فیلم سازان از مبانی اندیشه دینی برمی گردد.
در هر صورت، تنها می توان از تعداد انگشت شماری از فیلم های سینمایی در ایران نام برد که به طور کاملًا 
غیرمستقیم به موضوع مهدویت پرداخته اند. از جمله فیلم هایی که در لابه لاي داستان خود به بازنمایی غیرمستقیم 
انگاره های مهدوی پرداخته اند، به فیلم هایي هم چون قدمگاه، اینجا چراغی روشن است، مارمولک و دل شکسته 
مي توان اشاره کرد. البته باید بر این نکته تأکید کرد که فیلم هایی هم چون بشارت منجی و ملک سلیمان نیز در 
ژانر تاریخی ساخته شده اند که در لابه لاي بازنمایی داستانی تاریخی، به موضوع مهدویت و آخرالزمان اشاره 

داشته اند. در هر حال، تعداد فیلم هایی که اشاره قابل تأملی به مهدویت داشته اند، بسیار اندک است. 
چهار فیلم قدمگاه، اینجا چراغی روشن است، مارمولک و دل شکسته را می توان فیلم هایی ارزیابی کرد 
که اشاره ای برجسته تر به انگاره های مهدوی داشته اند. در این میان، فیلم قدمگاه و اینجا چراغی روشن است، 
از نشانه های بیشتری برخوردار است. البته وجه مشترک همه آنها، بیان موضوع مهدویت در لفافه و بیشتر، 
انتقاد از وضعیت جامعه منتظر و بیان جامعه آرمانی در انتظار مهدی موعود- عجل الله تعالی فرجه- است. به 
طوری که فیلم ساز، داستان خود را با نشان دادن عینی جامعه مثل مارمولک و دل شکسته یا بیانی تمثیلی از 
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جامعه، مانند قدمگاه و اینجا چراغی روشن است، پردازش می کند. اشارات مستقیم در این فیلم ها به موضوع 
مورد بحث، تنها در استفاده از لفظ آقا یا جشن های نیمه شعبان است. البته این اشارات با دیگر عناصر فیلم، 
نس��بت مس��تقیمی دارد. در ادامه مقاله سعی خواهد شد با تحلیل روایت کوتاهی از سه فیلم  قدمگاه، اینجا 

چراغی روشن است و مارمولک، این نسبت و ارتباط بررسي شود.

قدمگاه  قدمگاه- 1383- به کارگردانی محمدمهدی عسگرپور از معدود فیلم هایی است که سعی داشته 
است ارتباط مستقیمی با موضوع مهدویت داشته باشد. »عنوان« نیز برخلاف دیگر فیلم ها، کاملًا در ارتباط 
با حضرت ولی عصر-  عجل الله تعالی فرجه- انتخاب شده است. قدمگاه، کلمه ای آشنا در میان مردم ایران 
و اعتقادات مذهبی عامه پسند محسوب می شود و مکان های متعددی با همین عنوان در مناطق مختلف ایران 
وجود دارد. در هر صورت، عنوان قدمگاه در نگاه اول، ذهن مخاطب را به س��مت جامعه آرمانی مهدوی 
جلب می کند. با شروع، فیلم به گونه ای روایت مي شود که در ظاهر، ارتباط مستقیمی با موضوع مهدویت 
ندارد. مخاطب با جمع بندی نهایی درمی یابد که فیلم ساز قصد انتقاد از جامعه ای ریامحور دارد که در ظاهر، 

»منتظر« است، اما در باطن، آمادگی خاصی برای ظهور ندارد.
این فیلم، روایت گر پسر جوانی به نام رحمان است که به نظر مي رسد کس و کاری در روستای زادگاهش 
ندارد. او در حقیقت، فرزند نذر اس��ت. مادر او با دعا به درگاه امام عصر طلب معجزه ای می  کند که محقق 
می شود؛ یعنی به دنیا آوردن فرزندی از پدری بیمار و ضعیف. خود رحمان از این مسئله بی خبر است تا اینکه 
از طری��ق عال��م غیب به تدریج، حقیقت را در می یابد. او یک بار در خواب و یک بار در مقابل حوضی با 
درخشش نوری خیره کننده با جلوه هایی از عالم غیب روبه رو می شود و به تدریج مي فهمد که مادرش، قربانی 
گناه جمعی مردم روس��تا ش��ده اس��ت که وقتی او را باردار دیده اند، به وی تهمت زده  و او را از بین برده اند. 
جلوه های معنوی در لحظه لحظه فیلم حس می شود. از ظاهر شدن جلوه های عالم غیب بر رحمان و روشن 

شدن اینکه او فرزند نذر است تا بخشش انتهایی او- که اهالی ده را می بخشد- و روستا را ترک می کند. 
درآمد داستان قدمگاه بیانگر لوکیشن روستایی است که در واقع، آن را می توان تمثیلی از جامعه امروز 
ایران دانست. مخاطب با فضایی روبه رو مي شود که شخصیت های متفاوتی آن را می سازند. به جز یکی دو 
نفر، بقیه یا گرفتار مشکلات روزمره زندگی و دغدغه های انسانی یا در بند ظواهر- در اینجا برگزاری جشن 

نیمه شعبان- هستند. 
فیلم س��از عنصر جهت دهی خود را با ارجاع به جشن نیمه ش��عبان و آشنایی مخاطب با نذر رحمان- 
حضور هر ساله در روز پانزدهم شعبان در قدمگاه- شکل می دهد. این در حالی است که چرایی این کار برای 
رحمان و مخاطبان مشخص نیست. این پرسش و پرسش دیگر این فیلم یعنی حقیقت تولد و یتیمی رحمان 
را در قالب عنصر رمزگذاری یا به عبارتی، پیچیده کردن مي توان بیان کرد. مخاطب تا پایان داستان نیز در 
تعلیق این رمزگذاری به س��ر می برد. عنصر ارزیابی در روایت قدمگاه را می توان پش��یمانی مردم روستا از 
گناه جمعی آنان در مورد تهمت زدن و سنگسار مادر رحمان دانست. این مسئله  تا ظهور گره گشایی، تنها با 
پشیمانی مردم و محبت مردم نسبت به رحمان نشان داده می شود. در واقع، دلیل اصلی این محبت و پشیمانی، 
مشخص نیست و مخاطبان و رحمان از مسئله آگاه نیستند. رمزگشایی نیز هم زمان برای رحمان و مخاطبان 
آشکار می شود. رحمان آگاهی می یابد که مردم روستا گرفتار قضاوتی ناعادلانه شده اند و به مادر وی تهمت 
زده و وی را از بی��ن برده ان��د. رحمان از طریق عالم غیب و به تدریج، این حقیقت را درمی یابد، یک بار در 
خواب و یک بار در مقابل حوضی با درخشش نوری خیره کننده. در قالب دیالوگ های فیلم نیز به این مورد 
به طور مستقیم به آن اشاره مي شود. بند نهایی روایت نیز راهی است بی پایان که رحمان روی دیوار قدمگاه 

تصویر می کند. این در حالی است که مردم روستا که تمثیل جامعه انتظار هستند، راهی از پیش نبرده اند.

128



اينجا چراغی روشن است  فیلم اینجا چراغی روشن است- 1381- ساخته رضا میرکریمی در اکران شکست 
خورد و چندین س��ال پس از تولید پخش شد. این فیلم یکی از تأمل برانگیزترین فیلم های حوزه سینمای 
دینی محسوب می شود. این فیلم، روایتگر  شخصیتِ قدرت، جوان عقب مانده و ساده دلي است که همراه با 
متولي امام زاده اي واقع در یک روستا زندگي مي کند. متولي از اینکه مردم روستا نسبت به امام زاده بي اعتنا 
هستند، ناراحت است و آن را به کم ایماني مردم نسبت مي  دهد، اما مردم معتقدند امام زاده تا به حال نذرها و 
نیازهاي آنها را برآورده نکرده است. متولي موقتاً به شهر مي رود و با توجه به اینکه هیچ کس حاضر نشده 
در این مدت، رسیدگي به امور امام زاده را بپذیرد، قدرت را به جاي خود مي گذارد. قدرت که مي تواند ارواح 
مردگان قبرس��تان کنار امام زاده را درک کند، متوجه مش��کلات زندگي آدم هاي روستا مي شود و از اموال 
امام زاده، براي حل این مشکلات استفاده مي کند. طولي نمي کشد که بناي امام زاده از فرش و سقف و دیوار و 
پول خالي مي شود. قدرت به دختر چوپان روستا علاقه دارد. شبي قدرت مي بیند که گله دختر پراکنده شده 
اس��ت. قدرت تمام شب، چراغ به دست مي ایستد تا تمام گله به دور او و داخل امام زاده جمع شوند. صبح 

فردا، قدرت با قطار عازم مقصدي مي شود که از نظر او محل اقامت آقا است.
درآمد روایت در قطار و با دیالوگی از قدرت در مورد انتظار شروع مي شود. قدرت بیان می کند که باید به 
دنبال آقا رفت و اگر در جای خود باش��یم، عمر خود را تلف کرده ایم. قدرت از اینکه بقیه آقا را نمی شناس��ند، 
تعجب می کند. فیلم ساز در پایان روایت نیز سکانس قطار را تکرار می کند، ولی در پایان، کسی جلودار قدرت 
نیست و او به راحتی می تواند به راه خود برای رسیدن به آقا ادامه دهد. این در حالی است که در ابتدای روایت، 
متولی امام زاده مانع حرکت قدرت به سمت آقا مي شود. فیلم ساز در این فیلم نیز مانند قدمگاه، روستایی خیالی 
را به تصویر می کشد که زندگی در آن به شدت جریان دارد و مردم آن گرفتار مسائل روزمره خود هستند. ضمن 
اینکه به دلیل آنکه سلطان عزیز، امام زاده روستا دیگر حوائج آنها را برآورده نمی کند، اعتقاد خود را نسبت به 
آن از دست داده اند و حاضر به زیارت یا کمک مالي به آن نیستند. در صورتی که بعضی نیز به امام زاده روستای 
دیگری چشم دارند و معتقدند که آن امام زاده بهتر است و حاجت های آنان را برآورده می کند. اینها ارزیابی هایی 
است که فیلم ساز برای روایت داستان در نظر گرفته است و به مخاطبان خود گوشزد می کند تا با فضای زمانی 
و مکانی روایت آشنا شوند. در اینجا، روستا تمثیلی از جامعه امروز ایران یا جامعه امروز جهانی به طور کلی 
اس��ت که گرفتار ظواهر ش��ده و به امور معنوی و انتظار، بی توجه گشته است. این نگاه گرفتار مدیریت متولی 
امام زاده اس��ت که مزورانه و ریاکارانه، تنها به مال اندوزی برای امام زاده اقدام و مبالغ هنگفتی را در صندوقچه 
امام زاده پنهان کرده است. مردم نیز به دلیل برآورده نشدن خواسته های خود، به امام زاده بی اعتقاد شده اند. شاید 
بتوان گفت که رمز گذاری این روایت در همین جا رخ می دهد که چرا مردم به یک امر مقدس، بی اعتنا و بی اعتقاد 
ش��ده اند. از طرف دیگر، این بی اعتقادی به تمام امور س��رایت کرده است و آنها دیگر جامعه انتظار نیستند. در 
واقع، روایت گر این پرسش را در همه جای روایت خود مطرح می کند و با اعمالی که قدرت هنگام غیبت متولی 
انجام می دهد، به گره گش��ایی آن می پردازد. قدرت در زمان نبود متولی، با توجه به ش��هودی که دارد، به مردم 
روستا محبت مي کند و از آنها دستگیری می کند و اموال امام زاده را به آنان می بخشد، به طوری که از امام زاده 
و ساختمان آن هیچ چیزی به جز یک چاردیواری مخروبه باقی نمی ماند. این در حالی است که اعتقاد مردم 
به امام زاده بیشتر شده است. در پایان و بند نهایی، روایتگر نتیجه می گیرد که قدرت به عنوان یک منتظر واقعی 
با اعمال نیکی که در جامعه انجام داده است، توانایی دیدار با آقا را دارد. سکانس پایانی، قدرت را به تصویر 

می کشد که سوار بر قطار به سمت دیدار با ایشان در حرکت است، در حالی که هیچ کس جلودار او نیست.
زبان تمثیلی روایت این فیلم به گونه ای هوشمندانه به جامعه امروز ایران بر می گردد. در واقع، روایتگر، 
بیشتر به دنبال انتقاد از جامعه ای است که در انتظار موعود به سر نمی برد. از سوی دیگر، متولیان جامعه را 

عامل اصلی این وضعیت توصیف می کند. 
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مارمولك  مارمولک- 1382- ساختۀ کمال تبریزی، اولین فیلم بحث برانگیز در بازنمایی روحانیت است. 
هرچن��د پی��ش از آن نیز فیلم هایی مانند زیر نور ماه- میرکریمی، 1378- به مس��ائل و حضور روحانیت 
پرداخته اس��ت، اما زبان طنز و گزنده این اثر باعث واکنش های فراوانی ش��د و مخالفان و موافقان متعددی 
در رویارویی با هم به انتقاد یا حمایت از این فیلم پرداختند. مارمولک را می توان فیلمی انتقادی در حوزه 
ش��یوه های تبلیغ دینی و اخلاق دینی دانس��ت و به تحلیل آن پرداخت، اما در هیاهوی جنجال ها، یکی از 
مهم ترین وجوه این فیلم از نظرها مغفول ماند و آن، روایتی است که این فیلم در باب جامعه انتظار مهدوی 
مطرح می کند. ش��اید سکانس پایانی فیلم که به مراسم نیمه شعبان پرداخته، مهم ترین نشانه ای است که در 

تحلیل این فیلم مغفول مانده است.
به ظاهر، داستان فیلم درباره رضا مارمولک، دزد سابقه داری است که مانند مارمولک تبحر خاصی در بالا 
رفتن از دیوار صاف دارد. او در اولین صحنه های فیلم، این مهارت خود را هنگام بالا رفتن از دیوار بلند زندان 
و نجات کبوتر سفیدی که در بین سیم خاردارهای روی دیوار گیر افتاده است، نشان می دهد. کاری که برای 
آن، با مسئول زندان - که فرد ظاهر الصلاحی است - شرط بندی کرده است و با وجود نجات کبوتر، ثمره ای 
جز زندان انفرادی برایش ندارد. انفرادي هاي متعدد و محکوم شدن به حبس ابد موجب مي شود در زندان، به 
خودکشی ناموفق دست بزند و به بیمارستان منتقل شود. در آنجا، او با هم اتاقي اش که روحاني معممي است، 
آش��نا مي ش��ود که در ابتدا بدون لباس روحانیت نمایش داده مي شود. وي در حالی که روی تخت  خوابیده 
است، رمان شازده کوچولو را می خواند. روحاني، او را به توکل و امید به خدا دعوت می کند و درباره اینکه 
به تعداد آدم ها، برای رسیدن به خدا راه وجود دارد، توضیح می دهد. در مقابل، رضا مارمولک از خودکشي و 
ناامیدي حرف مي زند. وي در موقعیتي با سوءاستفاده از حضور نداشتن روحاني، لباسش را مي دزدد و موفق 
به فرار می شود. به نظر مي رسد روحاني، آگاهانه او را به دلیل آنکه امیدي در زندگي اش ایجاد شده، فراري 
داده است. رضا مارمولک با وساطت  یکی از دوستانش و براي تدارک مقدمات خروج از کشور، راهی یکی 
از مناطق مرزی می شود. در ایستگاه راه آهن همان منطقه، مردمی که منتظر روحانی اعزامی شان هستند، او 
را اشتباه مي گیرند و ناخواسته، در مسجدی کم رونق، به فعالیت های آخوندی مشغول می شود. دیری نمی پاید 
که حاج آقا رضا مارمولک، با سیاس��ت های اباحه گرایانه اش باعث رونق آن مس��جد می شود و نیز عوامل 
دیگری دست به دست هم مي دهند  او و به صورت یکی از موفق ترین روحانیان آن منطقه در مي آید، تا اینکه 
در نهایت، دس��تگیر می ش��ود. او تحت تأثیر اعمال مثبتي که انجام داده، به لحاظ روحي متحول شده است. 
در سکانس پایانی نیز مسجد در آستانه نیمه شعبان با خیل عظیمی از جمعیت نشان داده می شود، در حالی 
که پیش از این از جمعیت خالی بود. این تنها یک روایت از فیلم است. همان گونه که پیش از این ذکر شد، 
روایت های متعددی را براي یک متن می توان تصورکرد. فیلم سینمایی مارمولک نیز از این گونه روایت هاست.

مارمولک شاید در ظاهر، با دو فیلم قدمگاه و اینجا چراغی روشن است تفاوت زیادی داشته باشد، اما 
مانند دو فیلم قبلی از جامعه ای سخن می راند که گرفتار قدرت طلبی و ریاکاری است و نمی  توان آن را جامعه 
انتظار نامید. با این تفاوت که در مارمولک، اعمال عرفی یک دزد که در قالب لباس روحانیت صورت گرفته 
است، نجات بخش جامعه معرفی مي شود تا جایی که این اعمال و شیوه تبلیغی استقبال مردم را در سکانس 

پایانی- مراسم نیمه شعبان- به همراه مي آورد. 
مارمول��ک، درآم��د روایت خود را با زندانی آغاز می کند که اوج رذیلت های اخلاقی جامعه را در خود 
دارد. فرار رضا مارمولک از زندان و ورود او به عرصه های مثبت تر اجتماع، روز به روز از این رذایل می کاهد 

و بر فضایل می افزاید و موجب رشد و آگاهی شخص رضا مارمولک و هم چنین اجتماع مي شود.
مارمول��ک مانند دو فیلم قبلی، رمزگذاری خود را از چرایی بزه کاری امثال رضا و افراد بي اعتناي جامعه 
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می داند و اینکه چرا دیگر مسجد محله، پذیرای افراد نیست و کسی از دین استقبال نمی کند. فیلم ساز با بازنمایی 
مواردی هم چون شیوه غلط مسئولان زندان، روش های نادرست روحانیت در تبلیغ دینی و سوءاستفاده کاندیدا 
از احساس��ات مردم و ریاکاری برای پیروزی در انتخابات مجلس به بیانی برای ارزیابی مخاطبان از روایت 
می پردازد و به مواردی هم چون فقر مردم و س��خت گیری در روابط میان دختران و پس��ران اش��اره می کند تا 
مخاطب با روایتی از جامعه آشنا شود که یا گرفتار مدیریت ناصحیح و کم کاری است یا مانند پیرمرد خواربار 
فروش زیر بار ظلم اشراری هم چون دل انگیز می رود. این در حالی است که دل انگیز نیز معلول جامعه ای بزه کار 
اس��ت و در صورتی که هدایت شود، در راه صحیح قرار می گیرد. گره گشایی داستان هنگامی رخ می دهد که 
برنامه تبلیغی رضا مارمولک � که بر اساس رابطه صمیمی او با مردم و تهي از دورویی است � به موفقیت هایی 
دست می یابد. اما این پایان روایت نیست. در سکانس پایانی در حالی که مردم زیادی تحت تأثیر برنامه های 
رضا مارمولک در مرأسم نیمه شعبان شرکت کرده اند، پلیس وی را دستگیر می کند. برای رئیس زندان مسجل 
شده است که دیگر رضا آن رضای سابق نیست و او را بدون دست بند توقیف می کنند. در هر صورت بر شیوه 
رفتار تبلیغی وی که موجب آماده شدن مردم برای جشن نیمه شعبان است، تأکید مي شود. در واقع، بند نهایی 
به صراحت تأکید می کند که باید برنامه های موجود عوض شود تا به جامعه منتظر آرمانی دست یابیم. البته این 
فیلم نیز مانند اینجا چراغی روشن است، چراغی را برای دست یابی به این امر در اختیار مخاطب قرار می دهد.

نتيجه گيری در جست وجوی طرحی برای بازنمایی انگاره های مهدوی در سینما
بازنمایی انگاره های آخرالزمانی، سال هاس��ت که برجس��ته ترین و مهم ترین 
موضوع س��ینمای هالیوود اس��ت. در دهه اخیر، تولید این گونه آثار افزایش 
چشم گیری داش��ته اس��ت. ماتریکس، 2012، آخرالزمان، سرآغاز، تماس، 
هوش مصنوعی، کد منبع و آواتار تنها نمونه های برجس��ته آثاری هستند که 
به ترس��یم موقعیت آخرالزمانی پرداخته اند. این در حالی اس��ت که فیلم ها و 
س��ریال های متعدد دیگری این موضوع را دس��ت مایه اثر خود قرار داده اند. 
آنچه درباره سینمای آخرالزمانی هالیوود برجسته مي نماید، استفاده بی نهایت 
از تکنیک های س��ینمایی برای بازسازی آخرالزمانی تخیلی است، به گونه اي 
که هر انس��انی با دیدن این گونه فیلم ها دچار حیرت خواهد ش��د. سینمای 
هالیوود با بازنمایی های متعدد تخیلی آخرالزمان سعی دارد مخاطب را منفعل 
و مستغرق در تخیلات س��ازد و با دست کاری اذهان، اندیشه آخرالزمانی را 
از مخاطب بس��تاند. ذهنی که آینه تکرار اوهامات اس��ت، هرگز راه تفکر در 
خویشتن خویش نمی یابد و آن گونه سخن می گوید و تأمل می ورزد که برای 

وی متعین گردیده است.
بدون ش��ک، الگوی هالیوود، نقش��ه راه س��ینمای ای��ران در بازنمایی 
اندیش��ه های آخرالزمانی نیس��ت. از طرفی آن  کس از تکنیک ره به جایی 
می برد که نهایت آن را به تصویر کش��د که س��ینمای ای��ران در این عرصه 
محدودیت های تکنیکی متعددی دارد. بازگش��ت سرمایه در سینمای ایران 
نیز در حدی نیس��ت که پذی��رای چنین رویکردی گردد. از س��وی دیگر، 
بازنمایی انگاره های مهدوی در س��ینمای ایران از قالبی باید بهره جوید که 
با محتوا و پیام های ارائه ش��ده متناسب باش��د. پیرنگ داستان، کاراکترها، 
دیالوگ ها، لوکیش��ن ها، ش��یوه های فیلم برداری و موسیقی باید در تناسب 



ب��ا موضوع مهدویت و انتظار، انتخاب و پردازش ش��ود. بنابراین، از تکنیک های س��ینمایی نیز در جمعی 
متناظر با موضوع باید اس��تفاده کرد. در واقع باید تاکید کرد که آنچه س��اختار سینمایی آثار مهدویت را از 
دیگر تولیدات س��ینمایی متفاوت می سازد، روح حاکم بر موضوع است. تطابق داستان با واقعیت و دوری 
از تخی��لات غیرضرور، بداهت و س��ادگی، دوری از بازنمایی مطلق تکنول��وژی و نمایش لطایف زندگی 
معنوی و از همه مهم تر؛ باور قلبی و ایمانی فیلمس��از و عوامل به محتوای فیلم از جمله عواملی اس��ت که 
نقش��ی اساسی در بازنمایی احس��ن انگاره های مهدوی در سینما ایفا می کند. معرفت دینی عوامل فیلم نیز 
در سایه س��ار باور قلبی قابل دس��تیابی است. تحلیل آثار سینمایی ایران در باب این مسئله نشانگر فاصله 
طولان��ی تولی��دات با الگوهای معنوی دارد. آن  گونه که پیش از این و در تحلیل روایت س��ه فیلم  قدمگاه، 
اینجا چراغی روشن است و مارمولک نیز اشاره شد، مخاطب داستان را با شخصیت های محوری رحمان، 
قدرت و رضا مارمولک در ذهن خود تداعی می کند. در دو فیلم اول، با شخصیت هایی روبه رو هستیم که یا 
مانند رحمان دچار عقب ماندگی ذهنی هستند یا مانند رحمان دچار عقب ماندگی اجتماعی و سرخوردگی 
ذهنی. در فیلم سوم نیز شخصیت محوری یک دزد سابقه دار است. آیا شایسته است از چنین شخصیت هایی 
برای بیان القای نورانیت اذهان متوجه به حضرت ولی عصر- عجل الله تعالی فرجه- استفاده شود؟ ساخت 
چنین فیلم هایی را به دلیل رعایت نکات فنی و محتوایی متناس��ب با موضوع معنوی انتظار باید س��تود. با 
ای��ن حال، نباید از کنار نقایص متعدد آنها بگذریم. دو فیلم اول در فروش، ناکام بودند در نتیجه، مخاطبان 
بسیار کمي داشتند. موفقیت فیلم مارمولک را نیز می توان در عبور از خط قرمزهای دینی و آیینی دانست.

ازای��ن رو، ب��ا تحقیقاتی جامع باید الگو و طرحی برای س��اخت فیلم ه��ای دینی به طور 
عام و فرهنگ مهدویت و انتظار به طور خاص تدوین و فیلم س��ازان به س��اخت 

فیلم هایی در این موضوع دعوت ش��وند. تولید کنونی سینمای ایران 
در این موضوع، از انگش��تان یک دس��ت فراتر نمی رود 

که این مسئله هرگز زیبنده دستگاه فرهنگی 
جمهوری اس��لامی ایران نیست.
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مقدمه  دنیاي کنوني، دنیایي است که در آن، رابطه مردم با مذهب به سبب استیلاي چند سده اي فلسفي 
و فرهنگي غرب با چالش روبه روس��ت. با این حال، هم چنان در برهه  کنوني، بارقه هاي امیدي در گرایش 
انسان ها به مقدسات و معنویات مشاهده مي شود. گرایشي که بر اهمیت نیازهاي درونی و باطنی بشر دلالت 
دارد. بنابراین، آنچه از این میان به عنوان هدف ما در راستاي به خدمت درآوردن رسانه و مهار آن به عنوان 
ابزاري مؤثر و کارآمد تلقی مي شود، پاسخ گویی به نیاز فطری انسان در شناخت امام عصر� که از امور قدسي 

و الهی به شمار مي آید� وآشنایی با فرهنگ غنی و پویای مهدوی است.
اهمیت نقش و کارکرد رس��انه در این نکته متمرکز اس��ت که مردم با رویک��ردی اجتماعي و فرهنگي، 
پیام هایي را که براي آنها فرس��تاده مي ش��ود، دریافت و انتخاب مي کنند و بر مبناي همان تغییر، دس��ت به 
نتیجه گیري مي زنند. به همین دلیل، برخورد خالص و واقعي میان رسانه ها و امر قدسی و اعتقادات دینی مردم، 
احترام به سرنوشت مردم را به همراه دارد. در این پژوهش، پس از مروری بر بحث مهدویت، نقش رسانه در 

پویایی اندیشه مهدویت گرایی تشریح و تبیین مي شود. 
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در جامعه اسلامی ایران که تحقق تمدن اصیل اسلامی در غالب جامعه مهدوی، 
هدف غایی محسوب می شود؛ اتخاذ سیاست های راهبردی معطوف به چنین 
هدفی با رویکردی آینده پژوهانه، نیازمند به کارگیری عنصر رسانه جهت دست یابی به این مهم می باشد. از 
این رو شناخت چشم انداز سیاست های رسانه ای، اولویت ها و کارکرد رسانه و شناخت امکانات برتر انسانی 

و تکنولوژیکی در جهت ترسیم دورنمای آینده ضروری به نظر می رسد. 
این پژوهش به دنبال دست یابی به دو هدف می باشد. اول آنکه اثبات کند نه تنها رسانه بر خلاف دیدگاه 
رایج در غرب ماهیتأ سکولار نیست، بلکه می تواند با شکوفا ساختن قلمرو اعتقادی و معنوی بشر، زمینه ساز 
ظهور منجی ش��ود. دوم آنکه به دنبال آن  اس��ت تا ضمن ش��ناخت کارکردهای رسانه مبتنی بر چشم انداز 
جمهوری اسلامی پایه ای مورد نیاز انسان در سازمان های رسانه ای، به تنظیم راهبردهای اثر بخش بپردازد. 
رسانه زمینه ساز ظهور منجی چه قابلیت ها و ویژگي های ممتازی در جهت ایجاد تغییرات 

اجتماعی هم سو با مهدویت شناسی و توسعه فرهنگ انتظار دارد؟
امر قدس��ي، محوري ترین موضوع نقد سنت گرایان بر فلسفه غرب است. سنت گرایان، بهشت 
گم ش��ده بشریت را در قداست فطرتي جس��تجو مي کنند که بازتاب حقیقت اعلاست. از نگاه 
ایشان، فلسفه غربي، زمینه ساز علمي است که نتایج حاصل از آن، مولدّ بحران هاي متعددي در دنیاي امروز 
شده است. سنت، تنها راه برون رفت از بحران دنیاي متجدد است. چهره معرفتي سنت، معرفت قدسي است 
که در تمامي س��نت هاي بش��ري وجود دارد. از نگاه اوتو، امر قدس��ي از واژۀ یوناني1 گرفته ش��ده و از 
خصوصیات آن، بیان ناپذیري، غیرقابل توصیف بودن، از چنگ عقل گریختن و پس زدن هر گونه تحلیل 
مفهومي است. وي معتقد است مقدس و قداست به معناي ارزشي و اخلاقي یا محاوره اي و عرفي نیست. 
امر قدسي، نه کمال فلسفي است و نه خیر اخلاقي.2 قدسي امري منحصر  به فرد3 است و قابل فروکاستن 
به هیچ مفهوم یا مقوله دیگري نیست. قابل تعلیم به دیگري نیست، بلکه باید در هر شخصي بیدار شود و 
در روح او برانگیخته شود. درست شبیه دیگر مواردي که الهام آمیزند و از درون انسان سر مي کشند و روح 
او را تسخیر مي کنند و فرا مي گیرند.4 به روایت مپرچا الیاده، امر قدسي همیشه خود را به عنوان واقعیت 
ی��ک کلي کاملًا متفاوت از واقعیت هاي طبیعي متجلي مي س��ازد و زبان براي القاي آن واقعیت با واژگان 
مأخوذ از آن تجربه، قاصر اس��ت.5 امر قدسي که یک مقوله ارزش گذاري مختص به قلمرو دین است، در 
تعریفي دیگر به حضور الهي تعبیر مي شود.6 سید حسین نصر، امر قدسي را همان حقیقت ازلي مي داند که 
همه قدسي ها از او ریشه مي گیرند.7 وي معتقد است شناخت امر قدسي منجر به رهایي و رستگاري از هر 
گونه بردگي و محدودیت مي ش��ود؛ زیرا امر قدسي همان وجود ایتنامي نامحدود و سرمد است، در حالي 
که تمام محدودیت ها از جهل ناشي مي شوند که حقیقت نهایي و تحویل نشدني را به چیزي نسبت مي دهد 
که في نفس��ه از حقیقت به دور اس��ت. حقیقت در معناي غاییش به همان امر واقعي تعلق دارد.8 س��نت به 
روایت نصر، تجلي گاه امر قدس��ي اس��ت. وي همان معنایي را از سنت مراد مي کند که دیگر سنت گرایان 
عرفاني همچون فریتیوف شوان و رنه  گنون کرده اند. سنت در نگاه ایشان به معناي حقایق داراي خاستگاه 
قدس��ي و منش��أ وحیاني است با تفاوت هاي ظریفي که در سنت هاي گوناگون درباره آن هست. ایشان به 
این باورند که همه این س��نت ها متفق القولند در اینکه س��نت به معناي حقایقي اس��ت که سرچشمه اش از 
قلمروي معنوي، از خدا و به زبان ما بعد  الطبیعي از حقیقتي نهایي اس��ت که در هر تمدن دیني � تاریخي، 
جزئیات و نحوه انتقال ویژه اي داشته است.9 در این معنا، سنت رو در روي تجدد گرایي قرار مي گیرد. البته 
در این نگاه، تجددگرایي غیر از معاصر بودن است. سنت نیز همتاي واژه tradition یعني دوره زماني قبل 
از مدرن یا تجدد قلمداد نمي شود. تجددگرایي به تعبیر ایشان عبارت است از نگرشي خاص به جهان که 
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در دوره نوزایي ش��روع ش��د. نوعي نگاه که در ترادف با انسان گرایي و عقل گرایي، حقیقت مطلق و نهایي 
متعالي از ساحت انساني را انکار کرده است و از نظام الهي به نظام انساني فرو مي افتد. تجددگرایي، خود 
انس��ان را مطلق مي گیرد و به معنایي به انس��ان جنبه مطلق مي بخشد. این مکتب، آشکار و بي پرده چنین 
چی��زي را نمي گفت، اما منظور حقیقي اش جز این نبود؛ زیرا مطلق را غیر از خدا مي دانس��ت و آن را در 
س��طحي انس��اني مطرح مي کرد. به این ترتیب، عقل، منافع و ادراکات بشري را به معیاري براي واقعیت، 

معرفت و حقیقت بدل مي ساخت. ازاین رو، آن گذرا و زمان مند را بر جایگاه امور سرمدي نشاند.10
باید دانست جریان سنت گرایی در سده بیستم صورتی دیگر به خود گرفته بدین معنا که از جریان هاي 
س��نتی سده نوزدهم فاصله گرفته اس��ت. این بار این جریان هم نسبت به تعالیم سنتی شناختی کامل تر به 
دست آورده و هم آمادگی و استعداد عقلانی یافته است. رنه گنون و کوماراسوآمی از مهم ترین نظریه پردازان 
سنت گرا در این گفتمان هستند. البته افرادی چون هانری کربن،  ایزوتسو و ویلیام چیتیک نیز در این عرصه، 

نظرهایي اثرگذار دارند.
س��نت، منبعي قدس��ي و وحیاني دارد. در واقع، وحي و الهام، حقیقتي هستند که منبع سنت و عالم هر دو 
اس��ت.11 به عبارتي، عالم، محضر خداست و محضر سنت، ادب حضور در این محضر است. شریعت، تجسم 
عیني اراده خداوند است و سنت وحیاني به بهترین وجه در شریعت متبلور مي شود، هرچند شرایع با اختلافاتي 
صوري، بازتابي از تقدس ملکوتند، ولي تقدم و تأخر ایش��ان مبینّ خلوص و جامع المحتوا بودن این ادیان 
است. از نظر قرآن، کتاب مقدس مسلمین، شریعت مقدس اسلام، آخرین و کامل ترین و بهترین شریعت، ادب 
حضور در محضر حضرت احدیت است، بنابراین، اگرچه به نظر پلورالیست هاي معرفتي، عوالم کیهاني مختلف، 
مولدّ و موجد ش��رایط متفاوت است، ولي شریعت اس��لام به تصریح قرآن، مبارک ترین دین الهي است که به 
بهترین وجه، مبادي آداب حضور ابراهیمي است. شریعت یا قانون الهي اسلام، نه تنها در مذهب موضوعي مهم 
و اصلي اس��ت، بلکه خود اسلام نیز از ابعاد مادي، شرعي، اخلاقي و اجتماعي تشکیل شده است. مسلمانان 
بر این باورند که شریعت، تجسم عیني اراده خداوند است، خدایي که از آنها مي خواهد تا براي دست یابي به 
خوشبختي این جهان و سعادت در زندگي اخروي تلاش کنند. شریعت بر زندگي انسان مسلمان از گهواره تا 
گور حکم مي راند، به همه جنبه هاي زندگي او رنگ تقدس مي بخش��د، در جامعه بشري توازن ایجاد مي کند 
و براي انسان، ابزاري فراهم مي آورد تا زندگي شرافتمندانه اي داشته باشد و وظیفه خود را به عنوان مخلوق 
خداوند که در روي زمین قرار گرفته  است تا خود را تسلیم اراده او کند و طبق شریعت او زندگي کند، ایفا کند.

نظر به این مطالب، امر قدسي حضور الهي، حقیقت اعلي و سرمدي است. سنت در این نگاه، ادب حضور 
است؛ یعني آداب قرار گرفتن در محضر خدا و البته سنت در رابطه با زندگي و وظیفه انسان به بهترین وجه 
در ش��ریعت متبلور مي شود. حکم شریعت از ریشه ش��رع به معني راه گرفته شده و شریعت، جاده اي است 
که مردان و زنان باید در زندگي خود بپیمایند. از آنجا که اس��لام، راه کامل زندگي اس��ت، شریعت، همه  چیز 
را دربرمي گیرد. شریعت همه چیزهاي متعلق به زندگي از مناسک عبادي گرفته تا تعاملات اقتصادي را در 
بر مي گیرد. قرآن منش��أ ش��ریعت است و خداوند را قانون گذار نمایي و نهایي در نظر گرفته است.12 فرهنگ 
مهدویت با خاستگاه منبعث از شریعت و غنای اندیشگی قوی دست یابي به خوشبختي این جهان و سعادت 
در زندگي اخروي را ترسیم مي کند و پاسخی به فطرت آینده جویانه انسان است. از این منظر، فرهنگ مهدوی، 
فرهنگ هدایت و نیک فرجامی اس��ت. در منطق دین نیز دو اصطلاح هادي و مهدي رویکرد هدایت گرایانه 
دین به آینده بش��ری را نش��ان مي دهند. از نظر قاعده زبان و لغت، هادي، اسم فاعل و به معناي هدایت کننده 
و رهنمون کننده است و مهدي، اسم مفعول و به معناي هدایت شده. یکي از اسم هاي خداوند در قرآن مجید، 

هادي است و یا هادي المظلین، اي هدایت کننده گمراهان معنا مي دهد. 
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تبیین رابطه امر قدسي و رسانه قبل از هر چیز به ماهیت و خاستگاه رسانه، برداشت ها، 
تفاسیر، تعابیر، تعاریف و نظرات مختلف درباره آن بستگي دارد. نظریات متقدم، نظر به 
سادگي و محدود بودن ابزارهاي رسانه اي دوره زمان خود، بیشتر بر ابزاري بودن رسانه 
دلالت دارند. از این نگاه، رسانه، نه ماهیتي متکي به ذات و نه هویتي مستقل دارد، بلکه صرفاً ابزاري تلقي 
مي شود که صرف نظر از هر گونه ارزش گذاري صرفاً گیرنده یا فرستنده موضوع یا کلامي ارتباطي است بدون 
اینک��ه قدرت دخالت یا تصرف در موضوع را داش��ته باش��د. نظریات متأخر، صرف ابزار بودن رس��انه را 
نمي پذیرند. مک لوهان در دهه شصت، نظریه اي ارائه داد که موجب دگرگوني نگاه هاي متصلب پیش از آن 
گردید. مک لوهان، رسانه را همان پیام مي دانست. پس این فرض که رسانه فقط ابزار است و به عبارتي، فقط 
محمل رد و بدل شدن خبر یا تصویر محسوب مي گردد، زیر سؤال گرفت. در واقع، نظریه پردازان متأخر علاوه 
بر موضوع شخصیتي رسانه، به مخاطب نیز توجه کردند. به نظر آنها، مخاطب، آزادي هایي دارد و مي تواند از 
نفوذ رسانه رها شود. از جمله نظریات دیگري که در این حوزه مطرح شد، نظریه یاکوبسن بود. یاکوبسن از 
به کارگیري واژه فرستنده و گیرنده خودداري و به جاي آن، از اصطلاحات رمزگذار و رمزگشا استفاده مي کند. 
به عقیده ایشان، وقتي مي گویند گیرنده، منظور این است که فرد منفعلي، همه چیز را از رسانا مي گیرند. وقتي 
مي گویند فرستنده؛ یعني پیام قابلیت این را دارد که فرستاده شود و همان طور دست نخورده به گیرنده برسد. 
رمز یعني چیزي پنهان که نیازمند به گشایش است؛ یعني مانند پیام، آشکار نیست. در فرآیند رمزگشایي چه 
بسا چیزهاي دیگري غیر از آنچه شما فرض کرده اید، مطرح باشد. در الگوي یاکوبسن و تطبیق آن با رسانه، 
اگر رمز گذاراني داشته باشیم که در فرض ما، همان نهادهاي دروني رسانه براي ابلاغ و تبلیغ هستند، مخاطبان 
هم رمزگش��ا خواهند بود. در این حوزه، او از متن یاد مي کند که در واقع، همان زمینه اجتماعي، تاریخي و 
فرهنگي است. که پیام در آن درک مي شود. به عبارتي، اگر این زمینه را از آن حذف کنیم، پیام چیز دیگري 
مي شود. وي از رمزبند یا کد صحبت مي کند که چگونه نشانه گذاري شده است و چگونه باید رمز گشایي شود. 
وي همچنین از س��اختار و لحظه تماس مي نویس��د؛ یعني لحظه اي که رسانه در آن مطرح مي شود. در واقع، 

نظریاتي که درباره چیستي رسانه مطرح مي شوند، بر سه نگرش عمده دلالت دارند.
1. نظریاتي که رسانه را صرف نظر از ماهیت کارکردی آن صرفاً ابزار فرض مي کند.

2. نظریاتي که رسانه را به لحاظ ماهیتي صرفاً داراي گرایش این جهاني مي داند.
3. نظریاتي که ضمن پذیرش ابزاري بودن رسانه قائل به تشکیک در ماهیت سکولار یا این جهاني رسانه است.

 نظریه اخیر از مطالب افرادي همچون حمید مولانا اس��تنباط مي ش��ود. ازاین رو، هدف، اس��تدلال در 
چارچ��وب همی��ن نظریه اس��ت. نیل 
پس��تمن  از نظریه پردازان اجتماعي در 
کتاب  معروف خ��ود زندگي در عیش 
مردن در خوش��ي  به صورت مبسوط 
و گس��ترده به ماهیت رسانه  مي پردازد. 
نقل مطال��ب مندرج در ای��ن کتاب از 
این نظر مهم تلقي مي ش��ود که پستمن، 
ع��لاوه بر تش��ریح ماهیت رس��انه بر 
ماهیت فن آوري که محمل رسانه است، 
به کارکرد تلویزی��ون در غرب و بنیاد 
تصویري آن پرداخته است.13 موضوع 



دین، نشر و تبلیغ آن به استعانت رسانه و بررسي رابطه این دو موضوع، مهم ترین مسئله این کتاب است. اولین 
مسئله اینکه او معتقد است تلویزیون بنا بر ماهیت خود، تصوري این، جهاني از امور ارائه مي دهد و نمي تواند 

شرایط لازم براي ایجاد حالات معنوي و تجربیات دیني فراهم آورد. وي مي نویسد: 
در تلویزیون، دین بدون هرگونه محدودیت، بدون هرگونه مصلحت اندیشي و به دور از هر گونه اعتنایي، 
به عنوان سرگرمي عرضه مي شود. هر مقوله اي که به تعالي و رشد انسان مربوط است، در تلویزیون، کم رنگ، 
چه بسا اصلًا فاقد رنگ و نور و تصویر مي باشد. نکته دوم این است که این وضعیت بیشتر به دلیل تمایل 
ذاتي و ماهیت اساس��ي ساختار ماهوي تلویزیون است، نه خطاهاي این به اصطلاح واعظان تلویزیوني.14 
ازاین رو، که وي معتقد است که این مشکل واعظان تلویزیون نیست- هر چند کم سواد بودن ایشان در غلط 
و نارسا جلوه دادن چهره دین دخیل است- مشکلي که آنها را به دشمنان دین و دین داري تبدیل کرده است، 

برخاسته از ماهیت دروني رسانه اي است که آن را به کار گرفته اند.15 
وي در جاي دیگر مي نویسد: 

صفحه تلویزیون، خود، داراي ماهیتي ذاتي و برخوردار از گرایش نیرومند به روان شناختي این جهاني 
است. به عبارتي، ذهن، روح، خاطره و ضمیر ما آنچنان از برنامه هاي عادي و سرگرم  کننده، تبلیغات تجاري 
و انواع فیلم هاي تفریحي انباشته و اشباع شده است که اصولاً مشکل مي توان تصور کرد قادر باشیم تلویزیون 
را از ساختار و خصلت غیرروحاني آن خارج کنیم. تماشاچي مي داند که تنها با فشردن یک دکمه مي تواند 
هر لحظه اراده کند از آن جهان به این جهان و از قداست و معنویت به روزمرگي برگردد و به جاي مراسم 
مذهبي، یک مسابقه ورزشي پیام بازرگاني یا کارتون را به صفحه تلویزیون حاضر سازد. ماجرا و تاریخ این 
صفحه تلویزیون و نیز امکانات و مقرراتي که عرضه مي کند، همه در خلاف جهتي حرکت مي کنند که بتوان 

این وسیله را مشتاق و دعوت کننده به حالت هاي معنوي دانست.16 
به عقیدۀ پس��تمن، بنیاد تلویزیون بر تصویر اس��ت، حال آنکه ادیان به طور عمده بر محور کلام و کلمه به 
بیان مفاهیم دیني پرداخته اند. پستمن در این مورد به فرمان دوم از ده فرمان خداوند به حضرت موسي- علیه 
اسلام- استناد مي کند: »تو نباید هیچ گونه تصویر یا تشبیهي براي خود خلق کني، نه از آنچه در آب ها و در 
اعماق زمین است«.17 محور اشتراک این نظریات، موضوع غیر ابزاري بودن رسانه است. در واقع، مي توان گفت 
این نظریات که البته طرح آنها به دوره زماني بعد از 1960 برمي گردد، نمي توانند پذیراي نقش انفعالي تلویزیون 
به عنوان مهم ترین رسانه باشند. ازاین رو، نکاتي مطرح مي شود که البته هدف ما، تأکید و اشاره به موضوعاتي 

است که در مورد امر قدسي مطرح شده اند. بنابراین، نکات ذیل با توجه به این نظریات مطرح مي شود:
۱.  ماهيت غير ديني، سكولار و اين جهاني رسانه

به تعبیر برگر به نقل از اسکافیلد کلارک، فن آوري مدرن، زاده مدرنیته و سکولاریزاسیون، روح و مبناي 
آن است. بنابراین، عجیب نخواهد بود اگر زبان تلویزیون به مثابه فن آوري مدرن داراي زباني سکولار باشد. 
منظور از سکولاریزاس��یون فرآیندي اس��ت که طي آن، بخش هاي مختلف فرهنگ و جامعه از سیطره 
نمادها و نمادهاي دیني خارج مي شود. دین زدایي همان گونه که در جامعه و فرهنگ به وقوع مي پیوندد، در 
ذهن هم رخ مي دهد. به روایت دیگر، غرب مدرن اغلب افراد را چنان تربیت کرده که فارغ از تعابیر و تفاسیر 

مذهبي به جهان و زندگي خود مي نگرند. 
البته تلویزیون، مولود و معلول غرب مدرن است و با عطف به نیازها و تکامل تاریخي آن به وجود آمده 
است. بنابراین، طبیعت و شخصیت آن نیز در تعامل با ساختارهاي فسلفي، فرهنگي غرب شکل یافته است. 
پس ما نباید انتظار داشته باشیم که به سهولت و به صورت ماهوي در خدمت ارزش هایي قرار گیرد که کاملًا 

مغایر با روح مدرنیته است.18
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2.  توجه به مخاطب
در واقع، موضوع اصلي این بحث، توجه به زمینه فرهنگي، اجتماعي و دیني مخاطب است. به عبارتي، 
بافت عوالم کیهاني خاص در برداشت ها و تفاسیر مختلف مخاطب از تصاویر و اخبار حاصله مؤثر است. 

مطابق این نظریه، مخاطب آزاد نمایي دارد که مي تواند از نفوذ رسانه ها رها شود. 
3.  تصويري دانستن بنياد تلويزيون 

تصویر بنیاد بودن تلویزیون با دین که بنیاد آن بر محور کلام و کلمه است، تضاد دارد. پستمن در این باره 
به دو منبع استناد مي کند:

 1. کتاب تحقیر کلام اثر ژاک ایول
دین یهودي مسیحي و نیز فرهنگ یهودي � مسیحي که به ما رسیده است مبتني بر این اندیشه است که از 
طریق سخن و کلمه  مي توانیم خود و فرهنگ خود را بشناسیم، ... اما همین که کلام از فرهنگ و کلمه فاصله 
مي گیرد و به تصویرهاي متحرک نزدیک مي ش��ود، یک تحول جدید رخ مي دهد، این تحول ممکن اس��ت 

در جهت عکس انجام شود که در این صورت، به درک و تلقي سنتي  ما از دین آسیب جدّي مي رساند.19
2. فرمان دوم از 10 فرمان خداوند به حضرت موسي علیه اسلام

حال که ماهیت رس��انه، چیستي و کارکرد آن در غرب با توجه به آرا و نظریات علماي غربي بیان شد 
که بوي تعمیمات کلي از این نظریات به مشام مي رسد، به نقد این نظرات و بیان راهکارهاي بومي خواهیم 
پرداخت. هدف ما در این مجال قرار دادن رسانه- تلویزیون- در خدمت امر قدسي است؛ یعني تسري امر 
معنوي به اس��تعانت تلویزیون. اول باید ثابت کنیم تلویزیون آن گونه که علماي یاد ش��ده بیان کردند- نه از 
یک چشم انداز تقلیل گرایانه- صرفاً ابزار بودن محتواست، نه اینکه به روایت ایشان، رسانه، ماهیتاً سکولار 

و این جهاني است.
اب��زاري بودن صرف تلویزیون، نظریه اي بود که پیش از پیش��رفت هاي همه جانب��ه فن آوري به ویژه در 

عرصه هاي رسانه اي بیان شد. بنابراین، ضعف این نظریه  از دو جهت قابل تبیین است: 
1. ضعف فن آوري هاي معاصر آن؛ 

2. بررسي نشدن بازخوردهاي تلویزیون. 
با این حال، از این نگاه، ابزاري بودن تلویزیون مدخلیتي در ماهیت س��کولار یا قدس��ي تلویزیون ندارد. 
تلویزیون یعني مهم ترین رسانه صوتي � تصویري در غرب در بستري سکولار، عقلاني یا به عبارتي، این جهاني 
اختراع شد و تکامل آن در آن بستر به وقوع پیوست. البته مسلّم است که صاحب اختراع چه قدسي باشد و چه 
سکولار، از اختراع خود استفاده مي کند. اینکه افراد در غرب از رسانه استفاده  این جهاني دارند، به ساختارهاي 
سکولار جامعه غربي و نظام  تربیتي آنها بستگي دارد. در این بستر، افراد چنان تربیت مي شوند که فارغ از تعابیر 
و تفاس��یر قدس��ي به جهان و پیرامون آن مي نگرند و طبیعي اس��ت تلویزیون در راستاي این هدف در خدمت 
گرفته مي شود. بنابراین، قائل شدن به این نظر که طبیعت و شخصیت تلویزیون در تعامل با ساختارهاي فسلفي 
� فرهنگي غرب مقوّم شده است، انسداد طریق استفاده قدسي از رسانه است. تلویزیون، نه طبیعتي مستقل و نه 
شخصیتي قائم به ذات دارد. مدعاي تشکیک فلسفي ما در ماهیت تلویزیون، تأثیر روز افزون این رسانه بر تعمیق 
و گس��ترش امر قدس��ي است. البته صرف تأثیر انتقال محض پیام خیالي، باطل است. آنچه در اینجا مدخلیت 
مي یابد، استفاده ابزاري از هنر قبل از استفاده ابزاري از رسانه است. به نظر مي رسد تلویزیون پس از انقلاب، 
تجارب عدیده اي را به دست آورده است که باید تجزیه و تحلیل زیباشناختي روي آن صورت گیرد و ابداعات 
هنري با رویکردهاي دیني و بصري بررس��ي  ش��وند. بومي سازي فن آوري در تلویزیون و سینما یعني نزدیک 
کردن ظرفیت هاي فني این رسانه با طبیعت پیام دیني � معنوي الفباي تلویزیون در حوزه برنامه هاي نمایشي و 
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غیرنمایشي، در نورپردازي، طراحي صحنه، میزانسن، حرکت دوربین، بازیگري، مونتاژ، قالب هاي داستاني و 
الگوهاي روایت، موسیقي، ترکیت بندي، ریتم و غیره متجلي مي شود. بنابراین، براي انتقال هرچه بهتر ارزش هاي 
دیني و معنوي به ناچار باید نسبت درستي بین مفاهیم، ارزش هاي فرهنگي و این خصوصیات فني ایجاد کرد. 
در واقع، باید دانست اگر قرار است تلویزیون در حوزه انعکاسي زندگي و سیره معصومان و مفاهیم قدسي فعالیت 
کند، باید زبان قدسي به کام داشته باشد و در فرم ها و ضوابط زیبایي شناختي درام اروپایي دخل و تصرف کند. به 
عبارت دیگر، ایجاد ارتباط دیالکتیکي بین زبان تلویزیون و ظرفیت هاي فني آن با مفاهیم معنوي یک ضرورت 
حیاتي است.20 در واقع، در موضوعی با عنوان رسانه زمینه ساز ظهور، مجموعه اي از امکانات زیبایي شناختی و 
ظرفیت های فنی در انعکاس پیام هایی با گرایش عمیق به مهدویت در برانگیختگی انگیزشی مخاطب مدخلیت 
خواهد داشت. باید در تحلیل و ارزیابی رسانه و اثرپذیری مخاطب از آن، وجه تمایز بین ماهیت و زمینه هاي 
فرهنگی اجتماعی آن را برجسته کرد. این گونه نیست که پستمن، بي اعتنایي به دین، سطحي و کم  اهمیت جلوه  
دادن آن را در رسانه به حساب ماهیت رسانه مي گذارد، بلکه این امر ناشی از فرآیندي منبعث از شخصیت قائم 
به غیر رسانه- تلویزیون- و چارچوب محتوایي نسبي آن است. در واقع، این ماهیت تلویزیون نیست که موجب 
انحراف و بي اهمیت جلوه دادن دین مي شود، بلکه زمینه اجتماعي، فرهنگي و فلسفي غرب، مهم ترین مفاهیم را 
قرباني سودزایي هر چه بیشتر منافع مادي مي کند. غرب مدرن در کلیت آن، نه درکي از مفاهیم قدسي دارد و 
نه مي تواند عیني و لمس  شدن آن را در حیات آدمي تصور کند. امروزه مصرف گرایي، وجه غالب تمدن غرب 
است. لیبرالیسم حتي دین را در خدمت مصرف گسترده تر و سودجویي بیشتر مي گیرد؛ چون ماهیت این جهاني 
تمدن غرب از چیس��تي و ماهیت امر قدس��ي مغفول است. البته ما با پستمن و نظریاتي از این قبیل که صفحه 
تلویزیون داراي ماهیتي ذاتي و برخوردار از گرایش نیرومند به روان شناسي این جهاني است، موافقیم، ولي کدام 
تلویزیون؛ تلویزیوني که کمپاني هاي سرمایه داري اداره مي کنند یا تلویزیوني که به دنبال اشاعه امر قدسي است؟ 
اما دیدگاه نگارنده در این مقاله تاکید بر این معنا است که رسانه همان تولید معنا است که روح معنایی حاکم 
بر هر گونه تولیدات  هنری را نمایان می سازد .از این منظر هر تولید رسانه ای از جمله سرگرمی ها، فیلم های 
مستند در سطوح متنوع تولیدی و اخبار حامل معناهایی است که انتقال این معانی با قدرت تکنولوژی رسانه ای 
رخ می نمایاند. در واقع  روح رسانه از معانی خاصی تغذیه می نماید که این معانی یا از جنس پیامند ویا رموز. 
در نظر داشتن صرف رسانه به عنوان پیام و یا رمز موجب کاهش نقش جامع الاطراف رسانه در عصر کنونی 

خواهد شد. لذا ماهیت برتر  رسانه زمینه ساز خصلت معناکاوانه آن است. 

تیموني کارشن ، استاد علوم سیاسي آکسفورد، تلویزیون را سومین ابرقدرت جهانی 
دانسته و زماني که ماهواره و کابل، محتوایش را دگرگون کنند، تأثیرش را عظیم و 

بی بدیل مي داند.
آلوین تافلر نیز معتقد است تکنولوژي هاي ارتباطات، کل ساختار رسانه سنتي را برهم زده است و موج 

سوم در قابلیت جاي گزیني تصاویر تازه با تصاویر قبلي رخ مي دهد.
نورث وایتهد نیز معتقد اس��ت زندگي مردم در جایي که ثبات نس��بي وجود دارد، به گستره اي از عادات 
ش��رطي شده تبدیل مي شود. با توجه به این گفته نقش رسانه ها به ویژه اثرگذارترین رسانه ها که در ایران، 
رسانه  ملي نامیده مي شود، به عنوان آماده سازي مردم در برابر تغییرات و تحولات پویا و انعطاف پذیر و از 

همه مهم تر تغییرات فرهنگي، ضروري است.21
به نظر جان لیپمن، تلویزیون ماهواره اي بیش از سیاست بر فرهنگ اثر مي گذارد. تاکنون ده ها یا صدها 
سال طول مي کشید که فرهنگي بر فرهنگ دیگر نفوذ کند، اما اکنون تلویزیون مي تواند در چند ثانیه، آخرین 
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تصاویر حادثه اي را که در گوشه اي از جهان اتفاق افتاده است، پخش کند.

به باور پستمن، چشم اندازهاي افسانه اي و شگفتي آفرین توسط تکنولوژي،  به اندازه اي انسان را مجذوب 
و محس��ور مي کند که فرهنگ خود را یک س��ره در اختیار آن مي گذارد. هرچه از تکنولوژي  زاده ش��ود، 
مي پذیرند و هرچه را تکنولوژي نابود کند، بي اندک حسرت و شکوه اي فراموش مي کنند. بنابراین، چشم انداز 

رسانه در زمینه تأثیرات عمیق فرهنگی  � اجتماعی به این شرح است: 
رسانه ها مي توانند در سرنوشت آیندۀ جوامع اثر گذار باشند.

رسانه  با کاربرد دانش معطوف به آینده، مهار تغییرات را در دست مي گیرد و جامعه را براي تغییرات آماده مي کند.
اطلاع رس��اني مطلوب رس��انه ها در توسعه  صنایع نرم، در رشد و توسعه فرهنگی همه جانبه کشور نقش 

برجسته اي ایفا مي کنند.
رسانه با در اختیار داشتن هنر تصویرسازی، امکان انتقال ایده ها و اهداف فرهنگی و فکری را در سطح 

گسترده و عمیق لایه هاي اجتماعی فراهم مي کند.
مهم ترین کارویژه رسانه اي غرب، تبدیل مباني نظري برآمده از ایده ها و اهداف خود به زبان تصویر است. 

روان شناسي مدرن، تأثیر تصویر را بسي فراتر از کلام مي داند و هر تصویر با هزار کلمه برابر است. 
کارویژه هاي رسانه و مطالعه تحلیل روندی آن نشان مي دهد که نقش کلیدی رسانه بر دو قلمروی خاص 

متمرکز است 
نخست، تأثیر آن بر سرنوشت آینده بشر و قابلیت بالای کارویژه های 

دانش محور معطوف به آینده آن.
دوم، اطلاع رسانی عمیق و گستره براي رشد و توسعه فرهنگ ها وانتقال 

ایده ها واندیشه ها به لایه هاي آشکار و پنهان جامعه.
این چش��م انداز و سیاست های رس��انه اي جامعه اسلامی ایران که 
اه��داف و رویک��رد آینده پژوهانه جامعه مهدوی را رس��الت اصیل و 
واقعی خود مي داند، راهبرد جمهوری اس��لامی ایران به آینده اس��ت. 
در واقع، رسانه زمینه ساز ظهور حضرت باید این چشم انداز رسانه اي 
را در قالب راهبردهای نظام جمهوری اسلامی تلقی کند و بر پایه این 
اصول، نقش��ه راه ترسیم شود. در س��یر تحقق این هدف، اولویت هاي 
کارکردی رس��انه مبتنی بر چش��م انداز جمهوری اسلام را مي توان به 

این ش��رح برش��مرد:
1. توانایي ارتباطات اثربخش

2. دین نگري و پرورش جوانان دین نگر
3. دترمینیسم تاریخي و مبارزه با دیدگاه هاي سکولاریستي

4. سرمایه  فکري22
5. فطرت اجتماعي

6. جنبش آینده پژوهي
7. تغییرات فرهنگي23
8. سرنوشت گرایی 

9. پیشرفت هاي علم و فن آوري در حوزه رسانه
10.  جامعه مهدوي



جامعه مهدوي، جامعه اي است که در آن همه جنبه هاي رشد، موجود و همه موانع رشد، مفقود است. در این 
مورد، زیباترین و کامل ترین آرمان شهري که تا کنون به تصویر درآمده، متعلق به بیوت وحي و خاندن 
مکرم نبوت است که از آن به جامعه  مهدوي تعبیر مي شود؛ جامعه  کامل و فاخر قرآني که همه  مقتضیات 

رشد در آن، موجود و همه  موانع رشد در آن، مفقود است.
11.  آرمان شهر )وفق مراد( Utopia ≠ dystopia خراب آباد )ویران شهر( 

 آرمان شهرها جوامعي هستند که شهروندان آنها در رفاه و آرامش و تعادل زندگي مي کنند. جامعه اي است 
خیالي که در آن، ژرف ترین اشتیاق هاي انساني، عالي ترین رؤیاها، و بلندترین آرزوهاي او به واقعیت تبدیل 
مي ش��وند. در مقابل آن، ویران شهرها Dystopia، نقطه اي است درست مقابل آرمان شهر؛ مکاني که در آن، 

همه چیز ویران و زندگي مردم اسف بار است.
باید دانست امکان اجرای این کارویژه ها به داشتن مهارت هایی بستگي دارد که به عنوان مهارت هاي پایه اي 

مورد نیاز انسان ها در ژرفاي عصر اطلاعات و دانایي در سازمان هاي رسانه اي معروف است. از جمله :
سواد عصر ديجيتال  1. دارا بودن مدیریتي توانا، نوآور، مبتکر و آینده نگر و با تفکرات رسانه اي؛
2. سواد بصري )انتقال ایده ها و دیدگاه ها به زبان تصویري و درک ایده ها و مفاهیم نهفته در تصویرها(؛
3. سواد سمعي )انتقال ایده ها و دیدگاه ها از طریق گفت وشنود و درک ایده ها و مفاهیم نهفته در پیام ها(؛

4. توسعه  ICT )تکنولوژي هاي نوین ارتباطي( و تسلط بر ساختار سازماني پویا و انعطاف پذیر؛
5. س��واد رس��انه اي )که افزایش س��طح س��واد  رس��انه اي مخاطبان براي افزایش اثر گذاري پیام رسانه اي 

اجتناب ناپذیر است(؛
6. سواد فرهنگي؛

7. سواد کلامي و ... .
رس��انه زمینه س��از ظهور ضمن عبور موفقیت آمیز از این بس��ترها که به اصول،کارکردها و مهارت های 

رسانه اي مرتبط است، باید راهبردهاي اثربخشی را ترسیم کند. سه راهبرد مهم در این زمینه عبارتند از:
1.  راهبرد رشد فرهنگي مغایر با نگرش سکولاریستي

 جلوگیري ازراهبرد رشد و توسعه ي دیدگاه هاي سکولاریستي و قطع ارتباط با جوامع سکولار که نمي توانند 
شرکاي مناسبي براي جوامع اسلامي باشند و همواره تهدید تلقی مي شوند.

2. راهبرد مقابله با جنگ ها
 آمادگي مقابله با جنگ نرم که در ش��کل جنگ هاي اطلاعاتي رواني و رس��انه اي با تعابیر عملیات روانی 

ظاهر مي شوند.
3. راهبرد پیش گیري با اصول پروپاگاندایي

 جلوگیري از ترویج و بزرگ نمایي ضعف هاي نظام اسلامي و رویارویی مناسب با مقوله تهاجم فرهنگی 
دشمن و در مقابل، تقویت ارزش ها و نقاط مثبت فرهنگي، اجتماعی و سیاسي و تبیین علمی وتشریح منطقی 
اصول جهان گس��تر و منطبق با فطرت های بشری فلس��فه ظهور امام و منجی بشریت در بند که نویدبخش  
جهاني سراپا صلح، آرامش، آزادي و رفاه براي ملت هاست با هدف شناخت و آگاهی بیشتر و بیداری ندای 

فطری ملتها بر مبناي اصول پروپاگاندایي.
رسانه زمینه ساز برای رسیدن به وضعیت مطلوب باید بتواند به خلق موقعیت ها و امکانات برتر انسانی و 

تکنولوژیکی و ترسیم دورنمای آینده بپردازد.
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نتيجه گيری امر قدس��ی در حکم حقیقتی ازلی اس��ت که شناخت آن منجر به رهایی و رستگاری از 
هر گونه و محدودیت می ش��ود؛ واپس زدن این امر به خص��وص پس از دوران نوزایی در غرب به معنای 
واپس زدن حقیقت مطلق و نهایی متعالی از ساحت انسانی بود که نتیجه آن سلطه گفتمانی سکولاریسم بر 
دنیای غرب محسوب می شد. طبیعتأ در چنین شرایطی هنگامی که از ماهیت رسانه سخن به میان می آید، 
گرایش سکولاریسم رسانه مطرح می شود. اینکه رسانه ها در غرب کارکرد سکولار دارند، به ساختارهای 
سکولاریس��م جامعه غربی و نظام تربیتی آنها بستگی دارد و از این ارتباط نمی توان به ماهیت این جهانی 
رسانه ها رسید. این دیدگاه در تقابل با دو دیدگاه دیگر در باب ماهیت رسانه یعنی؛ رسانه به مثابه ابزار و 
رسانه به مثابه ابزار و تشکیک در ماهیت سکولار آن قرار می گیرد. در نگاه ابزاری صرف، رسانه صرفأ ابزاری 
اس��ت فاقد هر گونه ارزش گذاری که در نقش فرس��تنده کلام ظاهر می شود. در دیدگاه سوم که چارچوب 
استدلالی بحث مورد نظر پژوهش است رسانه نه ماهیتی متکی به ذات و نه هویتی مستقل دارد که می تواند 
نقش مؤثری در تعمیق و گسترش امر قدسی داشته باشد. بررسی عملکرد رسانه در فضای پس از انقلاب 
اس��لامی اس��لامی اثبات کننده این ادعا است. در فضای پس از انقلاب، بومی سازی فن آوری در رسانه، به 
معنای ایجاد نسبتی منطقی میان ارزش های فرهنگی و خصوصیات فنی است و این بدان معناست که رسانه ها 
فراتر از ابزار صرف متأثر از غرب مدرن می تواند اشاعه کننده امر قدسی باشد. به عبارتی در نقش زمینه ساز 
ظهور ایفای نقش نماید. یکی از مهم ترین زمینه های نقش آفرینی رسانه ها، اثرگذاری بر عرصه های فرهنگی 
است. در این زمینه چشم انداز رسانه ها در زمینۀ تأثیرات فرهنگی عبارتست از به کارگیری دانش معطوف به 
آینده و آماده کردن جامعه برای تغییرات در سرنوشت آینده جوامع، توسعه فرهنگی و انتقال اهداف فرهنگی 
به لایه های اجتماعی است. اولویت کارکردی رسانه در جمهوری اسلامی ایران در مسیر تحقق این چشم 

انداز عبارتس��ت از توانایی ارتباطات اثربخش، دین نگری، مبارزه با س��کولاریزم، سرمایه 
فکری، فطرت اجتماعی، جنبش آینده پژوهی، تغییرات فرهنگی، سرنوشت گرایی، 

پیشرفت علم، جامعه مهدوی، آرمانشهر. امکان اجرای این کارویژه 
ها به داش��تن مهارت هایی چون سواد عصر دیجیتال، 

راهبرد مقابله ب��ا جنگ ها و راهبرد پیش 
گیری اصول پروپاگاندایی نیاز 

دارد.
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مقدمه برنامه ریزي براي تکامل و سعادت بشر، پیوندي ناگسستني با چگونگي وجود و امکان، هست 
و نیس��ت ها و ارزیابي از جهان هس��تي دارد. هر مکتب یا فلسفه یا شیوه اي براي زندگي، خواه ناخواه بر 
نوعي اعتقاد و بینش درباره انسان، و بر نوعي تفسیر و تحلیل از جهان هستی مبتني است. رسانه نیز از این 
قاعده مستثنی نیست و برای تعریف از زندگی و چگونگی تحقق اهداف آن الزاماً به نوعی از انسان شناسی 
و هستي شناسی پای بند است و بر اساس آن برنامه سازی مي کند. به تعبیری دیگر، همواره بر رسانه نوعی 
انسان شناس��ی و هستي شناسی مفروض است. موضوع هستي شناسي، علم موجودات و ماهیت وجود یا 
هس��تي است و موضوع انسان شناسی، شناخت انسان و جایگاه او در جهان آفرینش است. این موردها، 
مس��ئله مرکزي همه علوم از جمله علوم ارتباطات و رس��انه هستند. رس��انه ها راه را هموار مي سازند تا 
مردم با اس��تفاده از آنها درباره جهان خود، آگاهي یابند.1 امروز رس��انه ها متأثر از نوع انسان شناس��ی و 
هستي شناس��ی یک جانبه و افراط گرایانه ش��ان در بعد مادی و التذاذ، بس��یاري از برنامه هایي را که ارائه 
مي دهند. مبتذل و قالبي اس��ت که به جاي برانگیختن قوه ابتکار، خرد و اندیشه آدمی را تهی مي سازد. و 

زندگي فرهنگي را به نابودي و ضعف تهدید مي کند.

چكيده

شناسي، 
وع هستي 

 موض

د یا 
وجو

ماهیت 
ت و 

جودا
م مو

عل

شناخت 
شناسی، 

سان 
وع ان

و موض
هستي، 

ت. این 
اس��

ش 
فرین

ان آ
ر جه

 او د
گاه

 جای
ان و

س��
ان

ت و 
باطا

م ارت
 علو

مله
از ج

لوم 
مه ع

ي ه
رکز

له م
ها، مسئ

ورد
م

شناسی 
 و هستی 

شناسی
سان 

ی ان
 نوع

سانه
 بر ر

واره
. هم

ستند
نه ه

رسا

ي و 
ي هست

، برا
 مادی

ی مختلف
ه ها

ز فلسف
أثر ا

ه مت
رسان

اگر 
ت. 

ض اس
فرو

م

ي را 
ت هست

جودا
ه مو

ي کلی
جود

ان و
سازم

نها 
د و ت

 نکن
ظور

ي من
 هدف

ت و
 غای

سان،
ان

ر و 
 تعبی

زیکي
 و فی

میایي
وشی

ت بی
انفعالا

ل و 
و فع

صر 
 عنا

 اساس
ها بر

 و تن
انیکي

ت مک
صور

به 

ن را 
ت و انسا

ساخ
اهد 

 خو
هوده

 و بی
ا لغو

ان ر
ت جه

 خلق
 و هستی،

سان
 از ان

اره اي
ن انگ

 چنی
کند،

سیر 
تف

آنها 
ه از 

تفاد
ا اس

ردم ب
 تا م

ازند
ار س

همو
ه را 

ه را
ود ک

ار مي ر
 انتظ

ه ها
رسان

، از 
ن رو

 ازای
اند.

د رس
خواه

پوچی 
به 

د، ولي 
ت یابن

سعاد
د تا 

گزین
را بر

هتر 
راه ب

ود، 
ی خ

درون
 دنیای 

ی و
 با هست

 تعامل
و در

بند 
ي یا

آگاه
خود 

هان 
ره ج

دربا

ه جاي 
ان ب

انه ش
گرای

 افراط 
به و

 جان
شناسی یک

 و هستي 
شناسی

سان 
وع ان

ر از ن
 متأث

ه ها
رسان

وز، 
ر امر

نتظا
ر خلاف ا

ب

زندگی 
 راه 

هزار
 در 

و را
د و ا

��ازن
ي س

دن م
ا کو

ي ر
 آدم

گرایی،
و تعقل 

ورزی 
خرد

ت و 
لاقی

ر، خ
بتکا

وه ا
خت��ن ق

رانگی
ب

دید 
 نو پ

ه هاي
رسان

ا و 
انه ه

. رس
انند

ف مي کش
ي و ضع

ابود
 به ن

ي را
هنگ

ي فر
زندگ

د و 
ذارن

د وامي گ
 خو

ها به
 و ر

شیدا

ه را 
 مرد

دهایي
 ترفن

د، با
بمانن

ن عقب 
گرا

ز دی
روهي ا

د، گ
شون

ب مي 
و سب

نند 
اد مي ک

عه ایج
 جام

ي در
صله ا

ز فا
ر رو

ه

 نمایشي 
حقیقت

ي با 
 واقع

حقیقت
ه اغلب 

ند ک
آمیز

هم مي 
 در 

یوه اي
ن ش

 چنا
ه، به

 با افسان
ت را

واقعی
ه و 

زند

فردای 
ز و 

مرو
زندگی ا

 در 
سانه

ت ر
اهمی

ه و 
ایگا

ی ج
ي نف

معنا
ن به 

ته ای
د. الب

ي شو
ته م

 گرف
�تباه

اش�

ود. 
ي ش

ده م
شاه

انه م
ف رس

اهدا
ت و 

س��ال
در ر

 که 
ی است

حراف
گر ان

ي بیان
ت، ول

�ر نیس
بش�

انه 
ت رس

ساخ
 زیر

ی و
 نظر

 مبانی
د در

را بای
حراف 

ن ان
��أ ای

د منش
رس��

ظر مي 
به ن

 در 
ی که

سؤال
رد. 

جو ک
ی جست

شناس
سان 

 و ان
اس��ی

ی شن
وم هست

 مفه
یعنی

ی و 
شناس

ی هستي 
 مبان

ت که
اس��

م، این 
ردازی

آن مي پ
ه به 

 مقال
این

اره 
در این ب

 که 
ی است

طبیع
ت؟ 

ه چیس
رسان

شناسی 
سان 

ان

رداخت.
هیم پ

 خوا
سانه

 به ر
ظر فلسفی،

از من

��ان
انس ه، 

س��ان
ر  :

ی��دی 
كل گان 

واژ

سفه 
ی، فل

شناس
ی، هستي 

شناس
 

سانه
ر

143



طرح مساله اگر در رسانه متأثر از فلسفه هاي مختلف مادی، براي هستي و انسان، غایت و هدفي منظور 
نشود و سازمان وجودي کلیه موجودات هستي را تنها به صورت مکانیکي و تنها بر اساس عناصر و فعل و 
انفعالات بیوشیمیایي و فیزیکي تعبیر و تفسیر کند، چنین انگاره اي از انسان و هستی، خلقت جهان را لغو و 
بیهوده خواهد ساخت و انسان را به پوچی خواهد رساند. از دیدگاه آگبرن، هر تکنولوژي جدید فاصله اي در 
جامعه ایجاد مي کند و سبب خواهد شد تا گروهي از دیگران عقب بمانند. آگبرن این را تأخیر فرهنگي نامیده 
است. تکنولوژي ها و رسانه های نوپدید با ترفندهایي، مرده را زنده و واقعیت را با افسانه به چنان شیوه اي در 
هم مي آمیزند که اغلب حقیقت واقعي با حقیقت نمایشي اشتباه گرفته مي شود. هستي شناسی و انسان شناسی 
مهم ترین عناصر این الگو یا مبانی نظری را مي سازند. موضوع این مقاله تحلیل مبانی نظری رسانه است و 
به تعبیری دیگر، رویکردی فلسفی به رسانه است. از این منظر، فلسفه رسانه می تواند عامل جدیدی برای 
تحلیل تولیدات رسانه ای باشد و پرسش هاي جدیدی را مطرح سازد که برای فهم بهتر از محصول رسانه ای 
یا خود رسانه مفید است. با استفاده از این گونه مباحث می توان به بستر فلسفی انسان شناسی و هستي شناسی 
در شکل دهی به کمیت و کیفیت رسانه توجه کرد. در این مقاله موضوع انسان شناسی و هستي شناسی رسانه 
از دیدگاه مکاتب غرب، بررسی مي شود و به دنبال پاسخگویی به این سئوال است که مبانی هستي شناسی و 

انسان شناسی رسانه چیست؟ آثار و نشانه های انسان شناسی و هستی شناسی رسانه ای کدامند؟
اهداف باتوجه به س��ئوالاتی که مطرح ش��د هدف از این نوشتار، تبیینی از مبانی نظری و فلسفی رسانه 
است به نحوی که مبانی انسان شناسی و هستی شناسی رسانه مورد بحث قرار گرفته شود تا نشان دهدکه 
اصولاً رسانه ها چگونه از مباحث فلسفی و نظری به خصوص از دو مفهوم دیرینه و کهن فلسفی یعنی انسان 
شناسی و هستی شناسی متاثر هستند و چگونه مکاتب مختلف فلسفی با ارائه رویکرد های انسان شناسانه 
و هستی شناسانه خود، رسانه ها را تحت تاثر قرار داده اند. برای پاسخگویی به این پرسش. ابتدا تعریفی 
از رسانه، انسان شناسی و هستي شناسی ارائه، سپس به فلسفه و مبانی انسان شناسی و هستي شناسی رسانه 
پرداخته مي شود. در انتها آثار و نشانه های آن را در تحلیل برخی از محصولات رسانه ای به خصوص فیلم 

و سریال های مطرح سال های اخیر به بحث می گذاریم.
رس��انه وسیله اي برای نقل و انتقال اطلاعات، ایده ها و افکار افراد یا جامعه است. اگر این 
تعریف را بپذیریم؛ باید حساب کنیم که رسانه بتواند از نوع انسانی یا سازمانی یا تکنولوژی 
باشد. خود زبان نیز یک نوع رسانه است. یا کلاس درس و دانشگاه، و بالاخره از مطبوعات گرفته تا تلفن، 

رادیو، تلویزیون و اینترنت.
رسانه واسطه اي عینی و عملی در فرآیند برقراری ارتباط است. دو نوع کارکرد آشکار و نهان برای آن 
وجود دارد که کارکرد آشکار آن یعنی اینکه رسانه محل برخورد پیام و گیرنده پیام است، ولي کارکرد پنهان 

رسانه یعنی برقرارکننده جریان ارتباط و پیام رسانی.
با توجه به گس��ترش روزافزون فن آوری در دنیا، تعدد رس��انه ها رو به گسترش است که در 
دسته بندی و گروه های گوناگونی قرار مي گیرند که از جمله مي توان به گروه های زیر اشاره کرد:

1. رسانه های نوشتاری مانند مطبوعات، کتاب و مجلات؛
2. رسانه های شنیداری مانند رادیو؛

3. رسانه های دیداری مانند تلویزیون، سینما، اینترنت؛
4. رس��انه های ابزاری مانند مانند اعلامیه، بروشور، تابلوی اعلانات، کاتالوگ، پوستر، تراکت، پلاکارد، 

آرم، لوگو، فیلم های تبلیغی، فیلم  کوتاه و بلند، سخنرانی، همایش و تئاتر؛

144



5. رسانه های نهادی یا گروهی هم چون روابط  عمومی ها، شرکت های انتشاراتی، بنیادهای سینمایی؛
6. رس��انه های فرانهادی چون خبرگزاری ها، دفاتر روابط بین الملل، کارتل ها، بنگاه های سخن پراکنی و 

تراست های خبری، شرکت های چند ملیتی، فیلم های سینمایی و شبکه های ماهواره ای.
ویژگی اصلی رسانه ها، فراگیر بودن آنهاست. بر خلاف مدرسه و دیگر ارکان حیات 
انسانی، رسانه ها امری فراگیرند، آنها مي توانند یک کلاس بی دیوار با میلیاردها شنونده 
تش��کیل دهند. رس��انه ها وظیفه حراست از محیط را به عهده دارند. آنها باید همبستگی کلی را بین اجزاي 
جامعه در پاسخ به نیازهای محیطی ایجاد کنند و مسئولیت انتقال میراث اجتماعی از نسلی به نسل دیگر را 

به عهده دارند. 
اس��توارت هال جامعه را به صورت مدار بس��ته اي تعریف مي کند که رسانه هاي جمعی به عنوان شاهراه 
در فرآیند هویت بخشی در جامعه نقش پیدا مي کنند. رسانه ها هم حرکت و پویایی و سر زندگی را تقویت 
و تولید مي کنند، هم رخوت و تنبلی و سس��تی. از یک س��و احس��اس هاي عاطفی، محبت و صداقت را 
برمی انگیزند و از س��وی دیگر، احس��اس زشتی، دشمنی، بی اعتمادی، دروغ و خشونت را زنده مي کنند. به 
طور طبیعي، این کارکرد سبب پیدایش تضاد درونی- رفتاری در مقیاس فردی و اجتماعی مي شود. وظایف 
خبری و آموزش��ی نیز یکی دیگر از کارکرد رسانه هاست. مثلًا با دیدن فیلم هاي مربوط به زندگی جوانان 
امروز، عقیده شخصی فرد نسبت به اخلاق و شرایط زندگی جوانان دگرگون مي شود و حتی ممکن است در 

خود گرایش به زندگی آشفته جوانان امروز را احساس کند.
ازاین رو، برخي بر این باورند که رسانه ها داراي چنان قدرتي هستند که مي                     توانند، براي اولین بار نسلي 
تازه در تاریخ انسان پدید آورند، نسلي که با نسل هاي پیش بسیار متفاوت است و غرق در فضاي ارتباطي 
جدید، آکنده از دانس��تني هاي پیچیده اي اس��ت که حتي هنگام فراغت از آن متمتع مي شود. بسیاري بر این 
عقیده اند که رسانه به خصوص رسانه هاي جدید، ابزاري بس نیرومند است که مي توان از آنها در راه خیر یا 
شر با تأثیر شگرف سود برگرفت و چنانچه کنترل مطلوب وجود نداشته باشد، امکان استفاده از این وسایل 
در راه دوم بیش��تر است. زماني که رس��انه مبتنی بر یک هستي شناسی و انسان شناسی حقیقی و ارزشی و 
مطابق با فطرت و خلقت، شکل یابد و به خوبي و با اهداف صحیح دنبال شود، فرصت محسوب مي شود و 
زماني که از اهداف اصلي خود جدا و به ابزاري براي اعمال سلطه قدرت هاي نامشروع و ترویج اندیشه هاي 
پوچ انگارانه و مادی گرایانه تبدیل ش��ود، به تهدید تبدیل خواهد شد. ازاین رو رسانه ها کاربردي دو وجهي 
دارند. رسانه وسیله اي برای نقل و انتقال اطلاعات، ایده ها و افکار افراد یا جامعه است. رسانه محل برخورد 
پیام و گیرنده پیام است. این نقل و انتقال اطلاعات که در رسانه اتفاق مي افتد، بر یک چهارچوب نظری یا 

بنیاد هاي فلسفی مبتني است که در بحث فلسفه رسانه قابل بحث است.
فلس��فه رس��انه ها یکی از عرصه های جدید در علم ارتباطات است. این فلسفه که جزو 
فلسفه های مضاف است، بیشتر در بین خود ارتباط گران، قابل بحث و بررسی است. شاید 
ضرورت پرداختن به فلسفه رسانه از زمانی شروع شد که به قدرت رسانه ها توجه شد. رشد سریع فن آوری 
اطلاعات در قرن اخیر و تأثیر شگرف آن بر انواع ارتباطات، مهم ترین علت شکل گیری فلسفه رسانه است. 
متفکران رسانه ای بر این عقیده اند که اولین کسی که جنبه فلسفی به مباحث ارتباطات داد، مارشال مک لوهان 
بود. او مباحثی را مطرح کرد که توصیفی فلسفی از جریان ارتباطات بود و همچنین قابل تحقیق تجربی نبود. 
عرصه فلس��فه رس��انه ها، به تأثیر و تأثر رسانه ها و فلس��فه بر یکدیگر نیز می پردازد. رسانه های جدید و 
تحولات بزرگ قرن اخیر در ارتباطات، در ش��ناخت و فهم انس��ان معاصر از جهان مؤثر بوده و ازاین رو بر 
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فلس��فه هم مؤثر بوده  اس��ت. فهم جدید از انسان و جهان در دوران مدرنیته و هم چنین فلسفه  جدید علم و 
اهمیت آن عامل بسیار مهمي در شکل گیری فضای جدید ارتباطاتی بوده است. بحث قابل توجه در ارتباط 
بین فلسفه و رسانه، عام تر شدن مباحث فلسفی در دوران معاصر است. جریان جدید ارتباطی سبب شده که 
مباحث فلسفی با سرعت بیشتری میان فیلسوفان و علاقه مندان، به فلسفه رد و بدل شود و شکل گیری فلسفه 
تحلیلی بیشتر مؤثر از این جریان است و در فرآیند جهانی  شدن، اهمیت آن بیشتر می شود. در در دو قرن 
اخیر، مباحث جدید فلسفی به رمان تبدیل می شوند و پس از آن از روی رمان ها، فیلم نامه ها و نمایش نامه ها 
نوشته می شوند و به این ترتیب، به محصولي رسانه ای قابل فهم برای اکثریت تبدیل می شود و این خاصیت 
رسانه هاست. فلسفه رسانه می تواند عامل جدیدی برای تحلیل تولیدات رسانه ای باشد و سؤالات جدیدی 
را مطرح س��ازد که برای فهم بهتری از محصول رس��انه ای یا خود رس��انه مفید است. با استفاده از این گونه 
سؤالات می توان به بستر فلسفی تولیدات از جمله مبانی انسان شناسی و هستي شناسی رسانه توجه کرد. برای 
مثال مي توان به این پرسش پرداخت که رسانه چگونه تحت تأثیر انسان شناسی و هستي شناسی قرار مي گیرد 

و چگونه مي تواند بر تعریف از انسان و هستی در ذهن و روان افراد اثر گذار باشد.
آنتولوژي به معناي هستي شناس��ي و علم موجودات تعریف شده اس��ت. آنتولوژي برگرفته شده از 
متافیزیک اس��ت که با ماهیت وجود هستي سر و کار دارد. هستي شناسي به طور کلي نحوه بررسي 
متافیزیک است که به طور خاص هستي را به عنوان پدیده اي خاص، مطالعه مي کنند. در اینجا هستي مي تواند به 
طور گسترده اي، موارد زیادي از قبیل وجود خدا، مفهوم واقعي طبقه بندي ها، اعداد و زمان را تحت پوشش دهد.

بدین ترتیب، موضوع هستي شناس��ي، علم موجودات و ماهیت وجود یا هس��تي است، اما در اینجا این 
پرسش مطرح است که چگونه هستي شناسي با موضوع رسانه ارتباط پیدا مي کند؟

اصولاً برنامه ریزي براي تکامل، پیوندي ناگسس��تني با چگونگي موجودي ها و امکانات، هس��ت ها و 
نیس��ت ها و ارزیابي جهان هس��تي دارد. ازاین رو یک مکتب یا یک فلسفه یا یک مدل براي زندگي، خواه 

ناخواه بر نوعي اعتقاد و بینش درباره هستي و بر یک نوع تفسیر و تحلیل از جهان مبتني است.
نوع برداشت و طرز تفکري که یک مکتب درباره جهان و هستي عرضه مي دارد، زیرساخت و تکیه گاه نظري 
آن مکتب به شمار مي رود. در هستي شناسي این پرسش ها مطرح مي شود: از کجا آمده ام؟ آمدن و رفتن من چه 
حاصلي دارد؟ این جهان پهناور با انواع مخلوقاتش براي چه منظوري به وجود آمده است؟ آیا اساساً براي این 

هستي برنامه و نقشه اي وجود دارد؟ آیا مرگ پایان زندگي است؟ به کجا مي رویم؟
مطالع��ه واقعیت جهان در عصر ما تحت تأثیر پژوهش هاي علمي قرار دارد. مع ذلک، دانش��منداني که 
فعالیت هاي خود را به یک یا چند رشته محدود مي سازند، از تهیه و تدوین نظامي که جهان را معرفي کند، 
عاجز هستند. دانشمند باید دیدي فلسفي داشته باشد و خود را از محدودیت هایي که رشته هاي مختلف علمي 
بر او تحمیل مي کند، آزاد سازد تا بتواند به تألیف و ترکیب نظریات علمي و تفسیر و تعمیم آنها اقدام کند. 
پیشرفت علوم فیزیکي این امر را که ماده، حرکت، مکان، زمان و نسبیت همه با هم ارتباط دارند و نمي  توان 
آنها را به عنوان موجودات جدا بررسي کرد، آشکار ساخته است. ضمن اینکه باید پژوهش هاي علمي را در 
زمینه زندگي و زندگي انسان مورد بررسي قرار داد، توجه به این امر که مفاهیم متعال هستي شناسي با اموري 

از قبیل حیات، شعور و ارزش ها ارتباط دارند نیز ضروري است.
بدین ترتیب، هستي شناس��ي با بررسي واقعیت جهان ماهیت انسان، نقش او را در جهان مشخص مي کند 
و آنها را تدریجاً به تهیه نظامي که در آن مفاهیم و پدیده هاي مختلف با هم مربوط هستند، قادر مي سازد. در 
این باره، باید به این موضوع توجه داشت که رسانه مي تواند از نظر نوع هستي شناسی خود آثار و پي آمد هاي 
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مختلفی داشته باشد. مي تواند هستی را ناشی از قوانین احتمالات و بر حسب تصادف تفسیر کند و برای آن 
خالقی و تدبیری نیابد و هستی را بدون هدف، سرآغاز و سرانجام در نظر بگیرد یا مي تواند هستی را بر اساس 
هدف و تدابیری روشن و خالقی که هستی بر اساس اراده و مشیت او رقم خورده است، تفسیر و تعبیر کند. 
نوع هستي شناسي، ارتباط بسیار نزدیکي به رسانه دارد. اگر نگاه فلسفی حاکم بر رسانه، براي هستي غایت و 
هدفي منظور نشود و سازمان وجودي کلیه موجودات هستي، تنها به صورت مکانیکي و بر اساس عناصر و 
فعل و انفعالات بیوشیمیایي و قوانین فیزیکي و احتمالات تعبیر و تفسیر شود و حضور اراده اي ذي شعور در 
خلق و اداره هستی، به هر نحوي نفي یا بي اهمیت انگاشته شود، آنگاه این هستي شناسی در غالب محتوا برای 
انواع رس��انه ها، اعم از گفتاری، ش��نیداری و شنیداری- دیداری و دیگر رسانه ها به ظهور مي رسد. در مقابل 
اگر نگاه فلسفی حاکم بر رسانه بتواند با کل هستي، ابدیت و ماوراي مادیات پیوند منطقي برقرار کند و براي 
زندگي مفهوم و غایتي بیابد، این نحوه نگرش نیز مي تواند در محتوای بسیاری از رسانه ها به بروز و ظهور برسد.

شناخت انسان و جایگاه او در جهان آفرینش، موضوع و مسئله مرکزي همه علوم است.2 
انسان شناسي از واژه یوناني آنتروپوس یعني انسان و لوگوس به معناي شناخت و گفتار 
آمده است. امروزه انسان شناسي به همان معناي واژه انگلیسي آنتروپولوژي به کار مي رود و عبارت است از 
شناخت ماهیت زندگي اجتماعي و جوامع گوناگون انساني. بنابراین، بسیاري از علوم را که به مطالعه انسان 

مي پردازد، در برمي گیرد.3
درباره تعریف انسان شناس��ي دو واژه مطرح اس��ت؛ آنتروپولوژي و آنتولوژي، که در کاربرد این دو واژه 
تفاوت هایي وجود دارد. آنتروپولوژي، به مفهوم مطالعات کلي درباره انسان به کار برده مي شود و شاخه هایي 
مانند انسان شناسي جسماني، اجتماعي - فرهنگي و غیره را دربر مي گیرد. در فرانسه اصطلاح آنتروپولوژي 
در مورد مطالعه جسماني، نژادي و زیستي انسان به کار برده مي شود، ولي در زمینه هاي اجتماعي و فرهنگي 

واژه انتولوژي مورد استفاده قرار مي گیرد.4
اصولاً مطالعات انسان شناس��ي علمي از قرن هیجدهم آغاز و باعث ش��د روش هاي س��نتي مطالعه و 

بررسي هاي علمي تغییر یابد و براي کشف چگونگي زیست گیاهان و جانوران آنها را طبقه بندي کنند.
بوفون ولینه، انسان را در زمره جانوران بررسي و مطالعه مي کند. بوفون گفته است: »نخستین حقیقت شاید 
حقیقتي تحقیرآمیز باشد که انسان را باید در ردیف سایر حیوانات و جانداران مورد بررسي قرار داد«. سیاست 
استعماري کش��ورهاي اروپایي نیازمند به اطلاعات و بررس��ي هاي محققین بود. ازاین رو، اجراي این سیاست 

سبب گسترش تحقیقات مردم شناسي در 
کشورهاي اروپایي شد. به سخن دیگر، 
علم انسان شناسي قبل از آنکه در خدمت 
بهزیستي مردم س��رزمین هاي دور قرار 

گیرد، وسیله اي براي اسارت آنها شد.5

رسانه ها از آغاز پیدایش خود تاکنون، 
هم��واره متأثر از ش��رایط اجتماعی و 
می��زان اثرپذیری نخب��گان جامعه از 
تأثیر  تح��ت  انسان شناس��ی،  مکاتب 



اشکال مختلفی از انسان شناسی قرار داشته اند. در این باره به پنج حوزه کلي اشاره مي کنیم، که هر کدام در 
دوره اي به نحوی دست مایه تدوین محتوای رسانه ها قرار داشته و دارند.

1.  رویکرد عصبي، زیستي
2. رویکرد روان کاوي

3. رویکرد رفتاري
4. رویکرد شناختي

5. رویکرد پدیدارشناختي -با تأکید بر انسان گرایي-
رویکرد عصبي، زیس��تي، به طور کلي رفتار آدمي را نتیجه س��اخت و کارکرد 
دس��تگاه عصبي یا فعالیت مغز و ساختار عصبي مي داند.6 این رویکرد، قوانین 
زیست شناسي را بدون توجه به سطح، درباره انسان تعمیم مي دهد و الگویي حیواني از انسان ارایه مي دهد.  
در این دستگاه فکری، رفتار عبارت از حرکت تولید شده به وسیله ماهیچه یا معادل علمي آن است که توسط 
دستگاه عصبي یا معادل عملي آن کنترل شود. یک جانور به آن دلیل رفتار ویژه اي دارد که دستگاه عصبي 
وي به نحو ویژه اي سازمان بندي شده است. چارلز داروین )1809-1882 م( به عنوان یکي از پیشگامان 
رویکرد زیستي به انسان، با طرح تکاملي خویش بر این نکته اصرار ورزید که پیدایش انواع مختلف حیواني، 
نوعي است که بر اثر انتخاب طبیعي از حیوان و نوعي پست تر به وجود آمده است و تفاوت اساسي با سایر 

حیوانات ندارد، مگر در برخي خصوصیات که باعث کاملتر بودن او از نوع پست تر خود شده است.7
رد پای این نوع انسان شناس��ی را مي توانیم در بس��یاری از رسانه ها جستجو کنیم، به خصوص در تهیه 
و تدوین فیلم هاي س��ینمایی، وقتی نگاهی که به انس��ان ارائه مي شود، نگاهی تک ساحتی است که فقط به 

نیاز هاي زیستی او توجه مي شود، نگاهی متأثر از رویکر عصبی - زیستی انسان شناسی است.
در این رویکرد، انس��ان از هر نظر در حکم یک ماش��ین فیزیولوژیک است که در آن 
کشش ها و انگیزش هاي ارگانیس��م بیولوژیک به صورت فرآیندهاي فکري، آرزو و 
سوائق عاطفي ظاهر مي شوند، انسان تابع اصل جبر رواني است. وجود اراده و آزادي انسان نفي مي شود. به 
وسیله نیروهاي غریزي ناخودآگاه هدایت مي شود. انسان ذاتاً نه خوب است، نه شرور، بلکه از نظر اخلاقي 
خنثي اس��ت. رد پای این نوع انسان شناس��ی را مي توان در رس��انه هایی دید که رفتار انسان را تحت تأثیر 

کشش ها و انگیزش هاي درونی، آرزو و سوائق عاطفي و تمایلات سرکوب شده ظاهر مي سازد.
انس��ان ذاتاً نه خوب اس��ت و نه بد، بلکه یک ارگانیزم تجربه گر است. انسان در بدو تولد 
همانند صفحه س��فیدي اس��ت که هیچ چیز بر آن نوشته نشده است. او به منزله موجودي 
واکنش گر به حساب مي آید که در قبال محرک هاي محیطي پاسخ مي دهد. انسان بر اساس شرطي  شدنش 
زندگي مي کند و نه بر اساس اعتقاداتش. معتقد به جبر هستند. مفهوم اراده آزاد را مطلقاً انکار مي کنند. معتقد 
است که درست به همان صورتي که ماشین در سایه روش هاي علمي و تکنولوژي پیشرفته بهبود مي یابد و 
انواع بهتري از آن به بازار عرضه شده است، رفتار انسان هم مي تواند بهبود یابد. افراد خوب تصادفي به وجود 

نمي  آیند و باید تولید شوند. در درمان بر تغییر رفتار از راه دگرگون سازي محیط تأکید مي ورزند.
از خصوصیات اصلي انسان، توانایي فوق العاده او در اندیشیدن است. انسان از راه تفکر درست 
و منطقي مي تواند همان طور که مایه اضطراب خود مي ش��ود، خود را از ش��ر ناراحتي هاي 
خویش نیز رها کند. رفتار انسان تا حدودي بر اساس نیروهاي بیولوژیکي و اجتماعي تعیین و مشخص مي شود، ولي 

در عین حال داراي عنصر قوي اراده آزاد نیز مي باشد. به نوعي به جبرگرایي خفیف معتقد مي باشد.
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»این رویکرد روي تجربه فردي یا دروني و ذهني تأکید مي کند و به نظر شخصي فرد 
درباره جهان و تفس��یر و تعبیر او از رویدادها یعني پدیدارشناختي فرد توجه دارد و 

مي  پردازد«8
در پدیده ش��ناختي اعتقاد بر آن اس��ت که دنیاي واقعي ممکن است موجود باشد، ولي موجودیت آن را 
نمي توان مس��تقیماً شناخت یا تجربه کرد، بلکه مي توان بر اس��اس ادراکات فرد از جهان این موجودیت را 
تصور و دریافت کرد. انسان فقط بر اساس ادراکاتش از اشیا  و بر اساس تصورش از آنها، رفتار خواهد کرد. 

رویکرد پدیدارشناختي مباني نظري مکتب انسان گرایي است.
مطالب اش��اره شده در مجموع نگرش کلي نسبت به انسان را در مکاتب مختلف ارائه مي کند. ازاین رو، 
توجه به جنبه اجتماعي نیز اهمیت دارد. انس��ان در رویکردهاي جامعه نگر نیز با هویت اجتماعي تعریف 
مي ش��ود که از خود چیزي ندارد. انسان بر اساس افکار و ارزش هاي اجتماعي اش تعریف مي شود. در این 
باره کارل معتقد است که انسان در هر دوره و عصر، نتیجه مستقیم عادات زندگي و نوع فکر جامعه اي است 

که در آن زندگي مي کند.
در حال حاضر مي توان تحت تأثیر پست مدرنیسم به نحله هاي فکری از انسان شناسی اشاره 
کرد که با شکستن مرزهای کم رنگ انسان شناسی دوره مدرنیسم و با عبور از خط قرمز ها و 
تعاریف اولیه از ابعاد وجودی انس��ان با رویکردی مش��وش، متعارض و متناقض و منفی به 
انسان و سرنوشت آن با پوچ انگاری و دادن هویت هاي انحرافی برای انسان منشأ و غایتی شیطانی، سحرآمیز 

و آغشته به خرافات تعریف مي کنند.
اگر بخواهیم نوع هستي شناسی و انسان شناسی حاکم بر رسانه هاي غربی را مورد توجه قرار دهیم، براي 

نمونه مي توانیم به تحلیل سه فیلم اخیر در دنیای غرب اشاره کنیم:
20۱2 در این فیلم همه س��اکنان زمین در س��ال 2012، بر اثر یک سلسله حوادث مهیب طبیعی، زیر آب 
مي روند و جان مي دهند، وقتي این تصور توس��ط کارگردان روز استقلال، یعنی رولند امریخ، 9 با جلوه هاي 
بصری بی سابقه به تصویر کشیده شود، مي تواند موجی از نگرانی در میان ساکنان زمین به وجود آورد، سپس 
حتی عنوان مادر ژانر بلایای طبیعی را نیز از آن خود کند. خصوصاً اینکه کمپانی تبلیغاتی این فیلم، جار و 
جنجال راه انداخت و با هدف فروش بیشتر، سال 2012 را سال پایان جهان معرفی کرد تا به این توهم رنگ 

واقعیت ببخشد.
کارگ��ردان 2012، پی��ش از این هم در فیلم هایی چون روز اس��تقلال -درباره حمله موجودات فضایی به 
زمین- و پس فردا -نابودی جهان به دلیل تغییر وضعیت گل خانه ای و گرم شدن تدریجی جو- دست به نابودی 
کره خاکی زده است، ولي وی درباره روند کار سه اثر اخیرش می گوید: »به نظرم ما بیش از پیش درباره آینده 
بدبین شده ایم. در روز استقلال دنیا چیزی بود که ارزش دفاع کردن را داشت. پیام پس فردا این بود که اگر ما به 
همین رویه ادامه بدهیم، در آب فرو می رویم و حرف 2012 این است که کار ما تحت هر شرایط تمام است.«10

گمشدگان مجموعه علمی � تخیلی است که توجه ویژه ای به علوم مختلف 
از جمله روان شناس��ی، جامعه شناسی و فلس��فه دارد. حتی نام بازیگران 
س��ریال از نام فلاس��فه ای چون جان لاک و دیوید هیوم گرفته ش��ده  است. این مجموعه یک تیم هجده نفره 
نویس��ندگی دارد. گمش��دگان طی سه سال نمایش، جایزه هاي زیادی به دس��ت آورده و چند صد هزار نفر، 
قسمت های مختلف آن را دیده اند. لاست تصاویر زیبایی دارد، چون در جزایر قناری تصویربرداری شده و به 

دلیل بازیگران پرتعدادش، سریال پرهزینه ای نیز به شمار می رود.
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خیلی عجیب نیست که وقتی فیلم یا سریالي میان مردم محبوب می شود، تعداد بی شماری وبلاگ و وب سایت 
برایش ساخته شود؛ ولي با جستجوي ساده اینترنتی متوجه می شوید که وبلاگ ها و وب سایت هایی که به طور 
اختصاصی برای س��ریال لاس��ت راه اندازی ش��ده اند، بیش از حد معمول هستند تا آنجا که حتي روزنامه هاي 
معتبری چون واش��نگتن پس��ت و یواس اي تودي، هم زمان با پخش فصل دوم این س��ریال، اقدام به راه اندازي 
وبلاگ هاي ویژه براي علاقه مندان آن کرده اند که نش��ان از محبوبیت ویژه  این س��ریال در سراسر جهان دارد، 

جالب  این است که ده ها کتاب درباره محتواي ادبي، فلسفي، جامعه شناسي این سریال به چاپ رسیده است.11
فیلم سخنرانی پادشاه درصدد اشاعۀ نوعی تفکر اشرافی انگلیسی و همچنین 
نگرشی نژادپرستانه و جنگ طلبانه است که به هیچ وجه در ردیف فیلم های 
سرگرم کننده قرار نمی گیرد. در این فیلم، پس از سال ها، هالیوود به تقدیس 
ساختار سلطنتی و پادشاهی نژادپرستانه انگلیسی پرداخته و این ساختار را بری از هر گونه فساد، سستی و 
کاهلی نشان داده است، به گونه اي که شخصی همانند دیوید، نمی تواند بر مسند پادشاهی بریتانیا تکیه بزند. 
ساختاري که در آن برخلاف همه تبلیغاتی که تا امروز رواج داشته و البته بر اساس واقعیات موجود، نقش 
اصلی را در تعیین سیاست هاي امپراتوری، پادشاه یا ملکه دارا هستند و نه نخست وزیر. این حتی در قانون 
اساسی بریتانیا نیز به صراحت آمده که دموکراسی جزیره نشینان، به جز اجرای نیات و مقاصد پادشاه یا ملکه 
نبوده و نیس��ت. منظور نیات و اهداف کانون هایی اس��ت که اساساً به آنها مشاورت داده و بقای حکومت و 

سلطنت شان را تضمین کرده اند.
به هر حال، این فیلم با تجلیل از چنین ساختار امپراتوریي � که در فیلم، 58 کشور را زیر سلطه خود دارد 
و پادشاه، سخنرانی اش را خطاب به هم وطنانش در داخل و خارج انگلستان ایراد مي کند � به عنوان اسلاف 
نظام سلطه امروز جهانی، به نوعی امپریالیسم حاکم امروز بر جهان غرب به سرکردگی ایالات متحده امریکا 
را به اذهان متبادر مي سازد و آن را در برابر دشمنانی، تصویر مي کند که دیگر راهی جز جنگ با آنها نمانده 
است. هم چنان  که امروز نیز نظام سلطه جهانی، تحت لوای جامعه جهانی، همین ادعا را درباره کشورهایی 

دارد که به اشغال درآورده است.
وقتي این رویه جنگ طلبانه، بارز مي ش��ود که رفع لکنت پادش��اه، به عنوان چالش اصلی داستان، با 
آغاز جنگ جهانی دوم و ورود بریتانیا به جنگ هم زمان مي شود، گویی شادمانی و گره گشایی قصه در 
فراز ذکر شده و به نوعی آغاز جنگ علیه دشمنان امپراتوری را دربرمی گیرد. متن سخنرانی پادشاه، برای 
ورود بریتانیا به جنگ در بخش هایی، 
به ش��دت اظهارات سردمداران امریکا، 
از جمل��ه جرج بوش، ب��رای ورود به 
جنگ علیه عراق یا تهدیدات آنها علیه 

ایران را تداعی مي کند.
در فیل��م س��خنرانی پادش��اه تمرکز 
فیلم س��از روی موض��وع لکنت زبان و 
س��خنرانی به عنوان موضوعي اصلی و 
تعیین کننده در اث��ر � که به آغاز جنگ 
و ورود ارت��ش بریتانی��ا در آن جن��گ 
مي انجام��د � در واقع ب��ه مثابه عاملي 



اساسی در ابراز لیاقت برای سلطنت و ایجاد وحدت در میان اقشار ملت با دیگر ملل تحت سلطه و استعمار 
و همچنین حضور قدرت مندانه در جنگ نمایش داده مي شود. در یکی از صحنه هاي ابتدایی فیلم، جرج پنجم 
به پسرش برتی مي گوید: »... در گذشته تمام کاری که یک پادشاه انجام مي داد، این بود که محکم پشت اسب 
بنشیند و مواظب باشد نیفتد، اما امروز ما باید به خانه هاي مردم نفوذ کنیم و خودمان را برایشان لوس کنیم...«

به زبان ساده، حکومت با صرف تکیه زدن بر تخت، یعنی نمایش سیاسی، برمردم میسر نیست، بلکه باید 
با گفتار و سخنرانی، درون خانه هاي مردم نفوذ کرد! به نظر مي آید این ساده ترین مصداق برای پدیده اي باشد 
که در فرهنگ سیاس��ی امروز دنیا، جنگ نرم نام دارد، همان پدیده اي که آیزنهاور، رییس جمهوری وقت 
امریکا، در سال های نخست جنگ سرد درباره آن گفت: »ما به هیچ وجه قصد نداریم در جنگ نرم، از راه 
فشار و اعمال زور بر قلمرو یا ناحیه اي مسلط شویم. هدف ما به مراتب عمیق تر، فراگیرتر و کامل تر است. ما 
در تلاشیم تا جهان را از راه هاي مسالمت آمیز، از آن خود گردانیم... ابزارهایی که برای گسترش این واقعیت 
استفاده مي کنیم، به ابزارهای روانی مشهورند، اما از لحاظ اینکه این کلمه، چه کاری قادر است انجام دهد، 

هیچ نگرانی به خود راه ندهید. جنگ نرم در واقع اذهان و اراده هاي افراد را مورد هدف قرار مي دهد...«.
جوزف نای، نظریه پرداز امریکایی، در کتابی با نام قدرت نرم در تشریح جنگ نرم مي نویسد: »... وقتی 
بتوانی دیگران را وادار کنی ایده هایت را بپذیرند و آنچه را بخواهند که تو مي خواهی، در این صورت مجبور 
نخواهی بود برای هم جهت کردن آنها با خود، هزینه زیادی صرف سیاست هویج و چماق کنید. اغوا همیشه 
موثرتر از اکراه است و ارزش هاي زیادی مانند دمکراسی، حقوق بشر و فرصت هاي فردی وجود دارند که 

به شدت اغواکننده اند...«12
در حقیقت فیلم سخنرانی پادشاه به نوعی بر جنگ نرم، به عنوان اصلی ترین ابزار نظام سلطه جهانی در 

حاکمیت بر دیگر سرزمین ها و ملل و همچنین پیش زمینه لشکرکشی نظامی تأکید دارد.
این همان تئوری ای اس��ت که در فیلم س��رآغاز13 به عنوان مانیفس��ت عمل، در دستور کار فردی به نام 
دام کاب قرار مي گیرد. اساس��اً در صحنه اي از این فیلم، کلمه Inception به معنای کاش��تن ایده اي در ذهن 

ناخودآگاه فرد هدف از طریق خواب تعریف مي شود.
فیلم کریستوفر نولان � که وی را با اثر غیرمتعارفی به اسم یادگاری شناختیم ولی بعدها با آثاری چون 
بی خوابی و دو فیلم آخر بتمن به جرگه سینماگران تبلیغاتی و ایدئولوژیک هالیوود درآمد � فیلمی به ظاهر 
پیچی��ده به نظر مي آید که تماش��اگرش را از لابیرنت ها و هزارتوی اذه��ان ناخودآگاه و رؤیاهای تو در تو 
مي گذراند تا در تس��خیر آنها، شریکش��ان سازد. در این فیلم، دام کاب، یک سارق رؤیا به شمار مي آید که 
زمانی توسط برخی مقامات سیاسی، امنیتی و اطلاعاتی امریکا استخدام شد تا اطلاعات اشخاص مهم را 
هن��گام خواب از ذهن آنها بدزدد و در اختیار مقامات قرار ده��د. او برای این دزدی، وارد لایه هاي دوم و 
س��وم رؤیاهای افراد مي شود و پنهان ترین اطلاعات آنان را شکار مي کند، ولي سیر و سیاحت دام کاب در 
خواب و رؤیاهای دیگران با نیت دزدی اطلاعات، سبب رسوایی وی مي شود. بنابراین، مقامات یاد شده، به 
کناره گیری از کاب ناچار شده و او به خاطر گریز از بازداشت و محاکمه در امریکا، درگیر یک خود تبعیدی 
در خارج از این کش��ور مي ش��ود، در حالی که هم چنان در آرزوی بازگشت به این کشور و دیدن دو فرزند 
کوچکش به س��ر مي برد. او در این مس��یر در معرض پیشنهاد قابل توجه سرمایه دار ژاپنی قرار مي گیرد که 
مي تواند ترتیب منع تعقیب او در امریکا و دیدار فرزندانش را بدهد، به شرطی که از پدیده Inception استفاده 
کند و ایده مورد نظر او را در ذهن شخصی به نام رابرت فیشر، وارث یک امپراتوری عظیم انرژی، در عالم 
رؤیا بکارد تا سایتو بتواند آن امپراتوری را از چنگ وی درآورد و کلیت منابع انرژی در جهان را در اختیار 
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بگیرد و به ابرقدرتی بی رقیب بدل شود.
دام کاب پیش از این، یک بار از این پدیده استفاده کرد، و دنیایی مجازی را برای همسر فقیدش پدید آورده 
بود که سرانجام به خودکشی وی انجامید. برای انجام Inception نیاز است که نه تنها از لایه هاي دوم و سوم 
رؤیا گذش��ت، بلکه به لایه چهارم وارد ش��ده و در آن لایه، دنیایی مجازی بنا کرد، دنیایی که دیگر چندان بر 
آن کنترلي نیست و با کوچک ترین اشتباهی، هر لحظه امکان سقوط و غرق شدن در لایه هاي آن وجود دارد.

کریستوفر نولان با هر یک از این لایه ها، معنی و مفهوم خاصی را القا مي کند. در لایه اول که از خواب 
درون هواپیما شروع مي شود، دام کاب و گروهش به همراه رابرت فیشر، به دنیای گنگستری پا مي گذارند 
که قرار اس��ت با ربودن فیش��ر، او را برای به دست آوردن کد رمز و در اختیار گذاردن شرکت تحت فشار 
قرار دهند، ولي مورد هجوم محافظان فیشر قرار مي گیرند و سایتو زخم مهلکی برمی دارد که اگر به مرگ 
وی بیانجامد، آنها برای همیشه در رؤیای فیشر حبس مي شوند یا در لایه هاي دیگر رؤیای وی سرگردان 
مي مانند. از همین رو مجبور مي شوند لایه اول را در یک تعقیب و گریز طولانی با باند محافظ فیشر ترک 
کنند و به لایه دوم بروند که دنیای مافیا و ش��رکت هاي چندملیتی و جاسوس��ان آنهاس��ت و در یک هتل 
مي گذرد. به عبارتی، لایه دوم مانند فیلم کاندیدای منچوری در دنیای سیاس��ت کمپانی هاي امپریالیستی و 

جاسوسان مغز شسته آنها مي گذرد.
پس از آن و در لایه سوم به دنیای میلیتاریستی وارد مي شویم که مرکز امپراتوری فیشر در آن قرار دارد 
و باید رمز مورد نظر پس از درگیری طولانی مس��لحانه و ورود به مرکز فوق که همانند قلعه اي نظامی به 
نظر مي رسد، کشف و تصاحب آن عملی شود. تمهید نولان برای صحنه پردازی این سکانس که در منطقه اي 
یخبندان و سردسیر انجام مي شود، بدون درنگ، تصویر درگیری هاي نظامی و شبه نظامی درباره پایگاه های 

نظامی روسیه یا کره شمالی را در فیلم هاي جیمزباند و مانند آن به خاطر مي آورد.
در حین این جنگ و جدال نظامی که بر روی خودروهای س��ورتمه اي و با انوع و اقس��ام مسلس��ل و 
تفنگ هاي خودکار صورت مي پذیرد، تیر خوردن فیش��ر، نقشه را به هم مي زند و ظاهراً دیگر فرصتی برای 
کشف رمز یا بازگشت نمی ماند. گروه از موفقیت کار ناامید مي شود و خود را برای غرق شدن در لایه هاي 
تو در توی رؤیای رابرت فیشر آماده مي سازند که آرشیتکت گروه، پیشنهاد ورود به لایه چهارم را مي دهد، 
لایه اي که در آن هنوز دنیای مجازی پنجاه ساله دام کاب و همسرش، در حال اضمحلال، ولي هم چنان باقی 
است. در واقع لایه چهارم که سبب بقا و احیای دیگر لایه ها مي شود، از یک درون مایه ملودرام و سانتی مانتال 
برخوردار است که به اصطلاح آخرین مرحله Inception و کاشتن ایده مورد نظر در ذهن هدف را تشکیل 
مي دهد، یعنی پس از گذر از مراحل مختلف گنگستریسم و جاسوسی و میلیتاریسم، سرانجام برانگیختن و 
اغوای احساس��ات انس��انی است که به کمک مي آید و مي تواند ایده مورد نظر را در عمق ذهن فیشر بکارد، 
همان تئوری اي که در ابتدای این بحث، از قول آیزنهاور نقل کردم و از نوشته جوزف نای برایش مثال آوردم.

در واقع رؤیای چهارم و بقای عشق مجازی دام کاب و مل در آن دنیای غیر واقعی باعث مي شود تا قفل 
بسته سه رؤیای دیگر باز شود و رابرت فیشر تحت تأثیر خاطره اي از کودکی اش و ارتباط با پدر، ذهنش را 
در اختیار رابرت فیشر و خوابگزارانش قرار دهد. در اینجا هم گروه دام کاب، برای اغوای رابرت فیشر، از 
احساسات گمشده او نسبت به پدرش، سوءاستفاده مي کنند تا ذهنش را برای تسلیم در اختیار بگیرند. به این 
ترتیب، رخنه در ذهن هدف که با آدم ربایی لایه اول رؤیا امکان پذیر نش��د و در لایه دوم نیز از راه انواع و 
اقسام فریب و نیرنگ ها به جایی نرسید و در لایه سوم هم با آن عملیات نظامی و درگیری و جنگ و جدال 
نتیجه اي به دست نیامد، سرانجام با فریب احساسات و استفاده از ابزارهای روحی و روانی یا در واقع از راه 
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نوعی جنگ نرم، عملی شده و موفقیت آمیز جلوه مي نماید.
فیلم شبکه اجتماعی ساخته دیوید فینچر نیز اثری دیگر در باب همین جنگ نرم است و این بار افسانه سرایی 
درباره شبکه اي اینترنتی است که مستقیماً توسط کانون هاي صهیونیستي ساخته شده و به عنوان بازوی محوری 
رسانه اي غرب صلیبی � صهیونی، نقش عمده اي را برای این کانون ها در اغتشاشات کشورهای هدف داشت. 
این بار هم یکی از تهیه کنندگان صهیونیست و شناخته شده هالیوود که در ساخت آثار ایدئولوژیک سینمای 
غرب هم چون جایی برای پیرمردها نیست، خون به پا خواهد شد، ملکه، شک و پروپاگانداهای سیاسی مانند 
قوانین تعهد و کاندیدای منچوری شرکت داشت � به میدان آمد تا با کمک فیلم ساز معروف ایدئولوژیک، یعنی 
دیوید فینچر � که از همان نخستین اثر سینمایی اش یعنی قسمت سوم بیگانه ها به خدمت سینمای آخرالزمانی 
هالیوود درآمد و تحت تأثیر جیمز کامرون و ریدلی اسکات بود تا آثار مستقل بعدی اش مانند هفت که ترجمه 
س��ینمایی دوزخ دانته به ش��مار آمد و تا فیلم سال گذشته اش که برای اولین بار او را تا آستانه کسب جایزه 
اس��کار هم کش��انید، یعنی مورد عجیب بنجامین باتن که علاوه بر مایه هاي اوانجلیستی، به نوعی رگه هاي 

تفکرات فرقه صهیونی کابالا را هم بروز مي داد ساخت یک فیلم کاملا تبلیغاتی را برعهده گرفت.
گویی از همان زمان که شبکه فیس بوک، کارآیی خود را در جریان انقلاب مخملی نشان داد، در کنار سایر 
پروژه هایی که کانون هاي صهیونی براي هجمه انقلاب و نظام ایران طراحی کرده بودند، تبلیغ برای این شبکه به 
اصطلاح اجتماعی نیز در دستور کار هالیوود قرار گرفت و لانسه کردنش در مجامع مختلف سینمایی، اعم از 
انجمن هاي فیلم و جشنواره ها و مراسم اهدای جوایز، برنامه ریزی شد. ازاین رو تقریباً فیلم شبکه اجتماعی در 
میان انتخاب بیشتر مجامع منتقدان امریکا و مراسم اهدای جوایزي چون گلدن گلوب و بافتا و سزار و اسکار، 
جایگاه خوبی به دست آورد. نکته جالب در معرفی شخصیت اصلی مارک زوکر برگ به مدیر فیس بوک. آن 
است که او همان فردی است که در سال 2009 و در جریان محاصره نوار غزه و جنگ نابرابر صهیونیست ها 

علیه فلسطینی ها در این منطقه، برای کشتن هر فلسطینی توسط اسراییلی ها، جایزه تعیین کرد.
میکاییل ران، از اعضای کنست -پارلمان اسراییل- به همین مناسبت در یکی از سخنرانی هاي خود در 
پارلمان از این اقدام مارک زوکر برگ حمایت کرد و گفت: »...باید از مارک زوکر برگ تقدیر کرد که با افتخار 

اعلام مي کند در مقابل کشتن هر فلسطینی در غزه، صد سکه طلا به سربازان اسراییل هدیه مي دهد...«14
در اکتبر 2009، روزنامه اي فرانس��وی، واقعیات جدیدی از پش��ت پرده س��ایت فیس بوک را افشا کرد 
که ثابت مي کند این س��ایت را دستگاه جاسوسی موس��اد و CIA، با هدف جاسوسی در کشورهای هدف 
راه اندازی کرده اند. روزنامه یهودی لومگازین دی یسرائیل با انتشار اسنادی فاش کرد که فیس بوک سایت 

استخباراتی اسراییلی است که برای جذب مزدور و جاسوس به سود اسراییل مأموریت دارد.
در یکی از فیلم هاي مستند، یکی از کاربران فیس بوک اعتراف مي کند: »...من مدت یک سال و نیم است 
که برای فیس بوک کار مي کنم و برای آژانس هاي جاسوسی، اطلاعاتی را که از من مي خواهند دریافت کرده 

و به آنها مي فروشم...«15
پرونده اي که لومگازین دی یسراییل برای فیس بوک منتشر کرد، شامل اطلاعاتی درباره راه های جاسوسی بر 
اساس روش های مخابرات اسراییل و امریکا از راه افرادی عادی بود که خطرهاي این مأموریت را نمی دانستند.

این روزنامه نوشت: »این گونه افراد فکر مي کنند فقط وقت خود را در برابر صفحات چت تلف مي کنند و 
چیز مهمی نیست، بلکه حتی این موضوع را به فکاهی نیز مي گیرند.«

گزارش مزبور، میزان دست داشتن حکومت اسراییل در اداره فیس بوک را فاش کرد تا جایی که سفیر 
اس��راییل در پاریس این مجله یهودی فرانسوی را به افشای اسراری متهم کرد که نباید آنها را برای دشمن 
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فاش مي کرد.
لومگازین دی یس��راییل، این اقدام حکومت اسراییل را جاسوسی اینترنتی دانست. برپایه این گزارش، 
حکومت اسراییل از راه فیس بوک، به اطلاعات زیادي درباره استفاده کنندگان این سایت در جهان عرب و 
اسلام دسترسی پیدا مي کند، آن گاه برای تخمین و ارزیابی وضعیت جوانان کشورهای عربی و اسلامی، آن را 

در اختیار استادان روان شناسی وابسته به دستگاه های استخباراتی قرار مي دهد.
جرالد نیرو، استاد علم روان شناسی در دانشگاه پرووانس فرانسه و صاحب کتاب خطرات اینترنت درباره 
این ش��بکه مي نویسد: »... این ش��بکه هایی که افشا شده اند عبارتند از مجموعه اي از شبکه هایی که توسط 
روان شناسان اسراییلی مدیریت مي شوند و هدف آنان نیز درجه بندی و به کارگیری جوانان مقیم کشورهای 
جهان س��وم، خصوصاً آنهایی اس��ت که در محدوده نزاع عربی- اسراییلی حضور دارند یا مقیم کشورهای 

امریکای جنوبی هستند...«
اطلاعاتی را که نشریه فرانسوی انتشار داد، با اطلاعاتی که نشریه اردنی الحقیقه الدولیه در نهم آوریل سال 

2008 منتشر کرد، هم خوانی دارد.
این نشریه در گزارشی مبسوط تحت عنوان دشمن پنهان نوشت: »...مدیران سایت هاي شبکه اي کاملًا 
مي دانند کاربرانش��ان چه نقاط ضعفی دارند و بر اس��اس آن برنامه ریزی مي کنند. براي نمونه، مثال با طرح 
مسائلی چون آزادی های اجتماعی، مشکلات جوانان و... افقی روشن و در دسترس، برای او ساخته و آن گاه 

در فرصتی مناسب از آن بهره مي گیرند...«
رابرت گیتس، وزیر دفاع امریکا نیز در ژوئن 2009 اعلام کرد: »تکنولوژی های رس��انه های اجتماعی 
چون فیس بوک یا توییتر که نقشی حیاتی در مستندسازی و هماهنگی اعتراضات در ایران به ویژه تهران 

داشتند، یک دارایی استراتژیک عظیم برای امریکا محسوب می شوند!«
فیلم پرفروش آواتار هم بسیار بحث برانگیز شد. آواتار از جلوه هاي ویژه خیره کننده اي برخوردار است 
که مي تواند بر جذابیت و طبعاً فروش آن بیفزاید، ولي همه این جلوه هاي تصویری بعضاً افراطی و پر زرق 
و ب��رق در خدمت بیان قصه و ماجراهای فیلم که بر اس��اس تفکر فلس��فی و ایدئولوژیک جیمز کامرون، 
س��ازنده اثر قرار گرفته، در مي آید تا دس��ت کم تماش��اگر را در طول 160 دقیقه برای تماشای ادامه اثر و 
دیدن و شنیدن حرف هاي اساسی فیلم ساز، روی صندلی نگاه دارد، ولي این ایدئولوژی چنان که در وهله 
اول در نگاه مخاطب مي نشیند، نوعی طبیعت پرستی مادی گرایانه افراطی است که در برخی مکاتب جعلی 
و انحرافی هم چون کابالا مي توان سراغ گرفت. آواتارها نوعی انسان � حیوان هستند که به نیاکان باستانی 
آدم ها شبیه اند، شاید همان حلقه مفقوده داروین. از مهم ترین خصوصیاتشان، وابستگی شدید آنها به طبیعت 

و نیرو و الهام گرفتن از آن است.
بر اساس مکتوبات کابالیست ها، آواتار صورت یونانی آگادا از اسطوره هاي فرقه صهیونی کابالا است که 
در کنار عنصر دیگری به نام هلاخا از جلوه هاي روحانیان یهود یا همان ربی یا ربای به شمار مي آید. لازم 
به یادآوری است کابالا فرقه اي صهیونی به شمار مي آید که در پایان نخستین جنگ صلیبی و فتح اورشلیم 
در س��ده اول هزاره دوم توسط صلیبیون و با متشکل شدن گروهی از شوالیه هاي صلیبی با نام شوالیه هاي 
معبد س��لیمان � که به اختصار ش��والیه هاي معبد نیز خوانده مي شوند � پس از تعلیم آموزه هاي شرک آمیز 
ساحران مصر باستان توسط برخی خاخام هاي مصری، شکل گرفت و در قالب سازمان هاي مخوفی چون 
فراماسونری و ایلومیناتی، به جهان و دربارها و مرکزهاي حکومتی بسط داده شد. ازاین رو، ملاحظه مي شود 
چهار عنصر هوا یا باد، آب و زمین یا خاک و آتش، که در آموزه هاي فرقه کابالا، اصل مراتب عرفانی به 
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ش��مار آمده، در مراحل بالاتر باید به تس��خیر فرد برگزیده درآید. همان گونه که در کارتون و فیلم آخرین 
کنترل کننده هوا نیز وظیفه اصلی آواتارها محسوب شده است و در آیین ایلومیناتی نیز از نشانه ها و نمادهای 

برجسته به شمار آمده است.
ازاین رو، سمبل ها و آیین هاي شرک آمیز در مجموعه داستان ها و کمیک استریپ ها و کارتون هاي آواتار 
� که متأسفانه در شبکه رسمی ویدیویی کشور نیز دوبله و پخش شده است � فیلم جیمز کامرون به وفور دیده 
مي شود. از جمله اینکه تنها آواتارها مي توانند عناصر اصلی طبیعت، یعنی هوا و آب و خاک و آتش را در 
اختیار بگیرند و در این میان، از خدا و آفریننده هستی و قادر متعال خبری نیست، و نیرویی دیگر که جهان 
مادی را متعادل مي کند، جهان ارواح شناسانده مي شود که گویا قدرت هاي ماورایی و متافیزیکی آواتارها و 

کنترل کننده ها از همان جهان مي آیند.
در مجموعه کارتونی آواتار، قهرمان داستان برای یافتن راه چاره و مقابله با دشمنان خود، از همین جهان 
ارواح و مشخصاً روح اژدها کمک مي گیرد و از سوي دیگر بخشی از تعادل جهان را ارواح ماه و اقیانوس 

برقرار مي سازند.
به این ترتیب افسانه پردازان کابالیست، در فیلم و مجموعه کارتون آواتار حتی شرک مضاعف خویش را 
نیز افش��ا کرده اند و برای خلق و خلاقیت و خالق بودن، هیچ حد و مرزی در تصورات و تخیلات خویش 
قائل نیس��تند. خدا در فیلم آواتار درختی مقدس به نام ایواست که آن را مادر عظیم الشان مي خوانند و همه 

خواس��ته هاي خود را از او مي خواهند. آنها بر این باورند که همه زندگی و 
مرگ را از ایوا مي گیرند و مردگانشان نزد او هستند، همان اعتقاد و باوری 
که الهیون در مورد خداوند دارند. همین ایواس��ت که قدرت دارد تا آدم ها را 
در قالب انسانی بمیراند و در قالب آواتار دوباره زنده کند. همان طور که در 
پایان فیلم درباره قهرمان داس��تان، به نام جیک سالی انجام مي دهد و برای 
همیش��ه س��الی به عنوان یک انس��ان مي میرد و در قالب یک آواتار دوباره 
متولد مي شود. آنچه در باورهای موحدان تنها از خداوند برمی آید و به جز 
آن ش��رک محسوب مي شود. آنها حتی صدای ارواح اجدادشان را با اتصال 
به ش��اخه هاي ایوا مي ش��نوند. این تنها اعتقاد آواتارها نیست. انسان ها هم 
همه لشکرکشی خود به پاندورا -مکان زندگی آواتارها- را برای دست یابی 
ب��ه منابع طبیعی بی پایانی که مي گوین��د در زیر این درخت قرار دارد، انجام 

داده اند.
در ایدیولوژی کابالا همه قوای خالق را در توالی لایه هاي یک درخت 
تصویر مي کنند که شرح آن را در کتاب باهر از مکتوبات این فرقه مي توان 

ملاحظه کرد.
تأکید شرک آمیز بر ربوبیت درخت در فرقه کابالا در مکتوبات مختلف 
پیامبران آن به چشم مي آید، از جمله در بخش حسیدیسم، آخرین مرحله 
از کتاب جریانات بزرگ در عرفان یهودی نوشته گرشوم شولوم آمده است: 
»...در اینجا یک نوع آیین کابالای درخش��ید که هواخواهان و مش��تاقان 
بس��یاری یافت. این همان عصر کلاوس به معنای قریب در برودی بود، نه 
گوشه عزلتی که به نظر مي آمد. این عالم عرضه مي دارد، بلکه حجره محقری 



156
به ش��مار مي رفت که پیروان کابالا در آن به مطالعه و دعا مش��غول مي شدند. قریب خیلی زود، آن طور که 
آرون مارکوس، آن را عرضه مي داش��ت، بخش��ی از منزل پرشور بهشت آسایی را تشکیل مي داد که در آن 
ش��جره حیات یا درخت زندگی بالیده و به ثمر رس��یده بود، ولی نماینده کلاسیک این گرایش را باید ربی 
شالوم شعرابی دانست که یک کابالایی اهل یمن بود که در اواسط قرن هجدهم در اورشلیم مي زیست و در 

آنجا مرکزی برای پیروان کابالا بنا نهاد که تا امروز نیز وجود دارد.«
گرشوم شالوم، درباره پیشرفت تفکر آخرالزمانی کابالایی از قرون اولیه هزاره دوم در اروپا مي نویسد: »...

جریان نوینی به نحوی عمیق در حیات متزلزل یهودیان آلمانی در قرن دوازدهم اثر گذاشت و آن را هدایت 
کرد و نقش محکمی بر خصایص ادبیات آن برجای نهاد. روح این آثار حتی به نوعی در براهین نیمه فلسفی 
نافذ افتاد و افسانه ها و اسطوره هاي کهن در خلال قطعات و فقرات مزبور گردآوری شد... قوای این حرکت 
دینی، بلافاصله در صورت ترجمه ها و در مکاش��فات مربوط به آخرالزمان و مس��یحاگرایی و هبوط قوای 

اهریمنی شرارت جلوه مي کند.«
مکتب کابالا کارکرد احیا و ترویج آرمان هاي مس��یحایي آخرالزمانی را در اوایل هزاره دوم به دس��ت 
گرفت و این آرمان ها در بنیاد تحریکات جنگ افروزانه صلیبي س��ده س��یزدهم و تکاپوهاي شِبه  صلیبي و 
نو صلیبي سده هاي پسین جاي داشت. در سده چهاردهم میلادي، هسته هاي فرقه کابالا، در جوامع یهودي 
سراسر جهان، به  ویژه در بنادر ایتالیا، گسترده شد. از راه ایتالیا، که قلب جهان مسیحیت به شمار مي رفت، 
پیش گویي هاي اسرارآمیز درباره ظهور ناگهاني مسیح و استقرار سلطنت جهاني او، به مرکزیت بیت المقدس، 
رواج یافت و دربار پاپ در رم و دیگر کانون هاي فکري و سیاسي دنیاي مسیحي را به شدت متأثر ساخت. 
در این دوران، منجمین بانفوذ یهودي، یکي پس از دیگري، درباره ظهور ناگهاني مسیح پیش گویي مي کردند. 
یک نمونه گرسونیدس، نوه نهمانیدس است که ظهور مسیح بن داوود را در سال 1358م، پیش بیني مي کرد.

بر اساس مکتوبات تئوریسین هاي کابالیست، نهضت حسیدیسم به عنوان آخرین مرحله کابالا سرانجام 
به تفکرات آخرالزمانی راه مي یابد و مي تواند دلیلی بر آرماگدون گرایی کابالیست ها باشد. در همان بخش از 
کتاب »جریانات بزرگ در عرفان یهودی« در این باب آمده است: »... افتخار آن حسیدیسم است که با این 
روح اشتیاق وافر تشخص مي یابد که تشریح گشت و در عین حال با اظهار آراء کهن در خصوص فطرت 
خالق که در همه اش��یاء موجود است، به توجیه خویش مبادرت ورزید، ولی این اشتیاق چیزی نبود، مگر 

اشتیاق به مسیح گرایی مبتنی بر مسیح منجی.«
در سکانس هاي پایانی فیلم آواتار، 
با وجود طرح اندیشه هاي شبه عرفانی 
کابالا و تمس��ک به آیین ه��اي دعا و 
مانند آن در کن��ار درخت مقدس ایوا، 
در نهایت، آواتارها به سرکردگی منجی 
خود، یعنی جیک سالی اواتار، به نبرد 
آخرین با ارتش زمینی ها یا همان ضد 
مسیح و دجال مي پردازند که در این راه، 
ایوا، یعنی همان درخت مقدس و نیروی 
اصلی با تمام قدرت طبیعت به کمکشان 
مي آید. در پایان همه نیروهای طبیعی 



نیز در پشتیبانی از منجی موعود قرار مي گیرند. منجی بر اساس آموزه هاي کابالایی، ترکیبی از انسان امروز 
و آدم � حیوان هاي باستانی و نیروی طبیعت مادی است.

از این جهت فیلم آواتار با پروژه آخرالزمانی 2012 پیوند محتوایی و تئوریک برقرار مي سازد و گویا 2012، 
در امتداد آن بنا ش��ده اس��ت. در واقع پس��ر بچه نجات بخش فیلم 2012 به نام نوح، خود آواتاري است که در 
دشوارترین لحظه بین و مرگ و زندگی نژاد بشر و دیگر موجودات زنده، نقش منجی گرایانه خویش را ایفا مي کند.

ماکس شلر، در میان اندیشمندان غربي، جزو نخستین کساني است که درباره 
وجود بح��ران در انسان شناس��ي معاصر هش��دار داده و مي گوی��د: »امروزه 
انسان شناسي علمي، انسان شناسي فلس��في و انسان شناسي متکي به الهیات، 
نسبت به یکدیگر و متقابلًا یک سره بي اعتنا هستند. با این وصف، تصور و تلقي واحدي از انسان نداریم.«16

»ارنس��ت کاسیرر معتقد است، صرف وجود اختلاف در آرا و نظریات، موجب بروز بحران نیست، زیرا 
همواره در شاخه هاي مختلف علوم، شاهد این گونه اختلافات بوده و هستیم، آنچه در انسان شناسي باعث 

ایجاد بحران شده، وجود آشفتگي و هرج و مرج در اندیشه هاست.«17
کاس��یرر معتقد اس��ت: »در آنچه که مربوط به منابع شناخت طبیعت انسان مي شود، هیچ گاه عصري 
به اندازه روزگار ما وضعي مس��اعدتر نداشته اس��ت. روان شناسي، مردم شناسي، انسان شناسي و تاریخ، 
خرمني تعجب انگیز از اطلاعات و معلومات درباره انس��ان گرد آورده اند، که دائماً رو به افزایش اس��ت. 
ابزار و ادواتي که براي مش��اهده و تجربه در دس��ت داریم، بسیار اصلاح، و روش هاي تجزیه و تحلیل 
نسبت به سابق، به مراتب ظریف تر و عمیق تر شده اند. این طور به نظر مي   رسد که هنوز به روشي که از راه 
آن بتوان همه مواد و مصالح را به نظم در آورد و بر همه تسلط عیني یافت، به دست نیامده است. براي 
خروج از این دهلیز تاریک، اگر نتوانیم صراط مستقیمي پیدا کنیم، علم یافتن واقعي به خصوصیات کلي 
فرهنگ انساني ممکن نخواهد بود و به غرق شدن در توده اي از معلومات جدا و پراکنده که به ظاهر فاقد 

هر گونه انسجام دروني هستند، ادامه خواهیم داد.«18
موارد یاد شده، این ضرورت را نشان مي دهد که براي شناخت انسان، باید به منبعي معتبر رجوع کرد، که 
انسان را به صورت جامع و کامل تعریف کرده است. در غیر این صورت جامعه علمي در شناخت حقیقي 

انسان محروم خواهد بود و تنها باید به شناخت هاي جزیي، پراکنده و متضاد بسنده کرد.
از آنجا که دین براي هدایت انسان آمده، مخاطب اصلي کتاب آسماني، 
انسان است. بنابراین، به طور حتم کتاب الهي، از طرف خالق انسان و 
هستي چهره حقیقي و جنبه هاي وجودي آن را معرفي کرده است و مي تواند در علوم مختلف مبنایي براي 
انسان شناسي آنها قرار بگیرد و البته اینجا، توان مندي دانشمندان موحد است که بتوانند مباني انسان شناسي 
علوم خود را بر اس��اس متون دیني تعریف کنند. در این میان، بحث رس��انه جایگاه ویژه اي دارد و لازم 
اس��ت اندیشمندان به طور رسمي مباحث انسان شناس��ي دیني را در متون دانشگاهي به زبان علمي وارد 
کنند. 1.  اتقان، اس��تحکام و قابل اعتماد بودن آن به دلیل میزان اعتبار منبع ش��ناخت وحي،  2.  جامعیت، 
انسان شناسي دیني در شناسایي انسان به مباحثي مي پردازد که از قلمرو شناخت و منابع معرفت بخش بشر 
بیرون است. ضمن اینکه تمامي ابعاد جسماني، رواني و اجتماعي او را نیز در یک کلیت مطرح مي سازد،  
3.  غایت مندي: در متون دیني، بر خلاف س��ایر مکاتب که انس��ان را بي ارتباط با مبدا فاعلي و خالق او و 
بي ارتباط با غایت و هدف خلقت مورد بررسي قرار مي دهد، و روابط انسان را خودش و محیطش محدود 
مي کن��د و براي انس��ان غایت الهي متصور اس��ت و روابطش را با خداوند، به عن��وان وجودي که از همه 
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موجودات به انسان نزدیکتر است، تعریف مي کند. ویژگي هاي یادشده، انسان شناسي دیني را در 
شناخت ماهیت حقیقي انسان در رتبه اي برتر از دیگر مکتب ها و رویکردهاي انسان شناسي 
ق��رار مي ده��د. البته این به معناي ط��رد و حذف مباحث انسان شناس��ي دیگر حوزه هاي 

معرفت شناس��ي درباره انسان نیس��ت. آنچه پرهیز از آن ضرورت دارد، منحصر کردن 
تعریف انسان به دست آوردهاي علوم تجربي و فلسفه هاي مادي رایج غربي است 

و در وهله دوم، توجه به تبیین مباني انسان شناسي الهي، به ویژه فرهنگ غني 
اس��لام و ارتب��اط آن با یافته ه��اي علمي یا جهت ده��ي برنامه ها و 

طرح ه��اي علمي، ب��ر اس��اس پیش فرض هاي اس��لام در 
انسان شناسي است.
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مقدمه هیچ گنجی نیست از فرهنگ به     تا توانی رو سوی این گنج نه 1
 ویتنامی ها در جبهه نبرد پیروز ش��دند، اما در جبهه اس��تقلال پس از جنگ و به ویژه در عرصه فرهنگی 
شکس��ت خوردند؟ تاریخ گواهی می دهد که راز ماندگاری ملت ها تنها در بقاء فرهنگی بوده است. ناکامی 
ملت ها امروزه در پهنه سیاس��ت و جنگ رقم نمی خورد بلکه در میدان کش��مکش های فکری و فرهنگی 
صورت می پذیرد. در همین راستا، توفیق جوامع کنونی جهان را بایستی در سازندگی فرهنگی و تلاش های 
بی شائبه در احیای هویت ها و شالوده های  متجانس فرهنگی دانست. به ویژه اینکه سیاست و جنگ و اقتصاد 
نیز در تبعیت اقتدار فرهنگی قرار گرفته و نظامیان و سیاسیون به عنوان عاملان و بازوان اهرم های فرهنگی 

درآمده اند. 
 این اصل که ارزش های هر ملتی با دیگر ملت ها متفاوت اس��ت و لذا پیاده کردن نسخه دیگر نظام های 
غربی، کاری عبث و بیهوده باشد کاملأ بدیهی است. لذا به قول ماهاتیر محمد، در نظام لیبرالی، غربی ها تمایل 
دارند در همه جا نسخه ای از دموکراسی خود را پیاده کنند و این نمی شود چرا که مردم دنیا و فرهنگ هایشان 

با یکدیگر متفاوتند.2 
 فرهنگ و تمدن هر ملتی را باید عصاره های  حیاتی و شالوده های  زندگی دانست که با وزش هر نسیم و 
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تندبادی، دستخوش ناملایمات و مصایب بی شماری می گردد. پس حراست از آن نه تنها لازم، بلکه ضروری 
و حیاتی است. اما وظیفه نگاهبانی و حراست از اندوخته های  فرهنگی را نبایستی به سادگی به هر سیستمی 
دون پایه وغیر هدفمند احاله داد. زیرا حراست و نظارت بر این سرمایه ها، به سبب حساسیت آن، از مهم ترین 

وظایف یک نظام و حکومت به شمار می آید. 
 حال یکی از مهم ترین نهادهای هدایتی و نظارتی بر تحرکات و تکاپوهای فرهنگی را می توان رس��انه 
برشمرد. رسانه در عین اینکه وظیفه تأثیرگذاری بر مخاطب و نقش تبلیغ روی اذهان عمومی را ایفاء می کند، 
وظیفه خطیر و حیاتی، هدایت و غایت بخشی بدان را نیز دارد. بنابراین هادیان و مدیران رسانه ها، بایستی بر 
نقش بی بدیل خویش آگاهی یافته و مأموریت خود را به عنوان حفاظت و هدایت از مهم ترین رگه حیاتی 
کالب��د جامعه به س��وی اهداف عالیه یک نظام و تمنیات واقعی و آگاهانه م��ردم، التفات یابند. در غیر این 
صورت، بایستی شاهد بروز پیامدهای ناگوار در تمام عرصه های  اجتماعی، سیاسی، فکری و فرهنگی بود. 

 طرح مسأله آسيب فرهنگی ۱. ضرورت و نياز به آسيب شناسی: 
 پیش از بیان هر نکته ای باید اذعان نمود که ساحت فرهنگ چندان 
عزیز و گرانمایه اس��ت که باید با سرش��ت جان هر ملتی عجین گش��ته و در قبال صدمات عارض بدان، 
هوشیارانه و با تدبیر به دفاع برخاست. اما این همه در صورتی میسر خواهد بود که پیش از هر حرکت و 
اقدامی، شناخت صحیحی از وضعیت آن در جامعه داشته باشیم. اگر مردم و مسولان، شناسایی واقع بینانه ای 
از اوضاع فکری و زمینه های  فرهنگی خویش نداشته باشند، هیچگاه نخواهند توانست به درستی به طرح 
درست راهکارها مبادرت ورزند. شخص تا زمانی که احساس درد نکند به سراغ پزشک هم نمی رود. شاید 
حتی در صورت مش��اهده و رویت درد، آن را هم جدی نگیرد. اینجاس��ت که عارضه ای که به راحتی قابل 
درمان است به یک آسیب لاعلاج مبدل گردیده و مداوای آن کار سخت و پرهزینه ای می شود. اگر به سبب 
غفلت و بی توجهی آگاهانه یا ناآگاهانه، نسبت به رفع این عارضه و مداوای آن کوتاهی شود، پس از اندک 
زمانی این نقصان به یک نارسایی بزرگ و غامض تبدیل می شود. دقیقأ می توان آسیب های فرهنگی را نیز 

این چنین تعبیر کرد. 
 لذا اگر جامعه ای احس��اس کند که در تقابلات عظیم فرهنگی هزاره س��وم، نیاز به هیچ مطالعه جدی و 
آسیب شناسی وضعیت فرهنگی خویش ندارد، دچار غرور کاذبی شده است که سرانجامی جز عتاب شدید 
از س��وی رش��دیافتگان فکری دیگر ملل و وارد کردن افکار و اندیشه های  نامتجانس و گاه متفاوت ندارد. 
مادام��ی ک��ه متوجه رفع نقایص کالبدی حریم فکری و فرهنگی نباش��یم، دلخوش به آینده کاذب و خیالی 

خواهیم بود و خواسته یا ناخواسته در دام بلایا و توطئه های  برنامه ریزی شده گرفتار خواهیم آمد. 
آیا آگاهانه یا ناآگاهانه چشمان خویش را بر واقعیات موجود بسته و در عالم خیال، خود را پرچمداران 

فرهنگی جهان می دانیم؟ 
2 – نگرانی از ابراز عقب ماندگی فرهنگی: 

 به جرأت می توان گفت که ایران از حدود چهار قرن پیش به این سو، نسبت به رشد پدیده های  تمدنی 
غرب، دچار پسرفت شدید فرهنگی و تمدنی شده است.3 این عقب ماندگی نه تنها در ایران، بلکه در تمام 
دنیای اس��لام فراگیر ش��د.4 هرچند اندیش��ه گران ایرانی در قبال رشد سریع غرب، برخی آگاهانه و برخی 
ناآگاهانه رفتار نمودند. البته شناسایی دو رویه تمدن غربی به صورت صحیح و آگاهانه، از سوی تعداد اندکی 
از ایرانیان محقق گشت. چنانچه این فرهیختگان با قبول پیشرفت مغرب زمین، البته بر رویکرد استعماری 
اروپاییان نیز صحه گذاردند. یعنی با تأیید رش��د ش��گرف علم و دانش غرب، از قبول شیوه های  غربی در 
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اس��تعمار ایران امتناع ورزیدند.5 نمونه روش��ن بینش باز چنین اندیشه ای را می توان در پاره ای از نخبگان 
همچون امیر کبیر و سید جمال الدین اسد آبادی در دوران معاصر مشاهده نمود.6 این در حالی بود که دنیای 
اس��لام و سرزمین ایران تا پیش از این، سرسلسله جنبان تمدن و فرهنگ بشری بشمار می رفت. در چنین 
فضایی می توان از عزت و توانایی و فرهنگ متعالی سخن گفت چنانچه بسیاری از اروپاییان بر این نکته 

اذعان و اعتراف دارند.7
 لیکن همزمان با رش��د غرب در عرصه تکنولوژی و صنعت پس از رنسانس و در قرون جدید، مغرب 
زمین در زمینه فرهنگی نیز برخوردار از پیش��رفت قابل ملاحظه ای ش��د. پدیده گسترش تکنیک، منجر به 
انتظام امور و نیاز به فرهنگ ملازم با آن نیز گشت. اگر چه این فرهنگ برخوردار از رویکرد صنعتی بوده و 
انسان را در اسارت ماشین درآورد و حتی از نیمه قرن بیستم نیز جریان پست مدرنیسم را در قبال تحولات 
مدرنیسم به وجود آورد، اما به هرحال فرهنگ بورژوازی یا همان شهرنشینی در ابعاد مختلف جامعه غربی 
جای گرفت. توازن تمدن و فرهنگ غربی، موضوع تازه ای بود که موجبات رش��د فکری اندیش��ه غربی و 

سپس اندیشمندان غربی را فراهم نمود. همین تحول موجب غرور و سپس ادعاهای پس از آن شد.8
 حال آنچه در ش��رق و به ویژه در جهان اس��لام و ایران می گذشت، متفاوت از این تکاپوها بود. نه تنها 
در عرصه رشد علمی اتفاقی رخ نداده، بلکه آرام آرام افٌت فرهنگی نیز به وقوع پیوست. ورود محصولات 
غربی و حضور تمدنی آنها، باور عقب ماندگی را در میان شرقیان مسجل نمود تا جایی که باور به منزلت 
غربی را در بین جوامع ش��رق جا انداخت. اینجا بود که باور به وجاهت اروپاییان و عزت بخش��ی به آنان، 
رسم حکومت های بسیاری منجمله ایران شد. حکایت پاره ای از ایرانیانی که به اروپا رفته و در قبال توسعه 

شگفت انگیز غرب، انگشت حیرت به دهان گرفته اند، اندک نیست.9
 جالب اینجاست که متأسفانه همین نگرش از سوی پاره ای از اندیشمندان ادوار بعدی نیز تاکنون تداوم یافته 
است. اما واقعیت قضایا آن است که دنیای غرب به سبب برخورداری از تمدن پیشرفته، و فرهنگ پیوسته و 
صنعتی با آن، تلاش می کند تا با تخطئه دیگر فرهنگ ها، به تبلیغ فرهنگ صنعتی یا مکانیکی خویش بپردازد 
و حتی خود را سردمدار پدیده های  فرهنگی دیگر ملل دنیا و پیشگام در عرصه های  فرهنگی آنان بداند. اما 
با وجود قبول این مسئله، نمی توان کلیت این قضیه را پذیرفت. زیرا قبول رشد ناموزون علمی غرب به منزله 
قبول فرهنگ غربی نیست. اگر هر آیینه این فرهنگ مقبولیت عام حتی در منظر غربیان می یافت، جریان 
نیرومند پست مدرن شکل جدی به خود نمی گرفت.10 مثلأ چند سال قبل، کتاب مثنوی معنوی حضرت مولانا 

در آمریکا در ردیف پرفروش ترین آثار 
نش��ر قرار گرفت، اما این دلیل بر رشد 
ارزش های غربی نیس��ت. حتی وجود 
چهره های  برجسته علمی و فرهنگی در 
زمینه ایران و اسلام در اروپا و آمریکا، 
به هیچ وجه دلیلی بر وجاهت غربیان 
نخواهد بود و می توان با کوشش لازم 

بدان دست یافت. 
 لیک��ن در قب��ال عق��ب ماندگ��ی 
ارزش های فرهنگی نه تنها بایستی به 
تلاشی مضاعف دست یازید، بلکه باید 



در مقابل هجمه تهدیدات فرهنگ غرب، به فراست و آگاهانه ایستاد. دلیل اصلی بر چنین تلاشی، آن است 
که فرهنگ غربی با ارزش های ایرانی و اس��لامی و اساس��اً شرقی متجانس نیست و با آن مغایرت جدی و 

ماهوی دارد. اما: 
 - آیا می شود بدون هیچ تمهید و مقدمه ای، به سراغ نفی ارزش ها و فرهنگ غربی رفت؟ 

 - اساسأ باید به نفی چه ساحتی از حوزه فرهنگ و تفکر غربی برخاست ؟
آی��ا همانگونه که به نفی فرهنگ برهنگی باید پرداخت، می توان به طرد نظم وصداقت عمومی در میان 

غربیان پرداخت؟
 اینها س��والاتی اس��ت که صاحبنظران حوزه علم و به ویژه رس��انه، باید پیش از رویارویی، بدان پاسخ 

روشنی بدهند. 
3. جاذبه های  فرهنگی، يا استقبال هيجان زده ؟

  »با من از تمدن سخن می گویند، اما من از تبدیل مردم به کارگران فقیر حرف می زنم و از تحمیق آنها. 
من از میلیون ها انسانی صحبت می کنم که به آنها عمداً ترس و عقده حقارت و لرزیدن و زانو زدن و نومیدی 
و نوکرمنشی را القاء کرده اند. بین استعمارگر و استعمارشده سخنی نیست مگر از بیگاری، تهدید، فرهنگ های 

اجباری، تحقیر و افاده.«11
 قرن نوزدهم میلادی عصر تبدیل استعمار به استعمار نو و ظهور دوران امپریالیسم و قرن بیستم، روزگار 
تبدیل امپریالیسم به امپریالیسم نوین و عصر بروز جنگ سرد بود.12 در چنین فضایی بود که غربیان تمهید 
تازه ای از نظام س��لطه گری خویش را برای حاکمیت بر جهان پی ریزی نمودند. این ترفند تازه چیزی جز 
تغییر ابزار سلطه از سلاح نظامی و شیوه های  اقتصادی، به تکاپوهای فرهنگی نبود. آنان دریافتند که دیگر 
شیوه های  گذشته برای تثبیت نظام سلطه شان ثمری ندارد. پس می باید راه های نوینی را جهت بقای استیلای 

خویش پیدا نمایند و این راه، چیزی جز مسیر فرهنگی و ابزارش جز القائات فکری نبود. 
 استعمارشدگان نیز به تصور اینکه اروپاییان دست از غارت و سلطه گری برداشته اند، مجذوب این جریان 
انحرافی ش��ده و از همراهی و همسویی با آن ابا نمی کنند. بنابراین، جاذبه فرهنگی، عرصه ترک تازی های 

امپریالیسم نوین گردید تا با این راهبرد تازه، به تبیین هر چه بهتر اهداف بلندپروازانه خویش دست یازند. 
 نکته اساسی در این شیوه آن است که علاوه بر تداوم کسب منافع بیشتر از گذشته، می توان به تخریب و 
زیرساخت های فکری و فرهنگی دیگر ملل نیز مبادرت نمود. هدفی که قبلأ امکان دستیابی بدان میسر نبود. 
آنچه که به عنوان بسته های  فرهنگی به جوامع عقب مانده یا جهان سوم اعطا می شود، در واقع ارمغان های 
افیونی است که در درازمدت موجبات از هم پاشیدگی فرهنگ های سنتی را به دنبال دارد. برخی از جوامع 
همچون ژاپن در آس��تانه قرن بیس��تم، در قبال هجمه غرب مرعوب نشده و به سرعت به ترمیم مناسبات و 
ساختارهای سنتی خویش پرداخته و با مقابله با ظواهر فرهنگ غربی، به تکمیل و توسعه کاستی های خود 
به صورت جدی اقدام نمودند. اما جامعه ایران با وجود اینکه سه دهه پیش از ژاپن به ایجاد مراکز فرهنگی 
و علمی مبادرت نمود، اما گرفتار و مفتون ظواهر شده، و خواسته یا ناخواسته در راستای حیات غربی گام 
برداشت. در ایران تنها با تغییر لباس و دکور و دیگر ظواهر و صرف سرمایه های  هنگفت، ارزشهای ظاهری 
را یدک کشیدیم. این نشان از توجه عمیق روشنفکران، مدیران ارشد و رسانه های  ژاپنی به بسترها و هویتهای 
خودی جامعه ش��ان دارد.13 در صورتی که در جامعه ایرانی خاصه در هیأت حاکمه و مسئولان ارشد، عدم 
درک صحیح و درست از مفهوم تاریخ و نیات غرب و ارزش های غربی، به استقبال از جلوه های  ظاهر فریب 

فرهنگ آنان پرداخته و خود راه را برای گسترش سلطه بلند مدت غرب هموار نمودند. 
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 امروز پس از گذش��ت س��ه دهه از انقلاب اسلامی ایران، رس��انه ها به رغم ابراز تنفر شدید از استعمار 
غرب و نظام سلطه گری دول غربی، متأسفانه هنوز در قبال نیات درونی و برنامه ریزی شده غرب، رویکرد 
استحاله کننده گر نیافته اند. رسانه های  ایران به رغم ظاهر ضد غربی و پرخاشگری بر سلطه  گری غربیان، به 

نظر می رسد که ماهیت سلطه غرب را طرد نکرده اند. 
توصیف این حدیث دلدادگی و دلزدگی را در سرودۀ نظامی می توان یافت: 

  چه خوش نازی است ناز خوبرویان    ز دیده رانده را در دیده جویان
  به چشمی خیرگی کردن که برخیز    به دیگر چشم دل دادن که مگریز14

 در ژاپن برای ترغیب جوانان به ارزش��های خودی، و به گفته تحلیلگران فرانس��وی و سوئیسی، جهت 
تقویت حس تنفر از استعمار غرب، از سال 1931 تاکنون، نیمی از 36 ساعت دروس هفتگی دبیرستان های 
آن کش��ور به درس تاریخ اختصاص یافته است.15 این بدان معناست که پس از هشتاد سال، هنوز نظامات 
آموزشی به تبیین، و رسانه ها به تبلیغ این برنامه ادامه داده اند. لذا مطلوب تر آن است که به جای مواجهه و 

مقابله با تهاجمات فرهنگی، به تمهیدات و تجهیزات لازم فرهنگی مبادرت گردد. 
 از این نکته نیز نبایستی غفلت نمود که امپریالیسم تلاش می کند تا حواس ها را از درک و فهم فرهنگ، 
به سوی مظاهر تمدنی بکشاند. رسانه ها نیز ممکن است در این گردونه فریبنده گرفتار آیند و ناخواسته بر 
طبلی بزنند که نظام سلطه آن را تزئین و تبیین نموده است. حال آیا رسانه های  ایران پس از انقلاب بیشتر به 
جذب همت کرده اند یا در دفع کوشیده اند؟ آیا این رسانه ها به نسبت رسانه های  غربی از حیطه عملکردی 

مناسب تری برخوردار بوده اند؟
 اینجاس��ت که اساس فرهنگ از سازندگی به تخریب، از بیدارگری به خمودگی، از یک ارمغان مبارک 
به یک مخدر هولناک، از تبلیغ س��اختارهای خودی به زیرس��اخت های نامتجانس و از یک هدیه به یک 
تهدید تغییر ماهیت می دهد. این چیزی جز افزایش حساسیت رسانه ها بر مقولاتی چون تبیین جامع اصول 
مهم ارزشی نظام، همانند مهدویت نیست که ضرورتأ باید نقدی دقیق و کارآمد گردد تا در نزد نسل جوان 

تأثیرگذار و برخوردار از جاذبه مضاعف باشد. 
یک اصل تبدیل گردد. بیان واقعی از محرک، مس��یر و هدف، نشانگر وضعیت و دامنه بيان راهكارها بیان راهکار، باید به عنوان یک ضرورت تلقی شده و لزوم توجه بدان از یک فرض به 
عملکرد مجریان و مخاطبان یک موضوع خواهد بود. آنچه اشاره شد مقصودی جز وصول به این دیباچه 
نبود که در کاوش مشکلات فراروی دکترین مهدویت، بایستی هم به علل درونی و متولیان تبلیغ این پدیده 
یعنی رس��انه توجه نمود و هم به اس��باب بیرونی موضوع یعنی گروه های اجتماعی و نسل جوان مخاطب 
حساسیت داشت. بنابراین در اینجا تلاش می گردد تا مقوله مهدویت از منظر، مبلغ و مخاطب توأمان مورد 

بررسی و تحلیل قرار گیرد: 
۱ – شناسايی ضعف رسانه در تبيين دكترين مهدويت

 شناسایی نقاط قوت و ضعف رسانه در تبیین موضوع، از جمله نکات مهمی است که در راهبرد به یک 
شیوه صحیح و کارآمد قابل استفاده خواهد بود. بدیهی است که رسانه تا قبل از انقلاب، از قوه لازم تبشیری 
و تبلیغی برخوردار نبود و بنابراین نمی توان انتظار چندانی از آن داشت. لیکن پس از انقلاب، رسانه ها داعیه 

دار تبلیغ فرایندهای مذهبی و معنوی از جمله مبحث مهدویت شدند. 
 بنابراین وظیفه رسانه ها در قبال مقولات فکری و فرهنگی تغییر اساسی کرد. اما شرایط لازم برای این 
مقصود عملأ فراهم نگردید و اوضاع جهان پس از جنگ دوم جهانی، ش��رایط تازه ای برای رس��انه ها در 
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تبلیغات نوظهور فراهم نمود. در تلاطم فکری و عقیدتی میان اردوگاه شرق و غرب، بسیاری از فرهنگ ها 
دچار واهمه شده و از رویارویی با غرب اجتناب نمودند. در این میان تحولات عدیده در ایران موجب تأخیر 
در پردازش صحیح فرهنگی و تبیین جاذب اضلاع تفکر معنوی و اعتقادی ش��د. انقلاب اس��لامی در ایران 
رخ داده و سپس انقلاب فرهنگی مطرح گردید. اما جنگ تحمیلی، مانع از توسعه پیش بینی شده فرهنگی 
و گسترش و تبیین جاذب و در خور مقولاتی چون مهدویت گردید. شتابزدگی در پیشبرد امور موجب شد 
تا در یک چرخه سنتی، و با بی تجربگی فراوان به سیاست گذاری های مقطعی و سطحی، به دور از تحقیقات 
و سرمایه گذاری های لازم در بستر فرهنگی مبادرت گردد. بی برنامگی و به قولی پرسه زنی در فرهنگ های 
خودی و غیر خودی،16 اگرچه یک تقدیر گریز ناپذیر بود و در طی این روزگار بسیاری از معارف بومی و 
سنتی مطرح و پیاده شد، اما در همین حریم های محدود نیز فرصتی برای نقد و بررسی و ارائه راهکار در 

عملکرد صورت پذیرفته فراهم نشد. 
 در واقع باید اذعان نمود که مباحثی چون مهدویت از گردونه ملاحظات عمیق و مطالعات گسترده باز 
ماندند و تنها به فراخور مقتضیات زمان، گاه س��خنی از آن به میان می آمد و یا رس��انه ای در تبیین آن تنها 
اشارتی و بشارتی مجمل داشت. چالش عقیدتی با برخی از نحله های  تشدید یافته پیرامون مهدویت که عقاید 
تند و آتشینی در قبال فسادپذیری در میان جامعه داشتند و بسیاری از انقلابیون را نیز دچار چالش جدی 

در قبال مواضع صریح نظام می نمودند نیز بر این چرخه بی هدف می افزود. 
 این بود که جوان پس از انقلاب و جنگ، یا به تعبیری نسل های جوان بعد 
از انقلاب، به فراخور لازم از شناسایی و تعلیم حدیث ظهور منجی بازماندند 
و لاجرم در گردونه اندیشه های  دوست و بیگانه گرفتار آمدند. نیازی نیست تا 
در این مقوله خیلی جستجو کنیم، زیرا تمام ادله و براهین بر این وضع گواهی 
می دهند. کافی است از بسیاری از جوانان خویش بپرسیم که تا چه اندازه با 
مفاهیم و مقتضیات عصر ظهور آشنایی دارند، در همان حالی که با بسیاری 
از اندیشه های  غربی و مظاهر و منجیان غربی آشنایند و گاه دستی از دور بر 

برخی از منابع یا متون کسانی چون نوسترا داموس ساییده اند. 
 رس��انه ها نیز در این چرخه تقصیر بس��یار دارن��د، زیرا مطلوب عمل 
نکرده ان��د. چرا که وظیفه رس��انه در این مقوله هیچگاه تولید اندیش��ه و 
نظریه پردازی نبوده است، بلکه مأموریت رسانه تنها تبلیغ مضامین فرهنگ 
اس��لامی و مباحثی بود که صدها س��ال در جرح و تعدیل آن تلاش شده 
و بس��یاری از فرهیختگان و عالمان دینی بر تش��ریح و تبیین غوامض آن 
کوشیده بودند. لذا رسانه های  ما بر خلاف رسانه های  غربی که تلاش بر سر 
خلق اندیشه و دکترین های تازه دارند، اصلأ وظیفه اندیشه سازی نداشته اند. 
 فقدان معنویت در غرب، ناشی از انزوای جهان بینی هایی بود که از سوی 
خودش��ان به دور ریخته ش��ده بود. به همین سبب ماهیت دینی در جوامع 
غربی از عمق لازم و شفافیت معنوی و اخلاقی برخوردار نیست و لذا برخی 
از متفکران غربی به وضوح اعلام می دارند که ورشکستگی اخلاقی، مصیبت 
جانکاهی اس��ت که گریب��ان تمدن غرب را گرفته اس��ت. از جمله آرنولد 
توین ب��ی، که به تمدن غرب بدبین بود و آن را در مرحله مهیا ش��دن برای 



انتقام الهی می دانست، مگر اینکه به سوی معنویت بازگردند تا نجات یابند.17 بنابراین یکی از مهم ترین اسباب 
عدم ارتباط صحیح میان علوم عقلی نوین و الهیات مدرن و باور دینی دنیای پیش��رفته را می توان در تمییز 
غیر عملی میان حیطه های  مورد بررسی هر دو مقوله، و همچنین تخطئه قلمرو هر کدام از سوی صاحب نظران 
عرصه دیگر دانست.18 به همین سبب حتی در سال 1927 میلادی، حکومت ژاپن به جهت اجتناب از رویه 
تعصب آمیز مذاهب متعارض علمی و عقلی که مبتنی بر رویکردهای غیر انسانی و غیر اخلاقی اند، دستور داد 

تا هزاران معبد و ضریح پرستش حیوانات مار و روباه و دیگر خدایان را خراب و ویران سازند.19
 بنابرای��ن رس��انه در دنیای اس��لام و ب��ه ویژه در ایران پ��س از انقلاب، بر خلاف دنی��ای غرب، قصد 
ساختارگرایی و خلق عرصه های  نظریه پردازانه را نداشته و ندارد. فقط وظیفه رسانه، تبلیغ صحیح و کارآمد 
از فرهنگی است که از پشتوانه های  عظیم و عمیق و منطق متعالی و خردمندانه برخوردار است. چنان چه 
فرهنگ انتظار و مهدویت در جامعه وجود دارد و تنها وظیفه رسانه ارتقاء و تبلیغ این فرهنگ است. پس 
اینجا دیگر نباید به دلجویی از رسانه پرداخت، چرا که رسالت خویش را به درستی عمل نکرده است. رسانه 
در تبلیغ و شناسایی جوانب جاذب مهدویت خاصه برای نسل جوان دچار قصور شده است. رسانه نتوانسته 
است طرح درستی از مهدویت جاذب، بانشاط، وجدآور، اطمینان بخش، حلاوت بخش، رسا و گویا و زنده، 

چنان که گویی از تپش برخوردار است تبیین کند. 
 رس��انه هیچگاه به صورت جدی به کشف رمز آنچه که وظیفه دارد جهت حراست از خویش برنیامده 
اس��ت. کش��ف رمز در اینجا یعنی آش��نا بودن با آن چیزی که می خواهد تبلیغ کند. رسانه واقعاً بدان چه که 
وظیفه تبلیغ آن را بر عهده داشته آگاه نبوده است. آیا می توانیم بپرسیم که دستگاه های تبلیغاتی و رسانه- که 
متأسفانه در بسیاری از موارد به طور موازی و متعارض عمل کرده و اقدامات همدیگر را خنثی و بی اثر نموده 

اند- خود نسبت به دکترین مهدویت واقف بوده و آموزش لازم در این زمینه را دیده اند؟
 پیوند میان رسانه و محیط های تعلیمی و پژوهشی کاملأ سست و ضعیف دیده می شود. سیستم رسانه ای 
در قبال مقتضیات زمان به درس��تی اصلاح و تجهیز نش��ده و از آموزش های لازمه برخوردار نگشته است. 
ازسوی دیگر نظام حوزوی و دانشگاهی هم در کنار رسانه تنها به وظیفه تبلیغی- و نه آموزشی- مبادرت 
ورزیده است. پس ارتباط ضروری میان رسانه و سیستم آموزش های دینی یا به تعبیری میان حوزه دینی و 

رسانه، صرفأ تابع یک نگاه تعلیمی نبوده است. 
 حال چگونه می توان از رسانه، بدون اینکه آموزش لازم در تدارک مفاهیمی چون انتظار، زمینه سازی 
ظهور و ویژگی های منتظران را دیده باش��ند، خود انتظار تبش��یر و تبلیغ جامع و قوی داشت؟ لذا به جرأت 
می توان گفت که میان رسانه و آموزش های بنیادین دینی، فرسنگ ها فاصله است. رسانه ای که با مضامین 
الحادی غرب بیگانه است و آموزش های لازم را ندیده است، چگونه می تواند به شفافیت هر چه تمام تر به 

تبیین و تبلیغ مهدویت متعارض با سوشیانتیسم غربی بپردازد؟
 تمام موارد فوق از آن روس��ت که رس��انه با مضامین درس��ت و ناب مهدوی محش��ور نگردیده و از 
آموزش های لازم در این زمینه برخوردار نگش��ته است. علت این قصور را می توان در مسائل عدیده ای از 
مقولات سیاسی گرفته تا اجتماعی و اقتصادی و فقدان یک رویکرد نظریه پردازانه دید که در این مقال فرصت 

اشاره بدان نیست. 
 باید دانس��ت که پاسخ دادن به هجمه های  بیگانه و تخریب و صدمه فرهنگی آنان، نیاز به ارتقاء شعور 
فکری و یک رویکرد نظریه پردازانه دارد. تنها فکر می تواند در مقابل فکر ایستادگی کند و یا آن را از صحنه 

خارج نماید. 
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 پرهیز از سطحی کاری و پرداختن به ظواهر، نیاز به اقدامات دیرپا و عمیق دارد که از زیر ساخت های 
لازمه و درخور برخوردار باشد. در این راستا کاملأ بدیهی است که هر گونه اقدام عجولانه، نتیجه ای جز به 
باد دادن تلاش های گذشته نیست. پرداختن به مبانی استوار فرهنگی خاصه اعتقادی و اخلاقی، نه به تعارف 

و سلیقه، که با تمهید و آمادگی لازم و کسب آموزش های درخور یک رسانه امکان پذیرست. 
 حال در نظر بگیرید که اصحاب رسانه از پشتوانه های  مرتبط با هدف و آموزش های لازم و مورد نیاز، 
و همچنین خلاقیت درخور این وظیفه و مقصود، و حتی س��لائق لازم برخوردار نباشند، آنوقت چه انتظار 
نابجایی باید از این سیستم داشت؟ حال می توانید از آنها بخواهید تا کدام دکترین را به مخاطبان خویش ارائه 

کنند؟ اینجاست که وضعیت فعلی خودنمایی می کند.
 رسانه ها در دنیای حاضر، وظیفه تصمیم گیری و تبیین افکار را ندارند. وظیفه آنها به درستی مشخص 
ش��ده اس��ت یعنی تبلیغ آراء و افکاری که بدان ها دیکته شده است. جایگاه آنها اصلأ جایگاه اندیشه ورزی 
نیست. این وظیفه از آن سیستم نظریه پردازی است که مصالح لازمه ای از خلاقیت و بروز استعدادها و کشف 
سلائق را برخوردار است. وظیفه رسانه تبلیغ صحیح و گویای آن چیزی است که بدان مأموریت یافته اند. در 
دنیای امروز، ابتدا یک مبتکر یا اندیشمند کشف می شود، و سپس سیستم رسانه ای وظیفه پردازش و پیرایش 
بهینه او را با تمام نیرو بر عهده می گیرد. یک رویکرد و یک نظریه ابتدا بایستی طرح و تبیین گردد تا سپس 

از سوی رسانه ها حجیم و فربه گردد. 
 بنابراین رسانه، وظیفه ابداع گری و نظریه پردازی یک دکترین را نداشته و صرفاً در راستای توزیع و تبشیر 
و تبلیغ آن دکترین حرکت می کند. اما پیش از هر حرکتی باید نسبت به آن نظریه آشنایی داشته و آموزش های 

لازم در دفاع و بیان آن را داشته باشد. 
 از طرفی دیگر، رسانه با آشنایی با چهارچوبه های  شرح وظایف خود، باید تلاش نماید تا به شناسایی 
آخرین چهره های  فرهنگ های معارض نیز دست یابد. حراست از یک اندیشه، فقط به معنای تبلیغ آن نیست، 
بلکه به منزله رصد نمودن حدود و ثغور مرتبط و یا نامرتبط با آن نیز هست. هنر رسانه در بیان یک نظریه 
یا دکترین همانند مهدویت نیس��ت بلکه هنر در حفظ و نگاهبانی آن دکترین از گزند آفات و خطرات نیز 
هست. رسانه بایستی بتواند همان گونه که به بیان و تبلیغ یک نظر می پردازد، مصونیت و سلامت را هم برای 
آن تفکر تأمین نماید. اندیشه ای با زحمت و مرارت بسیار متولد می گردد، اما مصونیت بخشی به آن کم از 

مرحله قبل نیست. 
 رسانه در این جا نه تنها خود به تقویت و تبشیر مبانی یک دکترین می پردازد بلکه وظیفه آن را نیز دارد 
که جامعه را نیز نسبت به اخذ، حفظ و مراقبت از آن تشویق نماید. حصول به این هدف، لازمه یک سیستم 
رسانه ای است. رسانه به تدریج می تواند، پس از بیان یک تفکر با پشتوانه ها و منطق قوی، دیگر آحاد یک 
جامعه را نیز نسبت به دفاع از آن موضوع ترغیب نماید. شناسایی و اعلام تبعات و آسیب های احتمالی بر 
یک دکترین به جامعه، بهترین و مناس��ب ترین شیوه عملکرد محسوب می گردد. حضور نخبگان در فضای 
رسانه، موجد آن خواهد بود که تا به عنوان یک برج مراقبت نسبت به طی مسیرهای در پیش رو عمل نمایند. 
یک فرهیخته کاردان در فضای اصحاب رسانه، همچون سکانداری است که هدایت کشتی خطیر اندیشه را از 
تندبادهای تبلیغاتی و گاه تصنعی می تواند برهاند. همین نخبگان، مناسب ترین راهبران سنجیده فکر در یک 

فضای رسانه  ای اند که جدیت اصحاب رسانه را تا مرز ریشه کنی یک آسیب پیش می برند. 
 س��ود بردن از صاحب نظران نخبه در هر زمینه و ترغیب اصحاب رس��انه به تلاش س��نجیده و سخت 
در راس��تای دس��تیابی به مقصود، مهم ترین عامل توفیق جوامع موفق، خوش فکر، با طمأنینه و مدبر است. 
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آمریکایی ها معتقدند که رشد ژاپنی ها، مدیون جان کندن سخت آن هاست. زیرا آنها برای موفقیت، خود را 
به آب و آتش می زنند و در صورت عدم موفقیت، خودکشی می کنند. تنها در سال 1997، تعداد 478 نفر از 

مدیران کمپانی های ژاپنی، به دلیل ورشکستگی خودکشی کردند.20
 بنابراین در کنار تلاش مجدانه و س��خت، س��نجیده فکری و تأمل در رفتار اهل رسانه نیز اهمیت دارد. 
به محض اینکه آسیبی شناسایی شد، باید با یک برنامه ریزی همه جانبه، نسبت به تداوم مسیر تا ریشه کن 
نمودن آن آس��یب مبادرت نمود. لذا آسیب شناس��ی، از لحظه آغاز شناسایی تا زمان ریشه کنی آن، با همت 

تمامی اصحاب رسانه و مدیران متنبه و کاردان و شایسته، باید تداوم یابد. 
2. رسانه و معالجه آسيب های درونی و بيرونی 

 هنر این اس��ت که بتوان جذب نمود و گرنه دفع نمودن چندان دش��واری نیست. هنر این است که بتوان 
دکترین ها را در میان تمام نسل ها رواج بخشیده و بازتاب درخور فهم و گویایی از آن دریافت نمود. به این 
نکته توجه کنید که چرا مجالس مداحی به خصوص در میان نسل جوان از پذیرش بالایی به نسبت مجالس 
سخنرانی صاحبان وعظ و خطبه و علم برخوردار است؟ واقعیت این مسأله در بازتاب هر دو جریان نهفته 
اس��ت ک��ه یکی از مقبولیت عام و دیگری از پذیرش خاص بهره می ب��رد. جاذبه و دافعه این دو قابل تأمل 

بسیاراست. اما پاسخ بدین سوال را می توان از دو جنبه بررسی نمود: 
 نخس��ت اینکه ماهیت این دو محفل متفاوت از یکدیگرند. یکی به هیجان و نشاط تکیه و توجه دارد، 
حالی که دیگری به تأمل و تنبه. جوانان به سبب روحیه جوانی و داشتن انرژی لازم، به سوی مجالسی که 
هیجان و تحرک در آن بیشتر است تمایل افزون تری دارند، و بدین دلیل خواسته یا ناخواسته گرایش به سوی 

اجتماعی که خلاف تمایل آن هاست، نخواهند داشت. 
 درست است که پاره ای از آحاد جامعه عاقلانه می اندیشند و گام برمی دارند اما این گروه بسیار اندکند. 
عموم مردم یک جامعه از رویکردهای فاضلانه نسبت به موضوعات پیرامون خویش غفلت دارند و در کنار 
اراده و عقل، به احساس نیز توجه شایانی می ورزند. به همین سبب نگرش های عامیانه در جوامع بشری، 
به نس��بت نگرش های عالمانه، در قبال بس��یاری از مس��ایل روزمره زندگی، از مقبولیت و کثرت بیشتری 
برخوردارست. در یک چنین بستری نباید انتظار دفع نظر اکثریت به توسط نظر اقلیت بود. بلکه لازمه کار 
در آن است که اقلیت هوشمند به راهبرد صحیحی از مواضع هدفمند دست یازیده و اهداف خویش را در 

منظر عام مقبولیت بخشند. 
 دوم آنکه، در همین حال، برخی علل خارجی نیز آگاهانه و به شدت بر دیدگاه عوام توجه نموده و بر 
تأثیرگذاری کوتاه مدت یا بلندمدت بر آن با هدف دستیابی به اغراض معین، سرمایه گذاری می کنند. در اینجا 
قصد آن نیست تا کاستی ها را به گردن بیگانگان انداخته و خویشتن را از مهلکه نقد و انصاف بیرون کشیم. 
اما از این نکته نیز نمی توان غافل ماند که به برنامه ریزی های بیگانگان برای هر دو گروه عوام و خواص جهت 

تقبیح هویت های خودی و به سخره گرفتن آراء سنتی نیز باید توجه و حساسیت ورزید. 
 مسائلی چون مهدویت از جانب غربیان تحریف و یا انکار می شود تا بدین شیوه به بنیادهای فکری و 
فرهنگی هجمه وارد س��اخته و اهداف خویش را پیگیری نمایند. آنها کوشش دارند تا با القائات جذاب تر 
و رویکردهای مهیج تر، به ترویج افکار و عقایدی که منافع آنها را تأمین می سازد، نزدیک گردند. از منظر 
غرب، القای اندیشه هایی که بتواند نگرش هایی همچون مهدویت را مخدوش، کمرنگ و بی اعتبار بخشد، قابل 
پیگیری و تبلیغ است. لذا در این راه به تبشیر و تبلیغ آراء نحله هایی چون شیطان پرستی دست یازیده و در 
راه شبهه اندازی در عرصه های  اعتقادی و معنوی، تلاش بی شائبه ای انجام می دهند. درست است که در غرب 
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با آگاهی فزاینده انسان از جایگاه حقیر خود در جهان، به کاهش باورهای دینی شتاب بخشیده شده است، 
اما در همین احوال به این نتیجه هم رسیده اند که بدون کمک دین، حیات اخلاقی جامعه را نیز نمی توان حفظ 
نمود.21 بنابراین آنها بر تأثیر شگرف آراء دینی و معنوی به ویژه بر روی عوام اطلاع دارند و به همین دلیل 
نیز بر بافت نظریه پردازانه اعتقادی جوامعی که با داشتن تفکرات عمیق و سترگی همانند مهدویت، مدعی ابراز 
وجودند هجوم می برند. در این حال تهاجم فرهنگی آنها یا به صورت مستقیم است که زیربنای ابعاد فکری 
و هویتی یک جامعه را به زیر س��وال می برند، و یا غیر مس��تقیم و به شکل وارونه بخشی و یا تحلیل بردن 
واقعیات یک نظریه و استحاله نمودن مبانی فرهنگی آنان خواهد بود. بدین ترتیب بیگانگان با اشاعه القائات 
برنامه ریزی شده، در موازات با مکاتب و نظریه پردازی های غربی، تلاش می نمایند تا رویکرهای اساسی از 
مکاتبی چون تشیع همانند دکترین مهدویت را کمرنگ و بی محتوا جلوه دهند. در این حال مدعی می شود 
که نگرش هایی چون مهدویت کاملأ بی پایه و اساس است، ضمن تشویش اذهان عمومی تلقین می کند که 

بایستی از آن رویگردان شد. 
 رس��انه در این حال، نقش کلیدی و حساس��ی را می تواند ایفا نماید و با رفع شبهه و واقع نگری و تبیین 

صحیح مسائل، به هدایت اذهان مغشوش مردم و حتی روشنفکران صاحب نظر بپردازد. 
 نکته ای که نباید از آن غافل شد این است که رسانه نباید با بستن درب ها و پنجره ها بر روی رسانه های  
معاند و بیگانه، و پش��ت کردن به تبلیغات غربی، خواس��تار سکوت و یا بی اعتنایی بدانان باشد. این جواب 
مسأله نیست. اگر رسانه در این میدان بتواند با ادله محکم و قوی از خویش به دفاع پردازد، نه تنها مغلوبه 
این میدان نشده است بلکه از عزت و کرامت افزون تری در میان دیگر مردمان و ملت ها نیز برخوردار خواهد 
شد. دیگر اینکه دکترین او نیز واکسینه شده و از هر جنبه تقویت گردیده و قوام بیشتری می یابد. البته این کار 

چندان ساده نیست و شبیه حکایت موش ها و زنگوله بر گردن گربه انداختن است. 
 البته پاسخ مسأله آنجاست که با تکیه بر ادعای محکم عالمان دینی و نظریه پردازان فکری، و با توسل بر 
متون روشن دینی و اعتقادی، می توان با جسارت، در مواجهه با القائات و شبهه افکنی های مخالفان داخلی و 
معاندان خارجی، با قدرت ایستاد. پشتوانه رسانه ها در این رویارویی، منطق نیرومند مهدوی و شیعی خواهد 
بود. مگر ما شیعیان مدعی داشتن ذخائر ارزشمند متون دینی و فقهی نیستیم؟ پس با داشتن این منطق و متون 
استوار دینی، دیگر واهمه از هیچ هراسی و هجمه ای نیست. رسانه ها با تمسک بر این متون و پشتوانه ها، و 
با برنامه ریزی های دقیق و منطقی، به راحتی می توانند نه تنها به مقابله بلکه به معالجه اندیشه های  مغایر و 

معاند بپردازند. 
 یک رسانه با تکیه بر منابع و ادله های  قوی و محکم از یکسو، و از دیگر سو با توسل به سلائق تقویت 
شده و پرجاذبه، می تواند در تبیین و تبلیغ مضامین اصیل شیعی همچون مهدویت، در میان عوام و خواص، 

به نشر چنین جریانات تأثیرگذاری بپردازد. 
 از بدیهی ترین نکات مورد استفاده یک رسانه، پس از تجهیز و تقویت مبانی فکری و زیر ساخت های 
اس��توار خویش، آن است که بداند دکترین مهدویت به صورت عبوس و بی منطق، کارآیی ندارد. جوانی که 
سرشار از هیجان و نیروست، مهدویت اشک و آه را نمی پسندد. رسانه باید به گونه ای عمل کند که مخاطب 

سرخورده و مأیوس از مبانی اعتقادی و معنوی نشود. 
 اصحاب رسانه باید بدانند جوانانی که نسبت به مقوله انتظار، ظهور منجی و مهدویت بی تفاوت شده اند، 
نه از سر عناد، بلکه از سر ناتوانی سیستم اطلاع رسانی صحیح و منطقی، و عدم تبلیغ بجا و درخور با سلایق 

و خواسته های  جوانان بوده است. 
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 مخاطبی که مهدویت را نمی فهمد و با شرایط 
انتظار بیگانه است، مجرم نیست، بلکه ملتفت به 
درک صری��ح و صحیح از ای��ن مبانی اعتقادی 
نیست. مجریان و دست اندرکاران، اعم از سیستم 
تحقیقاتی، راهبردی، اطلاع رس��انی و رسانه که 
دخیل در این ناتوانی و قصور بوده اند مقصرند. 

 فلس��فه مهدویت مستحکم و استوارست و 
هیچ خدش��ه ای بر آن نیس��ت مگر اینکه خود 
با قرائت س��لیقه ای از آن، با آن بیگانه ش��ویم. 
همان ش��یوه نامبارکی که برخ��ی از جریانات 
واپس گرای افراطی در طول تاریخ ارائه دادند و 
بجای خدمت به رشد حرکت اسلامی، موجب 
وقفه در تحرکات پیش��روانه شدند. این بهترین 
الگو و سرمشق برای سیستم رسانه ای است تا 
از اینگونه اشتباهات اجتناب ورزیده و عبرت 
گیرد. مصداق روشن این قرائت، جریان طالبان 
اس��ت، که از اس��لام که دین رحمت، عطوفت، 
دانش و اقتدارست، چهره ای خشن و تفسیری 
جزم اندیش��انه ارائه نمودند. برداش��ت اینان از 
اسلام، قرائتی متحجرانه و مطرود و مردود بود. 
حتی مجموعه قوانین و احکام طالبان که وضع 

گردید با روح اسلام سازگاری نداشت.22
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طرح مسئله اندیشه توسعه حیطه حکومت اسلامی به سراسر پهنه گیتی، قطعیت بی شائبه ای است که به 
وضوح در تعالیم دینی اسلام، اعم از اشارات قرآن مجید و یا روایات معصومین قابل مشاهده است. حصول 
این جهانی ش��دن، به طور خاص از جمله اموری اس��ت که تحقق آن به واس��طه ظهور منجی عالم بشریت 
حضرت مهدی موعود میسر خواهد گردید. لذا مسئله چگونگي تحقق این حکومت جهاني و وظیفه آحاد 
جامعه و ابزارهاي نوین ارتباط جمعي در دوره انتظار به عنوان زمینه ساز شکل گیري این حکومت مسئله اي 
است حائز اهمیت که در این تحقیق مورد توجه قرارگرفته است. حوزه اعمال قانون الهی و بهره مندی آحاد 
جامعه از ثمره عدل و آرامش در حکومت فراگیر اسلامی، بر اساس نص صریح روایت، تمامی بشریت را 
دربرگرفته و این، یکی از ویژگی های اصلی قیام حضرت است که با تعابیر مختلف، حتی در مقام معرفی این 

امام همام، مورد اشاره قرار گرفته است. 
مفاهیمی نظیر رضایت اهل آسمان و زمین از خلافت جهانی حضرت مهدی � عجل الله تعالی فرجه �، تحقّق 
جهانی س��ازی اس��لامی با نابودی کفّار، منافقان و همۀ  دین ستیزان در شرق و غرب کرۀ زمین و تعلق زمین به 
عنوان میراث به ساکنین صالح آن در هر کجای عرصه هستی، از جمله بازتاب هایی است که مفهوم جهانی شدن 
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با حضور حضرت حجت را نمایان می سازد. لیکن تحقق چنین الگوی جهانی نیازمند به فراهم سازی تدریجی 
زمینه های مورد نیاز برای آن اس��ت.. تبعیت از الگوی واحد به نحوی اس��ت که حرکت جامعه و آحاد تشکیل 
دهنده آن به س��مت الگوپذیری از اس��لام و نسخه جهانی شدن آن که در قالب دکترین مهدویت تجلی یافته و 
بر اس��اس بستری آماده و زمینه ای ساز ش��ده، محقق می گردد. بر مبنای این اصول است که قوانین و مقررات 
جهان شمول اسلامی جامه عمل می پوشند و همین مقررات است که زوایای مختلف زندگی بشر را اداره می کند 
و به نیازمندی های گوناگون وی پاسخ می دهد، و نیروهای انسانی او را در راه های صحیح و ضروری مصروف 
می سازد1. انجام وظیفه هریک از منتظرین مصلح با بهره مندی از هر نوع ابزار نوین و پیشرفته و همراه ساختن 
اندیشه اصیل و توانمند دینی با شیوه ها و ابزارهای به روز برای توسعه گستره خطابه ها و تعالیم جهان پذیر و 
جهان ش��مول اسلامی به دورترین کرانه های دهکده جهانی، موضوعی است که می بایست توسط اندیشمندان 
دینی از یک سو و ارباب رسانه از سوی دیگر، مورد واکاوی مشترک قرار گیرد. آنچنان که بنیانگذار جمهوری 
اس��لامی ایران صریحا اش��اره فرموده است که: »ما انقلابمان را به تمام جهان صادر می کنیم چرا که انقلاب ما 
اسلامی است و تا بانگ لااله الاالله و محمد رسول الله بر تمام جهان طنین نیفکند مبارزه هست و تا مبارزه در هر 
کجا جهان علیه مستکبرین هست ما هستیم.2« لذا در نوشتار حاضر، ضمن مرور بر مبانی تئوری جهانی شدن در 
اسلام و ارتباط این پدیده با ظهور حضرت حجت و زمینه سازی برای آن، وظیفه رسانه ها در عینیت بخشیدن به 
زمینه های مور نیاز برای تبلور حکومت جهانی مهدی موعود� عجل الله تعالی فرجه � مورد اشاره قرار می گیرد.

 اهداف تحقيق  هدف اصلي از پژوهش انجام شده در این تحقیق تبیین تطابق و ارتباط مستقیم میان 
داعیه به حق جهان ش��مولي اسلام منعکس شده در متن صریح آیات و روایات از یک سو ونمادهاي نوین 
تحقق این ادعا از طریق انجام وظایف ابزارهاي ارتباط جمعي همچون رسانه از سوي دیگر است. دین اسلام 
تنها دینی است که ادعای جهان شمول بودن داشته و هیچ یک از قوانین فردی و اجتماعی خود را محصور 
به قید زمان و مکان ننموده اس��ت. بیان موکد عدم تعلق تعالیم دین مبین اس��لام به یک گروه یا یک منطقه 
محدود و حتی ادعای بزرگ و ثابت شده کهنگی ناپذیری این تعالیم و توانمندی آن در اداره بهینه و عادلانه 
نوع بش��ر، در بس��یاری از آیات قرآن مورد اشاره قرار گرفته است. از این نمونه می توان به آیه 105 سوره 
کْرِ انََّ الْرَْضَ یرَِثهُا عِبادِيَ الصّالحِوُنَ؛ ما بعد  بوُرِ مِنْ بعَْدِ الذِّ انبیا اشاره نمود که می فرماید: "وَ لقََدْ کَتبَنا فيِ الزَّ
از تورات در زبور نوشتیم که البته بندگان نیکوکار من ملک زمین را وارث و متصرف خواهند شد." مشابه 
همین مضمون در آیه 33 از سوره توبه و در آیه 28 از سوره فتح آمده و اسلام را توانمند و شایسته برای 
َّذي أرَْسَلَ رَسُولهَُ باِلهُْدي وَ دینِ الحَْقِّ  برتری و تفوق بر تمامی عالم و تمامی ادیان دیگر دانسته است: "هُوَ ال
لیِظُْهِرَهُ عَلَي الدّینِ کُلِّهِ؛ اوست خدائي که رسول خود را با دین حق به هدایت خلق فرستاد تا بر همه ادیان 

عالم او را تسلط و برتري دهد." 
علاوه بر این، دیدگاه جهان شمولی اسلام با اشاره به اینکه نیکوکاران صاحبان خلافت در زمین خواهند بود، 
خود نش��انه ای بر ثمره جهانی شدن اس��لام به عنوان یکی از بارزترین و جامع ترین نتایج ظهور و قیام حضرت 
مهدی � عجل الله تعالی فرجه � است که این دیدگاه، به صراحت از آیات حقه الهی در قرآن کریم قابل برداشت 
است. به عنوان نمونه می توان به آیه 55 از سوره نور اشاره نمود که می فرماید: " وَعَدَ اللهُ الذینَ امَنوُا مِنْکُمْ و عَمِلوُ 
الصالحِاتِ لیَسَْتخَْلِفَنَّهُمْ فيِ الْرَْضِ؛ خداوند وعده فرموده به کساني از شما که نیکوکار گردد در زمین خلافت دهد." 
شاخصه جهان شمولی اسلام، بنابر وعده های متعدد الهی همچون آیه 107 از سوره انبیا که می فرماید: "و 
ما ارسلناک الا رحمه للعالمین؛  و تو را )ای پیامبر اسلام( جز رحمتي براي جهانیان نفرستاده ایم” و یا آنجا 
که در آیه 158 سوره اعراف، فرستاده خود را پیام آور الهی برای همه انسان ها می داند: “قل یا ایها الناس اني 
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رسول الله الیکم جمیعاً؛ بگو اي مردم، من پیامبر خدا به سوي همه شما هستم” تنها پیام صلح و رحمت برای 
همه جهانیان به همراه داشته و خود عامل اثرگذار و ثمربخشی برای حذف ناعدالتی ها و ارمغان زندگی دنیا 

و آخرت بهتر برای نوع بشر است. 
با این وجود، تفکری فردگرا در مقابل این شمول جهانی می ایستد. همچنان که اشاره صریح خداوند متعال 
در برخی آیات قرآن کریم به دش��منی ها و عداوت های کارشکنانه و ناامیدکننده ای است که کفار در مقابل 
تفکر جهانی شدن اسلام، علم می کنند. از آن جمله می توان به آیه 33 از سوره توبه و یا آیه 28 از سوره فتح 
اشاره نمود که می فرماید:" یرُیدُونَ أنَْ یطُْفِؤُا نوُرَ اللهِ بأَِفْواهِهِمْ وَ یأَْبيَ اللهُ الِّا أنَْ یتُمَِّ نوُرَه؛ُ کافران مي خواهند 
که نور خدا را با نفس تیره و گفتار جاهلانه خود خاموش کنند ولي خدا نمي گذارد ، تا آنکه نور خود را به 
منتهاي ظهور و حد اعلاي کمال برساند" بیان دیگری از این گفتار حق تعالی در آیه 8 از سوره صف آمده 
که می فرماید: " یرُیدُونَ لیِطُْفِؤَا نوُرَ اللهِ بأَِفْواهِهِم وَ اللهُ مُتمِْ نوُرِهِ" با این معنا و مضمون که : کافران مي خواهند 

تا نور خدا را با گفتار باطل و طعن مسخره، خاموش کنند، البته  خدا نور خود را تمام و کامل مي کند". 
لیکن خداوند وعده حقی مبنی بر عدم توفیق مخالفین تفکر جهانی شدن اسلام ارائه نموده و خود را تمام 
کننده و به کمال رساننده نور خود می خواند به گونه ای که این دین بر تمامی گیتی مسلط خواهد شد حتی اگر 
مشرکین و دین ستیزان این امر به مزاجشان خوش نباشد. لذا توانمندی نوع تدوین و ابلاغ و یکپارچگی و 
جامعیت و مانعیت قوانین دینی که از طریق خاتم رسل به جامعه بشر هدیه شده است،  در این وعده به حق 
الهی تضمین گردیده و تحقق جهانی شدن مهدوی به عنوان اکمال نور الهی در مقابل سنگ اندازی دشمنان 

خدا و بشر، عنوان گردیده است.
جالب آنکه یکی از ویژگی های مورد نیاز بش��ر برای پایداری بر صراط حق و یاری ائمه هدی در به بار 
نشستن اکمال نور الهی در قالب برپایی حکومت جهانی اسلام، توانمندی تشخیص حق از باطل و پویایی اذهان 
آحاد جامعه در این تشخیص علیرغم تار و غبارآلوده نمودن جو جامعه از سوی دشمنان خدا است. تا آنجا که 
در آیه اول از سوره فرقان و یا آیه 104 از سوره یوسف، اصلی ترین مبنای اعتقادی اسلام یعنی قرآن را میزانی 
برای تشخیص حق از باطل می داند: "تبارک الذي نزل الفرقان علي عبده لیکون للعالمین نذیرا؛ً بزرگ و خجسته 
است کسي که بر بنده خود فرقان- کتاب جدا سازنده حق از باطل- را نازل فرموده، تا براي جهانیان هشدار 
دهنده باشد." علاوه بر این، لزوم بهره مندی تمامی آحاد جامعه بشری از قوه تشخیص حق از باطل و تلاش 
برای تشخیص صحیح و عدم سستی و سهل انگاری و حساس نبودن و بی تفاوتی به تصمیم ها، مطابق این آیه 
شریف نیاز ضروری اعتلای جامعه تا برخوردی از موهبت حکومت فراگیر اسلامی تلقی می شود و نبود آن، به 

عنوان هشداری برای سیر قهقرایی و رو 
به زوال جامعه بیان می گردد. 

پژوه��ش  نظ��ري  چارچ��وب 
چارچوب نظري مدون شده به عنوان 
مباني ای��ن تحقیق برگرفته از تاکیدات 
ش��ارحین ش��رع بر لزوم شکل گیري 
حکومت جهاني اسلام است. وظایف 
هری��ک از آحاد جامع��ه و چگونگي 
ابزاره��اي  از  ازهری��ک  بهر من��دي 
ارتب��اط جمع��ي براي نی��ل به هدف 
تشکیل حکومت جهاني اسلام از این 



چارچوب نظري مستدل و قدرتمند قابل استنتاج است. تعالیم عالیه شریعت که قوانین وضع شده الهی در 
قالب کتاب آس��مانی قرآن محسوب می گردند، همگی به وضوح، بر التزام و نیاز بشر به گسترش سیطره 
حکومت اس��لامی بی قید مکان و زمان تاکید می کنند. دستور به عدل و احسان و رفتار شایسته و تلاش 
در جهت آبادسازی شهرها، یکی از اصول حکومت جهانی مهدی موعود است3. حاکمان و فرمانروایان 
چنی��ن حکومت جهانی که معدود هس��تند، همگی بر این اصول پای می فش��ارند4. مبتنی بر این اصول، 
شارحین و امانت داران پیام الهی، معصومین منتخب الله در زمین، به تشریح این اصول به عنوان تنها نجات 
بخش و تنها راه پیش روی نوع بش��ر، مس��تقل از نژاد و زمان، برای نیل به تکامل و رفاه دنیا و سعادت 
عقبی پرداخته اند. به عبارت دیگر در این الگو، همه- اعم از زعما و رعیت- از یک قانون و خط مشی 
واحد که مبتنی بر اس��لام اس��ت، پیروی می کنند.5 در برخی از این روایات، استقلال قوانین دین اسلام از 
تقید به زمان و مکان بیان ش��ده و به عنوان مس��یری روش��ن برای نیل به سعادت جامعه در همه اعصار 
ذکر گردیده اس��ت. در برخی دیگر از روایات نیز این اش��اره به طور خاص به ثمره قیام مهدی موعود � 
عجل الله تعالی فرجه � به عنوان گستره س��از دامنه حکومت رفاه آور و امیدبخش اس��لام برای تمامی نوع 

بشر، صورت پذیرفته است. 
از روایات گروه اول می توان به این روایت از رسول اکرم- صلی الله علیه و آله- اشاره نمود که در سفر 
حجةالوداع فرمودند: اي مردم، هیچ چیزي نیست که شما را به بهشت نزدیک و از آتش جهنم دور کند، مگر 
آن که من شما را به آن امر نموده ام، و هیچ چیزي نیست که شما را به آتش جهنم نزدیک و از بهشت دور 
کند، مگر آن که ش��ما را از آن نهي کرده ام.6 لذا جامعیت و مانعیت قوانین اس��لام برای سعادت کامل بشر در 

دنیا و آخرت، مستقل از هر زمان و مکانی برای زیستن انسان، در این روایت به وضوح ثابت شده است. 
علاوه بر این، اشارات مولای متقیان حضرت علی- علیه اسلام- در نهج البلاغه نیز بر این نکته تاکید 
نموده است. به عنوان نمونه می توان به نامه 62 اشاره نمود که می فرمایند: اما بعد فإن الله سبحانه بعث محمدا 
صلی الله علیه و آله نذیرا للعالمین؛ اما بعد همانا خداوند سبحان محمد- صلی الله علیه و آله- را به عنوان 
بیم دهنده تمامی جهانیان برانگیخت. در جای دیگر و در خطبه 160 می فرمایند: فإن فیه اسوه لمن تأسی؛ 
همانا در او- پیامبر اسلام- الگویی برای هر که بخواهد الگو بگیرد وجود دارد. همچنین در خطبه 198 نیز 
می فرمایند: ثم انزل علیه الکتاب نورا لاتطفأ مصابیحه و سراجا لایخبو توقده؛ سپس خداوند بر او قرآن را 

فرو فرستاد، نوری که چراغ آن خاموشی نگیرد و روشنی بخشی که از روشنی آن کاسته نشود.
از حضرت امام جعفر صادق- علیه اسلام- نیز نقل شده است که فرمودند: همانا خداوند تبارک وتعالي قرآن 
را بیانگر هر چیزي قرار داده اس��ت حتي به خدا س��وگند که رها نکرده چیزي را که بندگان خدا به آن احتیاج 
داشته باشند، تا آنجا که کسي نمي تواند بگوید: اي کاش خداوند آن را در قرآن بیان مي کرده و نکرده است7. 

علاوه بر جنبه لزوم، شرط کفایت عمل به دستورات اسلام برای رفاه و سعادت دنیا و عقبی نیز در روایات 
معصومین مورد تاکید قرار گرفته است. لذا سهولت قوانین دین اسلام و تطابق آن با فطرت انسان ها و قابلیت 
پذیرش آسان از سوی تمام ضمائر حقیقت خواه و سالم در تمامی جهان و تمامی اعصار، ویژگی بارزی است 
که مبنایی برای تسری این قوانین بدون قید زمان و مکان است. اعتنا به نوع تصمیم و خواسته آحاد مردم و 
توجه به آزادی ها و تعقل مبتنی بر فطرت، راهکاری است که در تدوین قوانین الهی و عملکرد شارحین این 
قانون و راویان احادیث معصومین و حتی والیان حقه جامعه جهانی اسلام، به وضوح دیده شده و از سوی 

تعالیم اسلامی نیز مورد تاکید قرار گرفته است. 
به عنوان نمونه امیرالمؤمنین علی- علیه اس��لام- می فرماین��د: ان الله حدد حدودا فلا تعتدوها و فرض 
فرائض فلا تترکوها و سکت لکم عن اشیاء و لم یدعها نسیانا فلا تتکلفوها؛ خداوند برخی موارد را واجب 
کرده است، آنها را ترک نکنید، اموری را نبز ممنوع اعلام کرده است، به آنها نیز نباید تجاوز نکنید. در مورد 
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بعضی از مسائل هم سکوت کرده که البته نه از روی فراموشی بلکه خودخواسته بوده و به  عمد سکوت کرده 
تا بندگانش در آن مسائل آزاد و مختار باشند. 

از روایات گروه دوم به کرات می توان بیان نمود که در آنها، صریحاً لازمه تحقق جهانی شدن اسلام بی کم و 
کاست و منطبق بر اصول ناب شرعی، ظهور مهدی موعود � عجل الله تعالی فرجه � عنوان گردیده است. آغاز 
س��خن در این باب می تواند با حدیثی قدس��ی از قول حق تعالی به پیامبر بزرگ اسلام در شب معراج باشد که 
می فرماید: "بالقائم منکم اعمر ارضی … و به اطهّر الارض من اعدائی و اورثها اولیائی و به اجعل کلمۀ الذین 
کفروا بی السفلی و کلمتی العلیا, به احیی بلادی؛ به وسیله قائم، از شما، زمینم را آباد می نمایم و از دشمنانم پاک 
می کنم و به اولیائم ارث می دهم و سخن کفار را پایین و سخنم را بلند قرار می دهم و شهرهایم را زنده می گردانم." 
نمونه های متعددی از این اش��ارات در کلام معصومین نیز وجود داشته که از آن جمله می توان به این 
حدیث متواتر از پیامبر اسلام اشاره نمود که فرمودند: "ابشّرکم بالمهدی یبعث فی امتی، یملأ الارض عدلًا 
و قس��طاً، کما ملئت ظلماً و  جوراً یرضی عنه س��اکن السماء و ساکن الارض، یقسّم المال صحاحاً"، یعنی 
ش��ما را به مهدی بش��ارت می دهم. او در بین امت من برانگیخته میش��ود، پس زمین را از قسط و عدل 
پرمی کند، همانگونه که- پیش از آن- از ستم لبریز شده است. ساکنان آسمان و زمین از او راضی خواهد 
بود و ثروت را به صورت صحیح تقسیم می کند." همچنین پیامبر اکرم- صلی الله علیه و آله- در حدیث 
دیگری از حکومت حضرت مهدی � عجل الله تعالی فرجه � بر سراسر کره زمین  خبر داده و فرمود: "لا 
تنقضی الس��اعۀ حتیّ یملک الارض رجلٌ من اهل بیتی یملأ الارض عدلًا کما ملئت جورا؛ً قیامت به پا 
نمی شود تا اینکه مردی از اهل بیت من مالک و حاکم زمین گردد و زمین را از عدل و داد پر نماید، همان 

طور که لبریز از بیداد شده است8." 
حضرت در حدیثی دیگر چنین می فرمایند: " انه اذا تناهت الامور الی صاحب هذا الامر رفع الله تبارک 
و تعالی له کل منخفض من الارض خفض له کل مرتفع حتی تکون الدنیا عنده بمنزلۀ ارحته فایکم لو کانت 
فی راحته شغرۀ لم یبصره؛ هنگامی که کارها به صاحب امر برسد، خداوند هر نقطۀ فرو رفته ای از زمین را 
برای او مرتفع و هر نقطۀ مرتفعی را پایین می برد، آن چنان که تمام دنیا  نزد او به منزلۀ کف دستش خواهد 

بود!  کدام یک از شما اگر در کف دستش مویی باشد، آن را نمی بیند." 
لذا چنانچه در بحث فوق کاملا مشهود است، التزام جامعه بشری از یک سو و نیاز ضروری و کاربردی 
آحاد بشر از سوی دیگر، به گسترش عدالت نبوی با قیام مهدوی نشانه می رود به نحوی که تشکیل چنین 
جامعه جهانی مبتنی بر شرع اسلام، موهبت بزرگ الهی به بشر محسوب می گردد. پیام عموم روایات در این 
گروه این است که در حکومت حضرت مهدی � عجل الله تعالی فرجه �، حکومت وسیع و یکپارچه جهانی 

با عظمت و شکوه فراوان شکل می گیرد.9
روش شناسي تحقيق مبتني برچارچوب نظري مدون شده در بخش قبل و به جهت دستیابي به هدف 
تحقیق که پیش از این ذکر گردید در این بخش به طورخاص به روش چگونگي برقراري ارتباط بین مباني 
نظري که همان موازین شرعي قائل به حکومت جهان شمول اسلام است از یک سو و نتیجه تحقیق که همانا 
احصاء وظایف رسانه زمینه ساز براي شکل گیري چنین حکومتي است از سوي دیگر پرداخته مي شود. در 
حدیثی از حضرت امام جعفر صادق- علیه اس��لام- چنین آمده اس��ت: "انّ قائماً اذا قام مدّ الله بشیعتنا فی 
اسماعهم و ابصارهم حتیّ لا یکون بینهم و بین القائم برید، یکلّمهم فیسمعون و ینظرون الیه وهو فی مکانه؛ 
هنگامی که قائم ما قیام کند، خداوند آن چنان گوش ها و چشمان شیعیان ما را تقویت می کند که میان آنها و 
قائم حتی نامه رسان نخواهد بود، با آنها سخن می گویند؛ پس سخنش را می شنوند و به او نگاه می کنند و او 
را می بینند، در حالی که او در مکان خویش است." اشاره این حدیث و برخی روایات از شرایط ظهور مهدی 
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موعود، از اهمیت بهره مندی از ابزارهای نوین خصوصاً در جامعه ارتباطات و فناوری های مرتبط با آن در 

تحقق و شکل گیری جامعه جهانی اسلامی به زعامت منجی موعود، خبر می دهد. 
از آنجا که بنابر تعالیم اسلامی، عملکرد یکایک آحاد جامعه بشری در زمان خود، از اولین تا آخرین، 
می تواند ثمره ای در مسیر تحقق جامعه جهانی عدل محور به امامت قائم آل محمد باشد، استفاده پررنگ و 
ثمربخش از ابزارهای نوین خصوصاً در س��امانه های خبری، اطلاع رسانی و تبادل افکار، نیاز و ضرورت 

جامعه بشری برای تمهید بستر مناسب جهت حصول جامعه جهانی مملو از عدل است. 
پرواز خبری که با سرعت انتقال فوق تصور، طرفین جامعه بشری را به هم می دوزد و گاه فرصت تامل 
انسانها بر روی اخبار دریافتی را در لابلای برق خیره کننده رنگ ها و هاله حواشی اخبار، از آنها می گیرد، 
پدیده ای است بسیار توانمند و اثرگذار بر روح و فکر بشر کنونی که روز به روز نیز اثربخشی خود بر دل ها 
و درگیری اذهان بش��ری با خود را بیش��تر و قوی تر می کند. لذا استفاده حداکثری از این ابزار توانمند یعنی 
محیط های رسانه ای برای ابلاغ اخبار و بیان تفکرات گروه ها و تئوریسین های مختلف، به عرصه رقابتی تبدیل 

شده که برندگان آن، گام های بلندی از سایرین در جذب مخاطب و همراه و همفکر، جلو خواهند افتاد. 
ویژگی جهانی شدن، از جمله زمینه هایی است که بسیاری از مکاتب باطل و بدخواه بشر و خودخواه و 
انحصارطلب و نژادپرست، همچون لیبرالیسم و صهیونیسم، آن را به ناحق جزئی از اهداف کلان و التزام آور 
مکتب خود دانسته و در راستای آن شبانه روز و بی وقفه، با بهره مندی تام از فضای رسانه ای، اعم از سایبری 

و مکتوب می کوشند. 
متاسفانه حامیان باطل این مکاتب، با به کارگیری متبحرین علوم مرتبط 
با رس��انه، از تجهیزات و سامانه های تهیه و مخابره گرفته تا برنامه سازان و 
روانشناسان فضای رسانه، برای حرکت سریعتر در ربودن جام رقابت و جلب 
نظر مخاطب در این دهکده جهانی، پشت کار از خود نشان داده و می دهند. 
منتظران مصلح اما، در این میدان رقابت س��خت به نظر نیازمند تلاش 
بیش��تر و هدفمند هستند. تجهیز هرچه بیشتر به ابزارهای نوین برای ارائه 
ش��فاف نظرات خصوصاً در زمینه جهانی شدن، لازمه ای برای حامیان به 
حق قیام مهدی موعود � عجل الله تعالی فرجه � و ثمربخش��ی تلاش آنها 
در زمینه سازی حصول جامعه جهانی عدل محور به امامت ایشان است. 

لیکن مهم تر از تجهیزات، مبانی تئوری و محورهای موضوعی است که 
رسانه می بایست به عنوان چارچوب ها و خطوط اصلی حرکت برای خود 
تعریف کند و با تولید برنامه، تبادل خبر، نقد اندیشه ها و پردازش نظریه ها 
حول این محورهای اصلی، به طور منطقی به هدف غایی خود یعنی زمینه 
س��ازی برای ایجاد جامعه جهانی اسلامی با ظهور مهدی موعود � عجل 
الله تعال��ی فرجه �، نیل کند. تعریف محوره��ای موضوعی مبانی تفکر و 
مایه اصلی حرکت رسانه ای را در این مبارزه تمام عیار تشکیل می دهد به 
نحوی که از یک رو با شفاف سازی بطلان دشمنان جامعه جهانی اسلام، 
به خنثی سازی توطئه ها و برداشت موانع مسیر و تنویر اذهان حقیقت خواه 
بپردازد و از س��وی دیگر، خلاء ظرف معرفتی و تفکر فطری آحاد جامعه 
بش��ری را برای پرش��دن با معارف و تعالیم ناب و خرد محور مهدویت به 

عنوان تنها راه حصول جامعه جهانی صلح آمیز، آماده نماید.



محورهای موضوعی در رسانه زمينه ساز  نیاز اصلی و اولیه فضای رسانه ای کشورمان به عنوان داعیه دار 
زمینه سازی برای حکومت جهانی مهدی موعود � عجل الله تعالی فرجه � تبیین محورهای موضوعی مشخص 
برای برنامه ریزی و تصمیم سازی در محیط رسانه ای است که با هدف تقویت اثربخشی و تقابل بهینه با جریان های 

انحرافی، می بایست ترسیم گردد.
استفاده ساختاریافته و مبتنی بر کرسی های نقد و تبادل افکار از صاحبنظران و نهایتا جمع بندی مناسب 
و سریع و همگرایی منطقی برای تدوین نظام رسانه ای کشور در حوزه جهانی شدن حول محور مهدویت، 
موضوعی است که به طور خاص به عنوان نیاز کنونی جامعه رسانه ای در کشور احساس می شود. هماهنگی 
تمام��ی دس��تگاه های فع��ال در این حوزه اعم از س��ایبری و مکتوب و  تلاش در به روز س��ازی به موقع 
محورهای موضوعی متناسب با نیاز جامعه و حرکت های فتنه انگیز دشمنان تفکر جهانی اسلام، از جمله 

ملزومات برنامه ریزی در این حوزه است. 
با هدف عبور از مبانی و ارائه نکات کاربردی و قابل تامل، برخی محورهای موضوعی که می تواند مبانی 
فکری و مایه اصلی حرکت و زمینه سازی برای تحقق جامعه مهدوی جهانی تلقی گردد، پیشنهاد می شود. 
اولویت بندی و تدقیق، بهینه سازی و یا ترسیم زیرمحورهای مناسب برای هریک از محورهای کلان بیان شده 
در ادامه این نوشتار، می تواند موضوع بحث مستقلی برای غنای بیشتر و تقویت جنبه های کاربردی آن باشد. 
محورهای اصلی قابل بررس��ی به عنوان مبانی فکری تصمیم س��ازی، برنامه ریزی و مدیریت اجرایی در 
فضای رسانه برای زمینه سازی تحقق حکومت جهانی اسلام، قابل تفکیک به دو گروه اصلی هستند. در گروه 
نخست که در این نوشتار به آنها محورهای ثبوتی زمینه سازی رسانه اطلاق شده است، هدف اصلی، ارائه 
براهین منطقی و نمایاندن جنبه های مثبت حاکمیت قواعد اسلام بر زندگی عامه مردم در سراسر جهان است. 
تناس��ب با فطرت نوع بش��ر و تکرار همه آنچه هر طینت خوش و پاکی آن را به ذات می پسندد و دنبال 
می کند و دلیلی برای مقابله با آن نمی یابد، در این محور موضوعی دنبال می ش��ود. چون فطرت امری اس��ت 
که دگرگونی در آن وجود ندارد، اسلام نیز جاودانگی و گستردگی خود را از این طریق اثبات کرده است10. 
رس��انه ها اعم از فعالان حوزه فضای مجازی و مس��تندات منتش��ره با فرم های س��نتی، در گروه نخست از 
محورهای موضوعی یعنی محورهای ثبوتی زمینه سازی برای جهانی شدن اسلام، وظیفه واکاوی دستورات 
زندگی بخش اسلام، بیان نکات شیوا و پرحلاوت و امیدبخش برای زندگی دنیا بدون ایراد هرگونه خدشه ای 
به اخلاق است که فراوان در تعالیم اسلامی یافت می شوند. اثبات توانمندی دین اسلام برای حکومت بر جهان 
از یک سو و تفهیم این نکته که برقراری چنین حکومتی و شمول جهانی اسلام، نه فقط یک التزام بلکه حق 
انس��انی نوع بشر است، از سوی دیگر، در این گروه از محورهای موضوع می بایست توسط اصحاب رسانه 

مورد توجه قرار گیرد. جزئیات بیشتری از موضوعات قابل طرح در این گروه، در ادامه معرفی شده است.
در گروه دوم، که در این مقاله به آنها محورهای سلبی زمینه سازی رسانه اطلاق می شود، هدف اصلی، 
مقابله با عداوت های موذیانه و فراگیر دشمنانی است که آگاهانه و گاه بی خبر، نظریات ناقض الگوی جهانی 
اسلام ارائه کرده و متوالیاً بر آن پا می فشارند. در این گروه، برخی نظریه پردازان به ارائه الگوهای جعلی در 
پوسته هایی جذاب برای ظاهرپسندان برای ایجاد جامعه جهانی مبادرت می ورزند. مفاهیمی همچون نظام 
نوین جهانی و یا ساختار جهانی لیبرالیسم، از جمله این نظریه ها است. وظیفه رسانه در این محور، پرده اندازی 
از چهره عقل گریز چنین نس��خه هایی برای بشر است. برخی دیگر از نظرپردازان با نگاهی وارونه، ناتوانی 
اسلام و گاه عموماً الگوی دینی را برای تعمیم به گستره مکان و زمان بیان می کنند. کمتر احتمال ناآگاهی 
این دسته از نظرپراکنان از توانمندی اسلام وجود داشته و قاعدتاً کینه توزی و انحصارگرایی این فرقه، نکته ای 
است که می بایست در مقابله با آنان از سوی اصحاب رسانه، نشانه رود. جزئیات بیشتری از موضوعات قابل 

طرح در گروه دوم نیز، در ادامه مورد معرفی قرار گرفته است.
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محورهای ثبوتی زمينه سازی رسانه بر اساس تعریف این گروه از محورهای موضوعی که پیش از این مورد 
اش��اره قرار گرفت، برخی نکات که به عنوان مبانی فکری رسانه زمینه ساز قابل تعریف می باشند، در ادامه 

مورد معرفی و بررسی قرار می گیرد. 
رسانه، نماد تحرك و زندگی گرايی در جامعه جهانی مهدوی

نخستین محوری که می بایست مبنای برنامه سازی برای رسانه به عنوان زمینه ساز تحقق حکومت جهانی 
مهدی موعود واقع گردد، القای این تفکر است که پیام جامعه جهانی مهدوی نه تنها بریدن از دنیا نیست بلکه 

پرداختن منطقی به دنیا بر بستر عدالت و رفاه همگان بدون ترجیح بلامرجح برای افراد جامعه است. 
حرکت و شور اجتماعی که اسلام به آن می پردازد و سطح امیدواری به زندگی به عنوان مزرعه آخرت 
و ش��کل دهنده عقبی، همراه با اس��تفاده منطقی بدون تجاوز به حقوق سایرین از لذت ها و بهره مند شدن از 
زیبایی ها و نعمات الهی، دستوری است که موکدا در تعالیم فطری انسان ساز اسلام، مورد اشاره قرار گرفته و 
اصول جامعه جهانی مهدوی با حکومت بلندمدت مهدی موعود � عجل الله تعالی فرجه � نیز بر آن استوار 
اس��ت11. نش��ان دادن تشویق اسلام به تلاش بیش��تر برای رفاه خود و سایر بندگان خداوند و تولید و عدم 
وابستگی و پویایی اجتماعی و اقتصادی، مبنای فکری رسانه در این محور باید قرار گیرد. به نحوی که رسانه 
زمینه ساز، گوی سبقت را در امیددهی به زندگی و پرداختن به زیبایی ها و ابتکار در جلب مخاطب در زمینه 

گرایش به معاش بهتر به عنوان مبنایی برای معاد بهتر، از سایر رسانه ها و دشمنان رسانه ای خود، برباید.
رسانه نشاط آور، زمينه ساز پذيرش الگوی جهانی مهدوی

نشاط اجتماعی در جامعه مذهبی، نکته ای است که بسیاری از غیرخودی ها و حتی ناآگاهان داخلی، 
با گونه های مختلف به آن بدبین ش��ده و جهانی شدن حکومت اسلامی را برابر با فراگیری غم و غصه و 
گریه و ممنوعیت لبخند و شادی می دانند. این در حالی است که درباره  اهمیت شور و نشاط و سرور و 
جایگاه آن در تعالیم دیني همین بس که مفهوم شادي 25بار با الفاظ مختلف در قرآن کریم آمده و یکي 
از اصول کتاب هاي روایي به باب ادخال السرور اختصاص داده شده و از کساني که موجبات دل خوشي و 
شادکامي بندگان را فراهم مي آورند، ستایش شده است. به عنوان نمونه می توان به آیه شماره 32 از سوره 
زْقِ قلُْ هِی للَِّذِینَ  یِّباَتِ مِنَ الرِّ َّتیَِ أخَْرَجَ لعِِباَدِهِ وَالطَّْ مَ زِینۀََ اللهِّ ال اعراف اشاره نمود که می فرماید: "قلُْ مَنْ حَرَّ
لُ الآیاَتِ لقَِوْمٍ یعَْلَمُونَ؛ بگو چه کس��ی لباس هایی را  نیْاَ خَالصَِۀً یوَْمَ القِْیاَمَۀِ کَذَلکَِ نفَُصِّ آمَنوُاْ فیِ الحَْیاَۀِ الدُّ
که خدا برای بندگانش پدید آورده و خوردنی های خوش طعم را حرام کرده اس��ت؟ بگو این چیزها در 
این دنیا برای کس��انی اس��ت که ایمان آورده اند و در روز قیامت نیز خاص آنها باشد آیات خدا را برای 
دانایان اینچنین به تفصیل بیان می کنیم." پیامبر اسلام نیز می فرماید: " ان احب الاعمال الی الله تعالی ادخال 
الس��رور علی المومنین؛ محبوب ترین اعمال نزد خدا، شاد کردن مومنین است.” از حضرت علی)ع( نیز 
چنین نقل اس��ت که:" السرور یبسط النفس و یثیر النشاط ، الغم یقبض النفس و یطوي الانبساط؛ شادي، 
انبس��اط خاطر و نشاط مي آورد و غم گرفتگي خاطر و دلگیري" و یا در جای دیگری می فرمایند: "من 
قل سروره کان في الموت راحته؛ کسي که شادیش کم باشد آسایش او در مردن است." لذا وظیفه اجرایی 
رسانه زمینه ساز در این محور، تولید برنامه ها در محیطی نشاط آور، تبیین سرمستی مذموم و لاابالی گری 
در مقابل شادی و نشاط منطقی و معقول و روشن سازی اذهان عمومی جامعه اعم از داخلی و خارجی 

نسبت به پذیرش و حتی تاکید اسلام بر این نوع شادی است.
زمينه سازی رسانه ای متناسب با نياز روز جامعه

تشخیص شرایط روز جامعه، نوع نیازها، رشد و تغییر ذائقه جوامع انسانی، تفاوت های فرهنگی موجود و 
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ش��بهه های تغییریابنده خصوصاً برای نسل جوان، موضوعی است که باید در تبلیغ حاکمیت جهانی اسلام، 
لزوما مورد توجه رسانه قرار گیرد. پافشاری بی مورد بر برخی شیوه های سنتی و قدیمی رسانه ای و برنامه 
س��ازی، تش��خیص مناس��ب موقعیت ها و پرهیز از الگوهای آزموده و بدون بازتاب و اثربخشی از جمله 
زمینه های قابل توجه رسانه زمینه ساز در ساخت بستر فرهنگی مورد نیاز برای تحقق حکومت جهانی مهدی 

موعود � عجل الله تعالی فرجه � محسوب می گردد.
نفوذ رسانه در تمامی زوايای جامعه هدف

پرداختن به تمامی آحاد جامعه بشری، امید داشتن به هدایت انسان ها و خستگی ناپذیری در رسیدن به هدف 
که همانا همراه ساختن نوع بشر، مستقل از مرزهای جغرافیایی، در ساخت بستر مناسب برای حصول حکومت 
جهانی اسلام است، در این محور موضوعی می بایست مبنای برنامه سازی و تصمیم گیری طراحان فضای رسانه 
باشد. انحصار گرایی و تلقی تناسب تعالیم دین برای گروه یا فرقه ای خاص، نه تنها با جامعیت دین و حکومت 
جهانی تناسب ندارد، بلکه خود ناقض اصول اسلامی و مذهبی در اسلام است. لذا مطالعه در احوال تمامی فرق 
و مکاتب، صرف نظر از گروه ها و فرق ضاله که برخورد با آنها در قالب سلبی باید انجام شود، می تواند محور 

موضوعی مناسبی برای فعالیت رسانه زمینه ساز در راستای تحقق جامعه جهانی مهدوی باشد.
رسانه مهدوی، زمينه ساز پاسخ به نياز بشر، نه فقط يك التزام دينی

تبیین این نکته که بش��ر خود برای رفاه دنیا و آخرت و جاودانگی آس��ایش خود و هم نوعان خود، نیازمند 
جامعه جهانی مهدوی است، نکته درخور توجه و اثربخشی برای رسانه بسترساز محسوب می گردد. تکیه تنها 
بر التزام دینی تحقق جامعه جهانی، ممکن است جامعه را در شبه حصر و اجبار قرار دهد. حال آنکه هدف از 
تحقق چنین جامعه، سعادت بشر است و لاغیر. تذکر این نکته توسط رسانه باعث می شود برخی تقابل های 
ناآگاهانه کاهش یافته و مسیر برای حصول جامعه جهانی مهدوی هموارتر شود. ضمن اینکه تاثیر همزمان در 

امیدبخشی به جامعه و یک سو ساختن تلاش ها در راستای این هدف را نیز به همراه خواهد داشت.
تبيين جنبه كهنگی ناپذيری تعاليم اسلامی در رسانه  

از جمله اقوال رسانه ها و نظریه پراکنان مغرض، تعلق تعالیم اسلام به بیش از 1400 سال قبل و یک جامعه 
عربی کوچک با مساحتی ناچیز و نفراتی اندک و سلایقی خاص است. حال چنین تعالیمی چگونه می تواند، 
حتی اگر بخواهد، بر تمام جهان و در تمام اعصار حکومت کند. رسانه در این محور نیاز به دعوت از فقها 
و اندیشمندان به روزی است که مفاهیم منطقی و منطبق بر دین و بدون هرگونه برعتی را از فقه پویا ارائه 
نموده و در قالب برنامه های دنباله دار اعم از فضای مکتوب و نوشتاری و یا چندرسانه ای همچون صوتی و 
تصویری، توانمندی مسلم و مسجل اسلام برای دستیابی به سعادت بشر در قالب تحقق حکومت جهانی را، 
به همگان، اعم از خواص حقیقت طلب و یا عوام بدون پیش قضاوت، تفهیم کند. شیرینی فهم این موضوع 
خود رافع نگرانی ناآگاهان و بازکننده مش��ت پلید متخاصمین تحقق جامعه جهانی مهدوی و مروج تعالیم 

مستقل از زمان و مکان اسلام است.
تقويت جنبه های بين المللی در زمينه سازی رسانه ای

تمامی فعالیت های رسانه ای برای ساخت بستر تحقق حکومت جهانی مهدوی که پیش از این به آنها اشاره 
شد، تنها وقتی به اثربخشی تام و کامل خواهند رسید که با نگاه بین المللی، و نه فقط با نگاه به داخل کشور 
یا حتی داخل جامعه اس��لامی، تدوین و اجرا ش��ود. اس��تفاده حداکثری از زبان های زنده بین المللی برای 
تولید مقالات و برنامه های نوش��تاری، صوتی یا تصویری، پخش گسترده تولیدات در سطح جهانی و عدم 

فروگذاری دورترین کشورها و اقوام از جمله وظائف رسانه زمینه ساز در این محور موضوعی است. 
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محورهای سلبی زمينه سازی رسانه
دومین گروه از مبانی فکری رسانه زمینه ساز در حوزه جهانی سازی اسلام با محوریت مهدویت، مبارزه با 
دشمنانی است که با این ایده مخالفند. این گروه از محورهای موضوعی که پیش از این با نام سلبی نامیده 

شده اند، در ادامه مورد معرفی و بررسی قرار می گیرند. 
پرده افكنی از واژه های منحرف در حوزه جهانی سازی

نظم نوین جهانی، جهانی سازی حکومت های اشغالگر و استثمارگر و ظاهرسازی از این قبیل برای تسلط 
بر تمامی منابع انسانی و طبیعی و سلطه بر تصمیم گیری های بین المللی برای تامین منافع یک گروه بسیار 
اندک، ترفندی است که لزوماً می بایست در جهت خنثی سازی این توطئه، برنامه مصوب و مدون داشته باشد. 
تدوین برنامه هایی که به صورت مداوم و متوالی، به شفاف سازی توطئه هایی که در لفافه عوام پسند پیچیده 
می شوند بپردازد و پیام بیچارگی در سایه بردگی و بیگاری برای عموم جامعه را در این توطئه ها نمایان سازد، 

وظیفه ای است که رسانه زمینه ساز می بایست از آن غافل نگردد.
تشخيص به موقع و مداوم حق از باطل در رسانه

تغییر در چهره دش��منان حکومت جهانی اس��لام از یک سو و تغییر در عقیده سست نهادان داخلی از سوی 
دیگر، این موضوع را می طلبد که به طور مدام تشخیص روش ها و افراد و میزان انطباق آنها بر قوانین حقه 
اسلام و نوع مبارزه با رویکردهای تخریبی ایشان، توسط رسانه انجام شود. پویایی در مرزبندی حق و باطل، 
لازمه حفظ دستاوردهای هر حرکت اجتماعی بوده و بدون آن، یقیناً همه پیروزی ها و یافته های قبلی نیز در 
مخاطره قرار می گیرد. استفاده از جلوه های فرقانی کتاب الهی قرآن و بهره مندی از راست قامتان و استواران 
عرصه مهدویت و تحقق حکومت جهانی اس��لام، که گاه ش��ناخت آنها چندان سخت هم نیست، از وظائف 

کاربردی رسانه زمینه ساز محسوب می گردد.
تقابل با جريان رسانه ای جهانی سازی صهيونيسم و ليبراليسم

از ایده های دیرین و وعده های موسس��ین نژادگرای صهیونیسم، تسلط بر تمامی جهان است که حکومت بر 
ارض موعود و گستره سیطره حکمفرمایی از نیل تا فرات، جزیی از این ایده شوم محسوب می شود. طراحان 
این ایده که به زعم خام خویش تا پیروزی نهایی گام های اصلی را برداش��ته و تنها چند قدم فاصله دارند، 
متاسفانه با نهایت پشتکار و بهره گیری از جدیدترین امکانات رسانه ای و نفوذ در ابزار اقتصادی و با پوشش 
زیبا و عوام فریب فرهنگی، در جهت پیاده سازی و اجرای آن قدم بر می دارند. لیبرالیسم جهانی نیز هم صدا 
با این ایده و با هدف تامین دائمی منافع خود، به جهانی شدن سلطه خویش فکر می کند و برنامه های اجرایی 
خود را نیز بر این تفکر بنا می سازد. وظیفه رسانه زمینه ساز، تدوین برنامه مشخص و اجرای منظم و به روز 
آن برای مقابله با چنین تفکرات وارونه ای از جهانی ش��دن و اعلام واضح تبعات آن برای نوع بش��ر است تا 

واپس زدگی طبیعی و فطری ملت ها نسبت به این ایده های انحصارگرایانه، حاصل گردد.
حفظ دائمی روحيه جهادی در برنامه سازی رسانه ای

نهایتاً اینکه روحیه مبارزه اس��لامی باید در رس��انه زمینه ساز نسبت به ایده های منحرف کننده و خصوصاً 
لفافه های زیبا از مفهوم جهانی س��ازی، همواره حفظ ش��ود. تشخیص تناسب عملکرد با تلاش دشمن، به 
دس��ت گیری ابتکار عمل به جای صرف تقابل، پیش بینی افکار دش��من بر اساس تصمیمات اخذ شده و 
اقدامات انجام ش��ده، اعتقاد راس��خ به راه و شیوه جهاد به عنوان نیاز اولیه مبارز رسانه ای و حفظ روحیه 
جهادی به طور دائم و مهم تر از همه توکل بر حول و قوه الهی و مدد از معصومین- علیه اسلام- برای تفوق 

بر متخاصمین، از نیازهای اصلی و اساسی رسانه زمینه ساز محسوب می گردد.

 .1
سید قطب، 

قلمرو  در  آینده 
 .2 ص22  اس��لام، 

ام��ام خمینی، صحیفه نور، 
س��لیمان،   .3 ص266  ج11، 

ی��وم الاخ��لاص، ج2، ص 650 4. 
صدوق، کمال الدی��ن، ج2، ص 672 5. 

مهاجرنیا، س��اختار حکومت امام علی، ص 
125 6. کلینی، اصول کافی، ج1، ص 124 7. 
حویزی، نوالثقلین، ج3، ص 74 8. طبری، دلائل 
الامام��ه، ص 255 9. مجلس��ی، بحارالان��وار، 
حق��وق  خلیلی��ان،   .10  306 ص  ج27، 

بین الملل اسلامی، ص224 11. اربلی، 
کش��ف الغم��ه، ج2، ص481
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پيشنهادات رسانه پویا، یکی از ابزارهای اصلی و نوین برای ساخت و مهیا سازی بستر مناسب جهت 
تحقق حکومت جهانی اسلامی با محوریت مهدویت است. قابلیت تعالیم متعالی دین اسلام برای اداره عدل 
محور کل جهان از یک س��و و نیاز مبرم جامعه بش��ری به الگوی حکومت جهانی اسلام برای رهایی از شر 
تبعیض و بی عدالتی از س��وی دیگر، همه منتظرین صالح منجی عالم بشریت را موظف به زمینه سازی برای 
تحقق مفوم جهانی ش��دن اس��لامی می نماید. در این میان رس��انه ها اعم از مکتوب، شنیداری و تصویری و 
س��نتی یا س��ایبری، به دلیل نوع عملکردشان وظیفه ای اصلی و تعیین کننده بر عهده دارد. در این نوشتار به 
ارائه پیشنهاداتي پرداخته شده که رسانه می تواند بر پایه آن نسبت به برنامه ریزی و تصمیم سازی اقدام کند 
تا در راستای زمینه سازی تحقق حکومت جهانی مهدوی، گام موثر بردارد. محورهای اصلی این پیشنهادات  
که در این نوش��تار به عنوان مبانی فکری تصمیم س��ازی، برنامه ریزی و مدیریت اجرایی در فضای رسانه 
برای زمینه س��ازی تحقق حکومت جهانی اس��لام، ارائه گردیده در دو گروه اصلی تقسیم بندی شده است. 
گروه نخس��ت محورهای ثبوتی زمینه س��ازی رسانه هستند که هدف اصلی آنها، اثبات جنبه های مثبت 
حاکمیت قواعد اسلام بر زندگی عامه مردم در سراسر جهان و شناساندن نیازهای مرتفع شونده جامعه بشری 

در صورت تحقق حکومت جهانی اسلام است. گروه دوم محورهای سلبی زمینه سازی رسانه هستند 
که به مقابله با دشمنی های موذیانه متخاصمینی می پردازند که آگاهانه و یا بی خبر، نظرات 

ناقض الگوی جهانی اسلام ارائه می کنند. اعم از آنها که الگوهای جعلی را در 
پوس��ته ای جذاب برای ایجاد جامعه جهانی ارائه می کنند و یا آنها 

که به اشتباه یا دشمنی، ناتوانی اسلام و گاه الگوی دینی 
را برای تعمیم به گس��تره مکان و زمان قائل 

هستند. تقویت مبانی فکری برای 
رسانه ای که داعیه دار 

پرچم داری 
دفاع از حکومت جهانی اصلام حول 

محور مهدویت است، از نیازهای 
دائمی آن محسوب شده و امید 

اس��ت این مقاله رویکرد 
مناسبی از این مقوله را 

باشد. نموده  ارائه 
منابع 

 در قلمرو اسلام، ترجمه آیت الله سید علی خامنه ای، قم، هجرت هجرت، 1347 
ب، آینده

یدقط
س

سلیمان، کامل، یوم الاخلاص، قم، آل علی، 1384
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خمین
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شیخ صدو
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یکی از پی آمدهای جامعه مدرن که با صنعتی شدن و پیشرفت علم و فن آوری تحقق یافته، ظهور وسایل 
ارتباط جمعی است. از طرفی، »یکی از نیرومندترین میراث های تفکر کلاسیک اجتماعی، وجود این اندیشه 
است که با تحول جوامع مدرن، اهمیت سنت به تدریج رو به زوال مي گذارد و سرانجام از ایفای نقشی نمایان 
در زندگی روزمره بیشتر افراد باز مي ماند. سنت، بر حسب آنچه پنداشته اند، چیزی است مربوط به گذشته 
- به انحای مختلف- و جوامع مدرن به ش��یوه ای کلی با جوامع س��نتی پیش از آن در تضاد قرار داده شده 
است«.2 در مورد دین هم »یکی از عرصه های مهمی که مدرنیسم در آن، منشأ تحولات و جهت گیری های 
تازه ای بود، حوزه دین و علم کلام یا به عبارت بهتر عرصه الهیات است. در این رابطه، مدرنیسم به صورت 
نهضتی برای ایجاد تغییر و تحولات یا مدرنیزه کردن آرا و عقاید دینی و کنار گذاشتن یا لااقل جرح یا تعدیل 
در پاره ای از اعتقادات رایج و غالب در حوزۀ کلیسا در بین روحانیون تبدیل شد.«3 ازاین رو، چالش میان 
دین به عنوان چیزی مربوط به گذشته و رسانه به عنوان جزئی از دنیای مدرن، نگرانی هاي بسیاري ایجاد 
کرد. به قول مارکس، یکی از ویژگی های اساسی این دنیاست که در آن، »هر چیز جامد ذوب مي شود و به 
هوا مي رود و هر چیز مقدس هتک حرمت مي گردد.«4 »هر چند گذش��ت زمان نش��ان داد که نه تنها دین و 
وسایل ارتباط جمعی با یکدیگر ناسازگاری ندارند، بلکه دین، نیاز واقعی انسان هاست که آنها در هر گوشه 

زندگی آن را جستجو مي کنند.«5
در ارائه تقسیم بندي نظریات موجود در حوزه دین و رسانه، اعتقاد برخی چنین است: »در حوزه دین و رسانه، 

دو نظر عمده با یکدیگر در تقابل هستند؛ یکي، رویکرد فن آوري محور و دیگري رویکرد محتوا یا معنامحور.«6

۱. رويكرد محتوامحور
طرفداران این دیدگاه، رس��انه را ابزار و وس��یله ای صرف در نظر مي گیرند 
که از آن براي انتقال مفاهیم دیني همانند دیگر مفاهیمي که ممکن است با دین هم متناقض باشند، مي توان 

استفاده کرد.7
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184
تلقي سنتي از فن آوري و ابزار انگاشتن آن، در اندیشه هاي ارسطو ریشه دارد. فن آوري، نظم و ساماني 
است که انسان به اشیا مي دهد تا به اهداف خود نائل شود. از نظر این رویکرد فن آوري هدف نیست، بلکه 
وسیله اي است در خدمت اهداف ما و نسبت به وجود آدمي و ماهیت جامعه، امري است عارضي و ارزش 
آن، تابعي است از اهداف غیر فن آورانه. براي مثال، تیغ به عنوان ابزار در دست جراح به نجات جان آدمي و 
در دست جاني، به قتل مي انجامد. پس با این رویکرد، فن آوري تلویزیون بیش از تبلیغات سیاسي و تجاري 

مي تواند به رستگاري انسان خدمت کند.8
بر اس��اس این دیدگاه، تکنولوژي ذاتاً نه خوب اس��ت و نه بد، بلکه همه چیز بستگي به این دارد که ما 
چگونه از تکنولوژي استفاده کنیم.9 آن گونه که آرمسترانگ می گوید، مي توان از این ابزار براي انتقال کتاب 

مقدس یا داستان هاي دیني و سنتي استفاده کرد.10 
 »ش��اید یکی از دلایل پذیرش جبرگرایی تکنولوژیکی در میان مس��یحیان متدین، نوعی رابطه منفی 
رسانه های مدرن با دین بوده است که از هر جهت در عرفی سازی دین، تقدس زدایی از امور دینی و به تعبیر 
دیگر، راززدایی از دین نقش مهمی ایفا کردند. اما تغییرات شدید حوزه اجتماعی، احیای دین و نیازمندی 
جامعه به آن حداقل به عنوان وسیله و راهی برای اصلاح روابط اجتماعی، به رسانه های مدرن نقش ویژه ای 

دارد و در این جهت، نظریات جدیدی پدید آورد.«11
مارشوس��و، از طرفداران رویکرد معنامحور است. او در کتاب خود با 
عنوان ایمان مسیحی: تصویر نمونه بت پرستی مي نویسد: »تصویر رسانه ای 
ضرورتاً در قلب تمامی رسانه های سمعی و بصری یا دیداری و شنیداری، 
مانند تلویزیون یا سینما، مي تواند به شکل متقاعد کننده ای در مسیر ایمان 
مسیحی خدمت کند، یا برای تمامی انواع فعالیت های روحانی مفید باشد. 
«12 مارشوسو می گوید اگر ایمان مذهبی مي خواهد در دنیای مدرن وجود 
داش��ته باش��د، باید در رس��انه هاحضور یابد. او تلاش مي کند میان ایمان 

مسیحی و رسانه آشتی بر قرار کند.
هوور هم معتقد است: » اگر کلیساها بخواهند در شرایط کنونی حاضر 
باشند، نخست باید در رسانه ها حضور یابند.«13 البته او تصریح مي کند که 
»هیچ کس نمي خواه��د اداره نهادهای مربوط به ایمان های تاریخی را به 

رسانه ها واگذار کند.«14
در دیدگاه ابزارانگارانه، دین به عنوان مهم ترین نهاد معنابخش در زندگی 
انسان مطرح است. حال اگر کارکرد اصلی دین، معنابخشی به زندگی باشد و 
این معنابخشی با هر ابزاری صورت گیرد، ما مي توانیم خانواده دینی، آموزش 
و پرورش دینی و رسانه هایی با رویکرد دینی داشته باشیم و هیچ گونه تقابل 
ذاتی میان دین و رسانه وجود ندارد.15 با این رویکرد نه تنها امکان حضور 
دین در ارتباط جمعی محقق ش��د، بلکه به تدریج، خود را به صورت یک 

ضرورت ارتباطی نشان داد.16
شهید مطهري نیز در آثار خود به نگاه محتوا محور یا ابزارانگارانه به 



تکنیک و رسانه ها توجه کرده و معتقد است: »علم قدرت ندارد بر طبیعت بشر مسلط بشود. طبیعت بشر، 
علم را � به هر درجه که برسد- در اختیار خودش مي گیرد، استخدام مي کند و مثل یک ابزار از آن استفاده 
مي نماید. عقل، قانون، فلس��فه، فکر و صنعت و تکنیک از این قبیل اس��ت.«17 ایشان درکتاب معروفش، 
حماس��ه حسیني در بحث تبلیغ دیني درباره اس��تفاده از رادیو و تلویزیون براي تبلیغ دین مي گوید: »در 
واقع، رادیو و تلویزیون به عنوان ابزار في حد ذاته از نظر اسلام، مشروع هستند و مي توان در تبلیغ دین 

از آنها استفاده کرد.«18
2. رويكرد فن آوري محور

صاحب نظران بس��یاري با رویکرد فن آوري محور به حوزه رس��انه نگریسته اند. آنچه مبناي تقسیم بندي 
این رویکرد به سه دیدگاه است، تبیین فلسفي، ارتباطي و جامعه شناختي در این حوزه است. البته هر چند 
با خاس��تگاه هاي متفاوت به حوزه دین و رس��انه نگاه شده است اما نتایج یکسان در مورد این حوزه، وجه 

اشتراک سه دیدگاهي است که در ادامه بررسي مي کنیم:
الف.  ديدگاه هستي شناسانه

بعضی از صاحب نظران با دیدگاهي که مبتني بر فلسفه اگزیستانسیالیستي است، به فن آوري و به تبع آن، 
رسانه ها مي نگرند. این دیدگاه فلسفي در تقسیم بندي کلي ذیل رویکرد فن آوري محور قرار مي گیرد که در 

ادامه آراي  هایدگر، یکي از این صاحب نظران را که اتفاقاً در ایران نیز شناخته شده است، بررسي مي کنیم.
به اعتقاد هایدگر، فرهنگ صنعتی معاصر نظام ساماندهی ابزارانگارانه ای است از وسایل غیر اخلاقی و 
مبتني بر کفایت فن س��الاري که در نقطه مقابل انگاره های دینی قرار مي گیرد. به عقیده او، ش��رط صحت و 
اعتبار درک ما از رس��انه و دین در بلندمدت، صیقل دادن فهم و درک خود از فن آوری اس��ت. تغییر الگوی 
کارکردگرایی به الگو و رویکرد دین و رس��انه های جمعی، نیازمند آن نوع تلقی از فن آوری است که مبتنی 
بر ساختار فن آوری باشد. به اعتقاد هایدگر، این سخن به معنی شناخت فن آوری بر اساس مفهوم وجود و 

شناخت رفتار انسان به عنوان فرهنگی مبتنی بر فن آوری است.19
مارتین هایدگر وضعیت فن آوری غرب در قرن بیس��تم را به ریشه های یونانی اش ربط مي دهد و با این 
عقی��ده که برداش��ت دوران کنونی از وجود و هس��تی خصلت فن آورانه دارد، به ط��ور کلی، به نفی و انکار 

الگوهای ابزارانگارانه مي پردازد.20
هایدگر در س��خنراني معروف خود در 18 نوامبر س��ال 1955 با عنوان پرس��ش از تکنولوژي مي گوید 
:»ماهیت تکنولوژي به هیچ وجه "خود" امري فني و تکنیکي نیست، درست همچون ماهیت درخت که خود، 

یک درخت نیست و نمي توان آن را در میان سایر درختان یافت.«21
»دیدگاه س��نتي، فن آوري را برابر با مصنوعات و ابزار مي داند و نوآوري هاي فني را به س��طح تولیدات 
فني تنزل مي دهد، اما در دیدگاه  هایدگر، فن آوري، اسم نیست، بلکه فعل و فرآیندي است که در آن، وجود 
انسان به صورت مرتبط با طبیعت شکل مي گیرد. فن آوري و انسان همانند معجوني خوراکي در هم آمیخته 

و با هم ترکیب شده اند.«22
از نظر هایدگر، خنثي پنداش��تن تکنولوژي موجب تس��لیم ش��دن و بي توجهي به ماهیت یک پدیده 

تکنولوژیک مي شود.23
ماهیت تکنولوژی که به اعتقاد هایدگر "خود" امری تکنیکی نیست، چیست؟ » مطابق رأی قدما، ماهیت 
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هر شئ عبارت است از پاسخی که به چیستی آن شئ داده مي شود. حال وقتی در باب تکنولوژی مي پرسیم، 
تکنولوژی چیست؟ دو جواب در پاسخ این سؤال مي شنویم: این که تکنولوژی، وسیله ای است برای غایتی 
و دیگر این که تکنولوژی، فعالیتی انسانی است. این دو تعریف از تکنولوژی به یکدیگر مرتبط هستند؛ زیرا 

برآوردن غایات و اهداف با استفاده از امکانات و وسایل، نوعی فعالیت انسانی است.«24
یک مفهوم کلیدي در فلسفه  هایدگر که فهم نگاه او به تکنولوژي را آسان مي سازد، مفهوم گشتل است. 
»گش��تل به معناي آن امر گردآورنده تعرض آمیزي اس��ت که انس��ان را مخاطب قرار مي دهد و به معارضه 
مي خواند، تا امر واقع را به نحوي منضبط به منزله منبع ثابت منکش��ف کند. گش��تل عبارت است از نحوي 

انکشاف که بر ماهیت تکنولوژي جدید استیلا دارد و خود به هیچ وجه امري تکنولوژیک نیست.«25
گش��تل در واقع، همان چیزي اس��ت که  هایدگر از آن، به ماهیت تکنولوژي تعبیر مي کند. آن ماهیتي که  
هایدگر از تکنولوژي مي شناسد، مقدم بر ظهور تکنولوژي است و به لحاظ تقویم ممکن است سال ها قبل از 

تکنولوژي به وجود آمده باشد.
 در صنایع مدرنیته، این معنا کاملًا محسوس است. مي توان گفت که ماهیت تکنولوژي هاي جدید مثل 
تلویزیون یا رادیو و حتي س��ینما با ظهور پدیده اي به نام نظام س��رمایه داري فرهنگ غرب ظهور پیدا کرده 

است. در واقع، آن گشتل حاکم بر تکنولوژي، غرب یا بزرگي غرب است.26
هایدگر از جمله فلاسفه اي است که دیدگاه انتقادي نسبت به رویکرد ابزارانگارانه دارد.27 وي با ردّ دیدگاه 
س��نتی در باب تکنولوژی معتقد است: » فن آوری مدرن صرفاً محصول کار انسان نیست. فن آوری دارای 
ساختاری هستی شناختی است که شکل و صورت خاصی از مجموعه امکاناتی است که به نظر ما زمینه ساز 

ایجاد فنون امروزی است.«28 
هایدگر با بیان این که » فن آوری محصول ابتکارات فردی نیس��ت، بلکه حصول و تکوین آن مبتنی بر 
دیدگاهی اس��ت که جهان فرهنگی و طبیعی به ما تحمیل کرده است«،29 معتقد است: »عصر مدرن هستی، 
عصر مبتنی بر فن آوری اس��ت. بنابراین، در این عص��ر، اگر به فهم موقعیت خود و واکنش به آن بپردازیم، 
غلبه ذات یا شکل فن، یکی از مسائل اساسی فلسفه است«.30 به این ترتیب، او معتقد است که فرآیند فن 
و پیشرفت فن آوری به شکل بی رحمانه و مهیبی، طبیعت و هستی انسان را تحت سیطره خود قرار مي دهد. 
هایدگر این فرض را که آزادی و اختیار آدمی از تاثیر جبر فن آوری، آزاد و مصون است، مردود مي شمارد. 

البته او جبرگرا نیست.31
هایدگر با اش��اره به دو نوع تفکر معنوی و تفکر حس��اب گرانه، معتقد اس��ت آدمی باید از این دو گونه 
توشه بگیرد، اما با کمال تأسف، انسان تکنیک زده تفکر حساب گرانه را برگزیده و تفکر معنوی را ترک کرده 
است.32 در واقع، »انقلاب تکنولوژیک، ما را مسحور به پذیرش و عمل کردن بر اساس تفکر حساب گرانه 
به عنوان تنها نوع تفکر کرده است و در نتیجه، انسانیت اصیل و اصالت انسانی ما زایل شده است«.33 شهود 

پیامبرانه تنها گزینه راهبردی و حیاتی برای رهایی جوامع دینی از این مشکل است.
دیدگاه��ي که هایدگر به آن معتقد اس��ت، ب��ا ردّ دیدگاه ابزارانگارانه ابتدای��ی و نظریه دوگانه، فرهنگ 
فن سالاری را در مقابل مذهب قرار مي دهد و این ادعا را که مي توان از طریق فن آوری های اطلاعاتی جهانی 

موجب رستگاری آدمیان شد، نفی مي کند.34
این دیدگاه فلسفی در مورد تکنولوژی در ایران هم طرفدارانی دارد که در ادامه، دیدگاه بعضی از آنها را 
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به اختصار مي آوریم. رضا داوری اردکانی در مقدمه کتاب تمدن و تفکر غربی مي نویسد: »تکنولوژی کنونی 
بر خلاف آنچه معمولا مًی پندارند و مسلم مي انگارند، کاربرد علم نظری بی طرف در کار و حرفه و صنعت 
و معاش نیس��ت، بلکه تحقق اندیشه تکنیک است که در قرون شانزدهم و هفدهم ظهور کرد و تا این زمان 
بسط یافت. تکنیک جدید از آثار تفکر فلسفی بیکن، دکارت، کانت و هگل است و اگر اکنون عنان گسیخته 
مي نماید، از آن روس��ت که از باطن واصل خود دور مانده اس��ت. تکنیک کنونی بیش از هر زمان عظمت و 
قدرت دارد، اما چون از اصل خود دور افتاده است، شاید پیوسته در راه خردمندی نباشد و چه بسا که وجود 

بشر با آن به خطر افتد«.35
در واقع، تکنولوژی در غرب برای مقاصد دنیوی و غایت های کاپیتالیستی است و »این که معمولاً تصور 
مي شود رادیو و تلویزیون، صرف وسیله هستند که مي توان از آنها در راه نیل به هر غایتی مدد گرفت، ناشی 
از جهل نسبت به ذات و ماهیت علم و تکنولوژی و عدم توجه و تذکر نسبت به مناسبت غایت و وسیله در 

تمدن جدید است.«36
ورود غیر مترقبه تکنولوژی جدید با آن غایتی که در غرب برای آن منظور شده است، به جامعه ای 
مثل ایران که هنوز فرهنگ و س��اختار س��نتی مبتنی بر دین دارد، به یک تعارض ناپیدای فرهنگی در 
باطن آن جامعه منجر خواهد ش��د.37 اس��تفاده از این ابزار، خواه ناخواه فرهنگ خاصی را مي خواهد 
ک��ه بدان فرهنگ صنعتی مي گویند. تنظیم حیات بر مبنای اس��تفاده از این ابزار با احکام عملی خاص 
یا اخلاق صنعتی ملازم اس��ت که نظم تشریعی و ملازم با دین و دین داری را نفی مي کند.38 البته آوینی 
تصری��ح مي کن��د: »نمی خواهیم بگوییم که دی��ن و تمدن امروزی، منافی یکدیگرند، اما این هس��ت که 
اگر احکام عملی زندگی خویش را از دین اخذ کنیم، دیگر نخواهیم توانس��ت از این ابزار و وس��ایل 
درس��ت همان گونه که درجوامع غربی معمول است، اس��تفاده کنیم«.39 طرفداران این رویکرد در مورد 
ایران معتقدند:» انقلاب اسلامی، جنبشی است برخاسته از جنبش خاص جهانی و با آنچه در جهان به 
نام س��یطره جهان تکنیک خوانده مي ش��ود، به معارضه برخاسته و با سیستم هایی که مظهر دولت مطلق 
جهانی اس��ت، در افتاده است. چنین اس��ت که تمام جریانهای سیاسی رسمی موجود با آن سر دشمنی 

دارند و در مقابل آن قرار گرفته اند.«40
 پس در این مدینه معنوی، »صنعت و فن به مثابه ابزار معاش تنها تا آنجا به کار مي آید که مقدمه تذکر به 
حقیقت و بقای نسل گردد، نه آن که تمام حیات آدمی آلوده بدان شود و مایه غفلت گردد و هر چه بیشتر، 
او را غفلت از حق و گم گشتگی در هیاهوی خلق فرو برد. این یعنی صنعت و معیشت معنوی که ماهیت آن، 
شکر و عبادت و بندگی و آبادی است«.41 طرفداران این دیدگاه فلسفی در ایران با پیروي از افکار هایدگر 
بر این باورند که »صنعت و هنر تکنولوژیک از ضروریات عصر حاضر است. این ضرورت چنان است که 
ما را وابس��ته تام و تمام اس��باب صنعتی مي کند و حتی آنها ما را به ستیز مي خوانند و برای توسعه بیشتر به 
تنگ کردن و ریشه کن ساختن حیات آدمی مي کوشند و ما نیز خود را به کل بسته به تکنیک یافته ایم و به 
اسارت آن در آمده ایم. با وجود این، نه چنان است که نتوان راهی برای وارستگی از آن بیابیم. ما مي توانیم از 
اسباب تکنولوژیک بهره گیریم و با این بهره گیری صحیح، خود را از قید آن آزاد نگه داریم، تا آنجا که هرگاه 
خواستیم از بند آن خلاص شویم و آن را به کل ترک کنیم، بدین طریق صنعتی که مقتضی نسبت دیگری با 

وجود است، در کار مي آید.«42
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با این پش��توانه فلسفي، یک سازمان رادیو – تلویزیون در دنیاي کنوني مي تواند سه وضع داشته باشد؛ 
یکي، وضع تلویزیون هاي غربي و عالم به اصطلاح توسعه یافته و دیگر، وضع تقلید و تسلیم و وابسته شدن 
به هر چه که از کانال هاي تلویزیون غرب پخش مي ش��ود. وضع س��وم چیست؟ مگر غیر از این دو وضع، 
وض��ع دیگري مي توان تصور کرد؟ دارندگان تلویزیون یا خود، س��ازنده و اداره کننده اند یا خریدار مقلّد و 
مصرف کننده صرف. وضع دیگر، وضع احتیاط و آماده بودن اس��ت. در این وضع، با رادیو و تلویزیون کنار 
مي آییم بي آنکه مقهور آن باش��یم؛ زیرا مي دانیم که نمي توانیم از تلویزیون صرف نظر کنیم و اگر باید آن را 
داشته باشیم، چرا صورت خوب و بهترین صورت آن را نداشته باشیم؟43 داوري براي برنامه سازي تلویزیوني 
و بهبود شرایط فعلي تلویزیون پیشنهاد مي کند که این رسانه با استفاده از قابلیت ها به برنامه سازي در زمینه 

مشکلات و مسائل زندگي مردم بپردازد.44
ب.  ديدگاه ارتباطي � جبرتكنولوژيك �

مطابق دیدگاه جبر تکنولوژی، »تمدن نوین، تاریخ اختراعات نوین است. ماشین بخار، ماشین چاپ، تلویزیون، 
اتومبیل، کامپیوتر و ماهواره این وضع تازه را برای انسان نوین فراهم آورده اند. هارولد اینس که یکی از حامیان 
این موضوع است، معتقد است که بن بست شکنی های اساسی، به لحاظ تاریخی همواره ابتدا در فرآیند ارتباط به 
کار رفته اند. ماشین چاپ، عصر مکانیک را به وجود آورد و تلگراف عصر الکترونیک را رقم زد. شکل سازمان 

اجتماعی، مراحل جامعه و ویژگی های فرهنگی ، همه با رسانه های دوران خود شکل گرفته اند«.45
مک لوهان از میان پیام و وسایل ارتباطي، به وسیله توجه اساسي مي کند و معتقد است آنچه در اجتماع، 
نوع معرفت را تغییر مي دهد، مجموع پیام ها نیست، بلکه ماهیت خاصي است که از طریق وسایل ارتباطي به 
آنها داده مي شود.46 وی معتقد است که: »اگر چه تکنولوژی، منبعث از ذهن و عمل انسان است، ولی انسان 
هر عصر و دوره ای، خود، زاییده تکنولوژی زمان خویش است. به عبارت دیگر، هر تکنولوژی، بشر را به 
تدریج در فضای تازه ای قرار مي دهد و هر فضای تازه، عاملی تعیین کننده در سرنوش��ت و زندگی بش��ر به 
شمار مي رود.«47 مک لوهان براساس این نوع نگرش به وسایل ارتباطي، سه مرحله کاملًا متمایز در تحول 
جامعه بش��ري را برمي شمارد و نام هر دوره را کهکش��ان مي گذارد. این سه کهکشان عبارتند از: کهکشان 

شفاهي، کهکشان گوتنبرگ و کهکشان مارکني.48
او بر این باور است: »ما در دنیایی زندگی مي کنیم که وسایل ارتباطی، آن را برای ما ساخته اند. هر یک 
از ما، ناگزیر از آن هستیم به خاطر شناخت بهتر و دقیق تر جهانی که در آن زندگی مي کنیم، این وسایل را 
بشناس��یم. محیط جدید، زاییده وسایل ارتباطی است که انسان را از تمام جهات با قدرتی غیر قابل انتظار 
تحت تأثیر قرار داده است. به اعتقاد او، وسایل ارتباطی، رابطه و نسبت حواس ما را با یکدیگر بر هم زده و 

فرهنگ دیگری را با خود به ارمغان آورده اند.«49
س��ورین و تانکارد در کتاب خود به نام نظریه های ارتباطات در مورد جبرگرایی رس��انه ای مک لوهان 
مي نویسند:»مارشال مک لوهان در سال 1964 با بیان رسانه، پیام است، جهان را تکان داد. نوشته های مک 
لوهان پر از ایهام است تا جایی که به مرز راز و رمز مي رسد، اما کتاب کلاسیک وی، درک رسانه ها در این 
مورد که منظور وی از »رسانه، پیام است« چیست، نسبتاً روشن است. او نوشته است :»اثر فن آوری در سطح 
عقاید یا مفاهیم رخ نمي دهد، بلکه نسبت های حسی یا الگوی درک را به طور مداوم و بدون مقاومت عوض 
مي کند. به نظر مک لوهان، مهم ترین اثر رسانه ها این است که بر عادات درک و تفکر ما اثر مي گذارند. مفهوم 
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نسبت های حسی به تعادل حواس ما اشاره مي کند.«50
در واقع، مک لوهان و طرفداران مکتب جبر تکنولوژی بر این نکته تأکید دارند که »وسایلی که واژه ها 

روی آن نوشته مي شوند، از خود واژه ها باارزش ترند.«51
 مک لوهان مي گوید: »جوامع، بیشتر در اثر ماهیت وسایل ارتباطی شکل گرفته اند تا در نتیجه محتوای 
ارتباط. به عقیده او، وسیله نه تنها از محتوای پیام خود جدا نیست، بلکه به مراتب از خود پیام، مهم تر است 

و در آن، تأثیر چشم گیری دارد.«52
اساس نظریه مک لوهان »قبل از هر چیز، مرتبط ساختن رسانه ها با چگونگی استفاده از حواس است«.53 
به اعتقاد او، »اغلب تکنولوژی ها یک اثر تشدیدکننده دارند و موجب مي شوند تا حواس آدمی از یکدیگر 

کاملًا تفکیک شوند. ازاین رو، هر یک از وسایل ارتباطی در امتداد یکی از حواس انسان است.«54
به نظر او، مردم ابتدایی بر تمام پنج حس تاکید داش��تند: بویایی، لامس��ه، ش��نوایی، بینایی، چشایی، اما 
فن آوری و به ویژه وجود رس��انه ها موجب شده است افراد بر یک حس، بیشتر از سایر حواس دیگر تاکید 
کنند. چاپ بر دیدن تاکید داش��ت. چاپ بر تفکر ما اثر داش��ت و آن را خطی، سلسله وار، منظم، تکراری و 

منطقی مي ساخت. چاپ به انسان اجازه مي داد فکر را از احساس جدا کند. 
»چاپ به تخصصی شدن و فن آوری منتهی شد، ولی به احساس از خود بیگانگی و فردگرایی نیز منجر 
شد ...تلویزیون در مقایسه با چاپ بر حواس بیشتری تاکید کرد. مک لوهان، تلویزیون را رسانه ای بصری، 
س��معی و لامسه ای توصیف مي کند. این رسانه، بیش��تر از چاپ، درگیرکننده و مشارکتی است. فرض مک 
لوهان این بود که تلویزیون تعادل نس��بت های حس��ی را که چاپ از میان برده بود، برقرار خواهد کرد. در 
مقیاس بزرگ تر، مک لوهان اظهار داشت تلویزیون ما را مجدداً به صورت قبیله در خواهد آورد. ما از دولت 

� ملت های مجزا دور مي شویم و یک دهکده جهانی خواهیم شد.«55
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از آنجایی که »مک لوهان اساس تمام تغییرات و تحولات را در وسایل ارتباط جمعی زمان مي داند.«56 
این باور او با انتقاد روبه رو شده است. کازنو معتقد است: »هیچ جامعه شناسي نباید به طور جدّي تمام تغییرات 
و تحولات را معلول یک واحد تعیین کننده بداند؛ چرا که واقعیت اجتماعی بسیار پیچیده و پرتعارض تر از آن 

است که بتوان آن را آن گونه که مک لوهان معتقد است، با یک عامل تکنیکی توضیح داد.«57
ب��ه طور خلاصه، طرفداران این دیدگاه بیش��تر به این نکته توج��ه دارند که تحول فن آورانه در حوزه 
رس��انه ها به همراه تحولات اجتماعی، سیاس��ی و فکری ایجاد ش��ده در دوره رنسانس، منجر به انقلاب 
صنعتی بزرگ فکری اروپا شده است. این رسانه ها که محصول یا بخشی از فرآیند جدایی دین از جامعه، 
دین از حکومت و دین از عرصه های مختلف اجتماعی هستند، به طور طبیعی، جایگاه چندانی برای دین 

قائل نیستند. این افراد به تقابل ذاتی بین دین و رسانه های جدید باور دارند.58
ج. ديدگاه جامعه شناسي � نقادانه �

در میان صاحب نظرانی که معتقد به انطباق نداشتن دین - ایمان مسیحی- و رسانه ها با همدیگر هستند، 
مي توان به افرادی همچون نیل پستمن، مالکوم ماگریج، ویرجینیا استم اونز و ژاک ایول اشاره کرد. در ادامه، 
به اختصار به نظریه ها و استدلال های این افراد درباره انطباق نداشتن ایمان مسیحی و رسانه ها اشاره مي کنیم.

نیل پس��تمن، نویس��نده آمریکایی، منتقد و نظریه پرداز ارتباطات که حدود بیست کتاب درباره نهادهای 
مذهبی و آموزشی با دیدگاهی منتقدانه نوشته، معتقد است: »درست است که فرهنگ، محصول زبان است، 
اما هر وسیله و تکنیک ارتباطی جدید مي تواند آن را نوآفرینی کند. این ابزار و وسایل مي توانند تکنیک و 
ابزاری به نام نقاش��ی، وس��یله ای به نام خط تصویری و اشکال قراردادی یا ساختاری به نام الفبا و بالاخره 

دستگاهی به نام تلویزیون باشد.
 همان گونه که از دیرباز، زبان، محتوایی خاص از محاوره و افکار عمومی را ش��کل مي داد، هر ابزار و 
وسیله جدیدی نیز قادر است شکل و محتوای ویژه و غیر قابل تفکیک خود را به افکار و بیان عامه تحمیل 
کند و به دنبال آن، نوع تفکر و شیوه تبیین و توان احساسی و عاطفی افراد را نیز تعیین کند. این دقیقاً همان 

چیزی است که منظور مک لوهان از جمله »رسانه، خود یک پیام است«، مي تواند باشد.«59
 پس��تمن اعتقاد دارد: »هر وس��یله ارتباط جمعی از نوعی بازتاب برخوردار اس��ت. هر وسیله و ابزاری، 
صرف نظر از چارچوب محدود آن و بدون توجه به کاربردی که در ابتدا از آن منظور بوده است، قدرت آن 
را دارد که خود را از آن محدوده نخستین جدا کند و سیطره خود را در چارچوبی نوین و غیر قابل پیش بینی 
گسترش دهد. از آنجا که هر کدام از ابزارها و وسایل ارتباط جمعی به نوعی معین نظم و سامان دهی تفکر 
و اندیش��یدن و نیز جذب و هضم تجربیات ما را هدایت مي کند، لذا در شکل گیری حوزه های خودآگاهی و 
همچنین شکل دهی به نهادهای اجتماعی ما نقش گسترده و گوناگون دارد. این نقش تا آنجا پیش مي رود که نه 
تنها در برداشت و استنباط ما از مفاهیمی نظیر تقوا، پارسایی و نیکی و زیبایی اثر مي گذارد، بلکه حتی بال های 
تأثیر خود را بر نوع و چگونگی برداشت و بیان ما از هستی و نگرش و باورمان نسبت به حقیقت مي گستراند. 

حتی نوع رفتاری که ما نسبت به استنباط ها و تصورات خود داریم متأثر از این ابزارها و وسایل است.«60 
این درست همانند اعتقاد مک لوهان است که مي گوید: »تحول در رسانه ها در ماهیت تجربه انسان ها نیز 
اثر مي گذارد«.61 پستمن به نوعي نتیجه گیری که همانند اعتقاد مک لوهان است، مي رسد. وي مي گوید: »یک 
وس��یله ارتباطی جدید و مهم، س��اختار روابط انسان ها و حوزه تفکر و اندیشه و افکار عمومی را دگرگون 

190



مي س��ازد، آن هم از این طریق که ش��کل معین و خاصی را در به کارگیری عقل و هوش تحمیل مي کند، به 
تعریف و توصیف خاصی از هوشمندی و خردمندی مي پردازد، نوع ویژه ای از مفهوم و محتوا را طلب مي کند 
و خلاصه آن که اشکال جدیدی از حقیقت و شیوه اظهار حقایق ارائه مي دهد.«62با این اعتقاد و باور، پستمن، 
تلویزیون را یک تکنیک نمي داند - آن گونه که مورد نظر رویکرد معنامحور است- بلکه آن را ابزاری با حوزه 

تمایل و گرایش ذاتی خاص و جهت دار مي شمارد.63
پستمن میان دین و رسانه –تلویزیون- تفاوت ذاتی قائل است و به همین دلیل، منتقد اساسی حضور دین 
در رسانه است. او با اشاره به فرمان دوم از مجموعه ده فرمان که مي گوید: »تو نباید هیچ گونه تصور یا تصویر 
یا تشبیهی برای خود خلق کنی، نه از آنچه در بالا و آسمان هاست و نه از آنچه در پایین و روی زمین است و 
نه از آنچه در آب ها و اعماق زمین است، معتقد است هر کدام از وسایل انتقال دهنده پیام و تبادل معانی، نوع 

خاصی از پیام را که مناسب تر و منطبق تر با شکل و فرم خود مي یابند، مبادله مي کنند.«64 
پس��تمن با بیان این نکته که تلویزیون یک لحن دارد، آن هم لحن س��رگرمی و وقت گذرانی65 معتقد اس��ت: 
»مشکل اساسی تلویزیون این نیست که برنامه های سرگرم کننده هدیه مي کند، بلکه مشکل اساسی آنجاست که هر 
موضوعی را به عنوان موضوعی سرگرم کننده و به صورت سرگرمی به نمایش درمي آورد.«66 و این مشکل ذاتی 
تلویزیون است؛ چون »صفحه تلویزیون خود دارای ماهیتی ذاتی و برخوردار از گرایش نیرومند به روان شناسی 
این جهانی است. ذهن، روح و خاطر ما آن چنان از برنامه های عادی و روزمره و سرگرم کننده و تبلیغات تجاری 
و انواع فیلم های تفریحی انباشته و اشباع شده است که اصولاً مشکل مي توان تصور کرد که قادر باشیم تلویزیون 

را از ساختار و خصلت غیر روحانی آن خارج کنیم و به آن هاله قدسی و ویژگی معنوی ببخشیم.«67
وقتی پس��تمن در مورد تلویزیون معتقد است که »لحن تلویزیون، سرگرمی و وقت گذرانی است«،68 در 
مورد ادیان نیز مي گوید: »هیچ یک از بنیان گذاران مذهبی، نه بودا و نه موسی، نه عیسی، نه محمد – صلوات 
الله علیهم- و نه حتی لوتر، هیچ کدام هر چه را مردم مي خواستند، به آنها هدیه نمی کردند، بلکه چیزی را به 
آنان عرضه مي داشتند که برای آنها ضروری و مفید بود. اما تلویزیون این وظیفه و مسئولیت را ندارد که آنچه 
را که مردم بدان نیازمند هستند و برای آنها ضروری و مفید است بدان ها عرضه کند؛ زیرا تلویزیون، دوستدار 

مصرف کننده است.«69
وي با این نوع نگاه به دین و تلویزیون نتیجه مي گیرد: » خطر تلویزیون در نظامی که رسالت این وسیله 
ارتباط جمعی، سرگرمی و تفریح و ایجاد شادی و سرور در بیننده است، در این است که بخواهد به مقولات 

جدّي و اساسی نظیر اخبار، سیاست، آموزش، علم، اقتصاد و مذهب بپردازد.«70
پستمن در مورد حضور مراسم مذهبی در رسانه ها به صورت مشخص معتقد است: »هر مراسم مذهبی 
در رسانه ها نیازمند یک محیط با تقدس معین است. برای انجام این مراسم، قوانین رفتاری خاصی لازم است 
که با شرایطی که در آن یک برنامه مذهبی تماشا مي شود، مغایر است. مردم مي خورند، صحبت مي کنند یا 
حواس خود را به سایر فعالیت ها می دهند و در این شرایط، شیوه رفتاری که برای یک مراسم مذهبی لازم 
اس��ت، وجود ندارد.«71 در واقع »اجرای مراسم مذهبی در تلویزیون نمي تواند بینندگان را به حس و حالی 

روحانی برساند، آنان را به دنیای قداست و معنویت سوق دهد و احساس آن جهانی به آنان القا کند.«72
به نظر مي رس��د باید دیدگاه هاي پس��تمن را دسته بندي کرد. یک بخش از آن به دیدگاه هاي او در مورد 
حضور دین در رسانه و دیگري، به دیدگاه هاي وي در مورد حضور مراسم مذهبي در رسانه مربوط است. 
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پستمن هم مخالف حضور دین در تلویزیون و هم مخالف حضور مراسم مذهبي در تلویزیون است.

مالکوم ماگریج -1977- و ویرجینیا استم اونز-1980- از پیش گامان نقد رسانه های دینی، معتقدند در 
برنامه های دینی، انجیل، لوث و بی مقدار مي شود یا دست کم نمي توان از طریق رسانه های گروهی حداقل با 

آن به درستی ارتباط برقرار کرد.73
ماگریج، ارتباط گر باتجربه انگلیسی، با سابقه کار طولانی در جهان رادیو و تلویزیون عقیده دارد افراد 
باید بدون تلویزیون زندگی کنند؛ زیرا تلویزیون، رسانه ای است که در جهان خیال سیر مي کند و تصاویر و 
عقایدی را خلق مي کند که حقیقی نیستند و هیچ ربطی به حقیقت ندارند و نمي توانند داشته باشند. از نظر او، 
رسانه، عنصری مستقل است که مي تواند محرک، پویایی و در نتیجه، ساختار ارتباطی خود را خلق کند. با 
این حال، ایمان مي تواند خارج از ساختار اجتماعی وجود داشته و کنشگر باشد. پس این رسانه ها، نه تنها 
غیر ضروری، بلکه مضرند. ماگریج، کاربرد رسانه های جمعی را به عنوان چهارمین وسوسه ای مي نگرد که 
مسیح آن را رد مي کند؛ زیرا درحقیقت، رسانه ها، به دلیل ماهیت واقعی خود، اهداف سودمند و سازنده ای را 

دنبال نمي کنند. برعکس به جامعه چیزی ارائه مي دهند که به طرز خطرناکی، مخرب است.«74
»ژاک ایول از زمان انتشار اولین کتاب خود در سال 1954 با عنوان جامعه تکنولوژیک تا زمان مرگ 
خود در س��ال 1994، بر این اعتقاد بود که رویکرد ابزار انگاری، نه تنها دچار کاس��تی است، بلکه از لحاظ 
تاریخی و جامعه ش��ناختی نیز مردود است«.75 این جامعه شناس فرانسوی، »به معرفي فرآیندي از ابزار در 
حال توسعه دائمي مي پردازد که نهایتاً تمام آرمان هاي آدمي را که شایسته پاي بندي است، زایل مي کند.«76 
به اعتقاد او، »توقع توجه بیشتر به اهداف فن آوری امر بیهوده ای است. معرفت شناسی ارسطو، نادرست و 
فلسفه اجتماعی او فاقد اعتبار است. برای نقد دقیق فن آوری، رویکردی اساساً متفاوت با آن مورد نیاز است. 
جهان بینی مبتنی بر ابزار انگاری باید واژگون و از بیخ و بن کنده شود. کل این پدیده باید مورد تردید قرار 

گیرد، نه برخی ابعاد و جنبه های آن.«77
نظر این چهار نویس��نده را به این شکل مي توان خلاصه کرد: اعتراض های طبیعی اخلاق فن شناختی ، 
اعتراض های نوع فرهنگی، اعتراض های نوع عملکرد اخلاقی رسانه ها و در پایان، اعتراض های احتمالی 
بت پرستانه تولید شده توسط رسانه ها. به طور کلی، این چهار نوع اعتراض اصلی، تمامی روابط ممکن را 
در زمینه ایمان مسیحی و رسانه ها در 

برمي گیرند. 
اخ��لاق  ن��وع  اعتراض ه��ای   .1

فن شناسانه 
رس��انه ها و فرهنگ بازاری بي اعتنا 
نس��بت به حساس��یت ها، ع��دم تعمق 
و مصنوع��ی بودن را تروی��ج مي کنند. 
آنها قل��ب تمدن فراغتی و س��رگرمی 
را مي س��ازند. و همانند اب��زاری برای 
وقت گذران��ی و اتلاف زم��ان تنوع - 
به معن��ای تنوع طلبی ب��ه عنوان یک 



ضرورت- سرگرمی را ترویج مي کنند. چون این عوامل دشمن تمامی جنبه های جدّي زندگی هستند، ضرورتاً 
با رهیافت زندگی مسیحی باارزش، به ویژه با تمامی انتقال ایمان مخالفت دارند.

2.  اعتراض های فرهنگی
رسانه ها محصول فرهنگی فاسدشدنی ارائه مي کنند که کمترین نیاز را پاسخ مي گوید؛ زیرا بر پایه فرهنگ 
توده قرار دارد. این فرهنگ، روحیه غیر عیمقی را ش��کل مي دهد، عادت های »کلیپ« گونه و تفکر صرفاً 
»شنیده شده« به گونه های شنیداری – دیداری که مذاهب آن را برنمي تابد؛ و در بازتابی جدّي رسانه ها به 

دشواری و به شکل نامناسبی، این اوضاع را تشریح مي کنند و حرف ها کلی، مجرد و بی مثال و مصداق اند.
3. اعتراض های اخلاقی رسانه ها

رسانه های زنده و حساس، با انتشار خود، با اقتدار روحانیت مسیحی در تضاد قرار مي گیرند.
4. اعتراض های بت پرستانه

این نویسندگان به عبادت های خداشناسانه در این مورد چنین عقیده دارند. آنها در رسانه ها شکل های 
تازه ای از بت پرستی را مي بینند؛ به جای شیاطین و دیوها، »بت ها« ی جدیدي مطرح مي شوند که در جامعه 
مدرن با نام های مصرف، علم، پیشرفت و تکنیک شناخته شده اند و پارادایم یا الگویی ارائه مي شود که این 
بت ها به ش��کل دیداری – ش��نیداری تصویر مي کنند. از نظر مذهبی، وضعیت همان قدر وخیم است که در 

کلیسا. این گونه است که رویکرد فن آوري محور، مخالف حضور دین در رسانه است.78
نقطه مشترک همه این صاحب نظران با خاستگاه های متفاوت فلسفی، جامعه شناختی و ارتباطی در زمینه 

دین و رسانه، همان گونه که گفته شد، این است که دین نمي تواند در رسانه حاضر شود. 
3. ديدگاه هم گرا

علت افزودن نظریه همگرا به تقسیم بندي معنامحور و فن آوري محور این است که مولانا با انتقاد از دو رویکرد، 
نظری��ه هم گرایي و مدل آن را ارائه مي کن��د. در این بخش، ضمن مروري بر انتقادهایي که مولانا بر دو رویکرد 

معنامحور و فن آوري محور وارد مي سازد، مدل راه گشاي او براي حضور دین در رسانه را بررسي مي کنیم. 
مولانا در مورد رویکرد معنامحور به رسانه ها معتقد است:» فلسفه تفکري که رسانه هاي جمعي را یک 
تکنیک و روش و ابزار مي بیند که اگر از آن استفاده کامل شود، این ابزار جواب گوي احتیاجات اطلاعاتي 
و ارتباطي مخصوصاً در امور سیاسي، فرهنگي و اقتصادي خواهد بود، این است که ما رسانه هاي جمعي را 
مثل مهندسي و پزشکي مي توانیم از اروپا و آمریکا یاد بگیریم. نتیجه این امر، مسابقه در تقلید کورکورانه از 

رسانه هاي خارجي خواهد بود.«79
همچنین او از جمله صاحبنظراني است که از مکتب جبر تکنولوژي و رویکرد فن آوري محور انتقاد کرده 
است. »دیدگاه جبر تکنولوژي که اغلب در ادبیات سکولار غرب مورد بحث قرار مي گیرد و براي تلویزیون 
به عنوان پرقدرت ترین و اقناع کننده ترین ابزار ارتباطات مدرن و تأثیرگذار بر فرهنگ عمومي نقش فراواني 
قائل مي شود، در خصوص ایران اعتبار چنداني ندارد. برخلاف مفاهیم سنتي توسعه، تلویزیون در ایران، رسانه 
پر قدرتي است، اما نه به دلیل خود تکنولوژي، بلکه به واسطه عوامل فرهنگي دیرپایي که به آن مشروعیت 
مي بخشد. در غرب و به ویژه آمریکا، چنین گفته مي شود که تلویزیون کارکردي آییني دارد – که با دین قابل 
مقایسه است. اگر در ایالات متحده و اروپا، تلویزیون، دین است، در ایران این دین است که براي تلویزیون 
توشه ساز است. دیدگاه مزبور از اهمیت رسانه هاي جمعي معمول در ایران، از جمله تلویزیون نمي کاهد. اما 
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نکته این اس��ت که این مشروعیت رسانه هاست که وابسته و تابع مجاري سنتي است، نه بالعکس.«80 وی 
معتقد اس��ت: »نظریه جبر تکنولوژی تا آنجا که به فرهنگ و وس��ایل ارتباط جمعی مربوط مي شود، از دو 
ضعف درونی رنج مي برد. نخست آن که تنها به یک جنبه رسانه � جنبه مادی و فنی آن � مي نگرد و آن را 
مشخصه اصلی و معرّف رسانه مي داند. به عبارت خلاصه تر، این نظریه فقط بر تکنولوژی به طور منفرد تکیه 
مي کند، بر این نکته که تکنولوژی حاکم ارتباطی به طرز فزاینده ای به فرهنگ شکل مي دهد. یا اگر ساده تر 
بگوییم، این نظریه برای این موضوع که از رس��انه چگونه و به چه منظوری اس��تفاده مي شود، اهمیتی قائل 
نیست و فقط به کاربرد آن توجه مي کند. ضعف دوم در اینجاست که دیدگاه معتقد به جبر تکنولوژی فقط بر 
شواهد تاریخی متکی است و از خود هیچ نوع پویایی ندارد. افزون بر این، دیدگاه معتقد به جبرتکنولوژی 

کاملًا بر تجارب غربی استوار است و همین که درصدد گسترش بر مي آید، با مشکل مواجه مي شود.«81
نکته قابل تأمل در مورد نظریه هایی که درباره حضور دین در رس��انه مطرح شده این است که دینی که 
صاحبنظران غربی از آن سخن به میان آورده  و در مورد حضور آن در رسانه نظر داده اند، در اکثر قریب به 
اتفاق موارد، مسیحیت است. مولانا تلاش مي کند نسبت ارتباطات و رسانه ها در اسلام را تشریح کند و از 

این رهگذر درباره حضور دین در رسانه ها نظر بدهد.
نظریه هم گرا براي مطالعه ارتباطات انساني، به شناخت و بررسي نظام هاي فرهنگي و اجتماعي توجه 
ویژه نشان مي دهد. در این میان اسلام یکي از نظام هاي فرهنگي و اجتماعي است که اصول و مباني غرب 

را به چالش فراخوانده است.82
مولانا درباره ارتباطات و رسانه ها در اسلام مي گوید : »ارتباطات الهي، انساني، اجتماعي، میان فرهنگي و 
ابزاري در طول تاریخ اسلام یک پایه اساسي و لازم در توسعه و پیشرفت این آیین مقدس و این مکتب دیني 
و سیاسي بوده است. ما در تاریخ اسلام، همیشه یک جریان مداوم و ناگسیخته بین ارتباطات، دین و سیاست 
مي بینیم که در س��ایر تمدن ها و ادیان وجود ندارد. از این جهت، دین مبین اس��لام، یک دین ویژه در میان 
ادیان و یک آیین و مکتب جهاني است. جهان بیني اسلامي را نمي توان از فرهنگ، سیاست، اقتصاد، اخلاق 
و زندگي روزمره مسلمانان جدا کرد و کوشش در این امر همیشه با شکست و ناکامي مواجه شده است.«83

مولانا با محور قرار دادن فرآیند تبلیغ به عنوان شاخص ارتباطات اجتماعي در اسلام به چهار اصل پایه 
در اس��لام اشاره دارد: توحید به عنوان 
یک نظریه وحدت گ��راي اطلاعاتي و 
ارتباطاتي، امر به معروف و نهي از منکر 
به عنوان نظریه مس��ئولیت، راهنمایي 
و عم��ل، امت به عن��وان مفهوم جامعه 
جهاني و تقوا به عنوان نشانگر سیستم 
اخلاقي تبلی��غ در اس��لام.84 به همین 
دلیل، مولانا براین باور است که »نمي 
توان اس��لام را از علم و دانش، تحقیق، 
صنعت، تکنولوژي، معرفت شناس��ي و 
آزادي تفک��ر جدا نمود؛ زیرا این اقدام، 
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غیر اسلامي، غیر طبیعي، مصنوعي و غیر علمي است«.85 بر این اساس، »مکتب معتقد به جبر تکنولوژی، 
نه تنها یک دیدگاه غیر اسلامی است، بلکه از جنبه استناد تاریخی در طول تمدن اسلامی به نفی رسید. چرا 
که از آغاز ظهور اسلام، ارتباطات کتبی و شفاهی در هم ادغام شده و تمدن اسلامی از این جهت، بی نظیر 

بوده است.«86
همان طور که در تشریح مدل هم گرا بیان شد، فرآیند ارتباطی شامل چهار مرحله تولید، تکنولوژی، محتوای 
فرهنگی و توزیع در یک نظام سیاس��ی و اقتصادی و فراتر از آن، در یک نظام فرهنگی و ارزش��ی مشتمل بر 
جهان بینی، باورها و نظام های فرهنگی است. در مورد ایران، جهان بینی اسلامی مبتنی بر اصول چهارگانه ای که 
شرح داده شد و مجموعه ای از ارزش ها، باورها و نظام های فرهنگی مبتنی بر جهان بینی اسلامی حاکم است 
و در ذیل این جهان بینی، نظام سیاسی و اقتصادی اسلامی با مشخصات متفاوت با دیگر نظام های سیاسی و 

اقتصادی دیگر قرار دارد که فرآیند ارتباط در مراحل چهارگانه خود مبتنی بر آن شکل مي گیرد. 
نکته مهم این است که مداخله خارجی- مقصود خارج از حوزه جهان بینی، باورها و نظام های فرهنگی و 
نظام سیاسی و اقتصادی جمهوری اسلامی در هر یک از مراحل فرآیند ارتباطی تولید، تکنولوژی، محتوای 

فرهنگی و توزیع- زمینه وابستگی به غیر را فراهم مي کند.87
با توجه به ویژگی های ارتباطی دین اسلام و بر اساس مدل هم گرا، فرآیند ارتباط در مراحل چهارگانه 
تحت نظام سیاسی و اقتصادی و نظام فرهنگی و ارزشی فعال است. بنابراین دین اسلام به عنوان جهان بیني 
و مجموع��ه اي از باوره��ا و یک نظام ارزش��ي و فرهنگي بي نظیر مي تواند در درون خود نظام سیاس��ي و 
اقتصادي متناسب با جهان بیني اسلامي را بیافریند و فرآیند ارتباطي در ذیل این نظام سیاسي و اقتصادي 
فعالیت مي کند. ازاین رو، »فرآیند ارتباطي تحت نظام سیاسي و اقتصادي توحیدي قرار مي گیرد که در آن، 

حاکمیت مطلق از آن خداست.«88 در این فرآیند ارتباطي توحیدي، همه قوانین انسان ساخته، 
محتواي ارتباطات، رس��انه هاي جمعي و ... که سعي در تحدید حاکمیت الله 

دارند، باطل ش��ناخته مي ش��وند.89  با این رویکرد هم گرایانه، 
دین اسلام در فرآیند ارتباطي حاضر مي شود و 

زمینه براي حضور دین در رسانه 
فراهم می آید.
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در سال های اخیر، رسانه ها و امور معنوی تغییرات زیادی به خود دیده اند. این دو مقوله با یکدیگر ارتباط 
متقابل دارند؛ حتی با هم هم گرا می  شوند تا معانی و هویت هایی را در دنیای امروز بسازند.

تا امروز بیشتر به این امر پرداخته شده است که رسانه های جدید، کشف دنیایی منحصر به فرد را برای 
افراد به ویژه جوانان ممکن می  س��ازند. تاکنون راجع به ریشه های معنوی، ایده ها و معناهایي که در تشکیل 

برنامه ها و ژانرهای گوناگون رسانه ای نقش اساسی دارند، سخن زیادی به میان نیامده است.
بر اس��اس مباحثی که در این کتاب بیان ش��ده اند، رس��انه و امور معنوی ای که امروز با هم درتعامل اند، 
می  توانند اهدافی حتی ورای تعالی فردی داش��ته باشند. البته این نکته که رسانه می  تواند تأثیر وسیع تری از 

تعالی فردی داشته باشد چندان آشکار نیست. این کتاب در صدد است این مطلب را تشریح کند.
نویسندگان این کتاب، معنایی فراتر از دین از امور روحانی در نظر دارند. شاید بتوان گفت هر امر غیرمادی 

و آنچه به نوعی به امور معنوي برگردد، در نظر نویسندگان کتاب به معنای امور روحانی گرفته شده است.
این کتاب، از مقالات نویسندگان مختلف در حوزه ای تشکیل شده است که ویراستاران کتاب آن را حوزۀ 

رسانه و امور روحانی دانسته اند.
نویس��ندگان کتاب به این نکته پرداخته اند که رس��انه ها برای تغییرات اجتماعی، توان مند یا ضروری اند. 
هنگامی  که دقیق بنگریم، نمونه های بسیاری از این رسانه ها را مي  بینیم. رسانه ها هم در پیشبرد اصلاحات 
اجتماعی و هم در ایجاد مقاومت علیه آنها نقش فعالی داشته اند. به هم رسیدن رسانه، معنویات و تغییرات 

اجتماعی در فضای اصلاحات اجتماعی صورت مي پذیرد.
البته نویسندگان کتاب به سخت بودن فرآیند ایجاد تغییرات اجتماعی از طریق بازنمایی معنویات در رسانه 
واقفند و خود به آن اشاره می کنند. ارتباط این سه مقوله با هم لزوماً به معنای آن نیست که در تمامی  اوقات 
این سه مقوله بر هم اثرگذارند. این کتاب شیوه اثرگذاری این سه مقوله را بر هم یا نوع ارتباط آنها را با هم 

بررسی مي کند.
نمونه هایی که در این کتاب آمده است، بحث سعادت عمومی  را بررسی کرده اند؛ یعني این اصطلاح چگونه 
ایجاد و بازنمایی شده است؛ این مفاهیم و اعمال در کجاها ظاهر مي شوند؛ از طریق چه کانال هایي، ایده آل ها 
تولید و اعمال مرتبط با آنها انجام مي شوند؛ کدام جمعیت های انسانی تحت تأثیر این مفاهیم و اعمال قرار 
مي گیرند. هر مورد مطالعاتی، قابلیت ها و توان مندی های منحصر به فرد رس��انه، معنویات و فرهنگ را در 

تغییرات اجتماعی آشکار می کند.
کتاب با تعریف رسانه آغاز می کند. نویسندگان کتاب از گستره ای از رسانه، کانال ها، تکنولوژی ها، متون 
و فرهنگ را در خلال ارتباطات، عقاید،  ایدئولوژی، اعتقادات و ارزش هایی که تولید،  منتشر و فهمیده شده و 
به آنها عمل شده است، بحث مي کنند. آنچه در ابتدا دربارۀ رسانه به ذهن می آید، احتمالاً رسانه های جمعی 
مانند رادیو، تلویزیون،  اینترنت یا روزنامه ها و دیگر رسانه های چاپی باشد. نویسندگان این کتاب، مفهومی  

فراتر از رسانه های جمعی را از رسانه در نظر دارند.
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رس��انه در نظر نویسندگان کتاب شامل رسانه های تصویری دیگری همچون گرافیک، کاشی ها،  آرامگاه ها 
و غیره هم می شود. آنها حتی تفریح و توریسم را هم جزو رسانه ها به شمار آورده اند. شاید اگر به جای لفظ 
رس��انه –Media- از لفظ کانال های ارتباطی استفاده می کردند، نظر آنها به عرف مطالعات ارتباطی نزدیک تر 
بود، چون تفریحات و توریس��م،  شیء نیس��تند تا آنها را جزو وسایل ارتباطی بدانیم. جز اینکه منظور از لفظ 
Media را معنای اصلی و غیرمصطلح آن یعنی امر واسط بدانیم که در آن صورت، جهانگردی و تفریحات هم 
می توانند با عمل کردن به عنوان حلقه واصل، معانی و سبک زندگی را از افراد تولید کنندۀ این معانی به افرادی 
که از آنها استفاده می کنند، منتقل کنند. به طور کلی، هم معنای معنویات و هم رسانه در این کتاب، آنچنان که 
خود ویراستاران هم بدان اذعان دارند، بر خلاف سنت رایج فکری مردم و پژوهشگران حوزه ی ارتباطات است.

***
بخش اول کتاب با عنوان هویت: در ریشۀ تغییرات اجتماعی1 شامل سه مقاله با عناوین رقابت دو روایت  
مذهبی و فرهنگی در هویت در کورن وال )انگلیس(2، دانش میانی: علم ژنتیک و هویت در یهودیان آفریقایی 
تبار آمریکا3 و اجتماع معنوی دی. آی. وای: از فردگرایی تا فرهنگ مشارکتی4 است. این بخش از کتاب 
درصدد است بر هویت و بحث در مورد جاهایی که آگاهی دربارۀ تغییرات اجتماعی ظاهر و باعث می گردد 

افراد به سمت عمل دسته جمعی متمایل شوند، تمرکز کند.
مقالۀ اول این بخش،  هویت بازنمایی شده در دو شهر انگلیس را مقایسه کرده است. نویسنده در این مقاله 
بر معانی روحانی ای تمرکز کرده است که از طریق فیلم، مستندهای رسانه ای،  تاریخ شفاهی، کتاب ها، مجلات 

و مقالات روزنامه ها برای عامۀ مردم ترویج شده است.
در راس��تای بررسی چگونگی ش��کل گیری هویت، مقاله  دوم به تأثیر تغییرات اجتماعی بر شکل گیری 
هویت های فردی و اجتماعی مي پردازد. همچنین در این مقاله نقش بازار در فرآیند هویت سازی عامۀ مردم 

واکاوی شده است.
مقالۀ سوم این بخش هم بر وب 2 و تأثیرات آن بر چشم انداز مذهبی آمریکا تمرکز دارد. 

نویسنده در این مقاله به این نکته اشاره دارد که افراد و جمعیت ها از وب استفاده می کنند و از این طریق 
با گفتمان های مذهبی و روحانی مختلف ارتباط برقرار و حتی با گفتمان های مختلف مشارکت می کنند. این 
امر بر چش��م انداز مذهبی و روحانی مردم آمریکا در آینده تأثیر می گذارد. البته او به مقولۀ فرهنگ هم گرا 

هم اشاره دارد.
فرهنگ هم گرا در امور معنوی و روحانی سبب هم فهمی  دیگر ادیان و مکاتب مذهبی مي شود و امکان 
برقراری ارتباط میان آنها را ممکن می س��ازد. فرهنگ هم گرا در امور روحانی، به مفهوم پلورالیس��م دینی 

نزدیک می شود و بنابراین، نمی توان به درستی یا نادرستی مناسک روحانی در سراسر جهان حکم کرد.
بخش دوم با عنوان همگرایی: آشتی دادن خود و دیگری5 هم بر مفهوم هم گرایی در امر روحانی تاکید 
دارد. این بخش درصدد است با تشریح نقش رسانه ها در از بین بردن الگوی خود- دیگری، امکان تعامل 

فرهنگ های گوناگون را با هم فراهم آورد.
برای این کار، نویسنده، در مقالۀ اول با عنوان ایجاد ارتباط عمیق تر: تشریح ارزش ها و پتانسیل ها برای 
گذار از طریق رس��انه های جدید،6 به نقش��ی که رس��انه های جدید به ویژه یوتیوب برای هم گرایی افراد با 
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فرهنگ ها و ارزش های مختلف می توانند بازی کنند، اش��اره کرده است. از نظر او، یوتیوب این امکان را به 
دانشجویان و روشنفکران تمام جهان می دهد که مانند یک کلاس، به تبادل آرا و معرفی فرهنگ های گوناگون 

بپردازند و بدین ترتیب، مقدمات هم فهمی  در حوزۀ فرهنگ را فراهم می کند.
مقاله  دوم، ارتباطات، اصلاح و روح آدمی: ارتباطی مجدد با و بدون استفاده از اشکال پنج گانۀ رسانه ای،7 
با هدف توسعۀ مفهوم پل سازی8 به نقش رسانه ها در میان دیگر ابزارها برای آشتی دادن و ایجاد صلح در 
جوامعی که با هم جنگ و نزاع داشته اند، پرداخته است. این کار به معنای آشتی دادن تفاوت هاست؛ بدین معنا 

که ملت های مختلف، تجربیات مختلف را از طریق گفتگو به هم منتقل کنند.
مقالۀ س��وم، جوانان خاورمیانه: آیا می توان رسانه های اجتماعی را معادل تغییر اجتماعی دانست؟9 این 
بخش قصد دارد تا به سهم خود، آنچه را که آشتی میان تفاوت ها می خواند، در خاورمیانه ایجاد کند. برای 
این کار هم گزارشی از سایت MidEast Youth می دهد که در آن اعراب، ایرانی ها، کردها و ... در فضای 

سایبر در کنار هم به آرامی  زندگی می کنند.
در بخش سوم این کتاب با این موضوع آشنا می شویم که چگونه نوع دوستی در این بازارگاه جدید رسانه 

و معنویات اجرایی شده است. عنوان این بخش نیکوکاری: بازسازی انجیل اجتماعی10 انتخاب شده است.
در مقالۀ اول با عنوان سیاست های توانمندسازی در نوع دوستی جهانی، برنامه تلویزیونی اپرا وینفری11 به 
نقش گفتگوهای بین مردم در بالابردن آگاهی اجتماعی از طریق رسانه ها، اشاره شده است. از نظر نویسندۀ 
این مقاله، چنین گفتگوهایی، امکان ایجاد تغییرات اجتماعی را س��ریع تر فراهم می کند و نیاز به تش��کیل 

ساختارهای بزرگ برای نیل به این منظور را از بین می برد.
مقالۀ دوم هم با عنوان مارک دار کردن نیکوکاری: چگونگی انتخاب عوامل اجتماعی و بازتعریف خدمت 
در آمریکای مشارکتی،12 با اذعان به این نکته که عمل اجتماعی مسیحیان در از بین بردن فقر اجتماعی مؤثر 
اس��ت، مي گوید اعمال برخی افراد نیکوکار در خرید شرکت های بزرگ بازرگانی و اختصاص دادن آنها به 

امور خیریه به کاهش فقر در جامعه می انجامد.
در این توضیح، هیچ اش��اره ای به عنوان رسانه نشده است، اما با توجه به توسعۀ عنوان رسانه که شامل 
بازارهای تجاری هم می شود، عمل اجتماعی بر اساس آیین مسیح که خود نوعی از معنویات است، ارتباطی 

دیگر میان رس��انه و امور روحانی در 
ایجاد تغیی��رات و اصلاحات اجتماعی 

مشاهده می گردد.
بخ��ش چهارم این کتاب، س��رمایه 
داری: روحانی ک��ردن مراکز خرید13 
ن��ام دارد. نویس��ندگان مق��الات این 
بخ��ش، نقش ام��ور روحان��ی را در 
تغییرات اجتماعی با نگاهی گسترده تر 

تحلیل می کنند.
مقالۀ اول، تغذیه و سلامتی مارکدار 
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در عرصۀ درمان عمومی،14 ارتباط میان س��لامتی، رس��انه، امور روحانی و س��عادت اجتماعی را تشریح 
مي کند و ابراز می دارد که شرکت های داروسازی و کشاورزی و رسانه های جهانی و گروه های مذهبی برای 
س��عادت مالی و معنوی مردم آمریکا تلاش می کنند، ولی بین نیل به س��عادت فردی و س��عادت جمعی در 
عمل درگیری به وجود آمده اس��ت. سودگرایی شرکت های تجاری از یک طرف و سعادت گرایی گروه های 
مذهبی، به ایجاد یک درگیری کمک کرده اس��ت که این درگیری مطمئناً به س��ود سعادت و امور روحانی 

مردم آمریکا نخواهد بود.
در مقالۀ دوم یعنی توریس��م معنوی- انتظارات و مس��ائل: مطالعۀ س��دونا، آریزون��ا،15 به ارتباط میان 
جهانگردی و سعادت معنوی افراد پرداخته می شود. نویسنده در این مقاله، با ذکر برخی مکان های توریستی،  
سفر به این مراکز را در تجدید روحیۀ معنوی افراد مؤثر  دانسته و یکی از وظایف رسانه ها را تبلیغ این مکان ها 
می داند. او معتقد است برای تبلیغ این مکان ها باید از اهرم تبلیغ سود مالی بهره برد. او این نوع از جهانگردی 

را از زیر شاخه های  اقتصاد سبز تلقی می داند.
در مقالۀ سوم و نهایی این بخش با عنوان )باز( بینی: نقش طراحی و گرافیست ها،16 نویسنده با اهمیت 
دادن به گرافیست ها و همانند دانستن نقش آنها با شمن ها،  دور شدن فضای روحی و ذهنی آنها را از معنویت 
بر کاهش معنویت تولیدات آنها مؤثر دانسته و برای افزایش معنویت در تولیدات آنها، بازگشت شان را به امور 

معنوی خواستار است.
پرداختن به این نکته که طهارت روح تولیدکنندگان پیام در کیفیت و میزان  
اثرگذاري پیام مذهبی بر مخاطبان نقش دارد، امری است که در ادبیات دینی 
ما، بسیار پیش از این مورد توجه عارفان و پژوهشگران حوزۀ اخلاق بوده 
است. در اینجا نیز اندیشمند غربی آن   اندیشه را از حالت ایدئولوژیک خود 

خارج و آن را به صورت امری کاملا علمی  بازتولید می کند.
در بخش پنجم، اجتماع: ترویج تفاوت،17  دو مقاله ارائه ش��ده اس��ت. 
مقالۀ اول رسانه، مذهب و شهروندی در مباحث پیرامون ساخت مسجد در 
اروپا18 به این نکته اشاره می کند که حرکات تروریستی در اروپا، که انگشت 
اتهام در آنها به غلط به سمت مسلمانان اشاره رفته است،  از جمله مسائلی 
اس��ت که اروپائیان بر آن تمرکز کرده و به خاطر آن مخالف ترویج اسلام 
در اروپا هستند و همین استدلال یکی از دلایل مخالف اروپائیان با ساخت 

مسجد در این قاره است.
در مقال��ۀ دوم با عنوان فضای وبلاگ��ی مقاومت: وبلاگ های بدون 
هویت به مثابه راهکاری برای مخالفت با قدرت مذهبی و ابزاری جهت 
س��اختن جامعه ای مخال��ف19 هم بر فضای وبلاگ ه��ا تمرکز و فضای 
ضددینی آنها اش��اره کرده اس��ت و هم راهکارهایی را که جمعیت های 
مسلمانان س��نتی، یهودیان ارتدوکس و مسیحیان بنیادگرا با نگرانی از 
جان��ب فضای وبلاگ ها در راس��تای امور روحان��ی و روحیۀ معنوی 
پیروانش��ان اتخاذ کرده اند را ذکر کرده است. ایجاد برخی وبلاگ ها در 



راستای افزایش فضای معنوی و روحانی وب از جمله این راهکارها است. 
بخش ششم با عنوان طبیعت: بازسازی رابطۀ میان انسان و طبیعت،20  سطح ارتباطات را از انحصار میان 

انسان ها به ارتباط میان انسان، جهان و طبیعت برده است.
مقالۀ اول این بخش، یعنی بازنمایی رسانه ای و ترویج آگاهی های اجتماعی: مقایسۀ گفتمان های تغییرات 
آب و هوایی و حقوق حیوانات،21 نقش رس��انه ها را در ترویج گفتمان طبیعت در جهان، به  ویژه در مورد 
تغییرات آب و هوایی و حقوق حیوانات بررسی می کند. مقاله در این باره نیز بحث می کند که عملکرد رسانه ها 

نباید به گونه ای باشد که حیوانات را به عنوان دیگری انسان معرفی مي کند.
مقالۀ دوم، بحران های محیطی و بلاغت دینی در ]برنامۀ[ آیا خدا س��بز اس��ت؟،22 هم به ارتباط میان 
رسانه و محیط طبیعی می پردازد و با بیانی بلاغی و همچنین تحلیل متنی، راه هایی را که اوانجلیست ها و 
فعالان محیط زیس��ت می توانند در این مورد با هم به گفتگو بنش��ینند، مطرح می کند. این کار در راستای 
به اش��تراک گذاردن امور معنوی - دغدغۀ اوانجلیست ها- و مسئولیت نسبت به طبیعت -دغدغۀ فعالان 

محیط زیست- صورت می پذیرد.
در بخش هفتم کتاب، ملت ها: فضایی برند زده شده،23  به تبلیغات تجاری در حوزۀ توریسم و تأثیر آن 
بر روان مردم تاکید می شود. تبلیغات تجاری توریستی، نمادهای معنوی را به صورت نوستالژیکی به تصویر 
می کش��ند ی��ا آنها را به جمعیت های خاصی معرفی مربوط می کنند. ای��ن کار از طرفی به ایجاد رقابت بین 
ملت های مختلف برای تبلیغ نمادهای روحانی شان انجامیده و از طرف دیگر، آنها را نسبت به تجاری شدن 

این نمادها و تبدیلشان به ابزاری جهت سودآوری نگران کرده است.
***

در قسمت نتیجه گیری، نویسنده با مروری بر معانی واژۀ معنویات، آن را جانشین مذهب در آینده می داند 
و البته با این پیش بینی درصدد حذف نقش مذهب و نهادهای مذهبی نیست. نویسنده در این بخش به دنبال 
آن اس��ت ک��ه بنابر آنچه خود می گوید، معنایی فراتر از دین را ب��ه ذهن مخاطب آورد. معنایی که خصلت 
روشن فکری هم داشته باشد و از این جهت، معانی غیرمادی را بتواند حتی به زبان غیردینی بیان کند و فهمی  

از این امور برای پژوهشگران حوزۀ دین و فرهنگ به وجود آورد.
نتیجۀ چنین رفتاری، درک و همدلی با انس��ان و روحیات معنوی اوس��ت، حتی اگر این  انسان، تقیدی 
به دین نداشته باشد. این نوع از دید و تعریف از معنویات، فهم جهان و عناصر سازندۀ آن از طریق اموری 
آشکارا غیرعقلی را ضروری وجود انسان تلقی مي کند و برای افرادی که نمی خواهند مذهبی باشند، نوعی 

گرایش به امور ماورایی را به تصویر کشیده است. 
کتاب از این نظر که رقیبی برای دین به تصویر کشیده است، شاید مورد پسند نهادهای محافظه کار دینی 
همچون مسیحیان و یهودیان ارتدوکس نباشد، ولي از این حیث که به افراد غیرمذهبی و تفکر آنها دربارۀ امور 
ماورائی هم اصالت می دهد، بیانگر نیاز انسان به فهم معنوی جهان و نیاز فطری او به وجود موجودی برتر 
یا همان حس پرستش است. بدین ترتیب، این کتاب، به نوعی، اثباتی برای نظرات فلاسفه در خداجو بودن 
انسان است. گاه به هر دلیل، انسان خدا را نمی یابد، اما همواره به دنبال اوست، اگرچه خود نداند یا بخواهد 

با فطرت خود مبارزه کند.
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این کتاب می تواند آغازی باش��د بر آش��تی 
دادن انسان غربی با خدا از طریق یادآوری نیاز 
او به پرستش. پس از این یادآوری، شاید آشتی 

دادن انسان با خدا  اندکی ساده تر بنماید.
کتاب رسانه، معنویات و تغییر اجتماعی، شاید 
بدون آنکه خود بخواهد، با به تصویرکشیدن نقش 
رسانه ها در تغییرات اجتماعی با محوریت و در 
بس��تر امور روحانی � و آنچه غیرمادی خوانده 
می شود � ش��مایی از توان مندی رسانه ها را در 
افزایش دی��ن داری مردم در ذهن  اندیش��مندان 
ح��وزۀ دین و رس��انه به تصویر می کش��د. در 
مرحلۀ اول، رس��انه ها با یادآوری امور روحانی 
ب��رای انس��ان،  نی��از او را ب��ه فه��م ماورایی و 
پرس��تش تحریک می کنند و در مرحلۀ دوم هم 
ب��ا تحریک او به انج��ام اعمالی که به معنویات 
وابس��ته است-در همان دایرۀ وسیعی که در این 
کتاب از معنویات به تصویر کش��یده شده است 
و از نماده��ای مذهبی تا حقوق حیوانات را در 
بر می گیرد- آمادگ��ی روح او را برای پذیرش 
معنویات و همچنین خداپرستی افزایش می دهد. 
ه��م افکار روحانی بر عمل روحانی افراد تأثیر 
می گذارد و هم اعم��ا ل روحانی، آمادگی روح 
را در پذیرش حس خداپرستی افزایش می دهد. 
پس در مرحلۀ بعد، کار رس��انه ها برای ترویج 
دین داری � به هر معنا و در هر سطحی � به دلیل 
آمادگ��ی روحی مخاطبان برای پذیرش مفاهیم 
دینی،  آسان تر می شود؛ سپس تغییر اجتماعی با 
محوریت دی��ن و با هدف افزایش دین داری در 

جامعه با چنین روندی امکان پذیر مي گردد.

اطلاعات کتابشناختی:
, Stewart M. Hoover, Media, 

Spiritualities and Social Change, 
London: Continuum, 2011 
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مقالات این کتاب را می توان در دو موضع موافق و مخالفِ همبستگی دین و رسانه قرار داد؛ بعضی از 
متفکران، قائل به عمومیت حوزۀ دین و امکان همراه شدن رسانه در مسیر گسترش اندیشۀ دینی شده اند و 
بعضی در جهت مخالف قرار گرفته و با محدود ساختن تجارب دینی برای خواص و برگزیدگان، رسانه را از 

ورود به عرصۀ همگانی کردن تجارب و همگانی پذیری آموزه های دینی برحذر می دارند.
مقالۀ اول در باب رسانه ها: دین جهانی، ساحت عمومی- به قلم آنت دوِ وِریس ضمن معرفی بخشی از 
مقالات این مجموعه، به تعریف مختار خود از دین در جهان امروز می پردازد و قسم آزاد گذار آن را قابل 
توسعه در جهان امروز و نیز قابل توصیه به انسان امروز و در یک کلام، دینی با قابلیت جهانی شدن می خواند.

مقالۀ دوم با عنوان رسانه دینی نوشتۀ تئودور آدورنو- پیشوای معنوی اصحاب نظریۀ انتقادی- به تحلیل 
رادیوی انجیل گرای مارتین لوتر تامسون- در دهه 1940- پرداخته و ضمن خنثی نامیدن جهت اولیۀ حرکت 
این رادیو، با س��نجش محتوای آن به این نتیجه می رس��د که غلوّ تامسون دربارۀ عناصر مسیحی، در نهایت 
واکنش های ضد مسیحی را ایجاد یا تقویت کرده و موجب می شود که این رادیو با گفتارهایش به تکنیکی 
برای انحراف از آموزه های مسیحی تبدیل شود. آدورنو معتقد است که هرچند این رادیو با هدفی متفاوت از 
آموزه های فاشیستی بنیان گذاشته شده است، اما در نهایت محصولاتی در جهت تقویت باورها و رفتارهای 
فاشیس��تی را به مخاطبینش عرضه می کند و مسیری سرش��ار از آموزه های نفرت انگیز را به عنوان کارکرد 

رسانه ای خود بر می گزیند.
مقالۀ س��وم با عنوان دین، تکرار، رسانه نوشته ساموئل وبر است. در این مقاله با نگاهی مثبت نسبت به 
سازگاری دین و رسانه و امکان کمک رسانی این دو به یکدیگر مواجه هستیم. وبر رسانه را فضایی میانی 
می داند؛ فضایی که قادر است نقشی همپوشان و کمک رسان را برای توسعۀ باورها و مناسک دینی به عهده 
بگیرد. هرچه این فضای میانه ای فراگیرتر باشد، توسعه و فراگیری دین هم افزایش می یابد و به این ترتیب، 

رسانه به ساحتی برای طرح و توسعه اندیشه دینی تبدیل می گردد.
مقالۀ چهارم با عنوان مخصوصاً، روزنامه نگارها نه!- به قلم فیلسوف فرانسوی ژاک دریدا نگاشته شده 
اس��ت. دریدا با زبانی ش��اعرانه و سرشار از طراوت های یک نویسندۀ فرانسوی، دین را رازی سر به مهر و 
دارای ذاتی غیر ژورنالیستی و ضد رسانه ای می داند. او تجارب دینی را منحصر به انسان های خاص و سرّ 
مگوی بندگان راه یافته به ساحت عالم قدس می داند. اما با این حال از آنچه در تاریخ ادیان گذشته نیز غفلت 
نمی کند و با تحلیلِ تاریخ و اندیشۀ ادیان ابراهیمی- به ویژه مسیحیت- ذات این دین را متمایل به رسانه ای 
شدن می داند، چرا که آموزۀ تجسد، قالب یافتن و تعیّن مادی امر قدسی را در ذات خود جای داده و بدیهی 
است که رسانه ها هم بتوانند پویایی خود را در مسیر گسترش این آموزه ها صرف کنند. دریدا معتقد است که 
پیام و عصارۀ کلام رسانه مبتنی بر این آموزه است که باور کن راست می گویم و این آموزه به شکلی تقلیل 
یافته، ترجمان آموزه های ایمانی ادیان و همسو با مطالبۀ هر دین از پیروان خود مبنی بر باور داشتن صحت 

و نجات بخشی آموزه های خویش است.
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204
ساختار شکنی مسیحیت نوشته ژان لوک نانسی عنوان مقاله پنجم است. نویسنده با بیان سه مقدمۀ مهم 

بحث خود را به پیش می برد:
مسیحیت از غرب قابل تفکیک نیست.

تلاش مسیحیت زدایی از غرب واقعیتی ملموس و انکارناپذیر است.
تفکر غربی ذاتاً به معنای عریان سازی و آشکارکنندگی اصل و ریشۀ هر پدیدار است.

نانسی در ادامه مقاله اش بنیان مسیحیت را بر مدار اندیشۀ ظهور خدا در کالبد مسیح معرفی می کند. او 
می خواهد نش��ان دهد که طبق اندیشه مسیحی، خدا در انس��ان تجلی یافته و البته همزمان از انسان تعالی 
می جوید. او معنای مس��تتر در آموزه های مس��یحی را بی معنایی می داند و ش��کل نهایی آن را در نهیلیسم 
می جوید؛ نهیلیسمی که بر خلاف تلقی رایج از آن، نه به معنای گذر از خدا و پیوستن به چرخۀ پوچ و بی 
پایان حیات، بلکه به معنای غرق ش��دن در س��احت الهی- در حقیقت نوعی فنای عارفانه- است. نانسی 
مقاله اش را با تبیین و توصیۀ آموزۀ ساختار شکنی در جهان مسیحی به پایان می برد؛ آموزه ای که طبق آن 
قرار است اندیشه مسیحی از ساختارها و آموزه های تاکنون برداشت شده و به رسمیت شناخته شده فراتر 

رفته و نگاهی تازه را در پس نشانه ها و واژه ها جستجو نماید.
نانسی به تعریفی از اندیشه دست یافته که طبق آن اندیشه تمرینی دقیق، جدی، تاریک و البته شادمانه 
است. تعریفی که طبق آن تفکر به مقوله ای شبیه بندبازی تبدیل می شود که 

جذاب، پر هیجان و البته واجد کارکردی روان پالایانه است. 
مقالۀ ششم، قرائت یک اثر کلاسیک مدرن به قلم طلال اسد است که در 
آن به تحلیل نقادانۀ کتاب معنا و پایان دین نوشتۀ ویلفرد کنتول اسمیت می 
پردازد. اسمیت در کتاب خود به نفی تعاریف ذات گرایانه از دین پرداخته 
و مخاطبان را به امری عام و استعلایی به نام ایمان ارجاع داده است. دلیل 
اسمیت برای برتر دانستن ایمان نسبت به دین در این نکته نهفته است که او 
دین را گرفتار معضلی به نام شی وارگی می داند؛ معضلی که ادیان به دلیل 
محص��ور ماندن در حصار مج��ادلات کلامی و نیز تاکید بیش از اندازه بر 

آموزه های عملی خود بدان گرفتار شده اند.
طلال اسد در مقام نقد اندیشه اسمیت، بر نقش مهم آموزه های عملی- 
ش��ریعت- در تقویت ایمان تاکید می کند و بر این اندیشۀ مخالف اسمیت 
اصرار می ورزد که ایمان صرفاً رابطه ای درونی نیس��ت. از نظر اسد، پس 
مانده های ذات نگری موجود در تفکر اسمیت، باعث غفلت او از نقش عمل 

در توسعه و تقویت ایمان گردیده است.
مقالۀ هفتم با عنوان محاکات و تحریم تصاویر بت گونه- نوشتۀ گرترود 
کخ به تقریر نظرات آدورنو در نفی لذت زیباشناختی از سینما پرداخته و 
نارس��ایی های بیان بصری سینما را تشریح می کند. او در ادامه نوشته اش 
گزارشی از تحریم تصویر در سنت عبری- یهودی ارائه داده و اثرات این 
تحریم در ادیان ابراهیمی را مورد بررس��ی قرار می دهد. نویسنده در ادامۀ 



مقاله اش به آدورنو باز می گردد و دیدگاه های این فیلسوف آلمانی دربارۀ مومیایی را تشریح می کند. مطابق 
تقریر کخ، آدورنو مومیایی پیکر مردگان را تلاش��ی هنرمندانه برای برطرف کردن وحشت از مردگان و نیز 

تلاشی برای گسترش توهم جاودانه ماندن روح انسان می دانست.
مقاله هشتم، کاتولیسیسم در سینما: تصویر و باور نزد ژیل دلوز به قلم پائولا ماراتی نگاشته شده است. مطابق 
تقریری که ماراتی از اندیش��ۀ دلوز به دس��ت داده، سینما هنر عامه است، هنری که به مسیحیت امکان نزدیک 
شدن به خود و استفاده از این صنعت- سینما- برای گسترش هرچه بیشتر باورهای مسیحی را فراهم می کند. 
با این تقریر و با نظر به ذات عمومیت خواه س��ینما، می توان کارآیی این صنعت- رس��انه را در مسیر گسترش 
تمام ایدئولوژی ها از جمله مارکسیسم قلمداد کرد و آن را به تمام معنا رسانه ای همگانی دانست. به باور دلوز 
این دنیای تازه، که با سینما خلق شده، خودش نوعی کاتولیسیسم به شمار می رود؛ باور کاتولیک واری که یقین 

به حضور امر آرمانی را تبلیغ کرده و انسان را با جهانی برای پیاده سازی آرمان های مطلوبش مواجه می کند.
مقالۀ نهم با عنوان لوتر و مک لوهان نوشتۀ مانفرد اشنایدر ضمن تبیین نشانه های قدسی ظهور یافته در 
سنت یهودی و مسیحی، به بیان تفاوت میان این دو می پردازد و نشانۀ شنیداری یهودی را در جهتی مخالف 
با نش��انۀ دیداری مسیحی معرفی می کند. نویسنده سپس به س��راغ مارتین لوتر می رود و استفادۀ پایه گذار 
مذهب پروتستان از صنعت چاپ برای فراگیر کردن نشانه های دینی را حرکتی مهم در گسترش اندیشه ها و 
تجارب مسیحی ارزیابی می کند. رسانه ای که در عین حال لوتر را قادر ساخت که افکار خودش را در جهان 

مسیحیت گسترش دهد و بر سیطره تفکر کاتولیسیسم غالب شود.
اش��نایدر مدعی است که بر اساس تقسیم بندی معروف مک لوهان- تقسیم رسانه به گرم و سرد- لوتر 
نظریه پرداز رسانۀ گرم است، چرا که از طریق صنعت چاپ به تکثیر نشانه های مسیحی پرداخته و نشانه های 
س��نتی محصور در فضای کلیس��ا را به متن جامعه منتقل کرده و به این ترتیب عصر یکه تازی رس��انه های 

کلیسایی سرد را پایان بخشیده است. 
مقالۀ دهم عنوان تله- ویزیون)از دور- دیدن(: اعتقاد کورکورانه یا ایمان آگاهانه را بر خود دارد و به قلم 
جِنی اسلَتمن است. او به بررسی دیدگاه مرلوپونتی در باب تلویزیون می پردازد. نویسنده ابتدا سنت دینی و 
فلسفی موجود در جهان غرب را مورد تحلیل قرا داده و میان تفکر مبتنی بر ایمان- تفکر مسیحی- و تفکر 
مبتنی بر دیدار- تفکر افلاطونی- تمایز می نهد. اسلتمن هنر بزرگ مرلوپونتی را غلبه بر این تفاوت می داند؛ 
از نظر مرلوپونتی، دیدن مستلزم ایمان به وجود جهان است و در حقیقت هر بیننده ای قبل از اقدام به دیدن، 
موجودیت جهان را مفروض دانس��ته است. در نگاه مرلوپونتی دیدن، همواره از دور دیدن است و مبتنی بر 
ایمان به وجود جهان و اشیاء موجود در آن می باشد و لذا تلویزیون رسانه ای است که قبل از هر چیز ایمان 

بیننده هایش به وجود خود و جهان را مفروض دانسته است.
مقالۀ یازدهم ماموریت مذهبی غیر ممکن اس��ت که به قلم مایکل فیش��ر نگارش یافته است. فیشر در 
مقاله اش به این نظریه تمایل دارد که دین را در همان بالا نگه دارد و شاهد قدسی را به شاهد بازاری - حتی 
از نوع جدید و کارت پستالی آن- تبدیل نکند. از نظر نویسنده، دین بهتر است همان بالا و دور از دسترس 
آدم های خواب زده و تردامن بماند و انجام ماموریتش را به دس��ت رس��انه ها و س��تارگانی که به خدایان 

حسادت می کنند، واگذار نکند.
مقالۀ دوازدهم داوری سینمایی و نقد فرهنگی نوشتۀ مایکل فیشر است. در این جا نویسنده، مدار بحث 
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خود را به س��ینمای ایران اختصاص داده و ضمن تحلیل فیلم هایی چون: عروس��ی خوبان، کلوزآپ، طعم 
گیلاس، گاو، نیاز، روس��ری آبی و آژانس شیش��ه ای از مرور حوادث سیاسی سینمای ایران- آتش سوزی 
سینما رکس آبادان- هم غافل نبوده و می کوشد تصویری جامع از سینمای ایران را در نوشته اش ترسیم نماید.

فیشر در فراز پایانی مقاله اش سینمای ایران را واجد این ویژگی ها می داند:
صرف سرگرمی نیست و ارجاع فرامتن دارد.

بر اثر تماس با وقایع ناگوار دوران جنگ، واقع گراست.
متمایل به سینمای اجتماعی- سیاسی با رویکردی جدید است.

به سنت ها و رویدادهای دینی- به طور مشخص واقعه کربلا- توجه دارد.
در خود فیلم ها به نقش ویژۀ سینما در زندگی  امروز توجه می شود.

فراملی بوده و توانسته است به عنوان یک سفیر فرهنگی از جغرافیای ایران عبور کند.
مقالۀ س��یزدهم تصاویر کنایی: ایگناتیوس لویولا و جویس به قلم بورخت پرانگر است که به بررسی 
تفاوت میان تصاویر طبیعی و انضمامی با تصاویر کنایی و آسمانی پرداخته و در پایان نوشته اش با منزه 
دانستن مسیر سلوک دینی از امتزاج با طبیعت، جانب تصاویری را می گیرد که می توانند سالک را در گذر 

از طبیعت یاری کنند.
مقالۀ چهاردهم قبله و تصویر یهودیان در رسانه ها نوشته جیمز سیگل می باشد. تمرکز این نوشته بر پدیدۀ 
یهودستیزی در اندونزی و رشد چشمگیر آن در حکومت رئیس جمهور سوهارتو قرار گرفته است. سیگل 
نقش رسانه ها در گسترش باور مخاطبین به این پدیده را قابل توجه می داند و همچنین به تلاش رسانه ها 
برای خشن معرفی کردن مسلمان ها و چینی ها اشاره می کند و در حقیقت کارکرد رسانه را در گسترش نگرۀ 

منفی نسبت به دینداران گوشزد می نماید.
مقالۀ پانزدهم تصویر آیینه ای: روایت های لایه لایه در رس��انه گری های عکاس��ی و تلویزیونی... به قلم 
رزماری برنارد نگارش یافته اس��ت. نویس��نده تلاش می کند که فعالیت رسانه های ژاپن در جهت همگانی 
نشان دادن مراسم مذهبی شیکینن را تحلیل کرده و همچنین تلاش این رسانه ها در جهت گسترش گرایشات 
سکولاریستی را نیز تبیین کند. رزماری برنارد این تلاش ها را در جهت ضدیت با هالۀ این مراسم ارزیابی 
کرده و س��رانجامی عرفی ش��ده و قدسیت باخته را برای این مراس��م دینی پیش بینی می کند. از نظر او این 

فعالیت های رسانه ای صرفا در حد ساخت نوستالژی مفید خواهند بود.
مقالۀ شانزدهم بازسازی هندوئیسم نوشتۀ جولیوس لیپنر به تحلیل تصاویر ساخته شده در جهان غرب 
از هندوئیسم می پردازد. از نظر لیپنر، غربی ها تلاش می کنند که هندوئیسم را غیر عقلانی و غیرمتمدن نشان 
داده و آن را به ش��کل مورد نظر خود به دیگران معرفی نمایند. از نگاه نویس��نده، بر خلاف باور غربی ها 
چند خدایی هندوها نشانۀ بدویت آن ها نیست و اساساً در نهاد تفکر هندو نوعی تکثرگرایی همه جانبه 
را می توان مشاهده کرد که حتی نصیب خود این مذهب هم می شود و هدوئیسم را در مقابل خوانش های 
تحلیل��ی و مرز گرا گریزان و دس��ترس ناپذی��ر می نماید. در فراز پایانی این نوش��تار، با این نتیجه گیری 
مواجهیم که هندوئیس��م تصویر یک پارچه ای را بر نمی تابد و از تعیّن و ثبات و تبدیل ش��دن به یک ابژۀ 

شناختی معین فرار می کند.
مقالۀ هفدهم اهل دین و اهل دنیا در فیلم هندی- توس��ط راش��ل دِوییر نگاش��ته شده است. نویسنده با 
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تحلیل سینمای هند، ژانر مسلط بر آن را  اجتماعی می داند. وی در ادامۀ مقاله اش به نقش منفی 
تکثر مذهبی موجود در جامعۀ هند برای سینمای این کشور پرداخته و  نشان می دهد که چگونه 
ستارگان سینمای هند ناچارند برای کاستن از واکنش های مذهبی، اسامی مستعار را پوششی برای 

هویت دینی خود قرار دهند.
در چارچوب تحلیل دوییر، سینمای هند به دلیل همین تفاوت های مذهبی ناچار به انتخاب 
ژانر اجتماعی است تا ضمن برحذر ماندن از قیل و قال های مذهبی، راه همزیستی مسالمت آمیز 
مذاهب مختلف در کشور هند را نیز هموار کند و مخاطبینش را دور هم گرد آورد. نویسنده در 
عین حال اذعان می کند که سینمای هند هیچ وقت ضد مذهب نبوده و همیشه چارچوب های مورد 

احترام ادیان مختلف را حفظ کرده است.
مقالۀ هجدهم با عنوان اسلامی کردن فیلم باز هم به قلم راشل دوییر، به مرور سینمای مسلمانان 
در هند می پردازد. از نظر او غالب فیلم های ساخته شده به وسیلۀ کارگردان های مسلمان هندی، 
از ورود به بحث های عقیدتی و تبلیغ مناسک آئینی پرهیز کرده و بیش از هر چیز تلاش می کنند 
که اسلام را به عنوان یک فرهنگ معرفی نمایند. نویسنده مدعی است که علی رغم این تلاش های 
مسالمت گرایانه، زندگی پیروان مذاهب مختلف در این سرزمین همواره بر لبۀ تیغ بوده و هر لحظه 
امکان ش��عله ور ش��دن مرافعات مذهبی وجود دارد. وی همچنان امیدوار است که این فیلم ها در 

نزدیکی فرهنگی اقوام و ادیان مختلف ساکن هند موثر باشند.
از دیگر مقالات قابل توجه در کتاب دین و رسانه می توان به مقالۀ پایانی آن، ارتباطات به منزلۀ 
دین اشاره کرد. کویینتین شولتز در این مقاله با ارائه تعریفی تازه از ارتباطات، تلاش می کند آن  
را نه صرف فرستادن پیام، بلکه نقشه کشی آئینی از واقعیت معرفی کند. از نگاه نویسنده، این نقشه 
کشی را خداوند قبل از خلقت و در مقام یک آفریننده انجام داده است، اما بندگان باید بکوشند که 
با تلاش خود به این نقشه دست یابند. شولتز نوشته اش را با توصیه به تداوم ارتباطات در جهان 

جدید همراه با حرکت رو به جلو به شرط پایبندی به سنت های موروثی به پایان می رساند.
در مجموع، این کتاب را می توان مدخلی برای تامّل فلسفی در باب رابطۀ میان دین و رسانه و 
جایگاه هر یک از این دو در جغرافیای معارف امروزی بشر دانست و آن را مقدمه ای بر تولیدات 

گفتاری و نوشتاری در حوزه رسانه های بومی دانست.

اطلاعات کتاب شناختی:
دو  ان��ت  وب��ر،  س��اموئل 

وریس، جستارهایی در رسانه، 
جلد دوم: دین و رس��انه، قم، 

دانشگاه ادیان و مذاهب،
1388
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پیش از آنکه به مسئله و موضوعات کتاب بپردازیم، باید نگاهي گذرا به حوزه دین و رسانه و فرهنگ 
بیندازیم تا جایگاه کتاب در این حوزه، روشن تر فهم شود.

هوور بیان مي دارد که در بسیاري از اندیشه هاي اجتماعي، به رابطه دین و رسانه و فرهنگ توجه نمي شود: 
براي نمونه، مطالعات فرهنگي به بررسي انتقادي رسانه ها پرداخته و دین را رها کرده است. هال و جفرسون 
مسئله آیین را مطرح کرده اند، اما صحبتي از دین به میان نیاورده اند. جامعه شناسي نیز به مسئله دین مي پردازد، 

ولي جایگاه رسانه را فراموش مي کند.2 
این کتاب سه حوزه رسانه، دین و فرهنگ را دست مایه تحقیق قرار داده است. سرگرمي، تقلیل محتواي 
دیني در رسانه، گزینش مخاطبان و رابطه سنت و مدرنیته از مهم ترین مسائلي است که در این کتاب طرح 
ش��ده اس��ت. البته کتاب مورد نظر ما در این نقد و بررسي، رویکرد دیگري را در تبیین رابطه دین و رسانه 

برگزیده است.
این کتاب علاوه بر رویکردهاي نظري، بر اطلاعات گس��ترده  میداني و تجربي مبتني اس��ت. به عبارت 
دیگر، ویژگي آن، مطالعه قوم نگارانه در حوزه دین، رسانه و فرهنگ است3 و مطالعه قوم نگارانه خود را در 
خاورمیانه، شمال آفریقا، جنوب آسیا و تا حدودي ایالات متحده، اندونزي و استرالیا در سه محور و چهارده 
بخش سامان داده است. محور اول، دین رسانه اي شده و اجتماعات عمومي جدید است که با مقاله  چارلز 
هیریشکایند4 درباره استفاده از نوارهاي کاست در قاهره براي آگاه کردن شهروندان از اسلام، آغاز مي شود. 
پاتریسیا بیرمن5 این موضوع را با مقاله  دیگري با عنوان آینده در آینه پي  مي گیرد. او نشان مي دهد که چگونه 
اوانجلیس��ت ها در شهر ریودوژانیروي برزیل از رسانه هاي تصویري و چاپي در جهت اهداف خود استفاده 
کردند. هدف آنها، »تبدیل اش��خاص فقیر به س��هامداران مذهبي و صاحب شأن اجتماعي و آگاه از حقوق 
اجتماعي«6 بود. مقاله دیگر به مطالعه قوم نگاريِ یهودیان انگلیسي زبان در بروکلین مي پردازد. جرمي استولو7 
در این مقاله نشان مي دهد که قدرت یهودیان ارتدوکس در این منطقه با استفاده از ابزارها و اصول مالي ارتقا 
یافته است. آخرین مقاله مربوط به دیوید لمن8 و بتیا سیبزنر9 است. آنها توضیح مي دهند که چگونه یهودیان، 

با کمک پخش رادیویي، اصلاحات اخلاقي را در جامعه خود انجام داده اند. 
محور دوم، دین عمومی و سیاست هاي متفاوت نام گرفته است. آنلیس مور10 با تحقیق درباره قوانین و 
زندگي زنان فلسطیني، فضاي عمومي خانواده را بررسي کرده است. مطالعه  بعدي در مورد کشور مالي است. 
دوروسا اي شولز11 از بازارِ رسانه هاي جمعي در مورد اسلام سیاسي سخن گفته است. پاتریسیا اسپایر12 نیز 
اطلاعات گسترده اي درباره نگارش متن هاي ژورنالیستي با موضوع خشونت در استان مولوکو در اندونزي 
گرد آورده  است. روسالیند هاکت،13 نقش تولیدات رسانه ايِ مذهبي را در مدیریت تنوع مذهبي در آفریقاي 
جنوبي تبیین مي کند. فاي گینزبرگ14 به تحقیق درباره بومیان استرالیا مي پردازد و قلمروي پوشش رسانه اي 
از اعمال آییني آنها را موش��کافي مي کند. در نهایت، داس��تاني انذاردهنده15 درباره قوم محوري در رسانه و 

دیدگاه هاي مذهبي روایت مي کند.
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209
محور سوم به موضوع بازنمایي مذهبي در مقابل سرگرمي اختصاص دارد. این بخش با مقاله اي با عنوان 
ماتریالیسم همراه یا مقابل ارزش هاي اخلاقي آغاز مي شود. والتر آرمبروست16 به تحقیق درباره برنامه هاي 
ماه رمضان در مصر مي پردازد. رویکرد آیسا آنکوآس17 به نقش برنامه هاي تلویزیوني در پیدایش مسلمانان 
سکولار در ترکیه مربوط است. بررسيِ اسلام واقعي در برابر اسلام ساختگي از نگاه مسلمانان، یک نمونه 
مناس��بِ قوم نگاري آفریده که رویکردي بهینه را درباره فعالیت هاي رس��انه اي پدید آورده اس��ت. سودیپ 
داسگوپتا،18 تأثیر گمراه کننده رسانه بر ملي گرایان هندو را بررسي کرده است. او این مسئله را با تشبیه رسانه 
به خدایاني در بازار مقدسِ فرهنگ عمومي توضیح داده است. راشل دایر19 تأثیر سینماي هند را در ایجاد 
هویتي وحدت بخش در میان جمعیتي متفرق در هند توضیح مي دهد. بیرجیت میر خود در مقاله اي توضیح 
مي دهد که چگونه تکنولوژي هاي تصویري نیروهاي پنهان در جامعه را به سرعت به سوي خویش جذب 

مي کنند. جریان پروتستانیسیمِ امریکایي در غنا، نقش دین را در لباسي جدید ایفا مي کند.20
این بخش ها، دیدگاه هابرماس را درباره حوزه  عمومي، در مطالعه  میداني خویش به عنوان یک شروع 
تئوریک پذیرفته اند، اما آن را به عنوان یک مفهوم جهان ش��مول قبول ندارند. ویراستاران از اصطلاح حوزه 
عمومي اس��تفاده کردند تا ش��کل گیري هویت ها و گفت وگوهایي را که از کنترل دولت خارج است، تبیین 
کنند. بدین ترتیب، سعي کردند تأثیر تعاملات رسانه و دین را بر حوزه  عمومي شرح دهند. نکته  دیگري که 

نویسندگان کتاب بر آن متمرکزند، موضع دین در برابر رسانه هاي جمعي و نیروهاي تجاري  است.  
»مفروضات مدرنیسم در مورد کم رنگ شدن نقش دین در میان مردم پایدار نماند و ادیان در حال گسترش 
در تمام جهان هستند.«21 این کتاب به خوبي نشان مي دهد که چگونه دین در تمام مظاهر زندگي بشر و حتي 
مظاهر مدرنیته رسوخ کرده است. با این حال، پذیرش رسانه هاي الکترونیک و دیجیتال را نزد جنبش هاي 
مسلمان، بودایي ها، یهودیان و بومیان تبیین کرده است. گسترش صنعت سینما بر محور موضوعات مذهبي 
همچون فیلم پرفروش مصائب مسیح اثر مل  گیبسون، نمونه اي است که ویراستاران این کتاب به عنوان اثبات 
ادعاي خود در مقدمه کتاب اقامه کردند. میر و مور، دو ویراستار کتاب معتقدند که این تعامل دین و رسانه به 

شکل گیري هویت سیاسي در میان آنها خواهد انجامید.
کتاب براس��اس استانداردهاي علمي نگارش یافته است و فهم دقیقي را از مهم ترین پدیده ها، مسائل 

و چالش ه��اي جهاني رس��انه و دین 
ارائه مي کند. این اث��ر به رابطه دین و 
رس��انه در آمریکاي ش��مالي و اروپا 
هیچ اهتمامي ندارد، زیرا تلاش مي کند 
سیاس��ت هاي جدی��دِ وابس��تگي22 را 
توضی��ح دهد. به عب��ارت دیگر ابعاد 
پیچیده و فزاینده میانِ دین، رس��انه و 
عامه را براي کنت��رل فضاي فرهنگي 
جوام��ع در تقاب��ل ب��ا جهاني ش��دنِ 
نئولیبرالیس��م و رشد ناکارآمد دولت � 

ملت ها تبیین کرده است.
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بیشتر نویسندگان کتاب، انسان شناس هس��تند. بیرجیت میر و خانم آنلیس مور، ویراستاران این کتاب 
هس��تند. با این حال، هر دو در موضوع کتاب، نویس��ندگاني برجسته و مشهور به شمار مي روند. بیرجیت 
میر از نویسندگان پرکار در حوزه دین و رسانه، مطالعات قوم نگاري، جهاني شدن و هویت شناسی به شمار 
مي آید. براي نمونه، در نشریه نظریه هاي انسان شناسي، در مقاله اي به محدودیت هاي بازنمایي مفاهیم دیني 
مي پردازد.23 مطالعات قوم نگارانۀ مِیرِ بر کشور غنا متمرکز شده است. او در بیشتر مقالاتش در این زمینه، 
نقش رسانه ها را در ترویج مسیحیت در این کشور تبیین کرده است.24 آخرین مقاله او نیز با عنوان سنت و 
میراث در فیلم هاي کشور غنا در نشریه مطالعات فرهنگي افریقا به چاپ رسیده است.25 آخرین کتاب مِیرِ 

در سال 2009 با عنوان فرم هاي زیباشناختي: رسانه، مذهب و حواس منتشر شده است.26
خانم آنلیس مور مطالعات زیادي درباره کشورهاي اسلامي به ویژه زنان دارد. آخرین مقاله  وي در نشریه 

بازخواني فمینیسم با عنوان نقاب و حجاب زنان جوان به چاپ رسیده است.27
کتاب س��عي کرده است نش��ان دهد که مذهب در برابر مدرنیته تنزل نکرده، اما به صورت ضمني، رشد 
مذهب را مدیون رسانه معرفي کرده است. ویراستاران، دلیل استفاده از مفهوم حوزه عمومي هابرماس را در 
مقدمه تشریح کرده اند، اما در کتاب، استفاده از مفهوم حوزه  عمومي هابرماس بیش از آنکه با توجه به ابعاد 

نظري آن باشد، به معناي لغوي است. 
نگاه مردم نگاري با نگاه هاي مستشرقان فاصله دارد، اما حضور نداشتن نویسندگان شرقي یا مسلمان در 

کتاب، نگاهي غربي به شرق را در نگاه یک منتقد، برجسته مي کند.
 با این حال، این کتاب براي محققان حوزه دین و فرهنگ و ارتباطات از جهت روش ش��ناختي بس��یار 
ارزشمند است؛ زیرا مطالعه قوم نگاري گسترده و متعددي را ارائه کرده است. براي نمونه، چارلز هیریشکاند 
در مقاله اش، جریان سوار شدنش در تاکسي در شهر قاهره را توصیف مي کند. او در تاکسي با پسري بیست 
ساله و زن جوان محجبه اي صحبت و جزئیات را مو به مو گزارش مي کند. به طور کلي، اطلاعات به دست 

آمده از مطالعات میداني مي تواند دست مایه  مطالعات مردم شناسي نیز باشد.
کتاب دین، رسانه و حوزه عمومی توسط دانشگاه ایندیانا و در سال 2006 منتشر شده است.

  Battaglia, Debbora, Single Reviews: Religion, Media, and the Public Spher, American Anthropolo-
gist, June 2007, p.p. 402-403.
  Karagiannis, Evangelos, Book Reviews, PentecoStudies, 2008, p.p. 85-92.

هوور، استوارت، بازاندیشي رسانه، دین و فرهنگ، ترجمه: مسعود آریایي نیا، تهران: سروش، 1381
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نقش رسانه ها در شکل دهي افکار عمومي قابل کتمان نیست، اما تاکنون نقش دین و اثرگذاری جهاني 
آن در سیاست به ندرت بررسی شده است. بازنمایي دین در رسانه، بیانگر ارزش هاي فرهنگي، بنیادگرایانه 

و سیاسي و نظام ارزشي جامعه است.
این کتاب عنوان می کند که چگونه رسانه ها در مواردی مانند بنیادگرایی اسلامی، محافظه کاری مسیحی، 
تروریسم، آسیب پذیری اقلیت های قومی و درگیری های جامعه دست کاری مي کنند تا از آنها برای سرکوب 

و یا تحریک براي جنگ یا تغییر نگرش در جامعه بهره بگیرند.
هفت مقاله از محققان و اس��تادان دانشگاه با مقدمه لی مارسن در این مجموعه گردآوری شده است. در 
میان این مقالات، پنج مقاله به صورت مفصل به بررسی اسلام به عنوان موضوع محوری در مطالعات خود 
پرداخته اند. هر مقاله، مطالعه موردی یک رویداد رس��انه ای اس��ت و از روش تحلیل محتوا در بررسی پیام 

رسانه ای بهره برده است.
فصل اول با عنوان تروریس��م اس��لامی و سرکوب سیاسی2 نوشته جاستین لوییس3، پل ماسون 4و کری 
مور5 است که نقش رسانه را در شکل دهی افکار عمومی در ایجاد توهم تروریسم به عنوان یک عمل مذهبی 

بررسی می کنند، نه یک عمل سیاسی.
میان تروریسم و ایالت متحده، مناقشه ای علّی و معلولی برقرار است. با توجه به تجربه های تاریخی که 
وجود دارد، با سرکوب کردن و برچسب زدن به حرکت های اجتماعی، این حرکت ها به جهتی خشونت آمیز 

هدایت می شوند.
وقتی پس از حملات یازده سپتامبر، نفرت عمومی نسبت به مسلمانان شکل گرفت، این پرسش مطرح شد که 
چرا آنها از ما متنفرند؟ چه کسی عامل ایجاد این نفرت است؟ تفکرات قالبی چه جایگاهی دارند؟ چه انگیزه هایی 

در ایجاد مفهوم تروریسم اسلامی نهفته است؟ انگیزه های سیاسی در ایجاد این مفهوم چه نقشی دارند؟
در این فصل، با مطالعه موردی رس��انه های چاپی انگلیس، از چگونگی نشان دادن حملات تروریستی 
با عنوان انگیزه سیاس��ی یا انگیزه مذهبی بحث می ش��ود. در این بررسی ها، تصویر شدن اسلام و روایت از 

مسلمانان در رسانه های چاپی، مرکز توجه قرار گرفته است.
فصل دوم با عنوان آیا بی. بی. س��ی جهت دار اس��ت؟ مشارکت و پوشش جنگ سال 2006 اسراییل و 
حزب الله نوشته لیسا توماس6 و ایور گابر7 است. در این فصل، با بررسي مطالعات گذشته و همچنین بررسي 
موردي جنگ غزه، نتیجه کلي در این موازنه چنین بیان گشته که اخبار و گزارش ها در بسیاري از موارد به 

نفع اسراییل نشان داده شده است. 
از هنگام ش��کل گیری دولت اسراییل، مناقشه میان اعراب و اس��راییل از موضوعات حساس رسانه ای 
بوده اس��ت؛ چه برای رسانه هایی که به طور مستقیم با آن درگیرند و چه رسانه های بین المللی که به صورت 

غیرمستقیم با آن روبه رو هستند.
جنگ 2008- 2009 اس��راییل و حماس، جلوه  دیگری برای اصحاب رس��انه داشت؛ زیرا اسراییل از 
حضور خبرنگاران بین المللی در منطقه جنگی غزه جلوگیری کرد. گویندگان خبر مجبور شدند با فرسنگ ها 
فاصله از دامنه کوهی در اسراییل گزارش دهند و از این جهت چهره اسراییل در عرصه بین الملل به عنوان 
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مانع انجام رسالت خبری خبرنگاران نشان داده  شد. با این حال، ماهواره ها و اینترنت از داخل غزه، جنگ 

را پوشش خبری می دادند. کاری که شبکه الجزیره و العالم انجام دادند.
آنچه در دو ش��بکه اصلی بریتانیا ش��امل بی. بی. س��ی یک و آی. تی. وی پخش شد، ورود تانک ها و 
جنگنده های اسراییل به جنوب لبنان و حمله به سربازان حزب الله لبنان بود. بسیاری از گزارش ها، احساسی 
و شامل خسارت های سنگینی می شد که به روستاهای جنوب لبنان وارد شد، با تأکید بر رنجی که کودکان 

و کهن سالان از جنگ می کشیدند.
از س��ربازان ح��زب الله که در مقام دف��اع از لبنان بودن��د، هیچ تصویری نبود، ول��ی برعکس، تصویر 
اسراییلی هایی پخش می شد که در امان بودند. همچنین گزارش هایی از شهروندان اسراییل شامل نظر مخالفان 
جنگ علیه غزه نشان داده شد، در صورتی که هیچ گزارشی از نیروی حزب الله که مخالف حزب الله باشند، 

نمایش داده نشد.
نتایج جالبی که ما را حیرت زده کرد، این بود که لابی های طرفدار انگلیس مانند بی. بی. س��ی واتچ - 

BBC Watch - ادعا می کردند پوشش خبری بی. بی. سی علیه اسرائیل جهت دار بوده است. 
نتایج تحقیق زیلیزر8 - 2002- با عنوان بررسی جهت داری رسانه ها به سود یا زیان اسراییل و فلسطین، 
نش��ان داد که گزارش های روزنامه نیویورک تایمز در انتفاضه اول به س��ود اس��راییل بود. بررسی کالب و 
سیویتس -2007- نشان داد که پوشش خبری رسانه ای جهان در جنگ 2006 میان حزب الله و اسراییل به 
گونه ای بود که اسراییل قربانی باز بودنش بود و حزب الله، بخش بسته ای 
ب��ود که در حال مدیریت تام بر پیام های روزانه روزنامه نگاران و تبلیغات 

است.
فیلو و بری9- 2004- با بررسی پوشش خبری بی. بی. سی و آی. تی. 
وی در انتفاضه الاقصی فلسطین دریافتند که کلمه اسراییل دو برابر فلسطین 
شنیده شده است و نتیجه گرفتند که جهت معناداری به سمت اسراییل در 

این دو شبکه مهم صورت گرفته بود.
بی. بی. س��ی، تماس های بسیاری از مخاطبان را درباره حمایت کردن 
یا نکردن از اس��راییل و فلسطین دریافت کرد و بر آن شد که با تحقیقات 
آکادمیک، به این پرس��ش، پاس��خ دهد. گروهی محقق در سال 2005 در 
دانش��گاه لافب��ورو به تحقیق کمی و کیفی ش��امل تحلیل محتوا و تحلیل 
مخاطب اخبار بی. بی. س��ی طی ش��ش ماه پرداختند. نتایج نشان داد که 
موازنه میان اخبار گزارش ش��ده درباره اسراییل و فلسطین رعایت نشده 
اس��ت و در برخي موارد، اخبار به صورت کامل گزارش نشده و در نتیجه، 

آنچه ارائه شده اغوا کننده و جهت دار بوده است.
فصل سوم با عنوان اسلام به عنوان یک تهدید؟ مسئله شناسی مسلمانان 
در رس��انه های جمعی و اثرگذاری بر نظام های سیاسی10، نوشته پاتریک 
اتینگر11 و لیناردز اودریس12 اس��ت. این فصل به مطالعه موردي انتخابات 
پارلماني س��وئیس و نقش مس��لمانان به عنوان یک اقلیت براي به دست 

آوردن کرسي هاي مجلس این کشور می پردازد.
در س��ال 2007، در ش��عارهاي انتخاباتي، سوئیس به جاي شریعت13 



شنیده مي شد. حزب مردم سوئیس توانسته بود در انتخابات پیشین، بیشتر کرسي هاي مجلس را از آن خود 
کند. این حزب در این دوره انتخابات س��عي کرده بود تا با اس��تناد به مهاجرت مردم مسلمان و رشد اسلام 
در سوئیس، کرسي هایی براي اقلیت مسلمان سوئیس در نظر بگیرد. البته باید دید مردم این کشور از اسلام 
و مهاجرت چه فهمي دارند. این موضع گیري س��بب شد هم رسانه ها و هم مخالفان سیاسي به حزب مردم 
سوییس واکنش تندي نشان دهند که با استناد به اسلام هراسي، اهمیت این موضوع، بیشتر شد. این مطالعه 
موردي به جایگاه اس��لام و مس��لمانان در ارتباطات جمعي از س��ال 1980 تا 2007 پرداخته است. علت 
انتخاب این دوره تاریخي، انقلاب ایران در س��ال 1979 اس��ت؛ زیرا برای اولین بار بود که اسلام در کانون 
توجه جهاني قرار گرفت. در فاز دوم تحقیق، به تحلیل محتواي پیام هاي رسانه اي پرداخته شده است. تصویر 
شدن مسلمانان به عنوان دیگران در رسانه ها و اینکه چه کسي مسئله سازي مي کند. آیا اسلام در سوییس، 
دیگران را ش��کل مي دهد و جایگزین دیگر تهدیدها مي شود؟ برخی پرسش هایی است که در این فصل به 

آنها پاسخ داده مي شود.
فصل چهارم با عنوان مسلمانان در رسانه های چاپی و رویدادهای رسانه ای؛ گره نزاع فرهنگی14، نوشته 
هنریک بودکر15 است. در این فصل، مسئله دانمارک مطرح شده است. واکنش به کاریکاتور توهین آمیز به 
ساحت پیامبر اکرم � صلی الله علیه و آله � که کاریکاتوریست دانمارکي در روزنامه ای در 30 سپتامبر 2005 
منتشر کرد، به عنوان رویداد جهانی بازتاب یافت. بسیاری از صاحب نظران، این واکنش را بزرگ ترین بحران 

سیاست خارجی دانمارک از جنگ جهانی دوم به بعد قلمداد کردند.
برخی دیگر این حرکت را خوش آمدي به پایان سنت غربي و سکولاریسم دانمارکي و تضعیف لیبرالیسم 
و آزادي بیان قلمداد کردند. گروهي دیگر نیز این حرکت را فرصت دانمارک براي روبه رو شدن با واقعیت 
فرهنگ هاي چندگانه و جهاني برشمردند؛ جایي که مفاهیم سعه صدر، برابري، ملیت و امنیت به بازتفسیر 

نیاز دارد.
یکی از انتقادهای وارد ش��ده بر واکنش رسانه های دانمارکی، بیان انحصاری نظرهای موافق درباره این 
رویداد بود. بی توجهی به بازتاب یک رویداد رسانه اي در دیگر رسانه ها با بافت هاي فرهنگي متفاوت نیز 

مشکل بعدی این رسانه ها به شمار می آمد.
این مطالعۀ موردي نش��ان مي دهد رویدادهای رسانه اي که مخاطبان به عنوان یک رویداد فهم مي کنند، 
لزوماً آن نیست که رسانه به دنبال وجوه ساخت یک رویداد در رسانه باشد. به طور کلی، تفسیر هاي گوناگوني 

که از پیام تولیدکننده آن و افراد پشت سر آن برای مخاطبان ارائه مي شود، فهم پیام را دچار تغییر مي کند.
فصل پنجم با عنوان دولت � حزب عدالت و توسعه در ترکیه: سیاست، دموکراسی و رسانه، نوشته جفری 
هینس16 است. در این فصل، رابطه دموکراسي و اسلام در ترکیه بررسي شده است. علت انتخاب ترکیه، نقش 

این کشور به عنوان پل ارتباطي میان آسیا و اروپا و مسلمانان و مسیحیان بیان شده است.
این تحقیق بر عوامل داخلي و بین المللي اثرگذار بر وضعیت حزب عدالت و توسعه در زمینه دموکراسي لیبرالي 
مي پردازد و می کوشد دید دولت حاکمه ترکیه -AKP- را از دموکراسي تشریح کند. به نظر مي رسد این دولت، فهم 

نسبتاً محدودي از دموکراسي به عنوان مجموعه اي از موقعیت هاي بازنموده و سیستم انتخاباتي باز دارد.
این فصل به بررسي فشار وارد آمده از سوي اتحادیه اروپا بر نقش سیاسي- رسانه اي ترکیه می پردازد و شکاف 
جدّي میان رسانه سکولار و رسانه اسلامي در ترکیه و مفاهیم توسعه دموکراتیک در این کشور را بررسي می کند.

در پایان نیز نتیجه مي گیرد که با وجود مؤلفه هاي توسعه دموکراسی در ترکیه، این کشور به طور جدّي با 
گسترش نیافتن شهرنشیني و نبود سعه صدر روبه روست.
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فصل شش��م، خطابه سیاسی واتیکان: اهداف و استراتژی های مقام پاپ به عنوان عامل فراملي17 نوشته 
جان بردلی18 است. در این فصل، نفوذ واتیکان و پاپ در سیاست های جهانی بیان شده است؛ این فصل سعي 

دارد این از نظر افتادگي را جبران کند و جایگاه سیاسي و مذهبي واتیکان را در عرصه جهاني نشان دهد.
بررس��ي نقش و اثرگذاری شخص پاپ در شکل دهي به اهداف فراملي کلیسا و اینکه چگونه کلیسا به 
اعمال نفوذ خود در سیاست فراملي مي پردازد، هدف این فصل است. دو مطالعه موردي نیز برای این امر در 
نظر گرفته شده است. یکي، بررسي نقش واتیکان در خلال جنگ داخلي لبنان )1975-1990( است که در 
آنجا دستگاه دیپلماسي واتیکان تلاش اثرگذاری در لبنان انجام داد. مورد دوم، بررسي رادیو واتیکان است. 

رادیو واتیکان با برنامه هاي خود می کوشد با درجه هاي مختلف موفقیت، بر امور جهانی اثر بگذارد.
فصل هفتم، با عنوان پوپولیسم و امنیت19 نوشته مایکل هیگنز20 است. مفهوم امنیت و اعتماد پس از حمله 
یازده سپتامبر در کانون توجه سیاست خارجی ایالت متحده آمریکا قرار گرفت. در رقابت انتخابات ریاست 

جمهوری سال 2008، مفاهیم امنیت، اعتماد و اعتبار فرد به صورت فزاینده ای رشد کردند.
جورج بوش، دو مفهوم محافظ میهنی و محافظ حملات تروریستی را در زمان ریاست جمهوری خود 
ش��کل داد. او زمان ریاس��ت جمهوری خود را دوره ای موفق تصویر کرد که یک محافظ ملی، امریکا را از 
خطرهای تروریس��تی احتمالی در آینده حفظ کرد. سیاس��ت گذاری ها و استراتژی های جورج بوش حول 
محور امنیت میهنی می چرخید. این قالب مفهومی، در این زمان شکل گرفت. در انتخابات بعدی نیز دو نامزد 
از جناح های مختلف که رقیب اصلی هم بودند، نیازمند نشستن در این جایگاه مفهومی بودند. باراک اوباما 
عضو کمیته سنا در امنیت سرزمینی و امور دولتی و جو بایدن، معاون احتمالی وی در کمیته سنا در زیرگروه 
تروریسم، تکنولوژی و امنیت سرزمینی بود. خارج از این کمیته ها، اوباما از حمایت مقیاس های امنیتی بوش 
اجتناب می کرد. مک کین، رییس جمهور احتمالی از حزب جمهوری خواه، عنوان عمل میهن پرستانه را در 
سال 2001 و 2006 از دپارتمان امنیت سرزمینی به خاطر عمل بجا در سیاست های خارجی کسب کرد و 
معاون احتمالی او، سارا پالین، فعالیت  محسوسی در این زمینه نکرده بود. این فصل، به بررسی سرزمین و 

میهن و امنیت در سخنرانی های انتخاباتی رقیبان انتخاباتی می پردازد.
این کتاب با استفاده از روش های مرسوم پژوهشی توانسته است به خوبی به تشریح مسائل پرداخته و نتایج 
را گزارش دهد. جالب آن است که نتایج گزارش شده با آنچه رسانه ها در فهم اسلام ساخته اند، متفاوت است.با 
نگاهی به مقالات و مسائل پرداخته شده می توان نتیجه گرفت که اسلام در کانون توجه و حملات رسانه ای 
بیشتری قرار گرفته است. به همین دلیل، پژوهشگران بومی برای شناخت بهتر روایت های رسانه ای و انجام 

واکنش های به جا باید به درک بین فرهنگی از اسلام دست یابند که با 
خواندن این کتاب می توانند، بسیاری از نکات را در 

این زمینه استخراج کنند.
اطلاعات کتابشناختی
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درآمد  کتاب هنگامي که دین با رسانه جدید، تعامل مي کند،1 نوشته هایدی کمپل2 بر گروه هاي مختلف 
مسیحي، یهودي و اسلامي و شیوه برخورد آنها با رسانه هاي جدید تمرکز مي کند. صرف نظر از اینکه این 

گروه ها رسانه هاي جدید را تأیید یا رد کنند، شیوه برخورد آنان با این رسانه ها جالب توجه است، زیرا از 
الگوهاي پیچیده فکري و ارتباطي بهره مي برند. کتاب داراي مثال ها و نمونه های فراواني است که دسترسي 

به شیوه برخورد دین داران را براي ما ملموس مي کند.
این کتاب از سري کتاب هایي است که نقش رسانه ها را در شکل گیري اندیشه هاي مذهبي در جهان امروز 

بررسي مي کند و در ادامه کتاب هاي زیر قرار مي گیرد:
برندهای ایمانی: دین فروشی در عصر تجارت3، نوشتۀ مارا آینشتاین4

دین در عصر رسانه5 نوشته ی استیوارت هوور6
فریب تصاویر: تاریخ دین و رسانه های دیداری در آمریکا7 نوشتۀ دیوید موگان8

کتاب داراي مقدمه و هشت فصل است. در بخش مقدمه این کتاب، داستان نام گذاري یک موبایل به وسیله 
شرکت اپل به نام موبایل مسیح9 را مي خوانیم. این نام گذاري صرفاً به دلیل یک رقابت تجاري انتخاب شده 
و بعداً هم کارهاي گرافیکي فراواني روي این نام صورت گرفته است. مثلًا عکس حضرت مسیح هنگامي که 
در آغوش حضرت مریم است نشان داده شده که این گوشي موبایل را در دست دارد. نویسنده این داستان را 
نوعي شوخي تکنولوژي با مذهب یا مسخره کردن آن مي داند، ولي از این داستان به عنوان نقطه آغاز بحث 

خود یعني ارتباط میان رسانه و دین استفاده مي کند.
عنوان این کتاب نیز تعامل دین و رسانه است، ولي محتواي آن به محتواي تولیدات رسانه اي مي پردازد. 
بنابراین، ورود به بحث از طریق شوخي ابزاري - نه محتوایي- یک رسانه، نقطه آغاز مناسبي به نظر نمي رسد.

به هر حال، نویس��نده این پرس��ش را در مقدمه مطرح مي کند که آیا پاس��خ طبیعي و مورد انتظار ادیان 
- نهادهاي مذهبي-  به رس��انه ها، رد و نفي آنهاس��ت؟ خود در پاسخ به این پرسش  مي گوید که برخي از 
سازمان ها و جمعیت هاي مذهبي، رسانه هاي جدید را طرد مي کنند، ولي شواهد و مثال هاي بسیاري هم از 
تأیید جمعیت هاي مذهبي و اس��تفاده آنها از رس��انه هاي جدید خبر مي دهد. در ادامه هم به استفاده تمامي 

ادیان - به جز مواردي محدود - از رسانه هاي مختلف برای تبلیغ آرای خود اشاره مي کند.
نویسنده درباره جهت گیري ادیان در مقابل رسانه هاي جدید، آن را فراتر از رد و تأییدي ساده مي انگارد. 
به نظر نویسنده کتاب، مباني تئوریکي که شیوه برخورد جمعیت هاي مذهبي را با رسانه ها و تحلیل آنها را از 
شیوه عملکرد رسانه تعیین مي کند، اهمیت بیشتري دارد؛ چون اگر چه ممکن است رسانه اي همچون تلویزیون، 
پخش کننده مناس��ک یا برنامه هاي مذهبي باشد، اما ممکن اس��ت به صورت ناخواسته، دربردارنده پیام ها و 
مفاهیم سکولاري هم باشد. این کتاب دربردارنده این مطلب است که افراد و گروه هاي مذهبي به دلیل همین 

پیامدها، گاه با رسانه هاي جدید مخالفت مي ورزند، ولی با این رسانه ها، به خودي خود، مشکلي ندارند.
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216
نویسنده با تشریح چنین فرآیندهایي در تولید پیام هاي غیردلخواه مذاهب، آگاهي برنامه سازان مذهبي و 

مدیران این نهادها را از جزئیات شیوه عملکرد رسانه ها ضروري مي داند.
بنابراین، رسانه هم مي تواند براي ادیان، مفید باشد و هم مي تواند پیروان آنها را خواسته یا ناخواسته دچار 
مشکلات اعتقادي کند. این کتاب مدعي است که براي مطالعۀ رابطه دین و رسانه باید به عقب برگشت و 
رس��انه را ابزاري یافت که ارزش هاي خاص خود را دارد و هر چیزي که درون آن می رود، خواه ناخواه با 
این ارزش ها آمیخته مي شود. به همین دلیل، نویسنده در فصل دوم کتاب به ویژگي هاي خاص رسانه هاي 
جمعي مانند تلویزیون در ترویج خصوصیاتي همچون فردگرایي - به عنوان عارضه اي ناخواسته-  هنگام 

پخش مناسک مذهبي می پردازد.
در مقدمه این کتاب، برای ورود به بحث، تعریف دین و تعریف رسانه هاي جدید آمده است. دین از منظر 
این کتاب، همان اندیشه اي است که گیرتز ارائه مي کند؛ یعنی معرفي دین به عنوان نظامي فرهنگي و مبتني 
بر نماد و نش��انه ها. این نوع از تعریف، به نویس��نده کتاب این امکان را مي دهد تا مؤلفه هاي دیني تولیدات 

رسانه ها را بهتر رصد کند.
هایدي در تعریف رس��انه هاي جدید هم دو نوع از رس��انه ها را مصداق لفظ جدید معرفي مي کند. یکي 
رسانه هایي همچون رادیو و تلویزیون که در قرن معاصر ما ظهور کرده اند و دیگري هم رسانه هاي جدیدتري 

که با تکنولوژي جدید شبکه اي تعریف مي شوند.
نویس��نده در فصل اول این کتاب، جمعیت ه��ای مذهبی و اینترنت10 
چگونگي برخورد س��ه دین اس��لام، مسیحیت و یهود را با مقوله اینترنت 
واکاوي و تبیین می کند و بر این مسئله تأکید دارد که چگونه متون مذهبي 
یا عقاید این ادیان بر این تعامل اثر گذارده است. همچنین او معتقد است 
اگر چه این س��ه دین با هم اختلاف نظ��ر دارند، ولي نظرهای آنها درباره 

برخورد با رسانه به هم شباهت دارد.
نویس��نده در این فصل، به تاریخچه ورود دین و جمعیت هاي دیني به 
اینترنت اش��اره مي کند و با ذکر مثال هایي آن را به اوائل دهه 80 میلادي 
منتسب مي سازد. در ادامه هم به طور جداگانه به فعالیت هاي پیروان ادیان 
و نیز نظرات اندیشمندان آنها درباره چرایي استفاده از اینترنت براي تبلیغ 

دین یا پشتیباني اعتقادي از پیروانشان اشاره مي کند.
البته موضع گیري گروه هاي مذهبي نسبت به اینترنت همواره مثبت نبوده 
و مشکلي هم که با اینترنت داشته اند، همان اقتضائات خاص رسانه نظیر 
سکولاریس��م اس��ت که دامان ادیان و پیروان آنه��ا را هم مي گیرد. اینکه 
عبادات به دو بخش آنلاین و آفلاین تقسیم مي شوند، مخالف سنت ادیان 
بوده و با روح کلي آنها در تضاد اس��ت. به همین دلیل، محافظه کاران این 

ادیان در مورد اینترنت پرسش داشته اند.
مبناي برخورد ادیان مختلف با اینترنت هم همان اقتضائات سکولاریستي 



آن است و نیز تجربه هایی که از دیگر رسانه هاي جدید پیش از اینترنت داشته اند. اثرپذیري ارتباطات میان پیروان 
این ادیان از اینترنت و غیرحضوري شدن این ارتباطات هم از دیگر دغدغه هاي رهبران فکري این ادیان است.

فصل دوم کتاب یعني دربارۀ شکل دهی مذهبی- اجتماعی تکنولوژی 11با این پرسش آغاز مي شود که 
چگونه محتواي متون یک دین بر ارتباط آن دین با رس��انه هاي جدید اثر مي گذارد. بدین معنا که سیس��تم 
خاصي که معتقدان به یک کتاب آس��ماني را تربیت کرده، بر تعیین چگونگي برخورد آنها با رس��انه ها هم 
اثرگذار است. نویسنده با اشاره به جامعه شناسي تکنولوژي، تأثیر آموزه هاي مذهب را در تعیین چگونگي 
برخورد دین داران با رسانه هاي جدید، امري فراتر از جامعه شناسي تکنولوژي جوامع مختلف می داند. البته 
منکر این نکته هم نیست که فضاي فرهنگي جوامع، بر شیوه استفاده گروه هاي مذهبي از رسانه هاي جدید 

اثر می گذارد.
جامعه شناسي تکنولوژي بر این نظر است که رسانه ها ارزش هاي خاص خود را دارند و دین هم هنگامي 
که به رسانه مي رود، بر اساس ویژگي هاي رسانه ها بازتولید مي شود. در نتیجه، این پارادایم فکري درصدد آن 

است که تعیین کند چگونه تکنولوژي هاي رسانه اي بر شکل گیري پیام هاي رسانه اي اثر مي گذارند.
بدین ترتیب، نویسنده شیوه بهره گیري گروه هاي مذهبي را از رسانه هاي جدید حاصل دو فرآیند نظری و 
عملي مي داند. نظری به معناي آموزه هایي که از طرف دین در ذهن افراد ایجاد شده است و گاه به صورت 

ناخودآگاه عمل مي کند و دیگري هم تجربه فرهنگي گروه هاي مذهبي در جوامع خودشان .
در این فصل، س��ه رویکرد گوناگون در مورد ارتباط و بهره گیري دین از رس��انه مطرح مي شود. ابتدائاً 
رویکردي اس��ت که رسانه را صرفا ابزاري جهت انتقال معنا قلمداد مي کند و بنابراین، خصلت خنثي بودن 
به رس��انه مي دهد. این رویکرد تقریبا رویکردي قدیمي اس��ت و دربارۀ بهره گیري دین از رس��انه، نگاهي 
خوش بینانه به رسانه دارد و آن را ابزاري بدون جهت قلمداد مي کند که هم مي تواند دربردارنده پیام هاي مثبت 

دیني باشد و هم دربردارنده محتواهاي غیراخلاقي.
رویکرد دومي که در این کتاب درباره با دین و رسانه مطرح مي شود، رویکردي است که پیش از این نیز 
مطرح شد و آن، جهت دار دانستن رسانه هاست. ورود دین به رسانه، به گونه اي به معني پذیرفتن ارزش هاي 
رسانه اي از سوی دین است و بدین ترتیب، دین رسانه اي شده با دین قبل از آن تفاوت دارد. یعني رسانه، 

قالب هاي خود را بر دین و مفاهیم مورد نظر دین تحمیل مي کند.
رویکرد س��ومي هم که درصدد جمع میان این دوس��ت، رس��انه را نهادي اجتماعي مي داند که اگرچه 
اقتضائات خاص خود را دارد، ولي بر اثر تعامل با مخاطبان و اثرپذیري از آنان مي تواند اصلاحاتي هم در 
خود به وجود آورد. رسانه ها مي توانند به گونه اي که مخاطبان مي فهمند، ارزش هاي دیني را منتشر کنند. 
بدین ترتیب، به جاي رویکرد خطي و یک طرفه در تحلیل، رویکردي دوجانبه و مبتني بر تأثیر و تأثر به 
وجود مي آید؛ یعني بازخورد مخاطبان، بر ش��یوه عملکرد رسانه ها اثر می گذارد و سیستمي اجتماعي به 

رسانه جهت مي دهد.
ش��کل دهي اجتماعي تکنولوژي، عنوان بعدي این فصل است که در آن، تکنولوژي را بخشي از فرآیند 
اجتماع��ي می دان��د و آن را هم مؤثر بر فرهنگ اجتماعي قلمداد مي کند و هم بهره برداري از آن را تابعي از 
فرهنگ حاکم بر اجتماع مي شمارد. در ادامه نیز نقش جماعت هاي مذهبي را در جهت دهي به کاربرد هاي 

تکنولوژي و به ویژه رسانه، واکاوي و تحلیل می کند.
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نویس��نده در پایان این فصل با ذکر چهار عامل، چارچوب تحلیل ارتباط میان دین و رس��انه را تعیین 
مي کند. این چهار عامل به شرح زیر هستند:

1. تاریخ و سنت یک دین؛
2. عقاید هسته اي آن دین؛

3. فرآیند تعامل و شیوه آشنایي آن دین با رسانه؛
4. گفتمان و ش��کل دهي اجتماعي که به معناي آن اس��ت که گفتمان هاي حاکم مذهبي، چه تحلیلي از 
تکنولوژي هاي رس��انه اي به پیروان آن مذاهب ارائه داده و چه دیدي از کارکردهاي رس��انه براي آنان به 

تصویر کشیده اند.
فصل س��وم کتاب هم با عنوان تاریخ و س��نت رسانه: کش��ف خطوط اصلی برای رویکردهای مذهبی 
به رس��انه های جدید12 درصدد کش��ف بنیادهاي رویکرد دیني به رسانه اس��ت. در این فصل، به این نکته 
پرداخته مي شود که چگونه جنبه هاي مختلف تاریخ و سنت هاي یک جامعه مي تواند سرآغازي باشد براي 
شیوه برخورد آنان با رسانه هاي جدید. این کار با تمرکز بر رابطه بخش هاي مختلف یهودیت ارتدوکس با 
تکنولوژي انجام شده و نقش آموزه هاي دیني و سنتي آنان را در این نوع برخورد تشریح کرده است. در این 

فصل، چند مورد مطالعاتي از سازمان هاي مختلف رسانه اي یهودي بیان شده است.
فصل چهارم کتاب با عنوان ارزش و اولویت هاي جماعت: زمینه مندکردن واکنش ها به رسانه های جدید13 
به زمینه مند کردن پاسخ هاي اجتماعي به رسانه هاي جدید مي پردازد. بدین معنا که اگر در فصل پیش، اهمیت 
آموزه هاي مذهبي و تاریخ ادیان را در شیوه برخورد آنها با رسانه هاي جدید تبیین مي کرد، در این فصل آن 
را کافي ندانسته و معتقد است زمینه اجتماعي و تجربه هایی که یک گروه مذهبي در طول حیات خود تجربه 
کرده اس��ت، در این نوع برخورد اثر مي گذارد. اینکه کدام ارزش هاي فرهنگي براي آن گروه، دروني ش��ده 

باشد، جزء زمینه هایي است که در شیوه موضع گیري آن گروه در برابر رسانه هاي جدید نقش دارد.
موارد مطالعاتي این فصل از میان گروه هاي اس��لامي انتخاب ش��ده است و شیوه جهت گیري شان را با 

رسانه هاي جدید بیان مي کند.
تعامل با رسانه هاي جدید: پذیرش، رد، بازشکل دهی و یا نوآوری؟14 عنوان فصل پنجم کتاب است و به 
تشریح فرآیندي مي پردازد که در آن، هر کدام از جمعیت هاي مذهبي، رویکرد خود را در مقابل رسانه هاي 
جدید نشان داده اند. این فصل شامل طرح مثال هایي از نوآوري هاي معتقدان به گروه هاي مختلف مذهبي هر 
سه دین در تعاملشان با رسانه هاي جدید و در راستاي بهره گیري از آنها در جهت اهداف مذهبي شان است. 

گاهي هم سطح این نوآوري ها به گونه ای است که آن را بازآفریني آن وسیله ارتباطي مي خوانند. 
نویس��نده در این فصل، علاوه بر آنکه ش��یوه تبیین چگونگي برخ��ورد گروه هاي مختلف مذهبي را با 
رسانه هاي جدید مهم مي داند، مباني نظری شیوه خاص برخورد یا آنچه را او بنیان هاي ایدئولوژیک شیوه 

برخورد مي داند، مهم تر از گزارش چگونگي برخورد مي شمارد.
فصل ششم کتاب با عنوان دربارۀ گفتمان اجتماعی: تصاحب رسانه های جدید15 درصدد است تا شیوه 
ورود، پذیرش و کارکردیابي رسانه هاي جدید را در اجتماعات مذهبي تحلیل کند. اینکه چگونه یک جامعه 
مذهبي، تکنولوژي هاي جدید را می پذیرد و آنها را در راس��تاي فرهنگ و س��اختارهاي معرفتي خود قرار 

مي دهد، از جمله مباحث نظری این فصل است.
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تبیین سازوکارهاي این پذیرش و تغییر شکل دهي آن به دست جمعیت هاي مذهبي، از دیگر مسائل مطرح 
ش��ده در این فصل است که برای سهولت در کار با مثال هاي متعدد بیان می شود. البته این مثال ها در حوزه 
کلیساي مسیحي است و عملکرد این نهاد را در به کارگیري اینترنت و شکل دهي به کارکرد آن تبیین مي کند.

تأکید نویس��نده کتاب بر سیاس��ت هاي رسانه اي کلیسا، احتمالاً به دلیل فعالیت بیشتر این نهاد نسبت به 
نهاد هاي مذهبي دیگر ادیان در فضاي رسانه و به ویژه در فضاي اینترنت است.

این فصل نشان داده است هنگامي که گروه هاي مذهبي تصمیم مي گیرند یک تکنولوژي رسانه اي جدید 
مانند اینترنت را بپذیرند، قصد دارند آن را در جهت ارتقاي معرفتي و اعتقادي جامعه مورد نظر خود به کار 
بگیرند. براي این منظور باید فرآیندي پیموده شود. این فرآیند شامل بهره گیري از برخي اقتضائات رسانه و 
پررنگ کردن ویژگي هاي مورد نظر آن و رد کردن و کم رنگ کردن اقتضائات پس��ندیده نش��ده آن به وسیله 
آن جماعت مذهبي است. این کار به معناي پدید آوردن شکل و شخصیتي جدید برای رسانه و تحمیل این 
ش��خصیت جدید به آن اس��ت. شخصیتي که گاه سازندگان آن رس��انه آن را در نظر نداشته اند یا فقط به آن 

کارکرد نظر نداشتند و به آن کارکرد در کنار کارکردهاي دیگر رسانه توجه داشته اند.
بنابر آنچه نویسنده کتاب در این باره مي گوید، شاید بتوان این برداشت را کرد که رسانه هاي دیني شده، 

رسانه هایي مثله شده از نظر کارکردهاي در نظر گرفته براي آن رسانه به وسیله سازندگان آن بوده اند.
عنوان فصل هفتم این کتاب، مطالعه شکل مذهبي دادن به رسانه هاي نوظهور16 است و به مطالعه موردي 
تلفن همراه در اندیشه جمعیت هاي مذهبي یهود-کاشر- مي پردازد. این فصل به نوعي عملی کردن نظریه هاي 

نویسنده کتاب درباره دین و رسانه در این مطالعه موردي است.
کاشر در اندیشه یهود معادل حلال در اندیشه اسلامي است. تلفن همراه کاشر هم در پاسخ به دغدغه هاي 
جامعه و اندیش��مندان مذهبي اس��رائیل درباره عوارض غیردیني تلفن همراه به وجود آمد. این تلفن همراه 
از نس��ل اول گوشي هاي شرکت موتورولا بود که دسترسي به اینترنت، پیام هاي متني و فایل هاي صوتي و 

تصویري نداشت.
این نوع از برخورد با رس��انه هاي نوظهور، نوعي برخورد محافظه کارانه از طریق نهادهاي مذهبي تلقي 
مي شود، ولي نمونه خوبي براي مثله شدن رسانه هاي جدید و کارکردهاي آنان در خلال دیني شدن آنهاست.

بدین ترتیب، اگرچه نویسنده درصدد 
بیان لفظ مثله شدن نیست، ولی نوع بیان 
او این اندیشه را به ذهن متبادر مي کند 
که نهادهاي مذهبي براي جلوگیري از 
انحرافات اخلاقي پیروانشان � همانند 
کاري ک��ه یهودیان محافظ��ه کار براي 
حفظ اخلاقیات در نس��ل جوانش��ان 
انجام دادند � باید از برخي کارکردهاي 
فني این رس��انه ها چشم بپوشند. مثله 
شدن رسانه ها از نظر س��ازندگان آنها 
ام��ري مطلوب نیس��ت، ول��ي از نظر 



جوامع مذهبي که درصدد ترویج اخلاقیات و جلوگیري از انحرافات 
اخلاقي اند، امري مطلوب و حتي ضروري به شمار مي آید.

در ادام��ه ه��م دلایل این ن��وع برخورد با تلفن هم��راه در خلال 
آموزه ه��اي دین یهود واکاوي مي ش��ود. به نظر مي رس��د این حدّ از 
برخورد سلبي با یک رس��انه که به درستي مي توان آن را مثله کردن 
نامید،  در تمام ادیان از جمله اس��لام، امري فراگیر نیست و بنابراین، 
فصل یاد شده، بیش از یک مطالعه موردي نیست و نمي توان برخورد 
تمامي جمعیت هاي دیني در سراسر جهان را با انواع وسایل ارتباطي 
مدرن،  چنین دانس��ت. البته نویس��نده کتاب در ای��ن فصل قصد دارد 
جهت گیري هاي رسانه اي بزرگان ادیان را با عقاید هسته اي و پیشین 

آنها ارتباط دهد.
فصل هش��تم هم با عن��وان، بینش هایي از ش��کل دهي مذهب به 
رس��انه هاي جدی��د17 رویکردي روش ش��ناختي به موض��وع دین و 
رس��انه هاي نوظهور دارد و به دنبال نتیجه گیري هایي منطقي و کسب 
بینش هایي از درگیري دین و رس��انه است. این نتیجه گیري ها عمدتاً 
خلاصه اي از استدلال هایي است که در فصل های پیشین درباره درگیري 
گروه هاي مذهبي با رس��انه هاي نوظهور انجام داده است و به نوعي 

مقایسه رویکردهاي مذاهب گوناگون در مقابل این رسانه ها، 
با روش تحلیل عقاید بنیادي آنهاس��ت. همچنین در 

این بخش از کتاب، پیش��نهادهایي در رابطۀ 
با کارهایي ک��ه در آینده مي تواند در 

حوزه مطالعات دین و رسانه 
انجام شود، ارائه شده 

است.
اطلاعات کتاب شناختی

Campbell , Heidi  A, When Re-
ligion Meets New Media, 

New York: Rout-
ledge , 2010
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کتاب دین در عصر رس��انه ها1 با نگاهی به تعامل هر روزه  دین و رس��انه در محیط فرهنگی ما، ارزیابی 
جدیدی از موقعیت دین داری مدرن ارائه می دهد. ارتباط دین و رسانه از ابتدای قرن بیست و یکم، روز به 
روز بیشتر می شود، به طوری که بخش اعظم مذهب و معنویت معاصر، از طریق رسانه ها درک می شود. پس 
این دو حوزه را نمی توان از یکدیگر جدا کرد. در این میان،  عامل مهم دیگری نیز وجود دارد و آن، تعامل 
دین و فرهنگ در بستر جامعه است. این عوامل در کنار هم، تعیین کننده هویت فردی هستند. دین و رسانه 
به عنوان نیروهای نهادی در حوزه عمومی ایفای نقش می کنند که البته رسانه ها برای حضور دین به عرصه 
گفتمان عمومی، بسترسازی می کنند، پس در نزاع میان این دو، احتمالا برد با رسانه است که نمونه آن را در 

پدیده تله ونجلیسم2 می توان دید.
در ادامه به تفکیک هر فصل، به معرفی اثر خواهیم پرداخت.

فصل اول: اين كتاب درباره چه چيزی می توانست باشد؟
هدف از نگارش این کتاب، کشف رابطه میان دین و رسانه، به معنای تأثیر احتمالی رسانه بر دین یا برعکس 
است و تاریخچه آن، از ظهور و توسعه چاپ در اروپای قرن 15 آغاز می شود. در آن زمان، ارباب کلیسا که از 
نظر اقتصادی و فرهنگی و اجتماعی، یکه تاز عرصه قدرت بود، باید به وسیله چاپ موقعیت فرهنگی مستقلی 
برای خود ایجاد می کرد و نشر دین از این راه، برای آنها حساس و اجتناب ناپذیر می نمود. این پدیده در قرون 
بعد، با رسانه های امروزی، شکل جدیدی یافت. کم کم تعامل عالمان دینی و اجتماعی با رسانه ها، فرم نوینی 
به خود گرفت که یکی از نتایج آن را در رشد مباحث علمی و فرهنگی مرتبط می توان دید. دیدگاه دقیق تر در 
این مورد، این گونه بیان می کند که رسانه  به منزله آینه فرهنگ و دین است که از طریق آن درباره روابط مهم 
در فرهنگ و دین، بحث و گفتگو می شود. این آینه منعکس کننده مواردی چون تفاوت نسل ها در استفاده از 
رسانه، انعکاس مناسک اجتماعی و فرهنگی در رسانه و جهانی سازی در رسانه است. البته در صورت بسط 

تعریف رسانه، شواهد بیشتری از ماهیت تعامل حیات انسان با رسانه ها به دست خواهیم آورد.
مطالعات اجتماعی و حیات اجتماعی انسان ها به این سو پیش می رفت که الگو یا معادلاتی برای تعامل 
رسانه ها با حیات اجتماعی انسان ترسیم کند. اما انقلاب اسلامی ایران در سال 1979، تمامی این فرضیات 
و آزمون های ثابت شده را متزلزل ساخت. پیش از آن، نظریه های توسعه، مدرنیته و سکولاریزاسیون، نقش 
جنبش های مذهبی و ایدئولوژی های دین محور را بس��یار کم رنگ ترسیم کرده بودند، ولی انقلاب اسلامی 
ایران نشان داد که دینِ احیاشده می تواند به نیرویی در مدرنیته تبدیل شود. نتیجه این انقلاب، آشکارتر شدن 

بیش از پیش جنبش های اجتماعی و سیاسی مذهبی حتی در جهان مسیحیت بود.
ذکر این نکته لازم است که هیچ رویکرد یا روش واحدی نمی تواند به همه پرسش ها در این حوزه پاسخ 
دهد، ولی چیزهای زیادی هم هس��ت که از این طریق قابل فهم اس��ت و این کتاب درصدد بیان آنهاست. از 
جمله پرس��ش هایی که نمی توان پاسخی برای آن یافت این است که: آیا تکنولوژی های رسانه ای به شکل 
بنیادین، ظرفیت های اجتماعی و ادراکی ما را تغییر داده اند؟ یا اینکه آیا به طور تاریخی می توان فرهنگ ها را 
بر اساس رسانه هایشان تعریف کرد؟ دلیل نبود پاسخی برای این سؤال، نبود جهان موازی، برای مقایسه است.
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حوزه دیگر، تعریف دین اس��ت که برای دانش��مندان اجتماعی و به طور خاص، انسان شناس��ان، مسئله 
جدیدی نیست و نظر آنها در این باب،  بسیار متفاوت است.

فصل دوم: از رسانه تا معنا: تحولات نظريه های رسانه، دين و فرهنگ
بیش��تر مورخان، ریش��ه ش��کل گیری ارتباطات جمعی مدرن را قرن نوزدهم می دانند. این قرن، محمل 
تحولات عظیم تکنولوژیک بود که همین تحولات، زمینه را برای تکامل ارتباطات جمعی مدرن فراهم کرد 
که از جمله آنها می توان به تلگراف و تلفن اشاره کرد. پس از این تحولات، رسانه های رادیو � تلویزیونی، 
تصویری و دیجیتالی در قرن بیس��تم، رش��د خود را آغاز کردند. به تدریج، این رسانه ها، مرزهای سنتی را 
درنوردیدند و به این ترتیب مرز میان کالاهای غیررسانه ای و تصاویر، برنامه ها، نشانه ها و محتوا محو شد. 

این وضعیت پیش از همه، نتیجه هجوم تبلیغ و آگهی های بازرگانی به رسانه و کالایی شدن آن است.
بررسی حضور جدّی تر رسانه های نوظهور در جامعه، به ارائه نظریه جامعه توده وار منجر شد. این نظریه 
از تراکم جمعیت در اطراف مراکز تولید س��خن می گوید؛ جمعیتی که از زبان، فرهنگ و دین های متفاوتی 
هستند. ساخت روابط اجتماعی جدید آنها طبعاً بر عهده رسانه است، اما این نظریه معتقد بود رسانه ها قادر 

به انجام این کار نیستند و توان ایجاد سلطۀ ایدئولوژیک را ندارند.
پس از آن، پژوهش ها و تحقیقات حوزه رسانه ، رو به فزونی نهاد. بیشتر این مطالعات و تحقیقات درباره 
دین و رسانه، در پارادایم رسانه انجام شده اند. البته تعدادی نیز پژوهش های تأثیرمحور بوده اند. برخی آثار به 
رابطه میان رسانه ها و مخاطب توجه خاص نشان داده اند. نوع دیگر این پژوهش ها نیز مطالعات انسان گرایانه 

است که با رویکردهای متمرکز بر رسانه، تضاد دارد.
یکی از کارکردهای رسانه، میانجی گری است. نظریه های این حوزه نشان می دهند وقتی افراد با تولیدات 
رسانه ای تعامل دارند، در فرآیندی وارد می شوند که هم زمان آنها را به فرهنگ های گوناگون خود، گذشته های 
واقعی و تخیلی و منابع بینش و معنا پیوند می دهد و ما به عنوان مخاطبان رسانه ها می خواهیم بدانیم رسانه ها 
در این موقعیت ها چه معانی اجتماعی  ای دارند؟ با تمرکز بر معنا درمی یابیم رسانه ها و پیام های گوناگونی که 
در حوزه خصوصی در دسترس افراد است، چگونه در دیگر حوزه های زندگی اجتماعی و فرهنگی دریافت، 
درک و بالقوه استفاده می شوند. تمرکز بر معنا به اصل ارتباط رسانه با فرهنگ مربوط است؛ چون یکی از 
مسئولیت های نظریه  فرهنگ گرایانه، درک شیوه های تولید و بازتولید معانی فرهنگی است. نکته مهم تر این 
است که بررسی معانی دینی، منجر به درک معانی دیگری می شوند که درک معنای هویت یکی از آنهاست.

فصل سوم: رسانه ها و مذاهب در مرحله انتقالی
در اواخر قرن بیستم، دو نگاه متضاد به رسانه ها وجود داشت: 

1. دموکراتیک بودن رسانه ها؛ 
2. تعاملی و سلسله مراتبی بودن رسانه ها که بر اساس منطق اقتصادی حاکم بر آنها، به سوی انحصار پیش می روند. 
یکی از این انحصارها در مورد رسانه های مذهبی است که تله ونجلیسم نقشی پیشرو در هدایت شبکه های 
مذهبی داشت. پیش از ورود تلویزیون کابلی، مذهب در تلویزیون بسیار محدود بود، اما این وضع با پیشرفت 
تلویزیون کابلی و ماهواره ها در دهه 1970 تغییر کرد و مذهب یکی از معانی غالب در تلویزیون آمریکا شد. 
تأثیر این وضع به حدی شدید بود که تلویزیون های سکولار نیز شروع به اندیشیدن درباره مذهب کردند و 
کم کم سریال ها، برنامه های گفتگومحور و سخنرانی ها در موضوعات مذهبی، جای خود را در رسانه ها به 
ویژه تلویزیون باز کردند. البته در قرن بیست و یکم، رادیو، تلویزیون و دیگر رسانه ها مانند گذشته، درباره 
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مضامین مذهبی و معنوی موشکافی نمی کنند و دلیل آن، توسعه تنوع و کالایی شدن بازار رسانه هاست. نتیجه 
چنین امری، روی گردانی از شبکه ای از روابط اجتماعی در خانه، مدرسه، کلیسا، جامعه و خانواده و توجه 

به خود برای ساخت خودِ ما است و این یعنی دور شدن از مذهب.
به نظر وید کلارک روف،3 باید مذهب زنده در زندگی جریان داشته باشد. مقصود از مذهب زنده که الگویی 
صریح برای بررسی روابط میان مذهب و رسانه فراهم می آورد، این است که مذهب در زندگی روزمره تجربه 
شود و الگویی برای ایجاد وحدت بین حالت های رسمی و عامه پسند در هویت مذهبی پدید آید. وی سه وجه 

این مذهب را الفبای آن، عملکردهای آن و طرح آن در چارچوب تجربه های افراد معرفی می کند.
حوزه ژورنالیسم معمولا با مذهب مشکل داشته و با دو شیوه متناقض با آن برخورد کرده است: 

1. تمکین و احترام نسبت به مذهب عامه 
2. کم توجهی و بی مهری نسبت به مذاهب محلی؛ 

که دلایلی مانند فراتر بودن مذهب از عرصه منطق کنونی، پیچیده بودن آن و جنجال برانگیز بودن آن را 
می توان برای این مسئله ذکر کرد. انعکاس نیافتن مذهب در اخبار، می تواند چالش های اجتماعی آن را نیز 

کم رنگ کند.
البته محافظه کاران پنتکاستالیسم4 با این رویکرد، موافق نبودند و تلاش کردند تا پدیده تله ونجلیسم را در 
عرصه رس��انه های مذهبی، بر مبنای اصول مورد اعتقاد خود به جهان معرفی کنند. به طور خلاصه، پخش 
برنامه های مذهبی به شکل جدّی، از اواسط دهه 1970 م. آغاز شد، در دهه 80 رشد قابل توجهی یافت و 
از اواخر همین دهه، روند نزولی به خود گرفت. البته امروز نیز تعداد بسیار زیادی سازمان رسانه ای مذهبی، 
حجم بس��یار زیادی از برنامه های دینی رادیویی و تلویزیونی را پخش می کنند که نتیجه آن، غلبه رویکرد 

دینی و مذهبی در رسانه های سرگرمی است و این وضعیت ممتاز، در نشر مذهبی نیز قابل مشاهده است.
کتاب دین در عصر رسانه ها، در ادامه، هشت روش نگرش به مذهب و رسانه ها را نام برده و شرح می دهد. 
آن هش��ت روش عبارتند از: کهن الگوها؛5 واقع گرایی بازنمایانه؛6 ابزار انگاری؛7 جمع طلبی/ جهان باوری؛8 
تحول گرایی؛9 دوگانگی/ دوگانه باوری؛10 فرمالیسم11 و اساس گرایی.12 این هشت مورد، مجموعه ای از افکار 
مطرح شده یا اکتسابی درباره رابطه بین مذهب و رسانه ها هستند که هر کدام با تعریف خاص خودابزاری 

برای درک تعامل مذهب و رسانه ها به شمار می روند.
تحول در درک مذهب را که یکی از نتایج این هشت مورد است، می توان زاییده دو چیز دانست:

1. تغییر در روش مطالعه مذهب
2. تغیی��ر در روش ه��ای فک��ری 

مختلف درباره آن. 
جالب اس��ت که تغییر در الگوهای 
پژوهش در مذهب، با تغییر در الگوهای 
پژوهش رسانه ای وجه اشتراک فراوانی 
دارد. رس��انه ها در تغییر الگوی نگرش 
به مذهب و تفکر درباره آن نقش مهمی 
دارن��د و اس��تنباط های چندگانه ای را 
موجب می ش��وند. در این می��ان،  باید 
به تفاوت نگاه رس��انه های مختلف بر 



اساس جمعیت شناسی اجتماعی، مذهبی و نیز تواریخ متفاوت زندگی و عملکرد مذهبی، تجربه اجتماعی، 
جهت گیری به سوی سنت و مرجعیت مذهبی و نگاه به مذهب و معنویت در فرهنگ رسانه ها توجه کرد.

فصل چهارم: تبيين زندگی و فرهنگ در عصر رسانه ها
یکی از اصلی ترین اهداف پژوهش حوزه دین و رس��انه، ترسیم مسیری است که در آن، انواع زندگی و 
هویت مذهبی در پیوند با فرهنگ رسانه ها شکل می گیرند. در اساسی ترین سطح این پژوهش باید به زندگی 
روزمره، زندگی خانوادگی و زندگی اجتماعی توجه کرد که این امر ش��امل گفتگو با مردم درباره مذهب،  
رس��انه ها، معنویت و ارزش ها می شود. اولین س��طح، تجربه های آنها از رسانه هاست. سطح دوم، تعاملات 
آنها بر مبنای رسانه هاس��ت و سطح سوم، منابع رسانه هاست که در آن، جایگاه خود را به عنوان مخاطبان 
رسانه ها می شناسیم. این پژوهش ها دو رویکرد دارند: یکی دارای جهت گیری روان شناختی و بالینی است 
و دیگری، بیشتر به فرهنگ و هویت نظر دارد. این پژوهش ها دارای ابزارهایی هستند که مهم ترین ابزار آنها 
روایات ما از خودمان است که در مصاحبه ها برداشت می شود. این روایات همان بازیابی خود و البته بسیار 
با اهمیت است. این روایات باید نسبت به امور مختلف، بینش هایی به ما بدهند: نخست، ساختن نمادها و 
منابع رسانه ای در محیطی که معانی در آنها پدید می آیند. دوم، شمول روایات بر نمونه ای از روش ها که افراد 
به وسیله آنها با نمادها و منابع مواجه می شوند. سوم، شواهدی از عملکرد یا رفتار عملی و چهارم، ارزیابی 

باورها و ارزش ها.
فصل پنجم: درك مذهب و رسانه ها

برای بررسی مذهب در عصر رسانه ها نباید از تعامل آنها در زندگی معاصر غافل بود؛ زیرا این تعاملات، 
نوعی راهبرد تحلیلی را محقق می سازند که این راهبرد، درک رسانه ها را در کانون توجه خود قرار می دهد 
و به بررس��ی متون و عملکردهای اس��تفاده از آنها می پردازد. تأثیر رسانه ها بر زندگی مذهبی، در گام اول 
کمتر خودنما و برجسته است، اما این نقش در گفتگو درباره مذهب و معنویت - که در آن بحث به رسانه ها 
کشیده خواهد شد - خود را نشان خواهد داد. هدف این فصل، درک این موضوع است که چگونه نمادها، 
عملکردها و گفتمان ها در قلمرو رسانه ها با معانی و انگیزه هایی پیوند می یابند که آنها را مذهبی یا معنوی 
می دانیم. برای این منظور، باید رسانه های امروز را در حکم یک مجموعه و نه سرویس های مختلف و مجزا 
در نظر گرفت و به این مساله توجه داشت که گریز از قلمرو رسانه ها ممکن نیست. کل این چشم انداز در 
سطحی ظریف، تلویحی و در عین حال، بارز از تبیین اجتماع در زندگی قرار می گیرد و تبیین یک اجتماع 
- سکولار یا مذهبی- و انعکاس نمادها و ساخت گفتمان های آن، یکی از فعالیت های رسانه  است. البته باید 
توجه داشت که حضور فراگیر رسانه ها در زندگی اجتماعی انسان ها، برای همه آنها تبعات یکسانی نداشته و 
بسته به شخصیت اجتماعی افراد � سنت گرایی، مدرن بودن، توجه به مابعدالطبیعه � متفاوت است. رسانه ها 
در چارچوب فرهنگی که پدید می آورند، دارای معنی هستند و به این علت موفق اند که می توانند ارزش ها، 
نمادها، افکار و مجازهایی را در فرهنگ تداعی کنند و آنها را به کار گیرند. پس در اساسی ترین سطح، جا 
دارد این نمادها و ارزش ها را به صورتی تبیین  شده بر زمینه فرهنگی تصور کنیم. سپس به بررسی عناصر 

مهم این زمینه فرهنگی و ارتباط آن با مذهب و نقش رسانه ها در این میان بپردازیم.
فصل ششم: ابژه های فرهنگی و هویت مذهبی نزد مسیحیان بازمتولد و مؤمنان معاصر

این فصل، بیشتر به وضعیت مذهب و جایگاه آن در غرب به ویژه ایالات متحده آمریکا اختصاص دارد. 
جایی که شاهد تحولات بسیاری در مذهب بوده است و اینکه روش های جذب جوانان و نوجوانان به مذهب 
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که در گذشته مورد اتکا بود، امروز دیگر اولویت ندارند. روش های جدید بررسی مذهب و معنویت، از الگوی 
جدیدی سرچشمه می گیرند که عناصری را در چارچوب منافعی تلفیق می کنند و محور توجه شان، عملکرد 
مخاطب نسبت به رسانه هاست. وید کلارک روف این الگوی جدید را مذهب زنده در زندگی روزمره می داند 
که نمادها و عملکردهای جدید را با هم ترکیب می سازد و افراد را در چارچوب هایی نمادین قرار می دهد 
که در آنها افراد، خودِ تقریبا مستقلی یافته اند. خودی که هم عاملی فعال و هم ابژه مذهب یا معنویت است. 
البته زمینه گسترده تر اجتماع هم عامل مهمی است؛ زیرا امروزه مذهب سنتی باید با جامعه ای اشباع شده از 
رسانه های چند وجهی رقابت کند که در آن ترکیب، سنت ها و نمادهای مذهبی، نوعی هنجار به شمار می آید. 
در این میان، مسیحیان بازمتولد، از نقش رسانه ها برای جویندگی و رسیدن به معنای مذهبی از خود استقبال 
بیشتری نشان دادند و نتیجه این استقبال، افزایش تلاش در بازیابی و نشر هویت مذهبی با استفاده از رسانه 
اس��ت. مصاحبه های متعددی از خانواده های بازمتولد در کتاب وجود دارد که مطالعه آنها می تواند زوایای 

بیشتری از مسئله را بر ما بگشاید. 
فصل هفتم: ابژه های فرهنگی و هويت مذهبی

 در بين معتقدان به مابعدالطبيعه، جزم انديشان و سكولارها
این فصل به معرفی مرزهای جریان مذهبی - فرهنگی، ش��امل روندهای متفاوت اوانجلیس��م و هویت 
معاصر و متأثر از مفهوم رابطه با سنت می پردازد و شامل سه جریان معتقدان به مابعدالطبیعه، جزم اندیشان 
و سکولارها می شود. گروه اول از دامنه گسترده منابع نمادین و معنوی در قلمرو رسانه ها استقبال می کنند. 
ویژگی آنها جدایی ژرف از نهادهای مذهبی س��نتی و فرهنگ مذهبی یا حتی انتقاد از آنهاس��ت. پس برای 
شکل دادن به افکار و احساسات مذهبی و معنوی خود از رسانه  استفاده می کنند. آنها به دور از دخالت کلیسا، 

فعال ترین گروه در مرز بین رسانه ها و مذهب محسوب می شوند.
گروه دوم، محدودیت های داورانه یا اخلاقی را روش مناس��بی برای پرداختن به رس��انه ها در خانواده 
نمی دانند. آنها افرادی س��نت گرا هس��تند و برای رسیدن به چگونگی پرداختن به رسانه ها، به سنت متوسل 
می شوند. در نهایت، انتظار می رود که آنها بتوانند ارتباط آشکاری میان عقاید خود و رسانه ها ترسیم کنند. 
س��کولارها تمایل دارند در میان طبقات پردرآمد جامعه بازنمایی ش��وند. آنها به طور منظم از رس��انه های 
عامه پسند استفاده نمی کنند و رژیم رسانه ای آنها بیشتر هدفمند و گزینشی است. طبعاً به دلیل بی علاقگی به 

مذهب، آنها به ارائه برنامه های مذهبی یا معنوی در رسانه ها اقبال زیادی ندارند.
فصل هشتم: بازنمايی نتايج

برخی نظرها درباره ش��یوه ارتباط رسانه ها با مذهب، در مفاهیم اجتماعی گسترده تری از قدرت و نفوذ 
رس��انه ها در زندگی اجتماعی ریش��ه دارد. هدف فصل حاضر، تبیین این نکته اس��ت که چگونه رسانه ها 
می توانند نتایج مذهبی داش��ته باش��ند و به روش های مذهبی یا روش هایی ش��بیه به مذهب به کار گرفته 
ش��وند. ای��ن روش ها عبارتند از: اس��اس گرا، کهن الگویی، فرمی، واقع گرا و دیگ��ر رویکردها که در فصل 
س��وم از آنها یاد شده است. همان طور که پیش تر ذکر شد، استفاده از روش مصاحبه نیز ما را به شیوه هایی 
بنیادین درباره ارتباط مذهب با رس��انه ها رهنمون می شود. از جمله اینکه بسیاری از مصاحبه  شوندگان به 
صورتی جالب از نقش رس��انه ها در س��اخت مفهوم خود، هویت یا معنای وجودی ش��ان سخن می گویند. 
مجموع سخنان مصاحبه شوندگان را می توان در دسته های مختلف رده بندی کرد که مهم ترین آنها عبارتند از: 
قدرت تأثیر بخشی، الهام بخشی، هدایت مردم به تفکرات خاص، اطلاع رسانی، ایجاد صمیمیت با مخاطب، 

225



226
توصیف گری رسانه ها، تصویرسازی مردم از خود بر اساس رسانه، نقش چالش طلبی رسانه  و نقش داوری 

آن درباره ارزش ها و اخلاقیات.
با توجه به این موارد، می توان گفت که مردم تمایلی ندارند که رسانه ها را از جنبه  های مذهبی معتبر بدانند. 
عملکردهای رسانه ای معنوی یا مذهبی در جهان، بازنمایی  های متفاوتی دارند و در هر یک از آنها، نوعی 

خودآگاهی و اظهارنظر وجود دارد که با دیگر برنامه های مذهبی تناسبی ندارد.
فصل نهم: رسانه ها و فرهنگ دينی عمومی پس از ۱۱ سپتامبر 200۱ و دوم نوامبر 2004

در قرن بیست و یکم، رسانه ها و دین به گونه ای بی سابقه در مرکز توجه قرار گرفتند، بخش پایانی قرن 
گذش��ته، شاهد زوال تدریجی برخی روابط همیشگی در ساحت دین بود. در نتیجه، سازمان ها و نهادهای 
دینی کم کم اقتدار خود را از دس��ت دادند که البته این تا حدی، نتیجه ظهور رس��انه  بود که هر روز، تعریف 

متفاوتی از دین و معنویت در عصر مدرنیته ارائه می داد.
11 سپتامبر، نقطه عطفی در تعامل دین و رسانه بود؛ دین، پس از این واقعه، در سطحی جدید وارد زندگی 
همگانی و گفتمان رسانه شد. به ظاهر 11 سپتامبر فقط یک پدیده رسانه ای بود، اما این رویداد از طریق ایجاد 
تغییر در چارچوب ها و بافت هایی که محدوده های فعالیت دین و عقاید دینی در تاریخ، فرهنگ و رسانه ها 
بودند، چش��م انداز را تغییر داد. واقعیت پش��ت سر این حادثه آن است که نقش آفرینی به مراتب بیشتری را 
در مقایسه با گذشته در عرصه سیاست داخلی ایالات متحده آغاز کرد و 
در انتخابات دوم نوامبر 2004 به اوج خود رس��ید. نظرسنجی ها نشان داد 
کسانی که باعث پیروزی جورج بوش در انتخابات آمریکا شدند، ملقب به 
رأی دهندگان ارزشی بودند که برای شرکت در انتخابات، بیشتر انگیزه دینی 
داشتند. نکته مهم تر این که 11 سپتامبر، نقش محوری رسانه ها در یک دین 
عرفی موجود در آیین های عمومی یادبود و عزاداری را نش��ان داد. نکته 
قابل تأمل دیگر این بود که جریان موسوم به رسانه های رسمی آمریکای 
شمالی، پس از این حمله کوشیدند ریشه های خشم و غضب اسلام گرایان 
را علیه فرهنگ آمریکایی و غربی توضیح دهند. این مسئله در توسعه نگاه 
دینی به این پدیده نقش مؤثری داشت. وجه دیگر رابطه مذهب و رسانه، 
اس��تفاده از واژگان آئینی است که رسانه ها برای روایت کردن رویدادهایی 
چون 11 سپتامبر، از آنها استفاده می کنند. رسانه ها از این مراسم و تکرار 
آنها آیین های عرفی می سازند که محتوا و رویه آنها را تغییر داده و مخاطبان 

را در بطن یک آیین ابداع شده رسانه ای قرار می دهد.
انتخابات دوم نوامب��ر 2004 نیز از نظر توجهی که مبارزات انتخاباتی و 
رس��انه ها به دین معطوف می کردند، بی همتا بود. تعالیم مسیحیان انجیلی به 
طریقی بی سابقه در دومین دولت بوش، جایی برای خود دست و پا کرد. بوش 
در تبلیغاتش از سیر و سلوک دینی خود از سال 1986 به بعد سخن گفت که 
این مسئله باعث تحریک جامعه متدین شد. اهمیت تبلیغات دینی تا این حد 
بود که کاندیداها در این انتخابات بر برخی از مؤثرترین موضوعات اجتماعی 

تمرکز کردند که انجیلی ها و محافظه کاران کاتولیک را به هم پیوند می زند.



فصل دهم: نتيجه گيری: چه حاصل شده است؟
این تحقیق بر آن بود که با نگاهی اساس��اً جامعه ش��ناختی، بافت ها، عوامل و روابط اثرگذار بر روابط 
رسانه ها و مذهب را بررسی کند. نکته  مهم در این کتاب، همه گیری و نفوذ رسانه ها به خانه های کسانی است 
که بیشترین نظارت را بر رسانه ها اعمال می کنند. دلیل این همه گیری، موقعیت اجتماعی- ساختاری یا مادی 
رسانه ها نیست، بلکه جذابیت آن ناشی از موقعیت فرضی اش در فرهنگ است. فرض این است که رسانه ها، 
نمادها، ایده ها و رویدادهایی را بازنمایی می کنند که در زندگی اجتماعی بسیار مهم هستند و در یک بافت 

اجتماعی و فرهنگی وسیع تر جای دارند. تلویزیون این نقش را در سه سطح محقق می سازد: 
1. حق و توقع تلقی کردن تلویزیون؛ 

2. قابلیت تلویزیون برای بر عهده گرفتن نقش یک فرهنگ مشترک؛ 
3. قابلیت های رسانه برای عرضه کردن مطالب وابسته به فرهنگ به شیوه های مؤثر و جذاب.

نکته دیگر در کتاب این اس��ت که روایت ها،  روشی اکتشافی عرضه می کنند که از طریق آن می توانیم 
روابط تعاملی رس��انه ها، دین، معنویت و بافت  را به منزله منابع فرهنگی برای معناسازی ببینیم. توصیف 
فرآین��د معناس��ازی در این حوزه ها به منزله یک توافق بین ایده ه��ا،  بافت ها و ادعاهای غالباً ناهمگونی 
است که در مصاحبه ها مطرح می شود. الگوی معنا سازی مورد تأکید در این کتاب، الگوی خود بیانگری 
اس��ت که محصول روش مصاحبه است و برای ساختن هویت های آرمانی، مناسب به نظر می آید. وجوه 
دیگری را نیز می توان بررس��ی کرد که به س��اخت معنا می انجامند، ولی شواهد زیادی در دست است که 
در آنه��ا، امکانات اجتماعی و فرهنگی، در خدمت نفس و هویت قرار می گیرند. همچنین در این روش، 
ش��واهد کمتری از کارکردها و تأثیرات دینی- معنوی یا ش��به دینی- ش��به معنوی رسانه ها وجود دارد؛ 
زیرا افراد دامنه گس��ترده ای از امکانات قابل دس��ترس از جمله امکانات رسانه ای را برای درک موقعیت 

مذهبی، روحی و اجتماعی خود به کار می گیرند. 
در نهایت درباره رابطه رسانه ها با دین باید بگوییم که برخلاف نظر بیشتر مصاحبه  شوندگان در این کتاب، 
رس��انه ها به نقطه ای رسیده اند که شرایطی را تعیین کنند که از طریق آنها، علایق و ایده های دینی و معنوی 
ساخته می شوند، شکل می گیرند و انتقال می یابند. در این رابطه، رسانه ها حکم راننده را دارند و به ساخت 
معانی دینی جهت می دهند؛ چون رسانه ها اکنون همان بافتی هستند که روابط اجتماعی و فرهنگی از طریق 

آن برقرار می شوند و بازنمایی ها از طریق آن انجام می گیرند. به نظر مؤلف، تغییر چشم گیر این 
رابطه در آینده، نامحتمل است.

***
اطلاعات کتاب شناختی:
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تحلیل تاریخي لتكوين مفهوم نهاية التاريخ 
فی سينما القرن الحادي و العشرين

التنمية و العدالة شفوية و استراتيجيات 
الإعلام لايجاد مجتمع ممهد للظهور 

الدكتور 
حميد عبداللهيان

مساعدفيشئونالعلاقاتفيجامعةطهران
habdolah@ut.ac.ir

الدكتور 
عبدالله بيجرانلو
عضوالهیئةالعلمیةمركزالأبحاث

الثقافیةالفنیة،والعلاقات

استعرضالمقالتحولاتالمفهومالدینيفيالسینماالامریکیةعام2011-2011م،باعتمادالنصلاالفیلم.فقد
تمانتاجأفلامجانر»حربالتثقیف«فينهایةعام1970م،لاثباتعناصرعینیةتحتعنوان»ثقافةالغرب«،ثم
التدرجلاثباتعدمنهایةالتاریخ،وفيعام1990م،لاثباتنهایةالتاریخبالمعنیالدیني.ولکينوضحمقدارالفهم

الإحساسيأوالواقعي،فسیتمقراءةروایةهذهالافلامالتيانتجتعلیأساسالمخالفةوالاعتراضمعإیران.
ففيالاعتبارالنظري،یمکننااستفادةوجهةتعدددورالعلاقاتوالدراساتالثقافیة.وقدانعکسمفهومنهایةالتاریخ
فيمهدالافعالالرمزیةعلیمحاوراتالافلام،للتعبیرعنظاهرةتلکالعلاقات،وفينظرالدراساتالثقافیةأیضاً،
یمکنالاشارةإلیعلاقاتالقدرةعلیالصعیدالعالمي،وتأثیرهفيإعادةإعماروبناءصیاغةهذاالمفهوم.وأمااعتبار
معرفةالاسلوب،لمعرفةإعادةإظهارمفهومنهایةالتاریخفينصوصالافلامالسینمائیة،فمضافاًإلیالحوارمعاثنین

منالمختصینفيمجالالأفلامالسینمائیةفيإیران،سنستفیدأیضاًمنتحلیلهذاالحوار،ودراسةالتاریخكذلك.
وستعتمدالنتائجالاحتمالیةلهذاالأصل،إمکانتعریفجنسالقدرة،ودورهافيالعلاقاتالاقتصادیة
والسیاسیة،وهيغیرقابلةللمقارنة،وفيالمقابل،ستکونبرامجالکترونیةوغیرملموسة،یمکنالعثورعلیها

كثیراًفيحوارالأفلام،والمنتوجاتالثقافیة.
وستخضعهذهالافلامللتوجیهوالرقابة،ولکنلافرضرقابةالخوفمنالقویالخفیةالمستترة،أوالقوی
الخانقة،بلالأملبوجودمستقبلالتاریخالذيیقودنحوإیجادالتعادلالاجتماعي،ومتابعةالحالاتالطبیعیة

فيامبراطوریةالعالم.
المصطلحاتالاصلیة:نهایة التاریخ ، قراءة النص، الخوف والرجاء، تحلیل الفیلم ، الامبراطوریة.

المجتمعالممهدلإقامةالقسطوالعدلمستعدلاستقبالظهورالاماموقبولحکومةالعدلالمهدوي
ومنهنایمکنالاعتقادبأنالتمهیدلتوسیعنطاقالعدلفيالمجتمعاتیعدمنأهماستراجیاتالإعلام

لإعدادأهماستراتیجیةإعلامیةمنخلالالإعدادلمجتمعممهدللظهور
یعتقدالباحثفيهذاالمقالمنخلالعرضوبیاناللغةوالعناصرالشفویةفيالإعلامباعتبارهابمثابةأهم

عملیةمنملحقاتالإعلام.
ویتناولدورالإعلامالتنمیةوالعدالةالاجتماعیةفيالمجتمع.

وشرحالباحثأخیراًمفهومالعدالةالشفویة،واعتبرهابمثابةالمقدمةوإعدادالأرضیةلتحقیقالعدالة
الاجتماعیةفيالمجتمع،لتأخذالمؤسسةالاعلامیةعلیعاتقهانشرالعدالةوتوسیعنطاقعملهافيدائرةعرض

الالزاماتوالحالاتالطبیعیة.
المصطلحاتالاصلیة:الإعلام التمهید ، العدالة الاجتماعیة، العدالة الشفویة.
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وسائل الاعلام ووكالات الأنباء ، و إيجاد 
الصحوة الاسلامية

الذکری الألفية ودور وسائل الإعلام فی 
بدایة القرن الحادي و العشرین

الدكتورالسيد 
رضا نقيب السادات

عضوالهیئةالعلمیةقسمالعلاقاتفيجامعة
العلامةالطباطبائي

والسيدة بريسا فرهادي

الدكتور 
مسعود الكوثري

عضوالهیئةالعلمیةفيقسم
العلومالاجتماعیةفيجامعةطهران

عالمالیوم،هوعالمالضجیجوالتهویلمنقبلوسائلالاعلام،التيلاتألوجهدافياستنفارطاقاتهاالاعلامیة
لتضلیلالرأيالعام،فهيتلعبدوراًهاماًفيإدارتهامنقبلالرأسمالیینفياتجاهانقیادالثقافاتوالمجتمعاتالاصیلة.
أمانشاطوعملوسائلالاعلامهذهبشکلالادارةاللیبرالیة؛والأدواروالتغطیةالاعلامیةلها،فهویصبفي
مجریالاستیلاءالثقافيوالسیطرةوالهیمنةالتامةعلیالمجتمعات،ودورهاالاستراتیجيهوتوجیهالعملیات

العسکریةعبرالوكالاتالخبریة.
فإذاإلقیتنظرةعلیعملالوكالاتالخبریةالأولیمثل:ولف،هاواس،رویترز،آسوشیتدپرسویونایتد
پرس،فسنراهيحکيعنالتجهیزاتوالاستعداداتالاولیة،وحالاتالدعموالإسنادالابتدائيالمبتني
علیالقدرةوالنفوذ.وأماعدمالتساويفيأداءهذهالأدواروالتغطیةالاعلامیةمنجهة،فإنهیجعلالبلدان

الأضعفتفکرفيإقامةوكالاتأنباءإخباریةمستقلة،وزیادةفيعددالمخاطبین.
لقدكانتسیطرةواستیلاءالغربعلیمجریاتعملوأداءوسائلالاعلاموالوكالاتالخبریةهوالمحرك
الأوللحالاتالمواجهةوالتراشقالاعلامي،منخلالسیطرةواستیلاءالغربعلیالمجتمعاتالاسلامیة

تحدیداً،ومنطقةالشرقالاوسطخاصة.
وقدشهدتالأحداثالاخیرةتحولاكبیراًفيأداءوعملوسائلالاعلاموالوكالاتالخبریةفيالبلدان

الاسلامیة،وخاصةالمستقلةمنها،فيظلوعيالمجتمعاتالاسلامیة،فیمایتعلق
بضرورةتشکیلالحیاةالاجتماعیةمندونالسیطرةوالاستیلاءالغربي.

ویدورمحورالبحثفيهذاالمقال،حولدوروعملوسائلالاعلامووكالاتالانباءلنقلالحدثالشامل
لإیجادالصحوةالاسلامیة،وهيفيالحقیقةمقارنةتطبیقیةفيخصوصأداءوعملوسائلالاعلامالغربي،
مثلسيانانوبيبيسي،ووكالاتالانباءفيالعالمالاسلاميوالجزیرةفيتغطیةوقائعالحربفيغزة،

ونقضحقوقالانسانفيأیامهذهالحرب.
إنعملوأداءوسائلالاعلامووكالاتالانباءفيشمالافریقیاوالتحولاتالاخیرةفيتونسولیبیاوالیمن،والبحرین،
والمغرب،وسائرالبلدانالعربیة،مؤشراتواضحةعلیاتساعدائرةنفوذوسائلالاعلامووكالاتالانباءالمستقلة.

المصطلحاتالاصلیة:وسائل الاعلام ووكالات الانباء ، الصحوة الاسلامیة ، الحظر الاعلامي ، الثورة الاسلامیة 
.

الذكریالألفیةهيأحدالمضامینالشائعةلمنتوجاتالتصنیعالثقافيفيالعقودالأخیرة.
والحوارالقائمفيهذهالألفیة،لاینحصرعرضهفيأتباعالأدیانالمختلفةفحسب،بلهونسیجلصیغةالحوارالتي
تتفاعلمعمفاهیمعدیدةكانتشارأسلحةالدمارالشامل،امتلاکالأسلحةالنوویة،المنهجالأصولي،الإرهاب

،وعشراتالمفاهیمالأخری.
ولایتحددحوارالألفیةفيمضامینمنتوجاتثقافةالأمةفيكافةبقاعالعالمفحسب،بلتغلغلإلیثقافة
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الامکانات و قيود استطلاع الجمال و 
دور التلفاز فی عرض الثقافة المهدوية 

والشخصيات المقدسة 

الدكتور
اصغر فهيمي فر

عضوالهیئةالعلمیةفيجامعةإعدادالاساتذة
afahimifar@yahoo.co.uk

الحکامأیضاً،علینحوأنهمإمایتحدثونعنالحربالمقاربةلطالوتوجالوت،أوالعثورعلیوحشفي
صفمعارضیهالسیاسیینفيبلدانالشرقالأوسطأوالبلدانالإسلامیة.

ومنجهةأخری،ظهرمثلهذاالمنهجفيالبلدانالاسلامیةأیضاً،صورفیهظهورالمنجي»المهديالموعود
عج«بمثابةأدواةبلاغیةلتصفیةوإبادةالغرب.

إنالتصنیعالثقافيللذكریالألفیةلیسوحدهمضمونًاًمناسباًًتباعتذاكرهبسرعةلهالیودفحسب،بلهو
ساحروجذابأیضاًلکثیرمنالقنواتالإخباریة،وأصحابدورنشرالکتبالعلمیةالتخیلیة،وكتّاب

المواضیعالممتعةوالساحرةالمثیرةللأنظار.
إنالکثیرمنظواهروأحداثالعقدالأخیرفيالعالم،بدءاًمنتفجیرالأبراجالمتماثلةفيحادثةالحاديعشرمن

سبتامبرفينیویورک،وانتهاءبسوناميالیاباننسبتإلیأحداثنهایةالتاریخ.
وینتظرالجمیعفيهذهالأیاماختبارتنبؤاتالمایائیین،وقدأعدوافیلمعام2012جیداًلهذاالأمر،بغضالنظر

عنصدقهذهالتنبؤاتأوكذبها،وسوفتستمرفيبیعمنتوجاتهاكذلک.
ویشتملتصنیعبیعالمنتوجاتحالاتمنالتوجسوالقلقمننهایةالتاریخومصیرالعالم،الذيسیعودعلی

شعوبالعالمبأرباحطائلة.
ویشیرالباحثفيمقالهإلیكیفیةعرضكثیرمنالأزماتالعالمیةفيالقرنالحاديوالعشرینعبرالکثیرمن

وكالاتالأنباءووسائلالأعلامفيقالبحوارالذكریالألفیةلشعوبالعالم.
المصطلحاتالاصلیة:الذكری الألفیة، ژانر وحشت، تولیدات رسانه ای، صنعت فرهنگ

أبدعتالأدیانفيطولالتاریخوبصورةطبیعیةفياختراعأدواتهاالتبلیغیة،وأجهزتهاالإعلامیةالمناسبة،
فنقلتمنخلالذلككافةمفاهیمهاالاصولیةوركائزهاالأساسیة،ومنثمتحویلهاإلیمجالاتاجتماعیة

قوالب في المفاهیم انتقال علی عادة یؤكدون فهم التقلیدي« »بالإعلام الأدوات هذه علی ونصطلح
الثقافةالشفاهیة.

والارتباطالذاتیبینالشکلوالمحتویفيدورالاعلامهذا،سیصبحسبباًفيتبلیغالدینبأقلالأضرار،إلی
أندخلالإعلامالتکنولوجيوالمتطور،كالتلفازإلیالمیدان.

إنبعضهذهالأدواتكالتلفازوبسببالنظامالتکنولوجيالخاصوالتمهیداتالاجتماعیةوالفلسفیةأیضاً
،أوجدتعبرتشکیلاتهامعنفسهاعوارضتسببتفيإیجادشکوكوتردیداتجدیةللاستفادةبلاحدأو

حصرمنتبلیغالمفاهیمالدینیة.
وأمانوعاستخدامالاعلامفيالمجالاتالثقافیةوالجغرافیةفيثقافتناالاخریفهيبحاجةإلیإعادةنظرلماهیته

ولغته،والسعيفيصیاغتهصیاغةمحلیةأخری.
ومادامهذاالحدثلمیتحقق،فکلجهدیبذللنقلالمفاهیمالثقافیةبصورةناجحةفيالجغرافیاالحدیثةسیکون

أمراًمستحیلاً.
وأماالاعلامالمتطور،كالتلفاز،فإنلهماهیةاستطلاعالجمال،وابتناءعملهعلیأساس»المهاموالواجبات«
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كالمتعةوالتسلیةفيالبلدانالغربیة،فکیفیمکنبسهولةأنیظهرفيخدمةالتعالیمالدینیةالاسلامیة؟و
ظهورهاهيفينقاباللهوواللعب!.

لقدسعیالباحثفيهذاالمقالإلیعرضقراءةجدیدةبالنسبةإلیالتلفازوالدینوالإجابةعلیهذاالتساؤل
الاساسيوالمهموهو:إلیأيّمدیومقداریمکننقلالمفاهیمالمجردة،وعرضالشخصیاتالمقدسةو

المعصومةكالامامالمهدي»الحجةعج«وتبلیغالثقافةالمهدویةفيالتلفاز؟!
المصطلحاتالاصلیة:قیود استطلاع الجمال ، التلفاز ، الثقافة المهدویة ، الشخصیات المقدسة 

مبانی  معرفة الانسان و الوجود فی 
الإعلام الغربي

تحليل لدور وسائل الاعلام المعاصرة فی 
الحركات و الثورات الاسلامية الجديدة

الدكتور 
محمد باقر حبي 

أستاذمساعدفيجامعةالامامالحسین)ع(

وحيد الخاشعي 
عضوالهیئةالعلمیةفيجامعةالعلامةالطباطبائي

والسيد مهرداد 
مراد امامزاده 
باحثفيالعلاقاتالدولیة

البرمجةللتکاملوالسعادةالبشریةنسیجلاینفکعنكیفیةالموجوداتوالامکانات،الوجودوالعدم،وتقییمعالمالوجود.
ومنهنا،قدتبتنيالمدرسةأوالأكادیمیةأوفلسفةأوالأنموذجفيالحیاة،شاءأمأبی،علینوعاعتقادونظرة

حولالانسان،وعلینوعتفسیروتحلیلمستوحیمنالنظرةحولالعالم.
ولایستثنیالإعلامأیضاًعنهذهالقاعدة،لکونهیرتبطفيتعریفالحیاة،وكیفیةتحققأهدافه،بنوعمعرفة

الانسانوالوجود،وقائمعلیأساسالبرمجةوالإعداد.
یتأثرالإعلامبنوعمعرفةالإنسانوالوجودمنطرفواحد،ومنهجالتفریطفيالبعدالماديوالالتذاذ.وإنالکثیر
منالبرامجالتيیعرضونهاهيقوالببدیلةعنقوةالإبداع،تصنعفيالانساننوعاًمنالحمقوالسخف.

ویسهلالإعلامالطریقلیستخدمهالناسبمایدورحولهمفيالعالم،فکلتکنولوجیاجدیدةتوجدفواصلفي
المجتمع،وستکونسبباًلأنیتخلفجماعةعنالآخرین.

فالتکنولوجیاتستخدمالخدعوالاحتیال،فتجعلالمیتحیاً،وتمزجالحقائقبالخرافاتوالأساطیربمثلهذه
الأسالیب،فیخطأدائمًافيخلطالحقیقةالواقعیةبالحقیقةالاستعراضیة.

ومنهنا،یعتقدالبعضبأنوسائلالاعلامتمتلکالقدرةلإظهارالجیلالجدیدولأولمرةفيتاریخالانسان.
وتعدفرصةمواتیةللإعلام،فیماإذاابتنیعلیالمعرفةالحقیقیةللوجودوالانسان،ومطابقاللفطرةوالخلقة،
ومنسجمًابشکلجیدمعالأهدافالصحیحة.وماإذاابتعدعنأهدافهالصحیحة،واستبدلإلیأداةلفرض

السلطةوترویجالأفکارالمادیة،
فالاعلامإذاًسلاحذوحدین،ومنخلالاستخدامهذهالأبحاث،یمکنالانتباهإلیالنشأةالفلسفیة،و

معرفةالأنسانوالوجود،منخلالتشکیلكمیةوكیفیةالإعلام
المصطلحاتالاصلیة:الإعلام ، معرفة الانسان ، معرفة الوجود ، فلسفة الاعلام . 

التحولاتالواسعةوالشاملةفيمجالالابداعاتوعالمالاتصالاتودنیاالمعلوماتالمعاصرةإلیجانباضمحلال
الحکوماتالمقتدرةفياوروباالشرقیةوأمریکااللاتینةفيالعقدالاولعام1990م،یعدّبنفسهمنتبعاتالعولمة،الذيولّد
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رسم أجواء و سيناريو لترويج و نشر 
التعاليم المهدوية عبر وسائل الاعلام 

الوطنية و المحلية

الدكتور السيد
 مرتضی موسويان 

عضوالهیئةالعلمیةفيكلیةالاذاعةوالتلفزیون
وحجة الاسلام والمسلمين

 عبدالله هاديان
استادالحوزةالعلمیةللامامالمهدي

منخلالهاأرضیةلظهورحركاتوثوراتجدیدةفيالعالم،یمکنتسمیتهابالعاصفةالثالثةللصحوةالاسلامیة.
ولیستالقویالموجهةلهذهالحركاتوالثوراتالمعاصرةهيالنخبالسیاسیةالناسیونالیسیةالمحافظة،ولاالیساریة

الرادیکالیة،بلعامةالشعببکافةشرائحهوطبقاته.
إنالدورالملقیعلیعاتقالشبابوالجماعاتالمتوسطةفيتونسومصر،عبرتشکیلالحركاتالعربیةالجدیدة،قلّنظیره
فيالعالم،وذلكمنخلالعرضالاحتیاجاتوالمطالباتالجماهیریة،ورفعالشعاراتالحقیقیة،لاالایدولوجیاتالمثالیة

،والتيشاهدناانعکاساتهاواضحةعلیالشعباللیبي،والبحرینيوالیمني.
إنهذهالحركةالنشطةالجدیدةإنماتبحثعنأسالیبلایجادالتکافؤالاجتماعيوالاقتصادي،وعلی

رأسهاالحریاتالسیاسیةوالمذهبیة.
وبعدمرورسریعلمتابعةالاحداث،وتسلیطالضوءعلیالمطالباتالمشتركةللثوارالمسلمین،تتضحهذهالحقیقة،وهيأن
هذهالمطالباتكلهاهيناتجعنالاحتیاجاتالمخزونة،التيلمتلقلهاحلولاًوإجاباتطیلةسنواتمتمادیة،فظهرتحالیاً

فيقالبعواصفالصحوةالاسلامیة،أججفتیلهامنطقةالشرقالاوسطعبرالتحركاتالعجیبةوالمدهشة.
وتحدثالباحثفيهذاالمقالعندوروسائلالاعلامالجدیدةوالمعاصرة،والاجتماعیةتحدیداً،فينقلوقائعالحركات
والثوراتالاسلامیةوالشعبیةفيالبلدانالعربیة،وفيمنطقةالشرقالاوسط،ولماذایطالبالمعترضونبتغییرالحکومات؟
وهلفيالبلدانالمختلفةمطالباتمشتركة؟أوكمایعبرالاعلامالغربيعنالمعترضینبأنهممتمردونومشاغبونلاغیر؟!!.

المصطلحاتالاصلیة:الصحوة الاسلامیة، وسائل الاعلام الجدیدة و المعاصرة ، الانتفاضة الشعبیة ، الانتفاضة العربیة. 

وثیقةبرامجوعملمنظمةالاذاعةوالتلفزیونفيأفقعام1393.
لعبتوسائلالاعلامالوطنیةوالمحلیةأدواراًلابدیللهافيالتوجیهالایجابي،وذلكلمواكبةالتحولاتالفکریة،والثقافیة،

والالهامیةالمؤثرةعلیطبیعةالتغییراتالحاصلةفيالمنطقةوالعالمالاسلامي.
شرحالباحثفيهذاالمقالالأجواءالمعروضةعلیطاولةالنقاش،منخلالمعرفةالمراحلالعامةوالکلیةفیها،والطرق

العملیةلإحصاءمواردالتحقیقوالبحثفيهذاالمجال.
وقدلعبالأوائلالمتقدمینفيالصفالاماميأدواراًمهمةفيهذهالمجالات،ارتسمتمعالمهمعبرمخططالخبراء.

وإضیفكذلكعاملوسائلالاعلامالوطنیةوالمحلیةباعتبارهاعاملاًحیاتیاًوحیویاًفيتعلیمونشرالثقافةالمهدویة،وذلك
منخلالتغیرأجواءالسیناریومنبعدینإلیثلاثةأبعاد،بالصورةالتالیة:

إیجادمهدللترویجوالنشر،وتعلیمالثقافةالمهدویة،عنطریقوسائلالاعلامالوطنیةالمحلیة،منوجهةإیجادوازعالعشقو
المحبةللسیدالموعود،وتمهیدالارضیةالاستدلالیةلتعریفالمخاطبینبدورالامام،تزامناًمععرضالاصولومصادیق

التعرفعلیالعدو.
المصطلحاتالاصلیة:المهدویة، الثقافة المهدویة، وسائل الاعلام الوطنیة المحلیة ،أجواء الترویج والنشر.
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حلول عملية للإعلام الممهد للظهور فی 
تحدي الأضرار الثقافية

نشر فکرة تخلیص العالم
 علی ضوء فکرة الموعود

الدكتور
جواد هروی 

معاوناستاذفيالجامعةالاسلامیةالحرة
Heravi_javad@yahoo.com 

ظهيرالاحمدي
طالبجامعيودكتوراهفيقسمالثقافة
والعلاقاتفيجامعةالامامالصادق)ع(

التركیبةالثقافیةفيكلمجتمعیعدفيحکمالروحالنابضةوالناموسالمعنوي،وإلحاقالضرربهایعدأیضاًبمنزلة
»الصدمة«علیأكثرالأنظمةالحیاتیةخطورةوحساسیةفيالمجتمع.

وتظهرتلكالأضراركثیراًبأشکالأسالیبمخرّبة،وتکونعنمعرفةأیضاً،وبشکلتهدیدخطیروعمیق،ذوركائز
غیرمتجانسة،ولکنهامخادعةوساحرةومسالمةبحسبالظاهرفينفسالوقت،ولیسلهاقابیةالتشخیصالسطحي

بلهيبقصدإیجادالتزلزلفيكافةأركانالمجتمع،ونقلالعوارضالخاطئة
وبدلالتعارضالمرحليوالساذجهنا،ینبغيالترصدلظهورتمهیداتجدیةمنخلالعرضثقافاتغنیةذومستوی

راقوأعلی،وخاصةمنقبلوسائلالإعلامالممهدة،فهویتبعأهدافاحتراسیةموزونةوعلیالمدیالبعید.
ویسعیالباحثفيهذاالمقالتحصیلهذهالفکرةفيثلاثةفصول:

1-تعرّفالإعلامابتداءعلیالأضرارالثقافیة،والکشفعنرموزالمبادرة،ثمرصدإطارالأضراراللاحقة،
ومعرفةتجربةذويالاختصاصوالخبراءالواعینوأصحابالتجاربفياستطلاعومعرفةالحلولوالأسالیب

العملیةفيهذاالمسیر.
2-علینحوالمعالجةلاالمقابلة،بأنتتناولالثقافاتالمألوفةوالمتقاربةهذهالأضرار،ومعرفةعللهذاالإخفاق.و

الإعلامفيهذهالمرحلةهومنأهمالأسالیبالمستخدمةفيعملیةالتسویةوتبدیدالأضرار.
3-دراسةوتحلیلكیفیةمنحالبدیلأوترمیمالعوارضالدخیلةعلیالثقافاتالأصیلةبدقة،لضماناستمراروتقویة

الثقافاتالمألوفةوالمتقاربة.
المصطلحاتالاصلیة:الإعلام الممهد ، العوارض الثقافیة ، التهدیدات الخفیة و السریة ، دراسة و معرفة الأضرار .

نظریةالحواربأسلوبسهل:تعنيایجادأجواءلافکارتکونحاكمةمشرفةعلیكافةمجالاتالفکر،فتصبحنموذجاً
لاقتداءالأمة.

ویتحددالحوارعبرأجواءالسلوكیة،والتعاملمعالتاریخ،والظروفالاجتماعیة،والقدرة،والازماتالاجتماعیة.
هناکنظریتانحولنهایةومصیرالکونوالعالم،هما:

1-المصیرالسیئونهایةالسقوط.
2-المصیرالمشرفوالارتقاء.

وهمامفهومانمتضادان،ومتقابلان.
فنحننعتقدمنخلالالمفاهیموالتعالیمالاسلامیة،والتعالیمالشیعیةمنهاتحدیداً،أنالمستقبلوالمصیرالمشرق

والنهایةالسعیدةللعالمستکونملیئةبنشاطوأملالإنسانوالعالم.
ولهذا،یمکنعرضهذهالمثالیةالراقیةعبروسائلالإعلاممنخلالالحوارالغالبعلیالصعیدالعالمي،واعتمادهذا

الحوارأسلوبالحکمة،والتوحیدالمحوري،وبیانالغایةوالهدففيالخلقة.
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وسائل الاعلام الممهدة
الدكتور

 محمدرحيم العيوضي
أستاذفيالجامعةالدولیةللامامالخمیني)ره(

لقدأعلنتالجمهوریةالاسلامیةالایرانیةعنمبدئهابصراحةمنذالبدایةعلیأنهاالنظاموالبلدالوحیدالذيیدعي
تبعیتهلمدرسةالتشیعمنجهة،وعدموجودأينوعمنالتحدیدلنهایةالتاریخومصیرالکونوالوجودفيسائر
الأنظمةالفکریة،الفلسفیة،العقائدیة،السیاسیةمنجهةأخری،وعدمالتصریحبذلکبصورةمنطقیةومنسجمة
،إنماهيمؤشراتالمیلإلیالاعتقادبالاتجاهنحوالانحداروالسقوط،أووجودنظرةفيالأنظمةالفلسفیةتتقارب

معفکرةالاعتقادبالمنجيوالمخلص،ولکنلابانسجامحوارفلسفةالفرجوالخلاص.
ولهذا،اغتنمتالجمهوریةالاسلامیةالایرانیةهذهالفرصةوفيبیانمنطقيومنسجمتبنيهذاالحوار،باستعانتها

بآلیاتقویةكنظامالاتصالاتوالدبلوماسیةالخارجیةالمنادیةوالداعیةلهذاالحوار.
المصطلحاتالاصلیة:نظریة تبني الحوار، حوار الدعوة إلی المصیر المشرف في العالم ، منهج الموعود والمخلص،فلسفة الفرج 

أهمسؤالیوجّهحولموضوعالمهدویةووسائلالاعلامالممهدةهوحولمستویقابلیاتوقدراتوسائلالاعلام
فيإیجادونشرالثقافةالمهدویةوانتظارالفرج.

قامبعضالمختصینالباحثینفيمجالوسائلالاعلامبدراسةوتحلیلارتباطالمهدویةبوسائلالاعلام،منخلال
عرضالتقابلالماهويلوسائلالاعلام،والأموروالقضایاالمقدسة،لیظهرواأنحركةالاختراع،وتکوینوتوسیع
دائرةوسائلالاعلامالحدیثةوالمتطورةالارتباطیةلیستشیئاًمنفصلاًومعزولاعنعملیةسیطرةالابداعوالفکر

المتعلقبها.ولهذاعرّفتالتکنولوجیاالمبدعةللحواربأنهااستبداللنموذجالمذهبأوالدینالجدید.
وسمواهذاالابداعفيالحقیقةنوعاًمنالایدلوجیة،لایتسعإطارهاالفکريأكثرمنأفقمعرفةهذاالعالم.

وعرضالباحثفيهذاالمقالشرحاًوبیاناًلدوروسائلالاعلام،وازدهارهافيآفاقواسعة،كالمجالاتالاعتقادیة
والمعنویةالبشریة.

ویعدالتغییرالابداعيتغییراًللطابعالمحلي،بمعنیأنالتغییرالابداعيقادرعلیتغییركلشيء،ولکنالسؤال
الاصليهو:

ماهيمواصفاتوسائلالاعلامالممهدةلظهورالمنجيوالمخلص؟وماهيالقابلیاتوالخصائصالتيتستخدمهافي
إیجادتغییراتاجتماعیةمتناسبةمعالمهدویة؟

المصطلحاتالاصلیة:المهدویة، وسائل الاعلام ، وسائل الاعلام الوطنیة و المحلیة ، المجتمع المهدوي، تکنولوجیا 
وسائل الاعلام .
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سعیالباحثفيهذاالمقالفيعرضقراءةتطبیقیةوروائیة،تناولفیهابدقةالعناصروالرسمالتخطیطيلفکرة
المهدویةفيالسینماالایرانیة،وبیاندورتعاملالکلاموالتکتیكفيقالبشکلالظهور،وبیانالقابلیاتوالقیود

الموجودةفيرسمهذهالفکرةفيآخرالزمانفيالسینماالایرانیة.
عرضالباحثفيهذاالمجالتحلیلاًللرسمالتخطیطيللفکرةالمهدویةفيآخرالزمان،بنظرةتطبیقیةوروائیةفي
الأفلامالسینمائیةمثل:موطأالقدم»قدمگاه«،كسیرالقلب»دلشکسته«،وملكسلیمان،معاشارتهإلیدورالتکنیك
والمظاهرالخاصةفيعرضفکرةآخرالزمانفيأفلامهالیود،والبحثعنتبیینوعرضتصامیممناسبةبخصائص

دینیةوثقافیة،والزاماتعرضالعناصرالمهدویةفيالسینماالایرانیة.
ویعتمدمبنیهذهالدراسةوتحلیلالافلامأسلوبتحلیلالروایة،وهوأحدأسالیبالحلیلالکیفيللنصوص
الارتباطیة،والتأكیدعلیها.وأنكلأمرحقیقيفيالحیاةلهروایاتمتعددة،فالتدقیقفيالراويوأسلوبالحوارفي

روایتها،یبیناتجاهخاصمنذلك.
إنتحلیلالروایةفيكلنصیمکناعتبارهفتحاًلأسلوبالتحلیل.إلاأنلهذاالاسلوباستخداماتأكثرفيعرصات

النصالقصصيللفیلم،معإمکانالتأثیرونوعالتکتیکاتالسینمائیةأیضاًفيأسالیبروائیة.
المصطلحاتالاصلیة:تحلیل الروایة، منهج الموعود، آخرالزمان، التکتیکات  السینمائیة.
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Le présent article propose une lecture comparative et narratologique des éléments et des croyances 
de Mahdawiat dans le cinéma iranien, pour examiner le rôle interactif du dialogue et de la tech-
nique, tel qu’il se manifeste dans la forme cinématographique. L’objectif de cette étude est de dé-
terminer les capacités et les limites qui existent pour la représentation des croyances apocalyptique 
de la fin du monde dans le cinéma iranien. Dans ce droit fil, les croyances liées à Mahdawiat et à 
la fin du monde ont fait l’objet d’une analyse –selon une approche comparative et narratologique– 
dans des films comme « Ghadamgah » (Empreinte de pas sacré), « Del shekasteh » (Cœur brisé) 
et « Molk-e Soleiman » (Royaume de Salomon). En outre, le présent article examine le rôle de la 
technique et des effets spéciaux dans la représentation des croyances apocalyptiques dans des films 
hollywoodiens, à la recherche d’un modèle adéquat répondant aux caractéristiques religieuses et 
culturelles de la représentation des éléments liés à Mahdawiat dans le cinéma iranien. 
Les films sont soumis à une analyse narratologique qui est une méthode analytique d’évaluation 

de textes communicatifs. L’accent sera mis sur le fait qu’un événement réel dans le monde extérieur 
peut faire l’objet de différentes narrations. En fonction de la focalisation (point de vue narratif) et 
du contexte du discours, chaque narration peut prendre une tournure différente. L’analyse narra-
tologique peut aider à la lecture de tout texte, mais elle est particulièrement efficace dans l’analyse 
du récit cinématographique, d’autant plus qu’elle permet d’examiner l’influence des techniques 
cinématographiques sur les types narratifs.       

Mots-clés:analyse narratologique, messianisme, apocalypse, techniques 
cinématographiques.  
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Par ailleurs, les autres systèmes philosophique, idéologique et politique ne prennent pas une posi-
tion cohérente et logique quant à la fin de l’histoire et à la fin heureuse de l’univers de l’existence. 
Par contre, ils tendent plutôt à supposer une fin malheureuse pour le monde. Par ailleurs, si dans 
certains systèmes philosophiques il existait des points de vue proches de celui du messianisme, ils 
n’ont jamais eu la cohérence du discours de la philosophie de la parousie de l’Imam du temps. C’est 
donc une bonne occasion pour la République islamique d’Iran pour présenter ce discours d’une 
manière logique et cohérente, en se servant d’un instrument aussi puissant que les média set la 
diplomatie pour familiariser le monde avec ce discours.
Mots-clés: théorie du discours, discours de la fin heureuse du monde, messianisme, 

philosophie de la parousie.          

La question la plus importante qui se pose au sujet de la relation qui pourrait exister entre la 
croyance en l’idée de Mahdawiat et le rôle des médias agissant en faveur de l’avènement de la 
parousie, consiste souvent à étudier la capacité et le pouvoir des médias pour créer et développer la 
culture de Mahdawiat et de l’attente de la parousie du Sauveur. Certains spécialistes des médias 
étudient les liens et les relations entre la croyance en le Mahdawiat et le rôle des médias, sur le 
fond d’une opposition entre la nature des médias et celle du sacré, afin de montrer que le long pro-
cessus de l’invention, de la formation et du développement des moyens de communication et des 
médias modernes est essentiellement lié au processus de la domination technologique et des fonde-
ments intellectuels qui s’y rattachent. Dans cette perspective, la technologie est vue et comprise 
comme l’origine d’un discours nouveau qui se transforme en une nouvelle religion. En réalité, la 
technologie est conçue alors comme une sorte d’idéologie dont le cadre intellectuel ne dépasse pas 
les limites d’une connaissance matérialiste. Le présent article s’efforce à montrer que les médias 
jouent effectivement un rôle important dans le domaine de la propagation et l’épanouissement des 
croyances idéologiques et spirituelles. En outre, les médias sont capables également d’accentuer les 
capacités naturelles des messages religieux, et de renforcer la possibilité d’établir des relations avec 
les interlocuteurs dans le domaine des connaissances liées au messianisme et au sauveur de la fin 
du temps. Par ailleurs, les changements technologiques sont considérés aussi comme des change-
ments écologiques, dans ce sens que les changements technologiques peuvent modifier tout ce qui 
existent dans leur environnement. La question important qui se pose légitimement est la suivante 
: « Quelles sont les capacités et les particularités d’un médias agissant en faveur de l’avènement 
de la parousie dans la création des changements sociales conformes au principe du Mahdawiat ? » 

Mots-clés:Mahdawiat, média, média national, société croyant au Mahdawiat, 
technologiques médiatiques.                      
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Dans chaque société, les structures culturelles jouent le rôle de l’âme palpitante et de l’honneur 
du patrimoine incorporel. Ceci étant dit, il est évident que tout préjudice subi dans ce domaine 
signifierait un dommage dans le réseau le plus sensible et le vital de la société humaine. Les préju-
dices culturels prennent pour cibles les fondements d’une société où ils souhaitent transmettre 
les éléments inconvenables : ils sont souvent les cadeaux empoisonnés qui, malgré leur apparence 
séduisante et pacifique, constituent de véritables et profondes menaces dont les infrastructures 
hétérogènes les rendent souvent inidentifiables au prime abord.
Là, au lieu d’un affrontement conjoncturel et inadapté, il faudrait prendre des dispositions sé-

rieuses pour atteindre les objectifs à long terme murement calculés, par le biais de la présentation 
d’une culture riche supérieure, notamment par des médias qui agissent en faveur de l’avènement 
de la parousie. Le présent article étudie ce sujet en trois parties : 
1- Le média doit identifier d’abord le préjudice culturel, le décrypter, et en observer le cadre. A ce-

tte étape de diagnostic, l’expérience des spécialistes avisés serait l’un des appuis les plus efficaces.
2- Il est impératif de procéder ensuite à une intervention thérapeutique (au lieu d’attaques frontales) 

pour « traiter » les préjudices en faisant attention aux raisons du dysfonctionnement de nos propres 
cultures. A cette étape, le média est la solution la plus appropriée pour réparer les dommages subis.    
3- Il s’agit enfin de proposer des alternatives ou de réparer les préjudices subis par la culture origi-

nelle (et originale) pour garantir la continuité et le renforcement de nos propres cultures.
Mots-clés: média agissant en faveur de l’avènement de la parousie, préjudices culturels, 

menaces invisibles, pathologie.    

Pour donner une définition simple de la théorie du discours, il faut dire qu’il s’agit de la création d’un 
espace de pensées de sorte que ces dernières dominent les autres méthodes de pensée, afin de devenir le 
modèle comportemental principal de la population. Le discours se forme dans un espace d’interaction, 
interaction avec l’histoire, avec la situation sociale, avec le pouvoir et enfin avec les crises sociales. 
Quant à la fin de l’univers, il existe deux théories contradictoires qui croient chacune à la fin 

heureuse ou malheureuse du monde. Selon les enseignements de l’Islam, surtout du chiisme, nous 
croyons que la fin du monde sera particulièrement heureuse, pleine de joie et d’espoir pour l’homme 
et pour l’univers. Nous pouvons espérer donc la diffusion de cette croyance par le média en tant 
que discours dominant sur une échelle mondiale. Ce discours se fonde sur la sagesse, l’idée de 
l’unicité de Dieu et de la finalité prédéterminée de la création.      
La république islamique d’Iran est le seul Etat du monde qui proclame se soumettre au chiisme. 

Un exposé sur le discours de 
la fin heureuse de l’univers 

sur la base du discours 
messianique   

Zahir Ahmadi
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Imam Sadiq
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tion du nouveau mouvement dans les pays arabes, en s’inspirant directement des vrais besoins et des 
vraies revendications, au lieu de s’attacher aux idéaux idéologiques disparates. En effet, nous sommes 
témoins aujourd’hui de l poursuite de ce mouvement dans les soulèvements populaires en Libye, à 
Bahreïn et au Yémen. Ce nouveau mouvement général se fixe pour mission de réaliser l’accès des peu-
ples à l’égalité sociale et économique, surtout les libertés politiques et religieuses. Un regard sur les 
demandes communes des révolutionnaires musulmans nous montre clairement que ces revendications 
proviennent de l’accumulation des besoins qui ont été ignorés pendant de très longues années, et qui se 
manifestent aujourd’hui sous la forme d’une nouvelle vague de l’éveil islamique, créant un bouleverse-
ment inouï dans la région du Moyen-Orient. Le présent article étudie le rôle des médias modernes et 
leur rôle social dans les mouvements populaires et islamique à l’intérieur des pays arabes et dans la 
région du Moyen-Orient pour mieux comprendre les raisons qui ont amené les protestataires à exiger le 
changement des régimes dans leurs pays respectifs. Les protestataires ont-ils des revendications com-
munes dans différents pays, ou ne sont-ils que des insurgés et des émeutiers comme le prétendent les 
médias occidentaux ?  
Mots-clés: éveil islamique, médias modernes, soulèvement populaire, mouvement arabe.  

Dans le plan de l’Organisation de la Radiotélévision iranienne (IRIB) pour la perspective de 
2014, un rôle exceptionnel a été prévu pour le média national pour orienter positivement les évolu-
tions intellectuelles et culturelle, mais aussi pour jouer un rôle influent sur les évolutions régionale 
dans le monde musulman. Le présent article décrit d’abord l’espace médiatique et procède ensuite 
à la connaissance des stimulants stratégiques dans le domaine des recherches consacrées à ce sujet. 
La place qu’occupent ces stimulants (dont les plus importants sont ceux qui sont d’une incertitude 
plus accentuée) sera déterminée par le panel des élites. Dans le même temps, les incertitudes qui 
pourraient exister quant au statut de l’Imam, à l’épistémologie et à la confiance et la soumission 
à l’Imam sont considérées ici comme des variables les plus remarquables. En ajoutant à ce proces-
sus le facteur du média national en tant qu’élément vital de l’éducation et de la propagande de la 
culture de Mahdawiat, nous constaterons que l’espace bidimensionnel de ce scénario se transforme 
en un espace tridimensionnel :  
« La création d’un espace favorable à la propagation et à l’apprentissage de la culture de Mah-

dawiat par le média national, à travers d’une approche fondée d’une part sur l’amour et le respect 
pour le vénéré Mahdi le Promis, et de l’autre sur les arguments rationnels, afin de familiariser le 
grand public avec la place et le statut du vénéré Imam du temps, sans oublier l’importance des 
principes permettant de mieux connaître les ennemis. »
Mots-clés: Mahdawiat, culture du Mahdawiat, média national, espace favorable à la 

propagande.
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L’élaboration d’un plan pour le perfectionnement et le salut de l’homme est lié indéfectiblement aux 
moyens et aux opportunités, et à l’évaluation que l’on se fait des l’univers de la création. Une école 
philosophique ou un mode de vie s’appuie donc sur un type donné de vision de l’homme et de l’existence, 
afin d’agir selon une interprétation précise de l’univers. Le média ne fait pas exception à cette règle, 
et il élabore ses plans d’après le même schéma pour définir la vie. Pour s’assurer de la réalisation de ses 
objectifs, le média s’attache nécessairement à la vision anthropologique et ontologique qui lui convient. 
Aujourd’hui, les médias s’appuient sur un type particulier d’anthropologie et d’ontologie excessif et 
unilatéral qui sont dominé par le matérialisme et l’excès du plaisir. La plupart des émissions qu’ils 
diffusent sont abusivement absurdes au lieu d’éveiller la curiosité et l’esprit d’innovation du public. 
Les médias rendent le terrain propice à ce que les gens connaissent mieux ce qui se passe dans le monde. 
Cependant l’apparition de chaque nouvelle technologie creuse un nouvel écart au sein de la société 
humaine entre ceux qui ont l’accès à cette nouvelle technologie et ceux qui en sont privés. Avec leurs 
tours de magie, les nouvelles technologies revivifient les morts et mêlent la réalité et la fiction de sorte 
qu’il est souvent difficile de distinguer la vérité réelle de la vérité fictive. Certains experts croient que 
les moyens de communication sont si puissants qu’ils sont capables de former une nouvelle génération 
d’hommes pour la première fois dans l’histoire de l’humanité. Si le média se fondait sur une ontologie 
et une anthropologie conformes aux valeurs réelles, à la nature innée de l’homme et aux finalités de 
sa création, il deviendrait un instrument utile. Or, s’il s’éloignait  de ses missions principales pour 
devenir un instrument au service de la domination et de la propagande des valeurs matérialistes, il 
se transformerait en une véritable menace. Ceci étant dit, les médias ont un double caractère, ce qui 
nécessiterait une étude qualitative et quantitative des médias, sur la base d’une approche à la fois 
philosophique, anthropologique et ontologique.
Mots-clés: média, anthropologie, ontologie, philosophie du média

Les évolutions vastes et profondes dans le domaine des technologies modernes de l’information et 
de la communication, et le déclin des régimes autoritaires en Europe de l’Est et en Amérique latine 
pendant les années 1990, constituaient les uns comme les autres des conséquences du processus de la 
mondialisation. En outre, ces évolutions ont préparé le terrain à l’apparition d’un mouvement dans le 
monde que nous pouvons bel et bien appeler le troisième vague de l’éveil islamique. Les forces qui ont 
créé et orienté ce nouveau mouvement ne sont ni les élites politiques nationalistes ou conservatrices 
de droite ni les forces politiques de gauche, mais les masses populaires elles-mêmes. Ainsi les jeunes et 
la classe moyenne des pays comme la Tunisie et l’Egypte ont joué un rôle exceptionnel dans la forma-
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y a des hommes politiques qui parlent aujourd’hui du combat entre Saül et Goliath, de l’assimilation 
des symboles d’ogre avec leurs adversaires politiques dans les pays musulmans du Moyen-Orient, etc. 
Par ailleurs, la tendance est également observable dans les pays musulmans où la parousie du Mahdi 
le Promis _que Dieu hâte sa venue_ est perçue comme un instrument de propagande religieuse pour 
présager le déclin anticipé de l’Occident. L’industrie de la culture millénariste ne constitue pas seule-
ment un thème bestseller pour Hollywood, mais elle est devenue aussi un sujet intéressant pour des 
chaînes d’information, des maisons d’édition et des auteurs de livres de science-fiction. Une multitude 
de phénomènes qui se sont produits depuis une décennie, de l’explosion des tours jumelles de New York 
au tsunami ont été perçus comme des événements apocalyptiques. Ces jours-ci, tout le monde semble at-
tendre la survenance des prédictions du calendrier maya en 2012, ce qui devient le thème majeur du film 
« 2012 ». Que ces prédictions soient vraies ou fausses, l’industrie de la culture ne cessera pas la vente de 
ses productions. Elle tire des bénéfices colossaux de la vente des produits culturels nourris de l’angoisse 
de la « fin du monde ». Le présent article observe les activités des médias qui présentent aux habitants 
de la planète, les crises mondiales du début du XXIe siècle dans le cadre d’un discours millénariste.  
Mots-clés: millénarisme, genre thriller, produits médiatiques, industrie de la culture.        

Tout au long de l’histoire, les religions ont toujours su naturellement concevoir leurs instruments de 
propagande ainsi que les moyens de communication qui leur convenaient le mieux, pour transmettre 
ainsi leurs concepts fondamentaux aux différents espaces sociaux. Ces instruments que nous pouvons 
appeler « médias traditionnels » se fondaient en général sur la transmission orale des concepts. Les liens 
naturels qui existaient entre la forme et le contenu dans ces médias rendaient possible la propagation 
de la foi religieuse avec le moindre préjudice, jusqu’à ce que les nouvelles technologiques comme celle de 
la télévision sont apparues dans le monde du média.        
En raison de leur structure technologique particulière et du contexte socio-philosophique de leur ge-

nèse, des médias comme la télévision n’ont pas manqué de créer des problèmes qui suscitent de sérieux 
doutes en ce qui concerne leur exploitation illimité pour propager les concepts religieux. 
L’usage d’un média dans les zones géographiques des autres cultures nécessite une bonne connais-

sance du concept et du discours médiatique dans le cadre d’un projet d’indigénisation du média. Tant 
que ce projet n’aura pas été réalisé, il sera impossible d’espérer la réussite des efforts visant à transmet-
tre les concepts culturels dans une nouvelle zone géographique. Comment un média moderne comme 
la télévision dont la l’esthétique et la fonction sont prédéfinies dans les pays occidentaux pour des 
missions comme le divertissement, pourra se mettre facilement au service des enseignements divins de 
l’Islam qui est à l’opposé de tous les excès condamnables ?  
Le présent article évalue le rapport entre la télévision et la religion, pour répondre à une question 

importante qui se pose sur la possibilité de la transmission des concepts abstraits et de la présentation 
des personnalités sacrées et infaillibles comme le vénéré Mahdi _que Dieu hâte sa venue_, pour savoir 
à quel point la diffusion de la culture de Mahdawiat serait possible par la télévision. 
Mots-clés: limites esthétiques de la télévision, culture de Mahdawiat, personnalités sacrées
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Le monde actuel est le monde assourdissant des médias dirigés par des capitalistes qui se servent de 
toutes leurs capacités pour façonner l’opinion publique. Les médias jouent ainsi un rôle considérable 
dans l’asservissement des sociétés et de leurs cultures.
Le modèle de la gestion libérale met les médias et leurs fonctions variées au service du projet de la 

domination culturelle sur les sociétés humaines, ce qui explique le rôle stratégique des médias dans les 
opérations de guerre menées par des agences de presse.    
Un regard sur les activités des agences d’information les plus anciens comme Wolf, Havas, Reuters, 

Associated Press ou United Press, nous permet de voir clairement que les infrastructures de l’action 
médiatique s’appuyaient sur le pouvoir et l’influence. Pourtant, l’inégalité qui dominait les activités 
et les couvertures médiatiques partiales, ont amené enfin les pays moins puissants à créer leurs propres 
agences d’information indépendantes pour atteindre une large audience.    
Par conséquent, c’était la domination occidentale sur les activités des médias qui ont suscité les pre-

miers mouvements pour affronter cette domination médiatique dans les sociétés musulmanes, surtout 
dans la région du Moyen-Orient. 
Ces dernières années, nous sommes donc témoins du développement des activités des médias in-

dépendants et impartiaux dans les pays islamiques dans le cadre d’avertissement des sociétés musul-
manes par rapport à la nécessité de la formation d’une vie sociale en dehors de l’hégémonie occidentale. 
Le présent article traite du rôle et de la fonction des médias d’information générale dans le mouve-

ment de l’éveil islamique. Il s’agit plus précisément d’une étude comparative des activités des médias 
occidentaux comme la CNN et la BBC d’une part, et celles des médias islamiques comme Al Alam, 
Al-Jazeera de l’autre, concernant la couverture des informations de la guerre de Gaza et la violation 
des droits de l’homme pendant ce conflit. 
Par ailleurs, le rôle des médias impartiaux pour couvrir des informations de l’Afrique du Nord et des 

récentes évolutions survenues en Tunisie, en Libye, au Yémen, à Bahreïn et dans d’autres pays arabes 
témoignent du développement de l’influence de ces médias.
Mots-clés: médias, éveil islamique, censure de l’information, Révolution islamique. 

Le millénarisme est l’un des thèmes les plus courants pendant ces dernières décennies dans le domaine 
des productions de l’industrie de la culture. Le discours millénariste est non seulement présentable aux 
adeptes de toutes les religions, mais il a également des liens discursifs avec concepts comme la proliféra-
tion des armes nucléaires, le fondamentalisme, le terrorisme et des dizaines d’autres thèmes. Le discours 
millénariste n’est plus seulement un thème apprécié pour les productions culturelles visant les masses 
populaires dans le monde, mais il s’infiltre aussi dans la rhétorique des hommes politiques. En effet, il 
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Le présent article étudie les évolutions du concept religieux dans l’histoire du cinéma états-unien dans 
les années 2000-2011, en se référant au contexte de neuf productions cinématographiques. Depuis la 
fin des années 1970, les films de guerre et les films intellectuels étaient les genres préférés pour prouver 
la supériorité culturelle de l’Occident comme une réalité objectif, pour tendre progressivement vers 
l’idée de la fin de l’histoire. A partir des années 1990, des films ont été produits pour prouver la fin de 
l’histoire dans sa signification religieuse. Une étude narratologique de ces films qui se fondent souvent 
sur l’idée de l’opposition à l’Iran, nous permettra de découvrir si cette perception est émotive ou réelle.    
Sur le plan théorique, cette étude se base sur une approche interdisciplinaire de la communication et 

d’études culturelles. Le concept de la fin du monde se reflète dans les actions symboliques et le dialogue 
des films afin qu’il montre mieux ce phénomène communicatif. Quant aux études culturelles, il est 
possible aussi de montrer que les relations du pouvoir au niveau mondial, influe directement sur la 
représentation de ce concept.    
Du point de vue méthodologique, le présent article reproduit des interviews avec deux spécialistes 

iraniens de l’art cinématographique, et s’appuie sur l’analyse du discours et la narratologie historique 
pour présenter une meilleure analyse du concept de la fin de l’histoire dans ces films.  
En conclusion, nous allons voir que la nature du pouvoir n’est pas définissable sur la base des rela-

tions anciennes de l’économie politique. En revanche, ce concept est « soft » et imperceptible, et il est 
propre au discours des productions cinématographiques et des produits culturels. Ces films amènent 
l’homme à ne pas craindre les forces métaphysiques ou les puissances « hard », et l’encouragent à croire 
à l’avenir de l’histoire, à l’équilibre social, et à se soumettre aux normes de l’empire mondial. 
Mots-clés: fin de l’histoire, lecture du texte, peur et espoir, analyse du film, empire.

Une société qui se fonde sur la justice et l’égalité, se prête à la parousie et à accepter le gouvernement 
de la justice sur les principes de Mahdawiat. C’est la raison pour laquelle, la mission la plus stratégique 
des médias serait de rendre le terrain propice au développement de la justice sociale pour créer une 
société qui préparera le terrain à la parousie. Le présent article étudie le mécanisme de l’usage de la 
langue et des éléments linguistique dans les médias, en le considérant comme le processus qui se déroule 
habituellement dans le monde médiatique. Cette étude se prolonge ensuite au rôle du média dans le 
développement de la justice sociale pour décrire finalement la signification de la justice linguistique 
afin de présenter un modèle du processus de la justice linguistique dans le média comme un prélude à 
la réalisation de la justice sociale. Seront énumérés enfin les normes et les principes des activités d’’un 
média propagateur de la justice.  
Mots-clés: média agissant en faveur de l’avènement de la parousie, justice sociale, justice linguistique. 
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This article tries to deal with the elements and paradigms of Mahdavi in Iranian cinema by 
means of a comparative and narrative storytelling and scrutinize the interactive role of dialogue 
and technique which emerges within the framework of form, and it then tries to define the 
capacities and limitations on the way of presenting the End of Time paradigms for the Iranian 
cinema. Therefore, the Mahdavi and End of Time paradigms have been analyzed by having a 
comparative and narrative look about films like: Ghadamgah, Del Shekasteh and Molk-e- Solei-
man and while indicating to the role of technique and the special effects for presenting the End 
of Time paradigms in Hollywood movies, it will seek for describing and rendering an appropriate 
design with religious and cultural specifications and the display requirements of Mahdavi ele-
ments in the Iranian cinema.
The basis for studying and analysis of the films is the method of the story analysis which is 

considered as one of the qualitative analysis methods of communicational texts and it empha-
sizes on the issue that each real aspect of life has various narratives which defines a specific 
orientation by taking the narrator and the dialogical terms of the narration. The story analysis 
can be a solution for the study at every text; however, this method is more effectual in the arena 
of the fictionalized text of the film. Furthermore, it is possible to evaluate the effect and type of 
cinematic techniques based on narrative methods.
Keywords: story analysis, messianism, End of Time, cinematic techniques
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immature discrepancies; and in this way, we should present a rich and superior culture, and in 
particular, act on the part of the underlying medium by well-measured and long-term objectives.
    The current article attempts to achieve this end: 
1.The medium firstly identifies the cultural damage, discovers its secrets and investigates about 

the framework of that damage. To achieve this, the experience of the understanding and expert 
clear-sighted people is the most effectual solution of recognition. 
2.Manner of treatment – not the challenge with- this damage and the reasons of inefficiency of 

the local cultures is dealt with. During this phase, the medium should be considered as the most 
fundamental solution in order to meet the incurred damages. 
3.The manner of submission of an alternative or alleviation of the impacts imposed on the origi-

nal culture is scrutinized to guarantee the stabilization and maintenance of the local cultures. 
Keywords: Underlying medium, cultural impacts, invisible threats, pathology 

The theory of debate is simply providing an atmosphere of ideas in such a way that these ideas 
dominate and govern over the other areas of thinking till the time that it will form the behavioral 
pattern of the people. The debate is generated within an interactive atmosphere; interaction with 
the history, interaction with the social conditions, interaction with power and interaction with 
the social crises. 
There are two attitudes of a happy-ending world and an unhappy-ending world presumption 

in relation with the end of the Globe and the Being which are against each other. We claim that 
based on the Islamic teachings particularly the instructions of Shiite, a happing-ending presump-
tion and future and full of hope and joy has been pictured for the human being and the world. 
Therefore, one can present such idea through media in the format of a predominant debate all over 
the world and develop a debate based upon wisdom, theism and the purposefulness of the creation. 
Since from one hand, The Islamic Republic of Iran is the only governing system and the country 

which explicitly declares itself as the believer and follower of the Shiite ideology. From the other 
hand, not only there isn’t any logical and harmonic explicitly regarding the idea of happy-ending 
presumption in other ideological, philosophical, speculative and political systems with respect to 
the finality of both history and the existence- but they tend towards the idea of unhappy-ending 
presumption - and/or there are attitudes which are close to messianist in some philosophical sys-
tems; however, neither of them are not as coherent as the philosophy of Recrudescence. Thus, 
a very welcome opportunity has been provided for Islamic Republic of Iran to be able to be a 
harbinger and pretender of such a debate. 

Keywords: The debate theory, debate of happy-ending world presumption, 
Messianism, the philosophy of Recrudescence  
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Planning for the evolution and prosperity of the human being is indispensably tied with the 
state of the facilities and availabilities, the existent and inexistent and evaluating the Universe. 
Hence, one philosophy or school of thinking or a model for life is inevitably established upon a 
type of belief about the human being, the universe and a type of analysis and definition about 
the universe. Also, the medium is not an exception here and in order to give a definition about life 
and the manner of achievement of its goals necessarily is adhered to some type of anthropology 
and ontology and it plans and makes programs based on these sciences. The media of today, which 
are influenced by the one-sided and extremist anthropology and ontology with materialistic and 
pleasure seeking attitudes, produce programs that instead of arousing the individual’s potential 
for innovation it stultifies them. The media pave all the way for the people to use them in order to 
be informed about their surrounding world. Every new technology generates a gap in the society 
which causes a number of people to regress when compared with others. These technologies make 
the dead alive by deceptive tricks and combine the reality with myth in such a manner that the 
actual fact is often confused with the expository one. Thus, some people believe that the mass 
media have such a great influence that they are able to generate a new generation for the first 
time in the history of human being. While the medium is based on a real and valued ontology and 
anthropology and is shaped in accordance with the nature and creation and is followed conveni-
ently and with appropriate goals, it will be considered as an opportunity and when they will be 
separated from the main objectives and will turn into the means of dominance and promotion of 
materialist ideas, they will become a major threat. Therefore, the media have planar application. 
Using these items, one can pay attention to the philosophical, anthropological and ontological 
contexts for shaping the quantity and quality of the medium. 
Keywords: Medium, anthropology, ontology, anthropology, medium philosophy

The cultural structures of every society are considered as its palpitating spirit and the spiritual 
honor and any harm to the spirit is considered as doing harm to the most sensitive critical net-
work of that society. The cultural damages enter into a society in the shape of destructive and 
informed gifts and in format of a serious and deep threat with non uniform infrastructures while 
maintaining a deceptive, attractive and calm appearance which lack even a shallow discerning 
capability and they aim to weaken all fundamental bases of a society and transmit adverse 
impacts. It is the time that we should provide for some serious provisions instead of partial and 
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political opponents in the Middle East countries and/or the Islamic countries. On the other hand, 
even such tendency has been found in the Islamic countries to make use of the savior’s recrudescence 
– the Promised Mahdi (AJ) - as a missionary tool to early destruction of the West. The millennium 
culture industry not only is considered as an appropriate and profitable content for Hollywood, but 
is taken into account for many news channels, publishers of science-fiction books and appropriate 
and attractive themes authors. Most phenomena that have recently occurred during more than one 
decade in the World ranging from the explosion of twin towers in New York to tsunami of Japan, 
all have been attributed to the End of Time events. These days, everybody is expecting for testing the 
fulfilled anticipations based on Maya calendar and the movie named 2012 has made them ready for 
such an issue. Regardless of the anticipations being correct or not, this industry constantly follows 
the selling of its products. The so-called industry gains profits through selling products with fearing 
from the End of the World theme for the world’s people. This article decides to demonstrate how 
many crises of the world at the beginning of the twenty first century are presented by several mass 
media in the framework of millennium-oriented dialogue to the people of the world.

Keywords: Millennium orientation, horror genre, media production, culture industry  

 Religions have naturally invented the notifying tools and suitable media and via this, they have 
transferred their basic and fundamental concepts to the social areas throughout the history. Such 
tools which we call them the traditional media have always put emphasis on the transfer of con-
cepts within the format of the oral culture. The intrinsic relationship between form and content 
would result in the proselytizing religion with the least amount of loss until the emergence of the 
technological and modern media such as TV. Some of these tools including television, since hav-
ing some specific technologic structure and also having some social and philosophic formational 
contexts, have brought about some impacts that have generated some serious doubts against un-
limited use in line with proselytizing religious concepts.
The type of utilization of media in the cultural and geographical areas of the other cultures requires a 

substantial recognition of its language and also an attempt to localizing it. As long as this event does 
not happen, any struggle for successful transmission of the cultural concept in this new geographical 
scope will be feasible. How will the modern media such as TV, the aesthetical nature and function 
of which has been generated based upon missions like having entertainment or fun in the Western 
countries, be able to serve for the Islamic and oracular teachings that stands against frivolity?
This article via identifying the relationship between TV and the religion tries to answer the fun-

damental question that how much it is possible to transmit the abstract concepts and to present the 
holy and innocent identities such Imam Zaman (MGHHA) and proselytizing Mahdaviat culture?
Keywords: TV aesthetical limitations, Mahdaviat culture, holy identities 
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Today’s world is the rampageous world of the media. Those media which utilize from various 
media capabilities in order to deceive the public are managed by the holders of capitals and play a 
considerable role in subjugating original cultures and unfeigned societies. 
The media performance by adopting the model of liberalization management has applied different 

roles and functions of the medium to enable it to culturally dominate over the societies the strategic 
role of which is the military operations by means of news agencies.
A short look at the performance of the preliminary news agencies such as Wolf, Hawas, Reuters, 

Associated Press and United Press indicate the basic media infrastructures based on power and 
the influence. However, the inequality regarding such activities and the unilateral media coverage 
has led the weaker countries to think about founding the independent agencies with large number 
of audiences. Dominance of West over the flow of the media performance turned into a motiva-
tion for the preliminary trends of opposition to the West’s dominance in the Islamic societies and 
in particular the Middle East region. In recent year, we have also witnessed the performance of 
media of the Islamic countries and partial media with the goal of informing the Islamic societies 
about the necessity of formation of a societal life without the West’s dominance.
What we are trying to discuss in this article, is the role and function of the pervasive news media 

in creating an Islamic Wisdom movement which presents a comparative analysis regarding the 
performance of the Western media such as CNN and BBC with those of Islamic countries like 
Alaalam and Aljazirah covered by news about Ghaza’s war and violation of the Human Rights 
during this war. The act of the partial media as the so-called news related to North Africa or the 
recent changes in Tunisia, Libya, Yemen, Bahrain, Morocco and other Arab countries are good 
indicators of development of scope of influence on the part of the partial media. 
Keywords: Media, Islamic wisdom, News censorship, Islamic Revolution  

Millennium orientation is one of the prevalent contents which has been witnessed during the recent 
decades in the products of cultural industry. The dialogue of millennium is a content which not only 
can be presented to the followers of other religions, but it can has a dialogical tie with the concepts 
such as atomic weapons, fundamentalism, terrorism and tens of other concepts. The dialogue of mil-
lennium orientation has not only become the content for the popular culture products throughout the 
world, but it has influenced into the literature of the policymakers. Since the policymakers either talk 
about the close battle between David and Goliath and/or about finding the symbols the beast in their 
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This article studies the religious concept of ending of history in American cinema during decades of 2000 
to 2011 by paying attention to the text itself not the film. From the end of decade of 1970, the war-elitism 
genre films were made in order to prove an actual element named as the cultural superiority of the Western 
societies and then gradually, they were made in order to prove the endlessness of the history and were made 
to prove the history ending in its religious sense. If we really demonstrate how much this perception is sensual 
or reasonable, the identification of the narration of such films which are usually made by themes against Iran 
is being studied.
Theoretically, I make use of a multidisciplinary approach for the communication and the cultural studies. 

The concept of the ending of history has been reflected within the context of symbolic acts in dialogues of the 
films to represent the communicative phenomenon and considering the cultural studies, it can be shown that 
the hierarchy of power has influenced on the concept redevelopment.
Methodologically, in addition to having interviews with two experts of Iranian Films, I make use of the 

debate analysis and the historical study of tradition in order to identify representation of the ending of history 
concept at the texts of such cinematic films.
The possible results are laid over this principle that the power relations by themselves cannot be assessed 

or defined by the ancient relations of the political economy and instead, they are of software and intangible 
types and they are more found in the movie dialogues and the cultural commodities. Such films also direct the 
human being not only with having fear from the supernatural powers or the strenuous forces, but with a hope 
that the history will move toward a social balance and adherence to the norms of global empire. 
Keywords: History ending, reading texts, fear and hope, film analysis, global empire.  

The society where all the grounds for establishing justice and equality have been taken into account is ready 
for recrudescence and acceptance of the Mahdaviat justice governance. Hence, the provision of promotion of 
justice can be recognized as the most important strategy for developing a society which prepares the recru-
descence. This article has dealt with the role played by media in developing the social justice in the society in 
addition to determining the mechanism of applying verbal elements and the language at media as the most 
important process which continuously occurs in media. Finally, by describing the concept of the verbal justice, 
it has presented a pattern from the process of verbal justice as the introduction and preparation of accom-
plishment of the social justice in the society and has counted all the requirements and norms that a fair media 
should take into account as the basis of its activities.
Keywords: Underlying medium, social justice, verbal justice  
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